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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


... figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics. on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 

.-» nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, 
inférieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatio 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés & travers le 
Canada. 
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NTRODUCTION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
fensus of Merchandising and Services. A 
‘List of Department Store Organizations" can 
e found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
jhe activities of actual department store 
locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
‘location" concept, which is common to both 
he census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
ve utilized. (The census also measures the 
ictivities of "establishments", however, 
shis concept is not used in the monthly sur- 
yey of department stores.) Under the "loca- 
-ion" concept, department store data con- 
sained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
aay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
yf business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department’ store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; Aa titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses! coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


vi 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont l'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe compren 
les articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil 
les et enfants; vétements pour hommes; article 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom 
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don 
au moins une doit 6étre les vétements ou article 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin 
20 % des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour la fa 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublemen 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle &@ manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga- 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle &a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales d 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


Cette catégorie 


sast three different commodity lines with 
at one of these lines representing more 
yan 50% of the total store sales. At least 
% of the outlet's total sales must be 
erived from the all other or miscellaneous 


roups. 


otal Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
erchandise and receipts from repairs, 


quipment rental, restaurant and = other 
ervices, less returns, adjustments and 
iscounts. Trade-in allowances are _ not 
educted. Commissions earned from the sales 


f goods owned by others and proprietors' 
ithdrawals of goods (at retail) for per- 
onal use are included. Non-trading reve- 
ues, bad debts recovered and direct sales 
axes are excluded. 


tocks 
| They are defined as the selling value of 
nventory on hand at the end of the month or 
s at the end of the fiscal period falling 


earest the end of the calendar month. 


ccounts Receivable 
They are defined as customers' accounts 
nd notes receivable as at the end of the 
onth, as well as all new credit granted 
uring the month, less payments received. 
‘ecounts discounted with banks, paper sold 
o sales finance companies, or amounts owing 
Nn account of credit-card plans, are ex- 
‘luded. Accounts receivable used as securi- 
y for bank loans are not considered as dis- 
sounted if still payable and are therefore 
-ncluded. 


; 
fethodology 


_ The monthly sales values, published at 
che Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
nent store organizations. A 100% response 
sate is aimed for each month with the publi- 
ration usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
2stimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
dublished at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la _ vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets & recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés a la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Mét hodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles gr4ce 4a 
une méthode d'imputation qui est unique &@ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. MThese errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes a recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées @ ]'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées A la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d‘'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment &@ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
& la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica- 
tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


Viil 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
o respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
tharacteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
icreases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 

may occur at various stages of processing 
uch as coding, data entry, verification, 

editing, weighting, tabulation, etc. 


| Non-sampiing errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
‘in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


| 
Non-samp Ling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
Measures are derived, namely, the response 
rate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 


themselves. For example, a department store 
firm reporting for 20 stores in Ontario 
would be considered as one survey unit 


and one organizational unit while an 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contr6éles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1]'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins & 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en  Colombie-Britannique (sauf 


Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par -contre,; la “fraction am 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités done cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cing unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fractio 
de réponse s'éléverait & 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, & lui seul, tendance &a déprécie 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Janvier 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Response fraction 


Fraction de 


SS ee eee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes Aa 
recevoir a la fin du mois 


90.2 


réponse 
Organizational 
units 
Organisations 
per cent - pourcentage 
92.9 99.8 
52.0 88.0 
36.0 65.0 
88.2 99.8 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
ures the effect of recurring intra-annual 
ariations resulting from normal differences 
n weather, holidays with invariable dates, 
r other events with a similar pattern of 
iming. An additional adjustment due to 
rading day variation is made for the de- 
artment store series. This variation stems 
Tom the fact that a particular day of the 
eek may occur five times in a particular 
onth one year and only four times in the 
in other years. This 


seasonal adjustment but is treated as part 
if the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
yrior to the seasonal adjustment procedure. 
[he estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
DPiginal series. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
2rage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
2>le, computing ratios of the extended origi- 
dal series to the trend-cycle estimates and 
2stimating seasonal factors from these 
ratios. These procedures are repeated a 
qumber of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


| While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Canada, 


nail 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1'in- 
Cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent a intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste a 
ajouter & la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés a la série initiale. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois @ domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are _ not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 11. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
€étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
6tre raisonnablement certain que la_ tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend @a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série & peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement’ de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 11. 


ased on. récente. 


1982 
Total number Number of 
of shopping Saturdays 
days 
Nombre total Nombre de 
de jours samedis 
commerc iaux 
January - Janvier i> 5 
‘ebruary - Février 24 4 
farch - Mars 27 4 
April - Avril 25 4 
Nay - Mai 26 =) 
June - Juin 26 4 
July - Juillet 26 ) 
\ugust - Aoat 26 4 
september - Septembre yee) 4 
Jetober - Octobre 25 5 
November - Novembre 26 4 
Jecember - Décembre 26 3 


neo a | 


EXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur 
ation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
onth. See Text Table II for the number of d'un mois & l'autre. 
hopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 


ABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


lesquels 


Le tableau explicatif II 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


a 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1981 and 1982 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1981 et 1982 
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Statistical Tables 


Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


I  _——_— 


1982 1981 
January January 
Janvier Janvier 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8, 164 
10,424 


25,164 
4,191 
15,429 


7,450 
8,947 
6,663 
1, 362 
7,552 


8,098 
12,965 


22,428 
21,340 
6,041 


9,287 
48,298 
33,472 


9,033 
3, 866 


23,688 
8,695 
7,319 
9,052 
9,524 


6,078 


37,565 
35,255 
27,745 
22,897 


21,155 
6,267 
9,668 


6,915 
19,872 


17,447 
16,159 


18,314 
6,410 
19,900 


600,079 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


February March April May 

Février Mars Avril Mai 
10,657 13,749 18,105 21,250 
11,550 14,427 Weli> 7,976 
28,072 38,885 45,423 48 , 500 
2,470 1,600 646 998 
14,640 17,960 Z25295 20,131 
10,230 14,415 15,675 14,473 
9,764 11,410 eee) 15,635 
6,230 8,444 9,837 10,080 
808 806 1,054 868 
6,502 8,276 9,558 8,783 
8,277 10,811 12,980 12,851 
13,556 20,815 24,258 23,663 
22,063 31,802 33,464 32,375 
19,536 25,665 28,996 30,045 
6, 308 8,755 11,288 9,914 
9,144 12,998 16,117 Dead 
52,272 US iy272 55,617 55,093 
Bice, 34,217 37,341 59), 135, 
8,120 9,633 11,115 11,955 
4,765 5,641 5,503 5,062 
14,047 17,742 20,870 (PASH | 
7,441 7,718 7,836 6,614 
7,508 95 182 10,279 11,267 
10,848 WaT AE) 12,976 13,166 
9,849 13,288 15,239 15,520 
5,997 7,264 8,077 7,683 
33,796 43,720 43,322 50,775 
28,799 51's VOD 39,604 42,777 
22,358 27,090 27,057 26,070 
24,198 23,028 29,017 32,809 
18,157 21,187 29S 34,462 
6,431 8,034 10,285 11,590 
11,416 15,025 17,815 20,031 
7,588 9,345 13,516 11,201 
15,571 21,194 28,394 32,218 
16,715 17,400 19,522 19,993 
11,890 14,931 poor 17,956 
16,494 196214 19,587 20,698 
4,866 55919 OS FTG 6,071 
18,723 21,924 30,031 35,883 
568,881 689,205 eb Pe ey 822,993 


Juin 


July 


Juillet 


16,300 
6,896 


40, 368 
1,373 
19,956 


12,591 
14,939 
9,145 
885 
6,379 


10,268 
17,856 


26,060 
29,521 
8,588 


12,039 
48,371 
37,502 


13,627 
3,593 


26,987 

7,175 
10,960 
12,778 
16,770 


8,490 


47,357 
45,191 
29,377 
31,361 


26,954 
9,706 
16,322 


12,904 
30,851 


18,430 
17,969 


20,288 
6,480 
25,198 


757,805 


1981 


August 


Aodt 


455225 
15,446 


44,879 
2,204 
23,402 


22,688 
12,551 
8,997 
889 
7,373 


11,416 
22,104 


31,552 
27,999 
16,392 


14,075 
55,938 
37,938 


14,562 
4,545 


| 23,554 
7,464 
9,769 
15291 
/ 14,241 


7,981 


37,828 
37,748 
29,765 
30,907 


24,835 
9,116 
17,312 


12,646 
24,941 


27, 346 
17,550 


20,727 
6,137 
25,153 


786 , 486 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,905 
19,536 


59,572 
2,800 
24,469 


18,169 
15,265 
9,587 
1,469 
10,667 


16,619 
28,614 


41,073 
36,196 
11,823 


17,234 
47,868 
38, 702 


13,296 
5,722 


25,638 
10,321 
11,955 
12,253 
14,880 


8,710 


44,415 
39,375 
32,673 
29, 303 


23,810 
9,040 
22,185 


12,227 
22,815 


26,354 
16,149 


20, 366 
6,928 
23,407 


848 , 390 


October 


Octobre 


16,086 
25, 362 


50,437 
3,625 
25,345 


16,396 
16,547 
8,617 
2,126 
10,937 


16,583 
28,236 


42,076 
37,530 
11,730 


17,168 
55,930 
42,975 


12,986 
6,018 


25,049 
10,729 
11,177 
14,116 
15,932 


9,268 


42,234 
41,570 
35,895 
34, 358 


27,060 
10,492 
19,325 


21,276 
23,472 


23,268 
22,490 


21,888 
8,273 
27,697 


892,279 


November 


Novembre 


18,421 
21,346 


52,638 
4,534 
25,819 


17,934 
23,929 
9,500 
3,123 
10,687 


21,369 
26,355 


50,135 
56,255 
13,649 


17,882 
66,402 
50,461 


16,609 
6,186 


25,237 
10,039 
18, 301 
13,976 
15,914 


13,026 


41,441 
38,116 
45, 604 
42,503 


26, 868 
9,389 
33,417 


47,723 
28,380 


31,923 
22,667 


23,159 
9,568 
25,947 


1,036,432 


December 


Décembre 


22,842 
23,703 


69,436 
6,950 
36,185 


25,121 
43,184 
13,087 

3,945 
15,586 


35,037 
31,323 


68,716 
100,808 
22,321 


23,436 
76,481 
100, 686 


31,811 
4,605 


39,605 
12,620 
36,041 
12,311 
17,826 


20, 340 


42,272 
43,490 
70, 303 
75,348 


37,838 
9,385 
67,819 


76,988 
53,876 


60,620 
23,064 


30,880 
9,651 
46,932 


1,542,452 


January 1982/ January 

December 1982/1981 

1981 Rayon 

Janvier 1982/ Janvier 

décembre 1982/1981 

1981 

NO 

per cent 

pourcent age 

- 64.3 - 16.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

- 56.0 - 10.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 

- 63.8 = V1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

- 39.7 - 12.3 Fourrures 4 

- 57.4 TNS) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

- 70.3 - 14.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

- 79.3 - 6.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

- 49.1 - 11.6 Sous-vétements 8 

- 65.5 28.4 Chapeaux 9 

- 51.7 -- Bas pour dames et fillettes 10 

- 76.9 - 5.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

- 58.6 - 10.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

- 67.4 - 8.0 Vétements pour hommes 13 

- 78.8 =i oe) Articles d'habillement pour hommes 14 

= 72.9 ey, Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

- 60.4 0.8 Chaussures pour hommes et gargons 16 

- 36.8 = 4.4 Produits alimentaires et connexes 17 

- 66.8 + 1.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

- 71.6 =) 8 Appareils et fournitures photographiques 19 

- 16.0 - 19.3 Tissus a la piéce 20 

- 40.2 - 5.4 Literie et linge de maison 74 | 

= 31.1 - 10.0 Menus articles 22 

- 79.7 = 1429 Porcelaine et verrerie 23 

- 26.5 - 17.8 Revétements de plancher 24 

- 46.6 - 15.4 Tentures, rideaux et housses 25 

- 70.1 = 2152 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

- 11.1 - 27.4 Meubles 27 

- 18.9 - 14.6 Gros appareils ménagers 28 

- 60.5 - 6.6 Télévision, radio et musique 29 

- 69.6 LION Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

- 44.1 + 5.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

= 35.2 - 6.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

- 85.7 = 334 Bijouterie 33 

- 91.0 - 0.5 Jouets et jeux 34 

- 63.1 = Det Articles de sport et valises 35 

Ei fi 2 - 4.3 Papeterie, livres et revues 36 

= 29.9 25.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

- 40.7 + 3.6 Repas et casse-crodtes 38 

- 33.4 + 14.0 Services et travaux de réparation 39 

- 57.6 + 0.2 Tous autres rayons 40 

- 61.1 - 6.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 1981 
January January February March April May June 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,120 16,452 16,305 16,100 17,026 15,803 16,175 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,901 15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 155992 
3 Women's and misses' sportswear 41, 368 43,218 43,733 45,634 47,628 42,863 46,888 
4 Furs 2,236 2,632 25552 2,716 2,195. 5,357 3,351 
5 Infants' and children's wear and nursery 21,546 20,832 21,879 20,670 25,10 21,016 235739 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,700 16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,523 16,830 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 
8 Intimate apparel 8,494 9,358 8,856 9,385 CPeye) 95 1De 9,170 
9 Millinery 1,657 1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 
10 Women's and girls' hosiery 9,245 8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,812 14,197 14,460 14,633 TS 132 13,817 14,651 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 2A 195 22,349 24,895 24,173 22,7355 221) 23,621 
13° Men's clothing 35,264 36, 389 37,102 34,932 36,173 37,098 37,004 
14 Men's furnishings 36,572 36,733 35,537 37, 380 38,102 37,006 39,469 
15 Boys' clothing and furnishings 10,869 idea lide 10, 506 12, 1éz iss 11,218 
16 Men's and boys' footwear 15,032 14,249 tara) 15,991 14,805 15,029 15,414 
17 Food and kindred products 57,842 58,626 56,546 47,741 54,398 535 1s 54,271 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,743 41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 
19 Photographic equipment and supplies 12,542 12,874 13,583 13,058 13,707 13,832 14,772 
20 Piece goods 4,529 5,411 5,625 5, 362 5,146 4,596 4,711 
21 Linens and domestics 22,685 25215 22,520 23,406 25,084 24,379 25,440 
22 Smallwares and notions 8,098 8,822 8,950 8,429 8, 365 8,125 8,553 
23 China and glassware 10,878 12,482 12,864 13,189 13,515 12,661 14,166 
24 Floor coverings 10,688 12,609 135593, 13,564 13-529 13,025 13,456 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,278 14,042 14, 303 14,753 14,263 14,823 15,620 
erings 
26 site spare mirrors and all other 8,249 10,034 8,720 8,963 8,835 9,343 9,624 
ome furnishings 
27 Furniture : 34,811 46,193 44,821 49,013 46,668 48 , 593 62,713 
28 Major appliances 35,597 41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 57,077 
- he nree radio and music ; 31,258 32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 37,261 
ousewares and small electrical appliances 33,652 32,962 34,549 31,481 33,847 bys iay 75} 35,802 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,825 27,630 275522 25,898 27,556 28,084 28,381 
32 Plumbing, heating and building materials 8,355 9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 
33 Jewellery 20,453 20,074 7a Wey | 
’ , 21,794 22,400 22,639 22,402 
Seen sae an 20,137 19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 19,393 
P g goods and luggage 27,256 27,105 27,504 31,049 28,635 28,371 28,147 
36 Stationery, books and magazines 23,084 23,404 24 
3 . ; ; , 134 23592 24,796 24,435 24,718 
37 Gasoline, oil, auto accessories repairs 21.783 : ; ’ ’ ) ’ 
a end supplies , ’ 16,851 17,404 W237 16,973 17,623 17,940 
leals an unches 
ea Santraiing ‘ened "aor ci one 21,427 20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 
40 All other departments Pe i pete? By 314 6,777 6,827 6,345 6,448 
; 26,783 ray by 25,687 28,353 25,105 26,162 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
605,641 834, 306 847,678 834,288 865,863 837,993 904,147 


(1) Each department, including the "Total all departments” 


"Total all departments". » has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


oe 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 Change - Variation 
July August September October November December January 1982/ 
December 1981 R 
ayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1982/ 
décembre 1981 
thousands of dollars per. cent 
milliers de dollars pourcent age 
17,198 16,240 16,489 16,428 17,989 16,395 - 13.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,307 14,540 14,761 15,716 14,443 15,907 - 10.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
46,030 45,997 47,992 47,151 46,944 46,198 - 10.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
ZyooT VES Oy pe 2,20) BW 45) ZyD2zZ 3,241 - 31.0 Fourrures 
22,685 214896 21,445 22,087 22,506 23,082 - 6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
15,709 16,445 15,568 15,547 15,470 15,936 = ft?) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
"RAL 16,657 16,754 V5 A97 17,585 17,008 a AS) Lingerie et vétements de nuit pour dames 
8,923 9,302 9,091 9,382 9,938 9,292 - 8.6 Sous-vétements 
1,535 1,398 1,598 1,442 15574 Uae: = 3.8 Chapeaux 
8,973 8,651 9,296 9,355 9,458 9,600 - 3.7 Bas pour dames et fillettes 
14,608 15,057 15,909 15,708 14,574 14,364 = oe Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
23,897 22,655 22,681 22,649 20,086 23,530 m= Dae) Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
36, 663 38,047 37,187 36,148 36,324 36,916 - 4.5 Vétements pour hommes 
38,757 37,055 39, 378 38, 843 37,846 S795 = 36 Articles d'habillement pour hommes 
11,071 11,569 11,129 10,919 11,510 11,900 = "8.7 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
14,094 15,604 15.132 15,133 14,972 14,840 + 1.3 Chaussures pour hommes et garcons 
ee ee i | 56,876 53,311 55,563 59,946 54,943 + 5.3 Produits alimentaires et connexes 
42,918 43,457 43,945 44,136 44,958 45,988 + 4.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,572 14,880 14,645 14,662 15,069 13,367 - 6.2 Appareils et fournitures photographiques 
4,667 4,949 4,993 5,047 5,486 4,829 - 6.2 Tissus 4 la piéce 
24,657 24,358 22,920 24,298 23552) 24,738 = 8.5) Literie et linge de maison 
8,522 8,835 9,023 9,311 8,629 8,451 = 94.2 Menus articles 
13,018 11,691 12,091 13,069 13,371 13,266 - 18.0 Porcelaine et verrerie 
12,777 12,140 11,188 11,345 11,620 12,603 - 15.2 Revétements de plancher 
15,509 pa ti be 14,022 14,226 14,745 15,202 - 19.2 Tentures, rideaux et housses 
9.9359 9,064 8,931 9,047 9,752 9,526 - 13.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
40, 328 37,483 41,297 40,528 41,420 43,521 - 20.0 Meubles 
36,815 36,412 34,944 39,139 38,447 40,740 - 12.6 Gros appareils ménagers 
34,440 32,756 28,889 33,440 35,520 33,454 - 6.6 Télévision, radio et musique 
32,218 B35 14 31,658 36,470 35,871 34,223 ~ yews Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
28,412 27,485 24,781 24,036 25,852 26,794 + 15.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
8,420 10,375 8,173 9,529 10,194 9,803 - 14.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
21,507 22,318 24,143 22,749 24,415 21,985 - 7.0 Bi jouterie 
19,713 21,218 20,550 20, 360 21,361 20,625 - 2.4 Jouets et jeux 
28,003 29,239 28,306 27,562 26,459 28 , 332 - 3.8 Articles de sport et valises 
24,004 25,940 25,013 25 , 862 24,987 26,422 - 12.6 Papeterie, livres et revues 
17,810 19,629 47,552. 18,645 18,537 16,817 vee Jop: Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
20,704 20,457 21,190 20,974 Pa Ve i 21,388 + 0.2 Repas et casse-crodtes 
7,248 6,859 6,930 7,056 Fi a 7,166 + 4.0 Services et travaux de réparation 
26,270 a IPs 20) 28,923 29,057 28,392 30, 836 - 8.9 Tous autres rayons 
840,511 845, 502 828,749 847,932 864,558 862,090 - 6.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons". 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


NO 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
a 


1982 1981 
NN  . 
January January February March April May June July 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. ee 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Newfoundland 5,603 6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 
2 Prince Edward Island 3,519 3,280 3,185 352713 4,317 4,316 4,973 5,306 
3 Nova Scotia 12,967 12,104 123.952 15,077 20,085 19,956 20, 309 18,841 
4 New Brunswick 10,210 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 
5 Quebec 106 , 158 117,240 100, 803 118,500 144,831 154,884 145,347 1355979 
6 Ontario 209,112 226,711 (ebinees 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 
7 Manitoba 28,921 30,286 28,516 37,528 40,614 40,472 40,104 39,781 
8 Saskatchewan 15,630 17,336 16,220 pA \eiee ls) 22,961 23,703 22,475 21,182 
9 Alberta 94,682 94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 113,759 
10 British Columbia 111,571 123,894 109,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 
11. Yukon and Northwest 1,913 15992 1,932 2,473 2,403 2,928 SRR 3,085 
Territories 
12 CANADA 600,079 643,951 568 , 881 689,205 793,737 822,995 835,884 757,805 
13. Montréal 65,774 73,242 62,569 (VUE?) 89,387 94,134 88, 334 82,622 
14 Toronto 87,801 96,024 81,007 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 
15 Winnipeg 26 , 332 27,617 26,085 33,866 36,738 36,502 35,752 35,830 
16 Vancouver 68,830 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 1981 
Province and selected 
metropolitan area January January February March April May June 

: Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
7 number - nombre 

1. Newfoundland 15 17 16 17 17 17 16 
2 Prince Edward Island 7 7 7 i 7 7 7 
3 Nova Scotia 30 28 29 29 30 30 30 
4 New Brunswick 27, 25 3) 26 26 26 26 
5 Quebec 163 161 161 161 161 162 160 
6 Ontario 294 279 279 284 ; 285 285 285 
7 Manitoba 37 36 37 37 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 26 
9 Alberta 82 65 65 65 66 66 67 
10 British Columbia 99 95 95 96 96 96 96 
11 Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 i 7 

Territories 

12. CANADA 787 746 747 755 758 759 757 
13. Montréal 80 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 86 80 80 84 84 84 84 
15 Winnipeg 29 29 29 29 29 29 29 
16 Vancouver 40 40 40 40 40 40 40 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December January 1982/ January 
December 1982/1981 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1982/ Janvier 
décembre 1982/1981 
1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
10,479 9,526 10,454 13,146 19,400 aa 7a Ws - 6.8 Terre-Neuve 1 
4,949 4,808 4,488 5,360 8,516 - 61.1 + 0.9 Tle-du-Prince-Edouard 2 
20,934 19,599 21,763 29,060 45,534 - 71.5 + 7.1 Nouvelle-Ecosse 3 
16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 - 70.0 = 9/22 Nouveau-Brunswick 4 
143,855 146,869 159,084 176,579 264,016 - 59.8 a ee Québec 3) 
267,875 301,967 312,584 364, 786 562,317 - 62.8 - 7.8 Ontario 6 
38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 - 63.3 - 4.5 Manitoba 7 
21,490 22, 636 25,556 30, 263 42,556 - 58.0 - 9.8 Saskatchewan 8 
» 121,743 125,211 139, 365 157,178 225,573 - 56.9 -- Alberta 9 
_ 136,600 152,884 152,058 178,945 258 , 846 - 62.1 = sel Colombie-Britannique 10 
3,162 3,245 3,066 2,985 5,051 - 61.1 - 4.0 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
786 , 486 848, 390 892,279 1,036,432 1,542,452 - 48.8 - 6.8 CANADA nz 
83,486 92,978 99 , 300 110,690 165,297 - 49.3 - 10.2 Montréal 13 
105, 560 126,829 126,385 147,324 230,378 - 61.9 - 8.6 Toronto 14 
34,713 40,651 41,004 49,523 68 , 668 - 61.7 - 4.7 Winnipeg 15 
80,527 92,585 91,004 109,284 153,147 - 55.1 - 11.8 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
1981 
Province et certaines 
July August September October November December zones métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre hd 
number - nombre 
16 16 15 15 i) 15 Terre-Neuve 1 
if 7 7 7 ‘i 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvelle-Ecosse 3 
26 27 27 27 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
285 290 290 292 294 294 Ontario 6 
37 cy) 37 37 37 37 Manitoba 7 
25 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
66 70 78 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 Of 99 99 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
755 768 773 778 787 787 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
84 85 85 85 86 86 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


January 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


No. 


Janvier 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1981 1982 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


Cumulative figures will appear here in subse- 


quent issues. 


Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans 


les numéros ultérieurs. 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


per cent 


pourcentage 


ane pe 


January 


1981 et 1982 
Janvier 


et les Territoires du Nord-Ouest numéros ultérieurs. 
CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


ABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


“ABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 


Sales - Ventes Change 
*rovince and selected metropolitan area 1982/1981 
>rovince et certaines zones métropolitaines Variation 
1981 1982 1982/1981 
‘y i thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 
>rince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
juébec 
Jntario 
Manitoba 
saskatchewan Cumulative figures will appear here in subsequent 
Alberta issues. 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 


1982 
January 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1981 et 1982 


Janvier 
Province 1981 1982 
per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve Dae Si) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 127 15.1 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Grae Ga > 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.9 6.6 
Québec Wes, 6.2 
Ontario Ort 8.6 
Manitoba 12.36 ie 
Saskatchewan [HAS De, 
Alberta 12.6 122 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.2 12.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-—Ouest 1OR7 OP > 
CANADA OCT 8.8 


a A a a en a SN eee 


= 40-= 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
SS 
January January February March April May June July 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 35,851 41,527 44,182 ber leit 49,305 38 , 560 41,378 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,018 30,940 35,537 35,610 36,228 30,420 31,220 62,215 
3 Women's and misses' sportswear 98,814 84,745 98,540 107,490 130,438 122,096 102,218 F11,202 
4 Furs ‘ 18,433 20,770 20,013 20,508 20,567 19), 752 18,881 18,545 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,548 50,531 55,118 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 35,182 28,907 36,024 38, 848 49,000 46,679 38,556 55,464 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 33,348 35,854 39,749 49,924 48,059 41,209 42,895 
8 Intimate apparel B2oco> 25,823 27, 335 26,247 30,791 33,642 28,288 30,624 
9 Millinery 1,705 1,420 pee: 922 1,266 1,630 1,063 1,105 
10 Women's and girls' hosiery 20,962 21,100 Paley ae 23,435 27,829 26,606 22,966 23,710 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 39,928 43,106 47,365 55,094 52,441 44,411 47,078 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,084 72,967 83,004 91,621 106,156 99,470 91,184 92,436 
13. Men's clothing 121,023 117,100 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 
14 Men's furnishings 115,358 109,854 120,376 127,563 151,559 142,916 121,030 136,045 
15 Boys' clothing and furnishings py ae | 5a 9TS 39,084 35,627 41,706 EH Phebe | 36,567 56,610 
16 Men's and boys' footwear 67,699 SE pe py) 63,376 71,029 84,270 85,669 P1592) 81,006 
17 Food and kindred products 38,730 30,490 28,920 33,536 Binoy |b) 32,571 33,961 32,435 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 133,997 WES aN 2 126,965 146,190 144,270 131,929 140,976 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 44,911 45,605 43,377 54,377 54,345 44,721 32 599: 
20 Piece goods 26,758 30,058 32,904 30,913 33,208 30,734 28,255 29,504 
21. Linens and domestics 105,895 80,651 98,075 99,696 113,422 116,813 107,465 109,552 
22 Smallwares and notions 35,714 31,578 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,022 
23 China and glassware 79,696 66,718 65,490 75,849 84,310 87,525 83,694 83,251 
24 Floor coverings 59,308 49,556 50,649 S15 429 56,820 60,777 60,816 64,769 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 59,677 63,945 64,469 72,116 Tgoo2 63,663 71,225 
erings 
26 pr ae eae mirrors and all other 44,908 37,186 43,760 43,978 48,504 53,929 46,369 49,593 
ome furnishings 
27 Furniture ; 203,525 173,286 173,941 182,199 220,320 218,557 190,776 210,158 
28 Major appliances 67,844 62,689 69,699 69,867 78,608 70,973 60,241 71,148 
29 Television, radio and music 119,077 105,836 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,956 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 106,766 114,651 122,252 145,705 145,948 133,143 136,006 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 90,823 104,052 116,127 136,162 142,049 121,386 149,710 
32 Plumbing, heating and building materials 33,209 33,568 32,025 26,756 33,932 BETES Ie 28,427 32,969 
33 ogee as 112,886 97,901 105,696 106,713 121,229 116,849 103,945 112,285 
= nese and games 73,582 64,638 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68,908 
porting goods and luggage 106,210 93,128 108 , 939 119,356 157,754 155,526 133,077 133,273 
_ ee et hens Se magazines 85,895 70,974 73,845 73,839 90,088 89,601 87,492 95,990 
a rgenTe Suto, pccesgories, repairs 45,833 38 , 066 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,474 
- carder oe aah 1,490 2,274 2,183 1,638 2,520 2,159 2,102 1,315 
40 All other departments ee of oo 4,326 4,401 5,444 5,710 4,742 6,498 
P 60,107 48 ,002 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,609 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,320,150 2,529,228 2,626,322 3,104,437 3,038,362 2,694,529 2,984,668 


1) At selling value. 


= tf = 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,110 
62,598 


115,399 
20,458 
76,509 


52,124 
44,299 
30, 668 

1,051 
26,739 


46,796 
92,706 


194,661 
143,200 
41,136 


80,805 
25,972 
135,451 


54,016 
29,430 


105,405 
42,216 
84,672 
63,337 
68,415 


51,868 


206 , 187 
69,540 
116,657 
136 , 688 


147,239 
32,025 
112,351 


87,015 
125,094 


89,539 
48,692 


1,159 
5,882 
74,947 


2,983,056 


42,433 
65,510 


112,846 
23,087 
68,429 


45,402 
43,870 
25,971 

1,316 
21,390 


41,470 
84,756 


161,689 
141,906 
40,941 


71,816 
26,981 
133,437 


50,905 
27,118 


94, 301 
38,577 
80,361 
54,133 
61,290 


46,759 


188, 648 
63,806 
110,190 
129,288 


119,280 
27,271 
102,891 


96,375 
129,179 


86,460 
40,979 


1,316 
5,575 
67,914 


2,775,866 


October 


Octobre 


60,868 
74,549 


145,329 
26,720 
95,947 


58,618 
66,798 
38,477 

2,228 
26,752 


62,312 
106,815 


216,974 
189,605 
58,424 


97,481 
37,559 
207,518 


73,553 
33,092 


130,181 
44,058 
97,243 
65,359 
80,407 


62,835 


242,317 

86,617 
154,194 
166,685 


172,256 
36,533 
144,241 


141,712 
188,551 


115,752 
62,274 


1,522 
6,805 
90,286 


3,769,427 


November 


Novembre 


53,743 
60,145 


137,595 
25,164 
77,979 


47,903 
68,615 
37,252 
3,278 
26, 604 


58, 656 
97,717 


199,854 
168,161 
46,410 


85,998 
41,884 
208,172 


60,609 
31,946 


129,636 
38,940 
98,814 
59,506 
76,567 


56, 345 


214,318 

85,701 
149,478 
166,409 


142,516 
32,821 
140,645 


112,165 
152,263 


100 , 566 
55,507 


1, 386 
5,825 
80,257 


3,437,550 


December 


Décembre 


45,786 
35,084 


98,048 
21,835 
67,473 


34,740 
40,870 
31,901 

3,176 
20, 683 


36, 800 
94,118 


166,475 
106,990 
34,258 


76,015 
25,542 
151,758 


44, 326 
31,088 


119,597 
42,654 
106,167 
65,866 
76,135 


43,174 


235,492 

81,341 
128,746 
125,323 


123,405 
34,188 
108 , 452 


55,211 
123,955 


74,561 
47,540 


1,346 
4,473 
77,757 


2,842,349 


Change - Variation 


January 1982/ January 
December 1982/1981 R 
1981 shed 
Janvier 1982/ Janvier 
décembre 1982/1981 
1981 
No 
per cent 
pourcent age 
= 035 + 27.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
- 20.1 - 9.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+ 0.8 + 16.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
- 15.6 = 17.3 Fourrures 4 
- 8.8 + 21.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
se LE: Mer 2 Nail, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
- 2.0 + 20.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames o, 
+ 1.0 + 24.8 Sous-vétements 8 
- 46.3 + 20.1 Chapeaux 9 
+ 1.3 - 0.7 Bas pour dames et fillettes 10 
- 5.8 - 13.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
= 71.9 fas o>) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
= 2755 + 3.4 Vétements pour hommes 13 
+ 7.8 + 5.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
+ 2.9 Die) Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
- 10.9 + 21.9 Chaussures pour hommes et gargons 16 
+ 51.6 + 27.0 Produits alimentaires et connexes 17 
+ 11.2 + 25.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
21.9 + 20.3 Appareils et fournitures photographiques 19 
13. - 11.0 Tissus a la piéce 20 
- 11.5 + 31.3 Literie et linge de maison 21 
- 16.3 + 13.1 Menus articles 22 
- 24.9 19. Porcelaine et verrerie 23 
- 10.0 seeeay/ Revétements de plancher 24 
- 2.6 + 24.2 Tentures, rideaux et housses PES} 
+ 4.0 + 20.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
- 13.6 + 17.5 Meubles 27 
- 16.6 + 8.2 Gros appareils ménagers 28 
= Sae + 12.5 Télévision, radio et musique v4 
+ 2.9 + 20.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
- 11.1 + 20.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
= 2a, a ait Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32. 
truction 
+ 4.1 + 15.3 Bi jouterie 33 
+ 33.3 + 13.8 Jouets et jeux 34 
- 14.3 + 14.0 Articles de sport et valises 35 
15.2 + 21.0 Papeterie, livres et revues 36 
= Def + 20.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+ 10.7 - 34.5 Repas et casse-crodtes 38 
+ 18.8 + 16.5 Services et travaux de réparation 39 
- 22.7 + 25.2 Tous autres rayons 40 
- 5.5 + 5.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


™1) Valeur de vente. 


= T= 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 
1982 1981 


January January February March April May June 
Department 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,429 40,022 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 37,095 41,469 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 
3 Ww : d misses' sportswear 119,499 102,851 105,201 105,891 110,214 106,134 109 , 336 
i eee eas OE 18,761 21,147 23,044 27, 744 25,379 24, 102 23,584 
5 Infants' and children's wear and nursery 73,263 60,692 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 46,667 38,734 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,520 43,622 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 
8 Intimate apparel 31,578 25,546 28,039 27,878 30,522 31,544 Sr zie. 
9 Millinery aes wee eee ose eee eve aoe 
10 Women's and girls' hosiery 22,997 23,506 24,958 24,237 26,343 24,353 24,839 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 40, 683 47,116 48,429 52), 195 SA aZZ 50,943 51,870 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 101,508 85,524 90,849 a Pie! 95,524 92,660 97,066 
13. Men's clothing 153,252 144,644 162, 780 161,634 169,542 165,378 163,549 
14 Men's furnishings 135,636 130,054 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 
15 Boys' clothing and furnishings 40,999 BF, 595 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 
16 Men's and boys' footwear 83,589 67,738 73,866 M292 76,693 77,768 83,849 
17 Food and kindred products oes eee eee oars eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Aza 136,834 145,190 139,476 140,405 135,822 139,652 
19 Photographic equipment and supplies 54,901 45,548 51,930 49 , 382 53,384 51,091 51,192 
20 Piece goods 29,154 32,958 33,625 29,542 31,082 28,225 29,111 
21 Linens and domestics TSS 973 88, 864 99,123 103,098 101,405 102,405 103,501 
22 Smallwares and notions 39,940 35125 44,764 38,014 41,014 Diigo By Way ADS? 
23 China and glassware 88,374 74,189 73,374 82,796 83,492 83,644 89,264 
24 Floor coverings © ; 57,536 48,544 51,894 53,809 55,892 ST or 60,131 
25 Draperies, curtains and furniture cov- THEM 62,846 63,207 65,212 68,493 64,925 65,022 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other DZS ZI 43,643 47,575 44,057 46,945 48,920 46.654 
home furnishings 
27 Furniture 216,978 183,312 179,274 183,391 197,278 196,438 187,642 
28 Major appliances a 66,319 60,156 65,785 68,290 72,243 66,200 62,608 
29 Television, radio and music 128,274 113,670 114,443 113,834 Wile 299 114,653 120,259 
30 Housewares and small electrical appliances 144,845 121,164 122,821 125,284 130,806 132,343 134,842 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 Plumbing, heating and building materials eee sine 


33 Jewellery 128,557 111,833 114,207 
, ’ 110,286 114,162 108,184 110,216 
- oncges games 87,608 77,583 84, 302 76,835 83,174 75,650 77,691 
porting goods and luggage 142,755 127,108 133,118 123,035 141,496 132,645 139,948 
36 Stationery, books and magazines 97,475 81,04 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ees he phe saad ack Beis eas 


and supplies 
38 Meals and lunches 


wee sae 


39 Repairs and services ie 7s see vee mate Fae po 
40 All other departments tid Se ese tee cee eae arc 
41 TOTAL ALL 

DEPARTMENTS 3,009,775 2,614,016 2,804,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882,466 


1) Each department, including the "Total tT di ad j 
( crane 2 a ig a epartments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


x A 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


44,801 
49,182 


107,276 
18,749 
71,285 


45,612 
44,738 
31,920 


22,571 


50,233 
85,006 


160,967 
134,631 
46,133 


80,860 


146 , 682 


54,292 
29,670 


112,975 
40,940 
83,653 
65,344 
71,475 


48,037 


209,571 

74,869 
122,776 
137,853 


117,761 
80,774 
135,924 


91,936 


see 


see 


2,939,112 


44,072 
46,652 


113,963 
17,199 
71,291 


47,480 
44,441 
30,431 


eee 


23,762 


47,586 
83,414 


166,991 
139,395 
41,091 


76,002 
150,418 
60,911 
28,069 


112,169 
41,070 
84,175 
61,744 
70,112 


114,062 
81,997 
129,658 


83,869 


2,977,993 


September 


Septembre 


49,974 
49 ,005 


128,438 
19,465 
70,677 


46,258 
46,019 
30,125 


21,634 


44,520 
87,876 


160,374 
143, 383 
41,413 


74,552 
153,517 
59,706 
29,479 


114,945 
43,050 
88,260 
62,872 
70,416 


50,485 


230, 339 
81, 782 
128, 682 
142,844 


eee 


116,789 
74,226 
128,677 


2,970,429 


October 


Octobre 


53,766 
51,751 


132, 346 
19,909 
83,049 


50,528 
50,689 
35,643 


24,948 


47,566 
98,811 


173,690 
143,575 
45,605 


78 , 696 
165,340 
53,772 
31,828 


124,420 
44,023 
85,556 
64,292 
77,658 


54,047 


245 , 633 
87,377 
141,579 
150,126 


see 


123,157 
79 , 262 
148,395 


3,197,410 


November 


Novembre 


46 , 802 
51,481 
119,575 


19,702 
72,103 


41,910 
51,397 
31,750 


25,030 


42,514 
99,417 


169,110 
137,871 
38,050 


80,425 
153,928 
46,698 
32,482 


121,337 
40, 352 
83,954 
62,916 
75,786 


49,841 


217,405 

81,310 
127,578 
144,905 


111,898 
84,050 
133,237 


82,285 


3,018,927 


Change - Variation 


December January 1982/ 


December 1981 Rayon 
Décembre Janvier 1982/ 
décembre 1981 
No 
per cent 
pourcent age 
50,564 = "0.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
47,334 - 21.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes iz 
filles 
126,907 - 5.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,823 ae au) Fourrures 4 
77,662 = 5.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
49,389 = 555 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
53,940 - 2.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames u 
31,758 - 0.6 Sous-vétements 8 
eee ators Chapeaux 9 
24, 307 - 5.4 Bas pour dames et fillettes 10 
44,210 - 8.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
107,147 3 oe) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
184,256 - 16.8 Vétements pour hommes 13 
142,444 - 4.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,984 - 4.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
88 , 534 - 5.6 Chaussures pour hommes et gargons 16 
ose wwe Produits alimentaires et connexes 47 
174,134 - 1.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
47,468 + 15.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
32,645 - 10.7 Tissus a la piéce 20 
121,727 - 4.7 Literie et linge de maison 21 
42,701 - 6.9 Menus articles 22 
99,819 - 11.5 Porcelaine et verrerie ZS 
59, 683 = 93.6 Revétements de plancher 24 
14g D1 4.4 Tentures, rideaux et housses 25 
52,645 - 0.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
210,637 + 3.0 Meubles 27 
71,603 - 7.4 Gros appareils ménagers 28 
123,143 + 4.2 Télévision, radio et musique 29 
146,132 - 0.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
see aoe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
nee oes Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
121,135 ye Gis Bi jouterie 33 
102,718 - 14.7 Jouets et jeux 34 
145,027 = heb Articles de sport et valises 35 
94,994 + 2.6 Papeterie, livres et revues 36 
state Soc Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
see Repas et casse-crodtes 38 
Ar eins Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
3,172,975 - 5.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 
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TABLE 10. Department Store Monthly Steck-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
a 
D t t ; 
si aiid January January February March April May June 
Janvier January February March April May June 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 3.67 3.90 Dez 3.08 2esz 2.05 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 2.65 3.08 2.47 2.65 3.81 bipe}s. 
; i , t Beh bey I's BP | 2.76 2.87 252 2 23 
; Faves gon pg rages 4.40 4.35 8.10 12.82 31.84 1917 38.77 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.99 3.37 3.76 3.14 3.41 oF 3.20 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.72 wet SREY 2.69 3.13 3.23 yaeiste} 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 3.49 3.67 3.48 3.59 3.07 Zor 
8 Intimate apparel 4.84 3.43 4.39 3.11 bre; 3.34 2.81 
9 Millinery Ae2e: 1.34 edz 1.14 1.20 1.88 1.28 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 2.80 3.43 2.83 2.91 3.03 2.90 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 4.28 4.69 5.21 4.38 4.24 4.08 3.71 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 5.06 6.12 4.40 4.38 4.20 4.18 
13. Men's clothing 5.40 4.81 6.77 4.69 5.16 5013 3.85 
14 Men's furnishings 5.41 OT, 6.16 4.97 Ba 75) 4.76 3.00 
15 Boys' clothing and furnishings 5.83 D219 6.20 4.07 3.69 3.79 4.01 
16 Men's and boys' footwear Tee? 6.03 6.93 5.46 bab) 5.61 4.93 
17 Food and kindred products 0.80 0.61 0.55 0.73 0.60 O59 0.70 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.98 ETAL 3.91 3.69 3.48 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 4.68 5.62 4.50 4.89 4.55 3.14 
20 Piece goods 6.92 6.27 6.91 5.48 6.03 6.07 6.51 
21. Linens and domestics 4.47 Dave 6.98 5.62 5.43 Dell 4.56 
22  Smallwares and notions 4.11 Dee 5.36 4.53 5.57 6.67 6.43 
23 China and glassware 10.89 Tish 8.72 8.26 8.20 7.77 7.42 
24 Floor coverings 6.55 4.50 4.67 4.00 4.38 4.62 4.78 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.78 5250) 6.49 4.85 4.73 4.60 3.94 
erings 
26 ~=Lamps, pictures, mirrors and all other WigEy) 4.82 7.30 6.05 6.01 Tichay 6.03 
home furnishings 
27 Furniture ; j 5.42 BDee, 5.15 4.17 5.09 4.30 3.07 
28 Major appliances ae pieeys 2.42 1.88 1.98 1.66 1.06 
29 ~=Television, radio and music 4.29 3.56 4.67 4.14 4.67 4.67 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.58 4.74 Deol 5.02 4.45 4.22 
31. Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.55 5.75 5.48 4.68 4.12 3.80 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 5.00 4.98 S235 3.30 2.88 2.68 
33 Jewellery 11.68 9.81 9.26 7.10 
: 3 é . 6.80 . . 
34 ~=Toys and games 10.64 9=30 8.61 6.89 5.81 ae oe 
35 Sporting goods and luggage 5.34 4.42 7.00 5.63 5.56 4.83 Ste 
36 Stationery, books and magazines 4.92 3.89 4.4 
: " -42 4.24 4.61 4.48 4.39 
37 —- Gasol J : * is 
raat onan auto accessories, repairs 2.84 2.97 AW 2.60 b ee 5.) 2.85 yh, 
38 Meals and lunches 0.08 0.13 
39 Repairs and services 0.83 0.81 ane oe Be 0.10 0.10 
40 All other departments 3.02 2.42 3.22 3.07 an a ay 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 é | 4.35 3.75 3.88 3.62 3.15 


ca are 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December es dl 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 


2.54 2.63 2.51 3.78 292 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

9.02 4.05 5.355 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z. 
filles 

2.75 2.59 1.89 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

13.51 9.28 8.25 We BY: DeDD 3.14 Fourrures 4 

4.39 3.27 2.80 3.79 3.02 1.86 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.41 2.30 2.50 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.87 Dao 2.87 4.04 Za87, 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames ¥ 
3.35 3.41 Zl 4.47 DeIe 2.44 Sous-vétements 8 
1.25 1.18 0.90 1/305: 1.05 0.81 Chapeaux 9 
5eI2 3.63 2.01 2.45 2.49 habe) Bas pour dames et fillettes 10 
4.58 4.10 2.50 3.76 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.18 4.19 2.96 3.78 Dail 3.00 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.10 64d 3.94 5.16 Dao 2.42 Vétements pour hommes 13 
4.61 Dead 3.92 5.05 2599) 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
6.59 Zo 3.46 4.98 3.40 NSD Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
6.73 5.74 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.67 0.46 0.56 0.67 0.63 0.33 Produits alimentaires et connexes 13 
>. 76 3.57 3.45 4.83 4.13 154 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.84 Dial A 3.83 5.66 3.65 ieee) Appareils et fournitures photographiques 19 
8.21 6.48 4.74 5.50 5.16 6.75 Tissus 4 la piéce 20 
4.06 4.48 3.68 5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
6.27 5.66 3.74 4.11 3.88 3.38 Menus articles 22 
7.60 8.67 6.72 8.70 5.40 2295 Porcelaine et verrerie 25 
5.07 5.61 4.42 4.63 4.26 Dao> Revétements de plancher 24 
4.25 4.80 4.12 5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 
5.84 6.50 eer 6.78 4.33 Behe Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.44 5.45 4.25 5.74 aly SDT Meubles 27 
1.57 1.84 1.62 2.08 2.25 1.87 Gros appareils ménagers 28 
3.98 5.92 Dept 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.34 4.42 4.41 4.85 392 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
5.55 5.93 5.01 6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.40 Bool 3.02 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
6.88 6.49 4.64 7.46 4.21 1.60 Bi jouterie 33 
5.34 6.88 7.88 6.66 Zeo 0.72 Jouets et jeux 34 
4.32 5.02 5.66 8.03 eed) 2.30 Articles de sport et valises 35 
De Do27 3.28 4.97 3.15 1.23 Papeterie, livres et revues 36 
2. 2.77 Za oe 2eJ1 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 


21 
64 
réparation et fournitures 
0.06 0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-crodtes 38 
1.00 0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
3.04 2.98 2.90 3.26 3.09 1.66 Tous autres rayons 40 
84 


3.71 3.21 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


eae 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 
eee ee eee eee Le... 
1982 1981 


Department : 
partmen January January February March April May June 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. —_ 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.33 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.352 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 
4 Furs é 0.21 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 
8 Intimate apparel 0.21 De27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 
9 Millinery 0.56 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.18 Oy 0.24 0.25 0.23 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.18 Qnty 0.21 0.21 0.19 0.23 
14 Men's furnishings 219 R21 0.17 0.21 Ge24 0.20 0.31 
15 Boys' clothing and furnishings 7 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 
le} 9 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 ORS 
17 Food and kindred products 1.50 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.22 0.18 De2Z 0.23 0.22 0.29 
20 Piece goods 0.1 0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 (OR i>) 
21. Linens and domestics 0.21 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 
22 Smallwares and notions 0.22 0.28 0.21 0.21 0.20 DS 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 
24 Floor coverings 0.14 0.21 0.22 G25 0.24 0.22 0.21 
25 Draperies, curtains and furniture cav- 0.13 0.18 0.16 0.21 0.22 222 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.21 O.15 0.17 Ete 05,15: Cals 
home furnishings 
27 Furniture 0.17 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 
28 Major appliances 0.47 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 
29 Television, radio and music 0.22 0.26 0.21 0.25 fees 0.21 0222 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.22 0.22 0.19 Qe22 0.22 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.21 0.19 0.19 0.23 25 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.11 
2 5 : 0.14 0.16 0.17 0.17 
34 Toys and games 0.11 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.17 1 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.27 
> , ; . : G23 0.24 0.24 0.22 0.23 
37 Gasoline, oil, auto accessories repairs 0.35 ; ; . 
and supplies ; Pe 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 
38 Meals and lunches 12,92 
39 Repairs and services 1.31 a Hee ee pp — oe 
40 All other departments 0.29 0.40 0.35 0.34 Ae 0143 0138 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 


= 7 = 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


July August September Oct ober November December i Seal 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
0.41 0.37 0.41 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.15 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.38 0.40 0.52 O.39 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles i 
0.07 0.11 0.13 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.26 0.29 0.34 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.27 0.42 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.36 0.29 0.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.29 0.34 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.82 0.82 1.24 1.20 SUSSIES 1322 Chapeaux 9 
0.27 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.24 0.38 0.32 0.35 0.73 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.53 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.18 0.23 0.22 0.24 0.38 Vétements pour hommes 13 
0.23 0.20 0.25 0.23 0.31 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0.34 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| gargons 
| 0.15 0.17 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et gargons 16 
| 1.46 1.92 1.81 Whe 1.67 2.21 Produits alimentaires et connexes 17 
0.27 0.27 0.29 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 0.28 O27 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
(0.12 0.15 0.20 0.20 0.19 (O}ese [es Tissus 4 la piéce 20 
0.25 0.22 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
oD. 16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
0.13 0.12 0.14 0.13 0.19 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.18 0.16 0.18 0.17 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.24 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
0.69 0.54 0.59 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.25 0.25 0.29 Osz7 0.30 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.23 0.23 0.22 0.23 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
0.20 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.32 0.28 0.30 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bi jouterie 33 
0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.23 0.19 0.18 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
0.42 0.36 0.36 0.44 0.38 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
11.87 16.76 16.46 15.42 15.93 22.61 Repas et casse-crodtes 38 
2.15 0.99 1221 1.34 ees 1.87 Services et travaux de réparation 39 
0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.59 Tous autres rayons 40 


0.27 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


el Le 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 12. Montants & recevoir(1), non ajustés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
previous 1982/198' 


Month month 
1980 1981 1982 : om 
Mois Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,510,848 1,554, 350 1,624,945 - 9.1 + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 
March - Mars 1,388,475 1,476,287 
April - Avril 1,397,066 1,483,717 
May - Mai 1,381,243 4955.20) 
June - Juin ooo Le le DOlso> 
July - Juillet 1,541,270 (I 2y2555 5H 
August - Aodt 1,346,822 1,512,048 
September - Septembre 1,401,404 lL aDeNia os 
Uctober - Octobre 1,434,563 1,550,904 
November - Novembre 1,490,778 1,622), 655 
December - Décembre {alcets i Red) 1,788,145 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 13. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
previous 1982/1981 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation Variatio 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,420.3 1,460.9 GBYTES: SEB: + 4.5 
February - Février 1,438.8 {Ieee sy 5) 
March - Mars 1,408.9 Gee miell 
April - Avril eee], ey ir 
May - Mai g Cr Dries 15550 
June - Juin 1,420.8 UHeeeaAe 
July - Juillet 1g42o.6 1,619.4 
August - Aodt 1,430.0 1,605.8 
September - Septembre 1,440.8 1,580.4 
October - Octobre 1,442.6 IRA) 
November - Novembre 1,441.4 1,568.7 
December - Décembre 1,448.9 i GZ ot 


1 crpevge ie i aie of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d! 


exclusivement avec ces magasins. accept et lon C2 Reo oo. ae 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonnieéres 
Factors et des jours commerciaux 


on, < 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 
eS SSS SS a LL ...!.:!tU™*~<‘i‘“=:eié“‘SOS™S*:*;*:*:*S 


1981 
<< ee 
Department ; - sal 
MCD March April May June uly gus’ 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
Women's and mi ; tswear 3 85.21 95.37 113-19 97.96 97.70 97.57 
; nes pe ree yey t2: 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5  Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 Lew ed 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.39 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 1Z b> eu ie) 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 isan 
13, Men's clothing 4 91.04 92.51 B7 «ZT 95.78 71.08 82.98 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 Tissot 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17. +Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs E) 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 VE) 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.15. 76.99 91.83 
21. Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22  Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84.48 
23 China and glassware 4 69.62 Tig | 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97 35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lampe, epee mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 ree yl 85.42 88.05 
ome furnishings 
27. Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
29 Television, radio and music 4 82.17 Vlada tS) 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 Paes 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122671 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33 Jewellery 3 68.95 bepe ey: 88.48 
: : f 84.67 75.89 Tin 
ee ee 4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125165: 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78 
: : .73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 B6.62 1 : f 
i . 05.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies rs . : 
Sy Uneeatig ee hece : a 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
. . 95.68 100.53 . . F 
40 All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 93.92 ar 
41 TOTAL ALL 
DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93.02 


eas 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1982 
October November December January February -yss 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
LL eA 102.40 19.52 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.13 106.97 «ae 63 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 
114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
116.71 105.46 *Infewaee 3 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95:59 140.84 78.44 70.20 Sous-vét ements 8 
91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 DDL T Chapeaux 9 
mata. 75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
(104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57 old Gants, moufles et articles de parure pour a 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 635.60 59.16 Vétements pour hommes 13 
wee 1.592 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 187.57 95.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
88.07 DIET 112.24 218.94 76.52 TEASE Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 A126 7. 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
114.39 ag>.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie alg) 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 T1998 107.93 117326 TeKE 68.71 Tentures, rideaux et housses ibe) 
ay Do 102.44 133.57 2VS-054 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 IT AS 107.91 Visio) Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107 .34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75-01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bi jouterie 33 
59.50 104.50 223.41 STS. 20 34.34 ST 22 Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
91.97 120.62 122.28 1357215 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
96.11 104.36 109.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-crodtes 38 
99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 Cele 4 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 
102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


BASS = 


TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department McD ach April May June July 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 84.22 92.36 91.01 
aprons and uniforms J 
2 Women's and misses' ceats and suits 4 88.63 78.71 69.99 70.14 126.50 134.18 
WwW 's and misses' sportswear 3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 
- ee er © 5 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.95 
5  Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107. 52 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.64 111.70 108.47 91.62 121.60 109.78 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109.53 110.46 89.88 95.88 997 
8 Intimate apparel 3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 
9 Millinery ase eee AS eee wee eee oe 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 2) 99.85 1 A Bey 107.35 93.94 108.74 141.14 
13. Men's clothing 3 9225 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
14 Men's furnishings 4 SHEE: 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
15 Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97.48 88.94 122.71 100.11 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 O2593 100.18 106.32 
17 Foed and kindred products eee ee =i ces oes oes tee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 BOs 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 87.36 96.44 88.68 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 
21. Linens and domestics 3 96.70 111.85 114.07 103.83 96.97 93.97% 
22  Smallwares and notions 4 91595 106.42 W754 106.84 109.97 102.79 
23 China and glassware 3 91.61 100.98 104.64 93.76 O9DZ 100.59 
24 Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 101.14 99/412 102.58 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 98.86 105.29 109.96 S791 99.65 97 Be 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other “ 99.82 103.32 110.24 99.39 103.24 102.67 
home furnishings 
27 Furniture — 2 99/535 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84.30 
29 Television, radio and music 5} 98.51 109.63 106.12 96.61 95.26 93.79 
30 Housewares and smal) electrical appliances 3 97.58 i hs a 110.28 98.74 98.66 6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. + us . a ; 
32 Plumbing, heating and building materials a wee cae on 3 
33 Jewellery 3 96.76 106.19 ; 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 ae ete ae oaks 
35  Sportin 4 1 95217 80.28 85.31 106.1 
g goods and luggage ) 97.01 111.49 TTSZS 95.09 98.05 96.48 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ee -: a ae gy Lela bees 
and supplies : pee ree wz 
38 Meals and lunches oe 
39 Repairs and services wi i ie sg fy sg Fr 
40 All other departments b:. a. thet oily pan ol oe 
vee ace wee wee see 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.75 ; 


106.31 107.68 93.48 101.55 100.17 
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1982 
October November December January February — 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
115.20 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 
115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
116.01 114.30 70.34 esse) 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
131.78 133.50 1D>AT 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
107.95 117.533 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 
eee 0 a0 wate vee coe Chapeaux 
107.23 106.29 85.09 OTD. 89.27 Bas pour dames et fillettes 
131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 
132.06 121.97 T3011 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 
128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 
oe owe one eee An Produits alimentaires et connexes 
TZ9501 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 
103.97 98.35 Cb yy 91.78 96.98 Tissus & la piéce 
104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 
100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 
113.66 117.70 106.36 90.18 88.56 Porcelaine et verrerie 
101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 
103.54 101.03 102.40 Vee) 100.29 Tentures, rideaux et housses 
116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 
99. 13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 
108.91 Dis oD: 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 
111.03 114.84 85.76 89.00 9252: Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
< ‘ . Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
. . Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bi jouterie 
178.79 133.45 ey (2) 83.99 76.98 Jouets et jeux 
127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 
126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeteric, livres et revues 
nae ae erate ane nae Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
z - . . Repas et casse-crodtes 
. . Services et travaux de réparation 
a Tous autres rayons 
117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS © 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., forento, Untario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchey 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Right House, The, Co. Ltd.,; 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 
| 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 

Dresses of all types, including half-sizes and 

maternity dresses, aprons, housedresses — and 

| uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


| 2. Women's and Misses' Coats and Suits 


| Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 


raincoats, and imitation fur coats - juniors’, 
misses' and women's. 
} 2 . . 
Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 


misses' and women's. 


| 3. Women's and Misses! Sportswear 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 
knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 


4, Furs 


| Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 
muffs. 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 


| Infants' Bath Equipment and Toiletries 
Other Infants' Department Goods: such as garment 


hangers, harness, play pens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


6. Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Te Lingerie and Women's Sleepwear 


Including slips, pants, panties, dusters, night- 
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


8. Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


oF Millenery 


Including hats, berets, hat trimmings and hair 
pieces 


10. Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


11. Women's and Girls’ Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
Ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


1. Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames 


et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor- 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du soir. 


2. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four- 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts a porter et faits sur mesure - pour fil- 
lettes, jeunes filles et dames. 


3. Vétements sport pour dames et jeunes filles 


i. 


ile 


9. 


10. 


Ve 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, parures de cou, bonnets, 
chapeaux et moufles. 


. Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille- 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compris 


les accessoires pour bébés. 

Articles pour le bain et la toilette des bébés 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 
sangles, pares, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et poussettes: y compris literie et accessoires 


pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lits, 


literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor- 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 


Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos- 
tiches. 


Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, 1éo0- 
tards, etc. 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 


tes 

Y compris gants, moufles, écharpes, chAles, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, en- 
sembles de collets et poignets, collets, parures de man- 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs 4 main, petits articles 
en cuir et parapluies. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


12. 


13. 


14 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


Women's, Misses' and Children's Footwear 
Include all footwear for women, misses and chil- 
dren. 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys. 
Food and Kindred Products 


Including groceries, 
vegetables, candy, 
delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


meats, 
pastry, 


provisions, fruits, 
bakery products and 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 

Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and 
sundries. 


Prescriptions 
Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 
porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and shaving supplies. 


drug preparations and 


including sup- 


Photographic Equipment and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 
Linens (table and fancy), quilted pads and silence 


cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat- 


tress covers, blankets including electric, com- 
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 


Ss 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite 


Rayon - suite 


12. 


13. 


14. 


iD 


16. 


es 


18. 


lige 


20. 


FAV 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants. 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour gargons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, er 
vente au rayon des vétements pour gargons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons. 
Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits 
légumes, bonbons, pdtisseries, produits de boulangerie el 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crodte ne_ soni 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: 
toilette 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffur. 
et préparations capillaires, préparations et produits d 
beauté pour les mains et le visage. 


produits et préparations pour 1 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques e) 
articles divers. | 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fourniture 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports e 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 
Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires 
matériel et fournitures pour le développement, le tirac 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la prc. 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines 
albums et service de développement de films, télescopes € 
jumelles. | 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, rayonne| 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. | 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappt 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tisst| 
Sponge, draps et toile pour draps, taies d'oreillet 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chau! 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de to. 


lette, couvertures de voyage, etc. | 
} 
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26. Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 


28. 


a) 


Smallwares and Notions 
Smallwares: include all items suchs as laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 


ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 


neous commodities. 


China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China_and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 


Including rugs, mats, carpets, hard floor 
ering, door mats, runners, stair treads, 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 
Draperies and Curtains: including draperies and 


curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slip covers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


cov- 
stair 


nishings 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


table, mantel, boudoir, 


Furniture 


Including all living room, dinin room, bedroom and 
kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Firepalce accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


Ma jor Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 
ee FON, Nadie and Music 


Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
Supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 
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24. 
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26. 


Dilire 


28. 


29. 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux & l'aiguille, pour la broderie et pour le 
br ico 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 


a diner, a thé, a déjeQner; piéces de porcelaine ou de cé- 
Tamique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres & pied, verres, bols, 
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et a la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 


blement . 

Lampes: torchéres et lampes de cheminée, de 
chevet, de pupitre, etc. 

Tableaux 

Miroirs 


de table, 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle Aa 
manger, chambre & coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri- 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humidifica- 
teurs, déshumidificateurs, laveuses A vaisselle, aspira- 
teurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de condi- 
tionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 


and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 


Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, et al "oustide" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing et 
al. 


33. Jewellery 


34. 


320 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
ete.; electric trains, etc. 


Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related sports apparel (baseball, 
hockey, basketball, rugby, soccer, lacrosse, 
boxing, handball, golf, riding, etc.); skiing and 
skating equipment; gymnasium equipment; sleds and 
tobaggans. 

Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachements and supplies; fishing rods, 
reels, attachements and supplies, hunting and 
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc. 


Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 


sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 
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Articles de ménage et petits appareils électriques 7 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


31. Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses 4 moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets & calfeutrer, crics et vérins, mesures a ruban, 
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 1 

Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 


plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 
33. Bijouterie 4 


4 
Horloges et montres 


Argenterie (argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 
ces 4 dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 


deliers, services & thé, pots et vases & fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux i 
Bijouterie en fin 


34. Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.} 
trains électriques, etc. 


35. Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles et 
vétements de sport; (base-ball, hockey, ballon-panier, 
rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, golf, équita 
tion, etc.) Eéquipement de ski et de patinage; équipement 
de gymnase; trafineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, munitions 
accessoires et fournitures pour armes & feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. ' 
Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles; 
compas, tentes-remorques. 

Bicyclettes, accessoires et fournitures 

Bateaux et accessoires 

Autos-neige 

Valises et articles en cuir: y compris les malles, va 
ses, fourre-tout, boftes & chapeaux, sacs de voyage, $ 
viettes, etc. 
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Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists’ supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs _ and 
supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 
shoe repair, fur repair and storage, radio repair, 
etc.; include receipts from installation and other 
services; beauty parlour, circulating library. 


All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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38. 
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40. 


Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier & lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes & effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 


Essence, huile, accessoires, réparation et fournitures 


d'automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics_ et 
vérins, pare-coups de _ portiéres, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres & air, trousses et matériel de réparation 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motoc y- 
clettes, accessoires et fournitures. 


Recettes provenant des repas et casse-crodte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 


crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 

Recettes provenant des services et des travaux de répara- 
tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche de robes et remaillage de bas, réparation de 
bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des four- 
rures, réparation des radios, etc.; y compris les recettes 
provenant des services d'installation et autre; salon de 
beauté, biblioth&éque circulante. 


Tous autres rayons 
(Les rayons du sous-sol ne sont pas inclus ici, mais les 


ventes qui s'y rapportent doivent étre affectées aux 
Tayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons & fleurs, stock de pépiniéres, 
autre fournitures de jardinage non classées ailleurs; 
rayon d'optique; etc. 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tions Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (772-4073) 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ain 
que toutes les publications du gouvernement 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, da 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 
Ventes et services de publications, Statistiq 
Canada, Ottawa, K1A OV/7, ou a Imprimerie | 
édition, Approvisionnements et services Canadé 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur — 
présente publication doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 


996-9304) ou & un bureau local des_ servic 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (772-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027 ) 
Vancouver (666-3691) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (2835-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3691) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton office can be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


On peut obtenir une communication gratuit 
avec le service régional d'information statist 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunsw1 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en composé 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut comn 
niquer avec le bureau régional de Régina | 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Albert 
avec le bureau d'Edmonton au numéro 1-80 
222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Voici la signification des signes convent 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 


.- nombres indisponibles. 


.»» n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 
inférieur & la moitié de l'unité exprimés 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de _ 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


La banque de données informatisées de Statisti 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informal 
socio-économique) fournit au public certaines 
tistiques actuelles et historiques sur les V 
et stocks des grands magasins (matrice n9 112 
sur de nombreuses autres séries, par le biais 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supp 
sous une forme lisible par une machine. Pour plu 
de renseignements, s'adresser au _ personne. 
CANSIM, Division de l'analyse de  conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (télé 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux ¢ 
bureaux de Statistique Canada situés & traver 
Canada. 
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_ INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
‘the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
‘the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de VORTEC. Gui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins. ) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 
Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens’ and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions. and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
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res (habituellement un magasin) dont l'activi 
principale est la vente de marchandises et 
services connexes au grand public pour la cons 
mation ménagére ou personnelle. 


Définitions 
Point de vente au détail 
Suivant la définition de Statistique Cana 
un point de vente au détail est un local “a 
Grand magasin 

Un point de vente au détail est un grand ma 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


é 


r 
Vétements pour la famille. Ce groupe comprer 
les articles suivants: robes pour dames et jeull 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes f1. 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; tine 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour garcons; chaussures pour , 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir é 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, 
au moins une doit étre les vétements ou artic 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mo. 
20 % des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour la 
mille. i 


Meubles, appareils et articles d nso 
ménager. Ce groupe comprend les articles 
vants: literie et linge de maison; porcelaine ¢ 


verrerie; articles d'ameublement ménager; met 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de st 
jour, salle & manger ou chambre & coucher}; gf 
appareils, télévision, radio et musique; quil 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magi 
sin doit tenir au moins quatre des séries mel 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit i 
des meubles (de bois ou rembourrés pour sal 
manger et (ou) salle de sé jour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales i 
magasin doivent provenir du groupe des meub 
appareils et articles d'ameublement ménager. 
| 
7 
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Tous autres articles (divers). 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des 
telles que: articles de toilette, cosmét ique 
médicaments; appareils et fournitures photo 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali 
papeterie, livres et revues; et  alime 


Cette catég 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


} 
} 


Total Net Sales and Receipts 


| They are defined as the total sales of 


merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and_ other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 


of goods owned by others and proprietors! 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
pues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


stocks 

They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 

/ 

Accounts Receivable 

| They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 
nonth, as well as all new credit granted 
juring the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
-0 Sales finance companies, or amounts owing 
mm account of credit-card plans, are ex- 
eluded. Accounts receivable used as securi- 
-y for bank loans are not considered as dis- 
sounted if still payable and are therefore 
included. 


s4ethodo logy 


The monthly sales values, published at 
-he Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
nent store organizations. A 100% response 
sate is aimed for each month with the publi- 
sation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
-ime. The monthly sales figures are 
sstimated when necessary, due only to late 
‘esponse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
ublished at the Canada level, are based 
nly on the organizations which provide the 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
See ee eSNG Came) 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets & recevoir 
des clients & la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés a la 
banque, les titres vendus a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes & recevoir servant & garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles gr4ce A 
une méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
Sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, re present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 
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ventes. La répartition en pourcentage des vent 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarante 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tots 
les pour le pays afin d'établir une estimatia 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon j 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir. 
mes qui présentent la ventilation requise de: 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap. 
port des ventes aux stocks (calculé a partir de: 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pou! 
l'ensemble du pays provient des firmes de grand: 
magasins qui ont de tels comptes. Les donnée: 
relatives aux enquétés retardataires sont esti. 
mées comme suit: on calcule d'abord la variatior 
en pourcentage des comptes @ recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des firmes de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme U 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas. de comporter des errege 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre entachée 
d’erreurs. Celles-c1, dites non Jiées 2 1'échar) 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense 
ments que dans les enquétes par échantillonnage 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm 
les suivants: 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu} 
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuab.) 
& la conception du questionnaire et aux caractt 
ristiques de la question, & l'incapacité ou j 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen! | 
exacts, a l'interprétation fautive des questi | 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou 4. 
variations, d'un interviewer & l'autre et | 
le mode de communication retenu, dans 1'expl 
tion des questions et dans 1l'interprétation 4 
réponses. 


-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 


Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
yon-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
nknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
fae and attempts are therefore made to ob- 
cain as high a response rate as possible. 


>rocessing error. These are the errors that 
Lae occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 

_ Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
i a control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
nade to minimize the non-sampling errors: 
jepartment store locations have been defined 
‘na most precise manner; the questionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
-lons; detailed acceptance testing has been 
varried out for the different stages of 
‘diting and processing; and every possible 


ffort has been made to reduce the non- 
‘esponse rate as well as_ the response 


yurden. 


jemesaIp Ling Error Measures 

| 

| One source of non-sampling error is the 
jon=-response error. Text Table I assists 
isers in evaluating this error, two response 
leasures are derived, namely, the response 
sate which is a measure of the proportion of 
hose units which have responded in time for 
NMelusion in this publication and the re- 
ijponse fraction, which is a measure of the 
lata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon actu- 
il reported data. 


The unit used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the geo- 
Taphical regions, i.e., the 10 provinces, 
he two territories and the four metropoli- 
an areas, in which a department store orga- 
ization operates department store locations 
md (2) the department store organizations 
hemselves. For example, a department store 


irm reporting for 20 stores in Ontario 
ould be considered as one survey unit 
nd one organizational unit while an 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas A l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 


nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 


de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 2 1l'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


> 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-&-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ou les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. Ihe response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. Ihe response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. Lf. the» five punits) repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


| 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 


Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa- 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes @ recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu. assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités done cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cing unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, & lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Février 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir @ la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Ts Seen 9 ar eee Bg 0 ee pn sr 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Organisations 

quéte 


per cent - pourcentage 


9951 


96.0 92.9 
56.0 92.9 
40.0 68.5 
88.2 99,2 
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Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
‘variations resulting from normal differences 
“in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
‘timing. An additional adjustment due to 
‘trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
‘corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
ou the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
lseasonally adjusted using ARIMA option of 
‘tthe X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
\justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original Series. 


| “The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
ple, computing ratios of the extended origi- 
qal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from these 
ratios. These procedures are repeated a 
qumber of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


_ While seasonal adjustment provides a 
jeeper understanding of the underlying 
-rend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
ind, to obtain a clearer insight into the 
inder lying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
‘al Dominance number, MCD, is provided. (4) 
fhe MCD is the shortest monthly span for 
hich a certain ratio becomes and remains 
ess than one, that is, the ratio for which 
he absolute average percentage change of 


1) See Tables 2, 9 and 13. 

2) For further explanation see The X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See Tables 14, 15 and 16. 

4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 13. 
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Désaisonnalisation 
—fsatsonnaiisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure ]'in- 
Cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de l'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin) (2) ss 1lette technique consiste a 
ajouter & la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder & la désaisonnali- 
Sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés & la série initiale. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois A l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois & domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur Aa l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne ie 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are _ not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 11. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
6tre raisonnablement certain que la _ tendance 
cycle de la série évolue dans la méme direction 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi 
que la présence d'une série lisse. L'applicatio 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend @ lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série 4 peu prés au méme niveau de lis 

sage, quelle que soit la taille de la composant 

irréguliére dans la série initiale. fi 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune d 
périodes observées. Elle tient compte des mag 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux gu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 


mois par le chiffre des ventes pour le mois. Fy 


¥ 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


wy 

Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement. de 1971. | 

La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4c 
rayons présentés dans cette publication 4 
reproduite dans le numéro de janvier. 


: 
. 4 
Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque ang 
dans le numéro de mars du présent bulletin. 
révisions aux comptes & recevoir en fin de 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 11. 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


ation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
onth. See Text Table II for the number of d'un mois & l'autre. Le tableau explrcaliF FT 
hopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
ased on. récente. 


EXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


ABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


ee ee tet se et he eg) lee ree ete pte 


1982 1981 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 

de jours samedis de jours samedis 
commerc iaux commerciaux 

a ee ee ee A ee a ee ee 
anuary - Janvier 25 5 26 5 

ebruary - Février 24 4 24 4 

arch - Mars 27 4 26 5 

pril - Avril a) 4 25 4 

ay - Mai 26 5 26 5 

ine - Juin 26 4 26 4 

uly - Juillet 26 5 26 4 

ugust - Aodt 26 4 yas) > 

2ptember - Septembre Zo 4 PAS) 4 

ctober - Octobre Es) 5 26 5 

dvember - Novembre 26 4 25 4 

®cember - Décembre 26 3 26 4 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1981 and 1982 ' 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1981 et 1982 


$ millions $ millions 
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HIGHLIGHTS 


In February 1982, department stores 
sales, without seasonal adjustment, totalled 
$577.9 million in Canada, an increase of 
(1.6% from February 1981 ($568.9 million). 
\Nineteen of the 40 departments registering 
decreases from February 1981, the largest 
being piece goods (-19.2%), followed by 
jmen's and boys' footwear (-13.8%) and 
women's and misses' sportswear (-13.6%). 
‘Furs (37.6%), repairs and services (29.9%) 
,and meals and lunches (11.7%) recorded the 
‘largest increases. 


Five provinces recorded increased sales 
'from last year, ranging from 5.9% in Ontario 
\to 1.5% in Nova Scotia while Prince Edward 
Island (-7.2%) and Newfoundland (-5.8%) were 
the most notable decreases. The four metro- 
politan areas registered the following 
changes over last year figures: Toronto 
+6.4%, Winnipeg +2.7%, Montréal -2.6% and 
Vancouver -5.8%. 


i 
Seasonally adjusted sales were 7.3% 
higher than in January 1982 with a value of 
$862.5 million, increasing in 33 of the 40 
departments. 

Cumulative sales for the first two months 
of the year reached $1,178.0 million for 
Canada, down 2.9% from the period a year 
earlier and decreased in every province 
except Nova Scotia (4.2%) and Alberta 
\1eo%) . 


The selling value of inventories, without 
seasonal adjustment, held in February 1982, 
was $2,618.1 million, an increase of 3.5% 
Over February, 1981. Seasonally adjusted 
inventories decreased by 3.5% from January 
1982 to $2,905.5 million. 


There were 784 department store locations 
Operating in Canada during the month of 
February, three less than in January 1982 
and 37 more than in February 1981. 


Department stores share of total retail 
trade was 8.8%, a decreased proportion from 
the 9.1% held in February 1981. 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées des grands maga- 
Sins ont totalisé 577.9 millions de dollars au 
Canada en février 1982, soit un accroissement de 
1.6% par rapport & janvier 1981 (568.9 millions 
de dollars). Dix neuf des 40 Tayons ont enregis- 
tré des baisses, les plus importantes étant aux 
Tayons du tissus @ la piéce (-19.2%), de chaus- 
sures pour hommes et garcons (-13.8%) et de 
vétements sport pour dames et jeunes filles 
(-13.6%) tandis que les plus fortes augmentations 
ont été mesurées dans les rayons de fourrures 
(37.6%), de services et travaux de réparation 
(29.9%) et dans celui des repas et casse-cro(ites 
(11.7%). 


Cinq provinces ont enregistré des augment a- 
tions des ventes, comparativement & l'année 
derniére, les hausses variant de 5.9% en Ontario 
&@ 1.5% ,en Nouvelle-Ecosse alors que 1'fle-du- 
Prince-Edouard (-7.2%) et Terre-Neuve (-5.8%) ont 
montré les baisses les plus notables. Les quatres 
régions métroplitaines ont enregistré les change- 
ments suivant par rapport & l'année derniére: 
Toronto +6.4%, Winnipeg +2.7%, Montréal -2.6% et 
Vancouver -5.8%. 


Les ventes désaisonnalisées se sont chiffrées 
& 862.5 millions de dollars soit 7.3% supérieures 
a celles de janvier 1982. Les ventes se sont 
accrues dans 33 des 40 départements. 


Le chiffre cumulatif des ventes pour les deux 
premiers mois a atteint $1,178.0 millions de 
dollars au Canada, soit une baisse de 2.9% par 
rapport @ la méme période 1'an passé. Les ventes 
ont diminué dans toutes les provinces & l'excep- 
tion de la Nouvelle-fcosse (4.2%) et de 1'Alberta 
Micon): 


La valeur marchande sans ajustement saisonnier 
des inventaires détenus en février 1982 était de 
2,618.1 millions de dollars, soit un accrois- 
sement de 3.5% par rapport a février 1981. La 
valeur désaisonnalisée des inventaires a baissé 
de 3.5% comparativement & janvier 1982 pour 
totaliser 2,905.5 millions de dollars. 


Il y avait 784 points de vente des grands 
magasins en opération au Canada pendant le mois 
de février 1982, soit trois de moins qu'au mois 
de janvier 1982 et 37 de plus qu'en février 
1961. 


La part des grands magasins dans le total du 
commerce de détail a diminué en passant de 9.1% 
enregistré en février 1981 A&A 8.8% en février 
1982. 
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Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


ee ee ee ee ee ee ee 


1982 1981 
oe ee SS Ee EES eee 
January February February March April May June July 
Department 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 10,515 10,657 13, 749 18,105 21,250 18,841 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 11,550 14,427 13,775 7,916 5,627 
3 Women's and misses' sportswear 25,164 29,081 28,072 38,885 45,423 48,500 45,931 
4 Furs 4,191 34599 2,470 1,600 646 998 487 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,429 15,318 14,640 17,960 225095 20,131 20,064 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,450 9.932 10,230 14,415 15,675 14,473 14,319 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 9,764 11,410 13,999 15,635 jeailic 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 6,230 8,444 9,837 10,080 10,081 
9 Millinery Ny 362 892 808 806 1,054 868 831 
10 Women's and girls' hosiery Tp pyy2 6,687 6,502 8,276 9,558 8,783 7,918 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 8,277 10,811 12,980 12,851 Lele Ma, 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,965 11,946 13,556 20,815 24,258 23,663 21,838 
13. Men's clothing 22,428 20,974 22,063 31,802 33,464 325040 35,442 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 19,536 25,665 28,996 30,045 40, 389 
15 Boys' clothing and furnishings 6,041 6,080 6,308 8,755 11,288 9,914 Pall 
16 Men's and boys' footwear 9,287 7,882 9,144 12,998 16,117 (S527 15,796 
17 Food and kindred products 48,298 56,337 VAAL 45,722 Bs aen iy! 55,093 48,258 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 Bw) Ba ZAG 37,341 hea oie. 37,869 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 8,120 9,633 TTS Te SS: 14,252 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,765 5,641 5,503 5,062 4,340 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 14,047 174,742 20,870 22 Non 23,583 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 7,441 7,718 7,836 6,614 6,600 
23 China and glassware Py at9 7,485 7,508 9,182 10,279 11,267 11,283 
24 Floor coverings 9,052 9,638 10,848 U2, Lao 12,976 13,166 125719 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 9,312 9,849 13,288 Rae oo 15,520 16,168 
erings 
26 aa til ee mirrors and all other 6,078 5,584 epee 7,264 8,077 7,683 7,696 
ome furnishings 
27 Furniture — 37,565 31,181 33,796 43,720 43,322 50,772 62,073 
28 Major appliances ; SDig eo 27,544 28,799 Di toe 39,604 42,777 56,586 
29 Television, radio and music 27's 145 23,480 22,358 27,090 27,057 26,070 26, 306 
30 Housewares and small electrical appliances 22097 2a 215 24,198 23,028 ZOSO17,; 32,809 31,524 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Sig tes 20,257 18,157 21,187 ZI ATS: 34,462 31,960 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 6,431 8,034 10,285 11,590 10,605 
33 Jewellery 9,668 11,294 11,416 15,025 17,815 20,031 18,968 
34 Toys and games 6,915 7,822 7,588 9,345 13,516 11,201 11,415 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 15,571 27,098 28,394 522218 35,361 
36 Stationery, books and magazines 17,447 18, 133 16,715 17,400 19,522 T99S 19,952 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 11,890 14,931 Weesy 17,956 17,970 
and supplies 
Hate and lunches 18,314 18,418 16,494 19,211 19,587 20,698 20, 288 
3 epairs and services 6,410 6,319 4,866 5,919 5,976 6,071 6,482 
40 All other departments 19,900 19,718 18,723 21,924 30,031 35,883 29,853 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577, 906 568, 881 689,205 IIS 137 822,993 835,884 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December February/ February 
January 1982/1981 R 
1982 en 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1982/1981 
1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
15,225 16,905 16,086 18,421 22,842 + 28.8 te Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,446 19,536 25, 362 21,346 ZI TTOS =| 4? - 13.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
44,879 DF STL 50,437 52,638 69,436 15.6 + 3.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,204 2,800 Pi, 625 4,534 6,950 = ible? + 37.6 Fourrures 4 
23,402 24,469 25,345 25,819 36,185 = Die: + 4.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
22,688 18,169 16,396 17,934 2a5 0e8 + Bey ey) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
1 eee 15,265 16,547 23,929 43,184 + 14.8 Je ois Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,997 9,587 8,617 9,500 13,087 - 0.6 + 6.3 Sous-vétements 8 
889 1,469 2,126 3,123 3,945 - 34.5 + 10.4 Chapeaux 9 
7,373 10,667 10,937 10, 687 15, 586 = ie? 228 Bas pour dames et fillettes 10 
11,416 16,619 16,583 21,369 35,037 = Bea Sere Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
22,104 28,614 28,236 26,355 51,525 = 769 =O dest Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
31,552 41,073 42,076 50,135 68,716 = 6.5 - 4.9 Vétements pour hommes 13 
27,999 36,196 37,530 56,255 100, 808 - 4.1 4.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,392 11,823 11,730 13,649 22,524 + 0.6 - 3.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,075 17,234 17,168 17,882 23,436 = 15.4 - 13.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
55,938 47,868 55,930 66,402 76,481 + 16.6 + 7.8 Produits alimentaires et connexes 17 
37,938 38,702 42,975 50,461 100, 686 + 0.4 + 756 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,562 15,296 12,986 16,609 31,811 =o - 2.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,545 Dal2e 6,018 6,186 4,605 = (0.5 = 19.52 Tissus 4 la piéce 20 
23,554 25,638 25,049 25,237 39,605 - 38.6 BssI5) Literie et linge de maison 21 
7,464 1G), 524 10,729 10,039 12,620 - 18.6 - 4.9 Menus articles 22 
9,769 11,955 117 18,301 36,041 + 2a = » O23 Porcelaine et verrerie 23 
11,291 125,253 14,116 13,976 12504 + 6.5 = iliae Revétements de plancher 24 
14,241 14,880 15,932 15,914 17,826 ma LZ) = 5.5 Tentures, rideaux et housses fhe) 
7,981 8,710 9,268 13,026 20, 340 - 8.1 One Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
37,828 44,415 42,234 41,441 42,272 - 17.0 a eH) Meubles 20 
37,748 595575 41,570 38,116 43,490 - 21.9 - 4.4 Gros appareils ménagers 28 
29,765 32,673 35,895 45,604 70, 303 - 15.4 + D0) Télévision, radio et musique 29 
30,907 29, 303 34,358 42,503 75,348 + 10.1 a2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,835 23,810 27,060 26,868 37,838 = GZ + 11.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 34 
etc. 
9,116 9,040 10,492 9,389 9,385 + 2.2 - 0.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
17,312 22,185 19,325 33,417 67,819 + 16.8 = Fi Bi jouterie 33 
12,646 12227 21,276 47,723 76,988 + 13.1 + 3.1 Jouets et jeux 34 
24,941 22,815 23,472 28,380 53,876 = 1914 ee Pe Articles de sport et valises 35 
27,346 26,354 23,268 31,923 60,620 a, + 8.5 Papeterie, livres et revues 36 
17,550 16,149 22,490 22,667 23,064 = 2 7.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,727 20, 366 21,888 23,159 30,880 + 0.6 + 11.7 Repas et casse-crodtes 38 
6,137 6,928 G275 9,568 9,631 - 1.4 + 29.9 Services et travaux de réparation 39 
25,153 23,407 27,697 25,947 46,932 =s0.9 eS. Tous autres rayons 40 
786,486 848 , 390 892,279 1,036,432 1,542,452 Se ee | + 1.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 1981 

ee eS 

January February February March April May June 
Department 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


No. . 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,120 16,142 16,305 16,100 17,026 15,803 16,175 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 13,901 14,579 16,851 13, 386 13,447 14,190 Peeps) 

3 Women's and misses' sportswear 41, 368 45,503 43,733 45,634 47,628 42,863 46,888 

4 Furs 2,236 Biaee 25339 2,716 Diy Ve 5,357 3,598 

5 Infants' and children's wear and nursery 21,546 22,995 ra tei ps 20,670 23,019 21,016 23,733 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 14,700 16,820 17,507 15,869 16,238 15,407 16,238 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,523 17,865 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 
8 Intimate apparel 8,494 9,430 8,856 9,385 9229 95159) 9,170 
9 Millinery Ga, 1,614 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 
10 Women's and girls' hosiery 9,245 9,061 8,774 9,278 9,208 8,808 9541 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 13,812 13,745 14,460 14,633 TDs Vz 135847 14,651 
accessories A 
12 Women's, misses' and children's footwear 21,195 ja hei 24,895 Ze ide 22,733 225M 23,621 
13° Men's clothing 35,264 55459 Si ue 34,932 36,173 37,098 37,004 
14 Men's furnishings 36,572 37,381 B55 257 37, 380 38,102 37,006 39,469 
15 Boys' clothing and furnishings 10,869 UA Seee ke A25) 10,506 12,162 i falpet es 11,218 
16 Men's and boys' footwear 15,032 13,203 155.275 199 14,805 to, Oe) 15,414 
17 Food and kindred products 57,842 60, 793 56,546 47,741 54,398 2iejp (GE) 54,27 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,743 44,725 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 
19 Photographic equipment and supplies 12,542 15,3551 13,585 13,058 13,707 13,832 14,777 
20 Piece goods 4,529 4,546 5,625 bineser? 5,146 4,596 4,71" 
21 Linens and domestics 22,685 [Seip ee (i) 22,520 23,406 25,084 24,379 25,44C 
22 Smallwares and notions 8,098 8,523 8,950 8,429 8,365 8,125 B,553 
23 China and glassware 10,878 12,817 12,864 13,189 eens) 12,661 14,16 
24 Floor coverings 10,688 12,096 13,593 13,564 13,529 13,025 13,4 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,278 13,553 14, 303 14,753 14,263 14,823 15,620 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,249 8,122 8,720 8,963 8,835 9,343 9, 62! 
home furnishings 
27\ Furniture 34,811 41,525 44,821 49,013 46,668 48,593 62,713 
28 Major appliances : 55,597 39,896 41,715 42,155 45,785 40,748 5756 
29 Television, radio and music 31,258 33,882 32,206 32,968 34,800 34,816 Sis 
30 Housewares and small electrical appliances 33,652 35,944 34,549 31,481 33,847 BB ins 7': 35, BC 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,825 30,753 Lhgoee 25,898 27,556 28,084 28, 381 
32 Plumbing, heating and building materials BG 355, 9,307 9, 360 9,455 9,608 9,037 8,56 
33 Jewellery 20,453 21,118 ZN 257 21,791 22,400 22,639 22,40 
34 Toys and games 20,137 21,016 20,416 19,220 20,585 18,078 19, 39) 
35 Sporting goods and luggage 27,256 28, 390 27,504 31,049 28,635 28, 371 28, 147 
36 Stationery, books and magazines 23,084 26,284 24,134 23,555 24,796 24,435 24,71 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,783 18,707 17,404 W237 16,973 17,623 17,9 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,427 23,124 20, 702 20,775 20,789 21,669 21,25 
39 Repairs and services 7,450 8,209 6,314 6,777 6,827 6,345 6,4 
40 All other departments 28,091 29,316 27,732 25,687 28,353 25,105 26,16 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 803,641 862,546 847,678 834,288 865,863 837,993 904, 1 
(1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the f the departments will not equal the © 
“Total all departments". en8 ied soe q 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 
July August 
Juillet Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


17,198 16,240 
14, 307 14,540 
46,030 45,997 

2,537 2,075 
22,685 21,896 
15,709 16,445 
17,293 16,657 

8,923 9, 302 

1,335 1,398 

8,973 8,651 
14,608 15,057 
23,897 22,655 
36,663 38,047 
38,757 37,055 
11,071 11,569 
14,094 15,604 
53,531 56,876 
42,918 43,457 
13,312 14,880 

4,667 4,949 
24,657 24, 358 

8,522 8,835 
13,018 11,691 
12,777 12,140 
15,509 15,111 

9,939 9, 064 
40,328 37,483 
36,815 36,412 
34,440 32,756 
32,218 33,734 
28,412 27,485 

8,420 10, 375 
21,507 22,318 
19,713 21,218 
28, 003 29,239 
24,004 25,940 
17,810 19,629 
20,704 20,457 

7,248 6,859 
26,270 27,325 
840,511 845,502 


Change - Variation 


September Oct ober November December February/ 
January 1982 
Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ 
Janvier 1982 
No 
per cent 
pourcent age 
16,489 16,428 17,989 16,395 + 14.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,761 1S, 716 14,443 15507 so ee) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
47,992 47, lou 46,944 46,198 + 10.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2Zy 50> MWS Zale 3,241 + 44,1 Fourrures 4 
21,445 22,087 22,506 23,082 + 6.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,568 15,547 15,470 15,936 + 14.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,754 17,197 17,585 17,008 + 8.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
9,091 9,582 9,938 FyLIZ + 11.0 Sous-vétements 8 
1,598 1,442 toed Neil ae EAL &S Chapeaux iS 
9,296 9,355 9,458 9,600 = 2.0 Bas pour dames et fillettes 10 
135, 9u9 15,708 14,574 14, 364 = 0.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,681 22,649 20,086 23,530 + 3.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
57 5087, 36,148 36, 324 36,916 + 0.5 Vétements pour hommes 13 
39,508 38 , 843 37,846 BCI | fe lad, Articles d'habillement pour hommes 14 
11,129 10,919 17, 910 Hale 200) + 4.3 Vétements et articles d'habillement pour 1. 
garcons 
15, 132 15,133 14,972 14,840 - 12.2 Chaussures pour hommes et gargons 16 
Da Sia 55,563 59,946 54,943 ees Ti Produits alimentaires et connexes 1 
43,945 44,136 44,958 45,988 powded Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
14,645 14,662 15,069 13,367 #629 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,993 5,047 5,486 4,829 + 0.4 Tissus 4 la piéce 20 
22,920 24,298 ae ie ee) 24,738 +) 3a Literie et linge de maison 21 
9,023 P14 8,629 8,451 pe Sed Menus articles 22 
12,298 13,069 13,371 13,266 + 17.8 Porcelaine et verrerie 23 
11,188 11,345 11,620 12,603 + 73.2 Revétements de plancher 24 
14,022 14,226 14,745 1515202 + 10.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,931 9,047 ey 9,526 - 1.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,297 40,528 41,420 43,521 a5 GTI S) Meubles 27 
34,944 29,159 38,447 40,740 + 12.1 Gros appareils ménagers 28 
28,889 33,440 33,920 33,454 + 8.4 Télévision, radio et musique 29 
31,658 36,470 35,871 34,223 + 6.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,781 24,036 25,7052 26,794 = Baz Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
8, 175 ere) 10,194 9,803 + 11.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
24,143 22,749 24,415 21,985 + 3.3 Bijouterie 33 
20,550 20, 360 21, 361 20,625 + 4.4 Jouets et jeux 34 
28, 306 27,562 26,459 28, 332 + 4.2 Articles de sport et valises 35 
25,013 25,862 24,987 26,422 * 13.9 Papeterie, livres et revues 36 
17559. 18,645 18,537 16,817 - 14.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,190 20,974 ya 21, 388 + 7.9 Repas et casse-crodtes 38 
6,930 7,056 T3279 7,166 + 10.2 Services et travaux de réparation 39 
28 , 923 29,057 28, 392 30, 836 + 4.4 Tous autres rayons 40 
828,749 847,932 864,558 862,090 + tae TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Chaque rayon, incluant "Total, 


rayons". 


tous rayons", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


ee ee eee ee ee 


1982 1981 
ee 
January February February March April May June July 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 
2 Prince Edward Island aot 2,956 3,185 Sear e) 4,317 4,316 4,973 5,306 
3 Nova Scotia 12,967 13,146 125252 15,077 20,085 19,956 20, 309 18,841 
4 New Brunswick 10,210 10,191 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 
5 Quebec 106,158 98, 370 100, 803 118,500 144,831 154,884 145,347 135,919 
6 Ontario 209,112 204 , 722 193, 333 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 
7 Manitoba 28,921 29,484 28,516 37,528 40,614 40,472 40, 104 39,781 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 16,220 21,595 22,961 23,703 22,475 21, 182 
9 Alberta 94, 682 89,528 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 113,759 
10 British Columbia 111,571 105,658 109,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 
11. Yukon and Northwest 113 2,042 15 O32 2,473 2,403 2,928 S)b lee) 3,085 
Territories 

12. CANADA 600,079 577,906 568,881 689,205 TE bP ED 822,993 835,884 757,805 
13. Montréal 65,774 60,945 62,569 Ey arg eS) 89, 387 94,134 88, 334 82,622 
14 Toronto 87,801 86,224 81,007 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 
15 Winnipeg 26, 332 26, 800 26,085 33,866 36,738 36,502 35,752 35,830 
16 Vancouver 68,830 64,243 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,40 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 q 


1982 1981 
Province and selected 
metropolitan area January February February March April May Ju 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
a number - nombre 
1. Newfoundland 15 14 16 17 17 Uz 16 
2 Prince Edward Island if 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 29 29 30 30 30 
4 New Brunswick 27 26 25 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 161 161 161 162 160 
6 Ontario 294 294 279 284 285 285 285° 
7 Manitoba 37 37 37 37 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 2¢ 
9 Alberta 82 82 65 65 66 66 67 
10 = British Columbia 99 98 35 96 96 96 oO 
11 Yukon and Northwest 7 7 Yi z ie % 
Territories 

12. CANADA 787 784 747 755 758 759 751 
13 Montréal 80 80 80 80 80 80 r 
14 Toronto 86 86 80 84 84 84 84 
15 Winnipeg a 29 29 29 29 29 


16 Vancouver 40 39 40 40 40 40 


pS 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones mét ropolitaines, 


ey ae 


1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December February/ February 
January 1982 1982/1981 Province et certaines 
zones métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
Janvier 1982 1982/1981 
—--- NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
10,479 9,526 10,454 13,146 19,400 + 4.0 - 5.8 Terre-Neuve 1 
4,949 4,808 4,488 5,360 8,516 10.7 Bini dade Tle-du-Prince-fdouard 2 
20,934 13,599 21,763 29,060 45,534 Ho tett 1D Nouvel le-Fcosse 3 
16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 SOs: are | Nouveau-Brunswick 4 
143,855 146,869 159,084 176,579 264,016 = 765 - 2.4 Québec 5 
267,875 301,967 312,584 364, 786 562,317 Ee al + 5.9 Ontario 6 
38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 + 1.9 + 3.4 Manitoba 7 
21,490 22,636 255556 30,263 42,556 POS, ais Saskat chewan 8 
121,743 V2 244 139,365 157,178 225.5573 =F Diett + 4.0 Alberta 9 
136, 600 152,884 152,058 178,945 258, 846 = 55 = 2.5) Colombie-Brit annique 10 
3,162 3,245 3,066 2,985 5,051 + 6.7 + 5.7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
786,486 848 , 390 892,279 1,036,432 1,542,452 em 7 / + 1.6 CANADA 12 
83,486 92,978 99, 300 110,690 165,297 = HS - 2.6 Montréal 13 
105,560 126,829 126,385 147,324 230,378 - 1.8 + 6.4 Toronto 14 
34,713 40,651 41,004 49,523 68, 668 te a2 Winnipeg 15 
80,527 92,585 91,004 109,284 153,147 = Gal - 5.8 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
1981 
Province et certaines 
July August September Oct ober November December Zones métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 2 
number - nombre : 
16 16 15 15 15 15 Terre-Neuve 1 
c 7 4 7 7 7 Tle-du-Prince-Fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-Ecosse 3 
26 27 27 27 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
285 290 290 292 294 294 Ontario 6 
37 37 37 Bi. 37 37 Manitoba v 
25 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
66 70 78 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 97 99 99 Colombie-Britannique 10 
zi 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
755 768 773 778 787 787 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
84 85 85 85 86 86 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


Pies 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January-February 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
1981 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 20,431 18,679 - 8.6 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 23,241 20,406 - 12.2 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles Dog 224 54,245 ons 1.8 
4 Furs - Fourrures 7,249 7,590 + 4.7 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 29,637 30,747 + Je 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 13h Bie) 1s 582 - 8.4 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames WERE SI) 19216 - 0.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 13,765 13,283 = ee 
9 Millinery - Chapeaux 1,869 2524 + 20.6 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 14,031 14,219 + 1.3 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 1Nen5 eek) 15,948 - 5.1 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants POT Ks 24,914 - 11.0 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 46,432 43,402 = 652 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 41,661 41,810 0.4 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 12.852 1 Mead! = Bal 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 18, 356 17,169 - 6.5 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 102,653 104,635 + Weg 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 64,190 67,074 + 4.5 
1 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
_graphiques ; etal. 16293 - 4.1 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 9,228 Ue - 19.3 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 39092 38,231 = 2A 
22 Smallwares and notions - Menus articles 17,101 15,774 - 7.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie Teg tZ 14,804 - 8.1 
24 Floor coverings = Revétements de plancher 21,860 18,690 - 14.5 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 7A Nii hel 18,836 - 10.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison STA 11,662 - 15.0 
27 Furniture - Meubles 85,518 68,746 = 19356 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 70,096 (Wa Tek - 10.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 52,072 D222 - 1.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
a petits appareils électriques 47,496 48,112 + Te 
a wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. SAT 41,412 8.6 
32 spore! heating and building materials - Matériel de plomberie, , - 
chauffage et construction 
: erent = oe 
33 Jewellery - Bijouterie Hane ae a : 
34 Toys and games - Jouets et jeux 14.541 14.737 we 1.3 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 36, 642 35952 ES 1.9 
’ = , 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
: : z 34 : 
37 aratyte oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ee on + oa 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et Cagan-oro0tea oes ete : aa 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 10,488 12,729 ev 21.4 
40 All other departments - Tous autres rayons 38,590 39,618 é 2.7 
’ - = 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - 
TOUS RAYONS VeZ iene We dul fot - 2.9 


Fe 


ABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
Januar y-February 


ABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-février 


(em 


Sales - Ventes Change 
feeerce and selected metropolitan area 1982/1981 
rovince et certaines zones métropolitaines Variation 
| 1981 1982 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

‘ewfoundland - Terre-Neuve 12,196 11,428 =i iy 
ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 6,465 6,267 Seibel 
ova Scotia - Nouvelle-Ecosse 25,056 26,113 4.2 
ew Brunswick - Nouveau-Brunswick 20,845 20,401 - 2.1 
uébec 218,043 204,528" - 6.2 
ntario 420,044 413,834 - 1.5 
anitoba 58,802 58,405 - 0.7 
askatchewan BS) (=) 31,614 - 5.8 
Iberta 180,716 184,210 1.9 
ritish Columbia - Colombie-Britannique 25>, 184 Lhd G2Z9 - 6.8 
ukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest 3,924 Ds o> + 0.8 
ANADA Ae 242,852 1,177,985 =e 9 
ontréal 135,811 126,719 - 6.7 
oronto 7,051 174,025 Pris) 
innipeg 5, 702 SE ws - 1.1 
ancouver 146,238 ‘CLUB - 9.0 


ee <0 eee ee 
| 
ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 


1982 
February 


ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1981 et 1982 
Février 


rt rt eS Ee ee eg ree oe ew ee ee 


rovince 1981° 1982 


per cent - pourcentage 


=wfoundland - Terre-Neuve Daas, Dye: 
rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 12.6 12.8 
Iva Scotia - Nouvelle-Fcosse Gus 6.6 
2W Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 ay) 
iébec 6.5 6.2 
\tario 8.8 8.8 
anitoba V255 ‘Tale > 
askatchewan Ge> 5.8 
lberta eal 16 
fitish Columbia - Colombie-Britannique <2 12.7 
ikon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-OQuest a (He Pm 
\NADA 9.1 8.8 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Owe yD 


33 


35 


Department 


eh = 


aprons and uniforms 


Furs 


equipment 


Intimate apparel 
Millinery 


accessories 


Men's clothing 
Men's furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 


Piece goods 


Linens and domestics 
Smallwares and notions 
China and glassware 
Floor coverings 


erings 


home furnishings 
Furniture 
Major appliances 


Jewellery 
Toys and games 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 1981 
January February February March April May June July 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 41,527 44,182 55,077 49,305 38,560 41,378 
Women's and misses' coats and suits 28,018 36,932 35, 537 35,610 36,228 30,420 31,220 62,215 
Women's and misses’ sportswear 98,814 104,198 98,540 107,490 130,438 122,096 102,218 117,202 
18,433 17,186 20,013 20,508 20,567 19s 752 18,881 18,545 
Infants' and children's wear and nursery 61,548 60,033 25, 118 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 
Girls' and teenage girls' wear 35,182 39,073 36,024 38, 848 49,000 46,679 38,556 55,464 
Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 35,854 39,749 49,924 48,059 41,209 42,895 
32,235 28, 340 Zigooo 26,247 30,791 33,642 28,288 30,624 
1,705 1,194 Hoos 922 1,266 1,630 1,063 1,105 
Women's and girls' hosiery 20,962 21,453 22,297 23,455 27,829 26,606 22,966 23, 71g) 
Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 Ba 25 43,106 47,365 55,094 52,441 44,411 47,078 
Women's, misses' and children's footwear 87,084 94,059 83,004 91,621 106,156 99,470 91,184 92,436 
121,023 164,954 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 
115,358 119,780 120,376 127,565 151,259 142,916 121,030 136,045 
Boys' clothing and furnishings bia) 37,910 39,084 35,627 41,706 LY pe by) 36,567 56,610 
67,699 68,641 63,376 71,029 84,270 85,669 Rigged 81,006 
38,730 32,819 28,920 33,536 Boo 13 B2porl 33,961 32,435 
Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 124,172 126,965 146,190 144,270 1315929 140,976 
Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,605 LSC it) 54,577 54,345 44,721 52 39m 
26,758 27,466 32,904 30,913 33,208 30,734 28,255 29,504 
105,895 104,167 98,075 99,696 qi 422 116,813 107,465 109,55. 
35,714 BYR) E) 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,02 
79,696 84, 356 65,490 75,849 84, 310 87,525 83,694 83,25 
59, 308 53,602 50,649 5151129 56,820 60,777 60,816 64,76 
Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 63,945 64,469 72,116 Toe 63,663 1,22 
Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 43,760 43,978 48,504 55), 929. 46, 369 49,59 
203,525 197,657 173,941 182,199 220,320 218,557 190,776 210,15: 
67,844 57,690 69,699 69,867 78,608 70,973 60,241 71,14 
Television, radio and music 119,077 113,348 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,9 
Housewares and small electrical appliances 128,912 117,029 114,651 122,252 145,705 145,948 133,143 136,00 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 96,519 104,052 116,127 136,162 142,049 121,386 149,716 
Plumbing, heating and building materials 33,209 31,260 32,025 26,756 be eee io We 33,413 28,427 32,965 
112,886 113,075 105,696 106,713 1215229 116,849 103,945 112,285 
f 73,582 67,604 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68,9 
Sporting goods and luggage 106,210 109,124 108,939 119,356 157,754 155,526 133,077 133; 
Stationery, books and magazines 85,895 ED y322 73,845 73,839 90, 088 89,601 87,492 95,95 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 45,833 44,780 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,4 
1,490 959 2,183 1,638 2,520 re hes | 2,102 1,31 
5,313 4,271 4,326 4,401 5,444 5,710 4,742 6,4 
60,107 58,607 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,6 
2,685,020 2,618,121 2,529,228 2,626, 322 3,104,437 3,038,362 2,694,529 2,984, 66 


At selling value. 


=o4..2 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


; 


1981 Change - Variation 
a 
August September October November December February/ February 
January 1982/1981 R 
1982 aye? 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1982/1981 
1982 
NG) 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
40,110 42,433 60,868 53,743 45,786 + 1.7 + 11.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
62,598 65,510 74,549 60,145 35,084 + 31.8 +e ONSL9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
nies 399 112,846 145 ,329 WTS 595 98,048 5.4 Sey! Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,458 23,087 26,720 25,164 21,835 6.8 - 14.1 Fourrures 4 
76,509 68,429 95,947 wR, 979 67,473 = 2.5 8.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
52,124 45,402 58,618 47,903 34,740 + 11.1 + 8.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,299 43,870 66,798 68,615 40,870 + 1.4 fade Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,668 255971 38,477 EY Iv asy 31,901 - 12.1 Bo y/ Sous-vétements 8 
1,051 1,316 228 3,278 3,176 - 30.0 - 14.3 Chapeaux 9 
26,739 21,390 26,752 26,604 20,683 23 - 3.8 Bas pour dames et fillettes 10 
46,796 41,470 62,312 58,656 36,800 i O59 =T.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
92,706 84,756 106,815 DST Vs 94,118 + 8.0 E1s.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
194,661 161,689 216,974 199,854 166,475 + 19.8 1.0 Vétements pour hommes 13 
143,200 141,906 189,605 168,161 106,990 + 3.8 = nS Articles d'habillement pour hommes 14 
41,136 40,941 58,424 46,410 34,258 + 7.6 - 3.0 Vétements et articles d'habillement pour tS) 
garcons 
80,805 71,816 97,481 85,998 76,015 1.4 +°06.5 Chaussures pour hommes et gargons 16 
Zs PEL 26,981 37 999 41,884 25,542 - 15.3 + 13.5 Produits alimentaires et connexes 17 
135,451 133,437 207 ,518 208 ,172 151,758 = 192 + 9.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,016 50,905 T3'5595 60,609 44,326 - 12.1 + 4.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
29 ,430 27,118 33,092 31,946 31,088 2G = 1605 Tissus & la piéce 20 
105,405 94,301 130,181 129 ,636 119,597 => RS + 6.2 Literie et linge de maison 21 
42,216 38,577 44,058 38,940 42,654 =F Hie at i lipey2 Menus articles 22 
84,672 80 , 361 97,243 98,814 106,167 +) 58 + 28.8 Porcelaine et verrerie 23 
65,557 54,133 65,359 59 ,506 65,866 = 956 + 5.8 Revétements de plancher 24 
68 415 61,290 80,407 76,567 76,135 - 9.4 a | Dial Tentures, rideaux et housses Ze 
51,868 46,759 62,835 56,345 43,174 =a" 250) ~~ 0.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
206 , 187 188 , 648 242,317 214,318 235,492 = 238) $415.6 Meubles op 
69,540 63,806 86,617 85,701 81,341 - 15.0 - 17.2 Gros appareils ménagers 28 
116,657 110,190 154,194 149,478 128,746 ee 2 NS Télévision, radio et musique 29 
136,688 129,288 166,685 166,409 125 ,323 = 9.2 he Zeal Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
147,239 119,280 172,256 142,516 123,405 - 12.0 = Jot Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eLC . 
32,025 275271 36,533 32,821 34,188 29 59) ey ae Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
112,351 102,891 144,241 140,645 108,452 £4 O28 gill Bi jouterie 33 
87,015 96,375 141,712 112,165 Beler it (ES aait + 3.4 Jouets et jeux ; 34 
125,094 gw ge) 188,551 152,263 AZ 5992 + 2.7 tie Articles de sport et valises 35 
89,539 86,460 115,752 100 ,566 74,561 - 10.0 + 4,7 Papeterie, livres et revues 36 
48 ,692 40,979 62,274 55,507 47,540 = Bes + 0.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,159 1,316 Ta pee 1,386 1,346 - 35.6 - 56.1 Repas et casse-crodtes ; 38 
5,882 S575; 6,805 5,825 4,473 - 19.6 = ,3 Services et travaux de réparation 39 
74,947 67,914 90,286 80,257 Tite ae <1) .2e5 - 2.7 Tous autres rayons 40 
2,983,056 2,775,866 3,769,427 3,437,350 2,842,349 - 2.5 £35 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 


1) Valeur de vente, 


ere 


= F2 = 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 1981 
wn Ee ——— ee 
January February February March April May June 
Department 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
Re oe eee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,429 45,920 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 37,095 42,242 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 
3 Women's and misses' sportswear 1195499 112,161 105,201 105,891 110,214 106,134 109, 336 
4 Furs 18,761 20,009 23,044 27,744 21S. 24,102 23,584 
5 Infants' and children's wear and nursery Ty z635 69,830 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 46,667 43,414 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,520 48,671 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 
8 Intimate apparel 31,578 29, 341 28,039 27,878 50,522 31,544 31,275) 
9 Millinery ese ae leis eee see eee ano 
10 Women's and girls' hosiery Dre OI7, 24,032 24,958 24,237 26,343 24,353 24,839 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 40,683 42,806 48,429 BZ No BM Uy here 50,943 51,870 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 101,508 104,071 90,849 9A, 759 95,524 92,660 97,066 
13. Men's clothing 153,252 158, 350 162,780 161,634 169,542 165,378 163,549 
14 Men's furnishings 135,636 137,837 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 
15 Boys' clothing and furnishings 40,999 39,543 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 
16 Men's and boys' footwear 83,589 80,688 73,866 Gy 2oe 76,693 77,768 83,849 
17. Food and kindred products Soe aa ies soe ot vals, oe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs T7755 160,938 145,190 139,476 140,405 135,822 139,652 
19 Photographic equipment and supplies 54,901 54,145 51,930 49, 382 53,384 51,091 51,194 
20 Piece goods 29,154 28,321 33,625 29,542 31,082 28,225 29,119 
21. Linens and domestics 115.973 106,423 D925 103,098 101,405 102,405 103,50: 
22 Smallwares and notions 39,940 37,456 44,764 38,014 41,014 37,912 By | 
23 China and glassware 88, 374 95,469 73,374 82,796 83,492 83,644 89, 26 
24 Floor coverings 57,536 54,881 51,894 53,809 55,892 57,576 60,13) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Titov 66,991 63,207 65,212 68,493 64,925 65,02 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,237 47,920 47,575 44,057 46,945 48,920 46.65 
home furnishings 
27 «Furniture ‘ 216,978 203,938 179,274 183,391 197,278 196,438 187,64 
28 Major appliances 66,319 54,569 65,785 68,290 72,243 66,200 62,6 
29 Television, radio and music 128,274 125,621 114,443 113,834 115,299 114,653 120), 251 
30 Housewares and small electrical appliances 144,845 126,395 122,821 125,284 130,806 132,343 134,84: 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 Plumbing, heating and building materials 


tee eae eee 


33 Jewellery 128,557 123,607 114,207 110,286 114,162 108, 184 110,21 
34 Toys and games 87,608 87,820 84, 302 76,835 83,174 75,650 77,69 
35 Sporting goods and luggage 142,755 133,452 ASS; 018 123,035 141,496 132,645 1395, 


36 Stationery, books and magazines 97,475 $1,225 86,240 84,099 92,398 82,711 91,1 
37, Gasoline, oil, auto accessories, repairs eee rely a, 


and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services ots ae 
40 All other departments see Dex : $:, +’ He 


tee tae sae see 


sae tee eee 


tee eee tee 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,009,775 2,905,472 2,804,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882, 


=~ 
— 
— 


Each department, including the "Total all departments” 


has been adjusted s tely. Therefore i 
area rss Naat - j eparately erefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 


1981 
| July 


Juillet 


Oey ie 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


Change - Variation 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


44,801 
49,182 
107,276 


18,749 
71,285 


45,612 
44,738 
31,920 


22,571 


50,233 
85,006 
160,967 


134,631 
46,133 


80,860 
146 , 682 
54,292 
29,670 


112,975 
40,940 
83,653 
65,344 
11,475 


48,037 


209,571 

74,869 
122,776 
137,853 


117,761 
80,774 
135,924 


2,939,112 


1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


Trayons". 


August September October November December February/ 
Rayon 
January 1982 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ 
Janvier 1982 
per cent 
pourcent age 
44,072 49,974 53,766 46,802 50,564 — Bg Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
46,652 49,005 S195 51,481 47, 334 + 15.19 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 
113,963 128,438 132,346 1195575 126,907 = 6.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
a7, 199 19,465 19,909 19,702 20,823 Biel Fourrures 
$1,291 70,677 83,049 72, 103 77,662 - 4.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
47,480 46,258 50,528 41,910 49 , 389 - 7.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
44,441 46,019 50,689 51,397 53,940 = Lingerie et vétements de nuit pour dames 
30,431 30,125 35, 643 31,750 31,758 ie Sous-vétements 
eee vee ee eee eee oe Chapeaux 
23,762 21,634 24,948 25,030 24, 307 + 4.5 Bas pour dames et fillettes 
47,586 44,520 47,566 42,514 44,210 +; See Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
83,414 87,876 98,811 99,417 107,147 + B.S Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
166,991 160,374 173,690 169,110 184,256 + 3,3 Vétements pour hommes 
139395 143,383 143,575 ETA TAL 142,444 + 1.6 Articles d'habillement pour hommes 
41,091 41,413 45,605 38,050 42,984 - 3.6 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
76,002 74,552 78,696 80,425 88 , 534 =) B55 Chaussures pour hommes et gargons 
aie stare state ater A arto Produits alimentaires et connexes 
150,418 T535517 165,340 153,928 174,134 - 6.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
60,911 59,706 Da Ghie 46,698 47,468 - 1.4 Appareils et fournitures photographiques 
28,069 29,479 31,828 32,482 32,645 ee] Tissus a la piéce 
112,169 114,945 124,420 AIRE Va yar - 8.2 Literie et linge de maison 
41,070 43,050 44,023 40, 352 42,701 - 6.2 Menus articles 
84,175 88 , 260 85,556 83,954 99,819 8.0 Porcelaine et verrerie 
61,744 62,872 64,292 62,916 59 , 683 - 4.6 Revétements de plancher 
70,112 70,416 77,658 75,786 74,351 - 13.7 Tentures, rideaux et housses 
50,519 50,485 54,047 49,841 52,645 =P B53 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
225,046 230, 339 245,633 217,405 210,637 - 6.0 Meubles 
82,491 81, 782 87,377 81,310 71,603 = 957 Gros appareils ménagers 
124, 381 128, 682 141,579 127, 378 123,143 =" 251 Télévision, radio et musique 
138,826 142,844 150,126 144,905 146,132 = 4207 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
. oe a . ee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
ose ae see eae wae nee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
114,062 116,789 12> loo 111,898 721,135 mi ao Bi jouterie 
81,997 74,226 79,262 84,050 102,718 0.2 Jouets et jeux 
129,658 128,677 148,395 133,237 145,027 - 6.5 Articles de sport et valises 
83,869 88,905 91,590 82,283 94,994 - 6.4 Papeterie, livres et revues 
oe ae ARS nee bee aes Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
a3 os . aan . cee Repas et casse-crodtes 
sore ss one Fe AS oes Services et travaux de réparation 
Ps oes sists ° = alee Tous autres rayons 
2,977,993 2,970,429 3,197,410 3,018,927 3,172,973 - 35 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


OOD WA 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Zan = 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Ww 


owncnnton 


16 
Te 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
23: 
30 


an 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


1982 1981 
Department E 
a“ January February February March April 
Janvier Février February March April 
Women's and misses' dresses, housedresses, S58 4.41 3.90 Fie 3.08 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 269: 3.70 3.08 2.47 2.63 
Women's and misses' sportswear 3.935 3.58 5.50 2.76 2.87 
Furs 4.40 5.06 8.10 12.82 31.84 
Infants' and children's wear and nursery 599 3.92 3.76 3.14 3.41 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 4.72 Bye) ) Boe 2.69 3.13 
Lingerie and women's sleepwear 4.47 $399 3.67 3.48 5.o? 
Intimate apparel 4.84 4.28 4.39 Bist ERIE: 
Millinery (W673 1.34 Al FZ 1.14 1.20 
Women's and girls’ hosiery 2.78 B21 3.43 2.83 291 
Women's and girls’ gloves, mitts and 4.28 4.86 Dial 4.38 4.24 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 6.12 4.40 4.38 
Men's clothing 5.40 6.91 Grala 4.69 5.16 
Men's furnishings 5.41 5.85 6.16 4.97 oye fas) 
Boys' clothing and furnishings 5.83 6.24 6.20 4.07 3.69 
Men's and boys' footwear Tez? 8.71 6.93 5.46 eee! 
Food and kindred products 0.80 0.58 0.55 OWS 0.60 
Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.98 53/3 3.91 
Photographic equipment and supplies 5.98 5.97 5.62 4.50 4.89 
Piece goods 6.92 7.14 6.91 5.48 6.03 
Linens and domestics 4.47 Hen6 6.98 5.62 5.43 
Smallwares and notions 4.11 4.66 DasG 4.53 5a 
China and glassware 10.89 afi aar! BiazZ 8.26 8.20 
Floor coverings 6.55 5.56 4.67 4.00 4.38 
Draperies, curtains and furniture cov- 7.78 yal 6.49 4.85 4.73 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other oe Pte 1.30 6.05 6.01 
home furnishings 
Furniture ; 5.42 6.34 5.15 4.17 5.09 
Major appliances ules 2.09 2.42 1.88 1.98 
Television, radio and music 4.29 4.83 4.67 4.14 4.67 
Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 4.74 Diet 5.02 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 Dale 5.48 4.68 
Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.98 Beye) 3.30 
Jewellery 11.68 10.02 9.26 7.10 6.80 
Toys and games 10.64 8.64 8.61 6.89 5.81 
Sporting goods and luggage 5.34 6.79 7.00 5.63 5.56 
ee ee and magazines 4.92 4.26 4.42 4.24 4.61 
asoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 BAP | Se! 2.60 Risto 
and supplies 
Meals and lunches 0.08 0.05 0.13 0.09 0.13 
Repairs and services 0.83 0.68 0.89 0.74 0.91 
All other departments 3.02 2.97 3.22 3.07 2.75 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 4.35 3.75 3.88 


May 


May 


Zaoe 
3.81 
2552 


19377 
3.51 


4.12 
2.88 
5.83 


6.29 
4.83 


June 


June 


2.05 
5.35 
2.25) 


38.77 
3.20 


3.80 


aah = 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Raven 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NG) 
2.54 2.63 2.51 3.78 2a 92 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
9.02 4.05 3.35 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
7 Be) Z2a57. 1.89 2.88 260 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
12.51 9.28 8.25 esd Die 3.14 Fourrures 4 
4.39 3.27 2.80 35.19 3.02 1.86 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4.41 2.30 2.50 3.58 Zea 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.87 3.55 2.87 4.04 2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
6.55 3.41 Zed A 4.47 Bio 2 2.44 Sous-vétements 8 
a2> 1.18 0.90 1.05 1.05 0.81 Chapeaux ) 
ave 3.63 2.01 2.45 2.49 1.33 Bas pour dames et fillettes 10 
4.58 4.10 2.50 3.76 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.18 4.19 2.96 3.78 3.71 3.00 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.10 6.17 3.94 5.16 5.99 2.42 Vétements pour hommes 13 
4.61 Sead Bay 5.05 2699 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
6.59 2651 3.46 4.98 3.40 Pips Vétements et articles d'habillement pour 13 
garcons 
6.73 5.74 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.67 0.46 0.56 0.67 0.63 0.33 Produits alimentaires et connexes 17 
3.76 5.57 3.45 4.83 4.13 ie | Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
|—«3.84 Bi st/1) 3.83 5.66 DOD) 1.39 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.21 6.48 4.74 5.50 5.16 6.75 Tissus a la piéce 20 
| 
| 
4.06 4.48 3.68 5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
| 6027 5.66 3.74 4.11 3.88 3.38 Menus articles 22 
7.60 8.67 6.72 8.70 5.40 ee)s) Porcelaine et verrerie 23 
5.07 5.61 4.42 4.63 4.26 ee Revétements de plancher 24 
| 4a25 4.80 ASAZ 5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 
5.84 6.50 Rod 6.78 4.33 Pole Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.44 5.45 4.25 57h. era Ws Dane Meubles 27 
1.57 1.84 1.62 2.08 PAH AS) 1.87 Gros appareils ménagers 28 
3.98 Be) Brey! 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.34 4.42 4.41 4.85 5.92. 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
SaD5 CS) 5.01 6.37 Syeesel 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.40 3.51 3.02 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
6.88 6.49 4.64 7.46 4.21 1.60 Bi jouterie 33 
5.34 6.88 7.88 6.66 2.55 0.72 Jouets et jeux 34 
| 4.32 5.02 5.66 8.03 Fak 2.30 Articles de sport et valises 35 
; 
3.21 ae 27 3.28 4.97 3.15 e235 Papeterie, livres et revues 36 
2.64 Zatl 2.54 2edt 2.85 2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, ay 
réparation et fournitures 
_ 0.06 0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-crodtes 38 
1.00 0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparat ion 39 
3.04 2.98 2.90 3.26 3.09 1.66 Tous autres rayons 40 
Ri eG 5.24 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Bh 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
Department : 
January February February March April May 
Janvier Février Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 0.28 De 52 0.36 0.40 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.35 0.31 0.35 0.41 0.38 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 0.31 0.38 0.38 0.38 
4 Furs 0.21 0.19 Oue 0.08 0.03 0.05 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.25 0.28 0.32 0.34 0.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.27 0.32 0.39 0.36 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear B22 0.25 0.28 0.30 0.31 0.32 
8 Intimate apparel 0.21 On2z 0.23 eZ 0.34 0.31 
9 Millinery 0.56 0.62 0.57 0.70 0.96 0.60 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.30 0.36 0.37 0.32 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 322 0.20 0.24 0.25 0.24 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.13 B.t7 0.24 0.25 0.23 
13, Men's clothing 0.16 0.16 0.17 0.21 0.21 0.19 
14 Men's furnishings 0.19 Beary 0.17 0.21 OeZa 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.17 0.17 0.17 0.23 0.29 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.12 0.15 0.19 0.21 0.18 
17. Food and kindred products 1.50 Toe 1ac6: 1.46 1.66 1.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.24 0.27 0.27 OS27 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.1 0.18 0.22 0.23 0.22 
20 Piece goods 1 Pai3 0.1 0.15 0.18 0.17 0.16 
21 Linens and domestics 0.21 0.14 0.16 0.18 0.20 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.21 0.21 O29 0.20 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 0.13 ORs oats 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.25 0.24 0.22 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.16 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 G..15 0.17 bo Wy i 
home furnishings 
27 Furniture : 0.17 0.16 O.12 0.25 0.22 0.23 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.44 0.53 0.53 0.57 
29 Television, radio and music 0.22 0.20 0.21 [3 yy} O25 OZ 
30 Housewares and smal] electrical appliances 0.18 0.21 0.22 Oo: 79 0.22 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 3 oi ed 0.19 0.23 0.25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 0.20 0.27 0.34 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.12 0.14 0.19 0.15 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.15 0.19 0.20 0.21 
= ei ee magazines 0.22 0.22 0.23 0.24 0.24 0.22 
=, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.29 0.36 0.41 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 12292 15.04 
39 Repairs and services 1.34 1.32 ce oe ion ee 
40 All other departments 0.29 0.33 0.35 0.34 0.40 0.43 
1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 O.23 0.27 0.28 0.27 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September Oct ober November December eave 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
0.41 O27 0.41 0.31 Oroz 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.15 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
0.38 0.40 0.52 0.39 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
0.07 0.11 0.15 0.15 0.17 0. 30 Fourrures 4 
0.26 0.29 0.34 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
O.27 0.42 0.37 G552 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.36 0.29 0.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames ‘4 
0.31 0.29 0.34 0527 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.82 0.82 1.24 1.20 (hele 1.22 Chapeaux 9 
0,27 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.24 0.38 0.32 0.35 0.73 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.18 0.23 0.22 0.24 0.38 Vétements pour hommes 13 
Be23 0.20 oy) 0.23 0.31 LO SV/53 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0.34 [eRe 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 Gs07 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.46 1.92 1.81 1.73 Tis67, Zell Produits alimentaires et connexes 17 
0.27 0.27 R29 525 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 0:28 0.27 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.15 0.20 0.20 0.19 0.15 Tissus & la piéce 20 
| 
| 0.25 0.22 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
(0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
0.13 0.12 0.14 O.13 Oa 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
| Gazs 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses Zz 
| 
0.18 0.16 0.18 0.17 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.24 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
0.69 0.54 0.59 G.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
| 0.25 0.25 0.29 0.27 0.30 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.23 0.23 0.22 0.23 0.26 252 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
! 
0.20 0.17 0.18 0.19 0517 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
0.32 0.28 0.30 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
| 0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.23 0.19 0.18 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
| 
| 0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
0.42 0.36 0.36 0.44 0.38 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
11.87 16.76 16.46 15.42 15.93, 22.61 Repas et casse-crodtes 38 
1.15 0.99 1.21 1.34 1.52 1.87 Services et travaux de réparation 39 
0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.59 Tous autres rayons 40 
| 
0.27 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 12. Montants & recevoir(1), non ajustés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
previous 1982/19! 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation Variat 
par rapport 1982/19 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,510,848 1,554, 350 1,624, 889° =) + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 (eee AI) = aS + 4.4 
March - Mars 1,388,475 AG 287 
April - Avril 1,397,066 1,483,717 
May - Mai 3 By ype) 1495201 
June - Juin 1 So SeulS Hi, DUES 
July - Juillet A, 549,270 i255 oo4 
August - Aodt SLs a4 {,o2.043 
September - Septembre 1,401,404 eos loo 
October - Octobre 1,434,563 1,550,904 
November - Novembre 1,490,778 1,622,633 
December - Décembre T5620. loa 1,788,145 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 


previous 1982/1981 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation Variation 
par rapport 1982/198" 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,420.3 1,460.9 1 522609) mar se + 4.5 
February - Février 1,438.8 1,675.5 1,539.1 + 0.8 + 4.5 
March - Mars 1,408.9 eo ace 
April - Avril VeAZGaT io loa \ 
May - Mai Ree aaa: {Roose 
June - Juin 1,420.8 {Peele 
July - Juillet 1s a 1, GOL? ee 
August - Aodt 1,430.0 1,605.8 
September - Septembre 1,440.8 1,580.4 
October - Octobre 1,442.6 hep Dao oo) 
November - Novembre 1,441.4 1,268.7 
December - Décembre 1,448.9 e262 <4 


.1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 
with them. 


(1) Les montants &@ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillen 
exclusivement avec ces magasins. 


gs of acceptance companies which are associated exclusivel) 


epartment Store Sales and 
tocks MCD and Combined 
easonal and Trading Day 
actors 


Ventes et stocks des grands magasins 
MDC et coefficients combinés de 
corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


one 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


No. 


WM Pw 


owa~yan 


16 
7 
18 


19 
20 


21 
22 
2 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
ued 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
MCD March April 
MDC Mars Avril 
5 85.40 106.34 
5 107.78 102.44 
3 85.21 Peo 
12 58.90 29.43 
5 86.89 96.08 
4 90.84 96.53 
3 71.81 82.62 
4 89.97 105.44 
12 55.19 72.09 
3 89.20 103.80 
4 73.88 85.78 
6 86.11 106.71 
4 91.04 9251 
5 68.66 76.10 
6 83.33 92.81 
> 81.28 108.86 
7 Die tt 102.24 
5 8Bx52 89.96 
4 FeaIN/ 81.09 
6 105.20 106.93 
3 75.80 83.20 
4 91.56 93.68 
4 69.62 Vinlora 
i 94.21 Hie) 
3 90.07 106.84 
4 81.04 91.42 
4 89.20 92.83 
4 88.23 86.50 
4 82.17 phew b} 
2 qA15 85.73 
4 81.81 105.65 
a 84.97 107.05 
3) 68.95 TISSS 
4 48.62 65.66 
3 68.26 99.16 
4 TS:337 78.73 
3 86.62 105.80 
3 92.48 94.22 
8 87.34 87.54 
4 85.35 105.92 
2 82.61 91.67 


May 


Mal 


134.47 
56.21 


ued 3 
18.63 
SES! 


93.94 
99.29 
110.05 
69.64 
99.72 


93.01 
107.00 


87.27 
Big 
87.63 


101.61 
103.56 
92.47 


86.43 
110.15 


90.86 
81.40 
88.99 
101.08 
104.70 


82.25 


104.49 
104.98 
74.88 
97.14 


122.71 
128.25 
88.48 


61.96 
113.56 


81.82 
101.89 


95.52 
95.68 
142.93 


98.21 


June 


Juin 


116.48 
40.39 


97.96 
14.62 
84.52 


88.18 
89.84 
109.94 
62.65 
84.14 


81.75 
92.45 


95.78 
102.33 
81.31 


102.48 
88.92 
87.78 


96.48 
92.13 


92.70 
77.17 
79.65 
94.52 
103.51 


79.97 


98.98 
99.14 
70.60 
88.05 


112.61 
123.85 
84.67 


58.86 
125.63 


80.72 
100.17 


95.46 
100.53 
114.11 


92.45 


July 


Juillet 


94.78 
48.20 


97370 
54.11 
87.97 


80.15 
86.39 
102.49 
66.30 
71.09 


70.29 
74.72 


71.08 
76.17 
77.57 


85.42 
90.36 
87.38 


102.37 
76.99 


109.45 
84.19 
84.19 

100.01 

108.13 


85.42 


117.43 
A222 75 
85.30 
97.34 


94.87 
115.27 
TRB? 


65.46 
110.17 


76.78 
100.89 


97.99 
89.40 
95.92 


90.16 


Aodt 


93. 
106.2 
Sia 


106 
106.8 


7g 


141.6 


An 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
Rayon 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 
102.52 97.92 102.40 159632 ey ley? 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
| 132.55 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.13 106.97 112.13 150. 30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 
114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
. de chambres d'enfants 
116.71 105.46 i’>.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
oe 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
ot. 95 147.42 198.84 229.08 82.21 Sai) Chapeaux 9 
(114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.65 ey allt! Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.16 124.67 Agi 24 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 13 
| 92 96.62 148.64 265.77 5Beo> 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 16 
garcons 
113.89 113.45 119.44 EYE 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
_ 88.07 97. 57 112.24 218.94 76.52 rieyemle) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59362 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 TAZ. TE 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 
| 
| 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 24 
114.39 T4525, 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 7105) 
1109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 1299: 107.93 117.26 Tse 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d'ameublement pour la maison 
\107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
(113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
; etc. 
110.61 110.11 92010 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
1 91,89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bijouterie 33 
| 59.50 104.50 223.41 3735627 34.34 by y's" Jouets et jeux 34 
_ 80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
91.97 120.62 122.28 se i bes 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
96.11 104.36 109.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-crodtes 38 
99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95032 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 


02.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


No. 


Vbw 


(oo ooIe moa 


a 


11 
12 


13 
14 
15 


16 
7 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 

MCD March April 

MDC Mars Avril 
4 105.67 119.88 
4 88.63 78.71 
5 101.51 118.35 
5 73.92 81.04 
4 90.72 107.22 
3 94.64 T4170 
4 96.07 109.53 
3 94.15 100.88 

7 4 96.69 105.64 
4 90.75 107.77 
3 99.85 AA ol 
3 92:25 101.85 
4 91.05 106.75 
4 85.90 102.67 
4 99.63 109.88 
5 91/05 104.12 
4 87.84 101.86 
4 104.64 106.84 
3 96.70 111.85 
4 91.95 106.42 
3 91.61 100.98 
4 95.02 101.66 
3 98.86 105.29 
4 99.82 103.32 
2 9935 111.68 
4 102.31 108.81 
3 98.51 109.63 
3 97.58 tiles! 
3 96.76 106.19 
4 83.86 94.43 
3 oF07 111.49 
4 87.80 97.50 
2 95.75 106.31 


May 


Mai 


111.18 
69.99 


115.04 
81.87 
104.27 


108.47 
110.46 
106.65 


109.25 


102.94 
107.35 


100.45 
109.49 
97.48 


110.16 
106.22 
106.37 
108.89 


114.07 
Witsoe 
104.64 
105.56 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
Sept ember October November December January February a al 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 
64.91 a ese | 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 daieoe 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
87.86 109.81 115.07 Uh be As 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
906.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 
| 96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
| eee. 15 116.01 114.30 70.34 Tees 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
yo SBeB 131.78 133.50 WDeds 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
86.21 107.95 Ah 7 335 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 8 
| oe el cae a ae tay Chapeaux 2 
| 98:.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27, Bas pour dames et fillettes 10 
| 
95.15 131.00 137.99 83.24 See) 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
} 96.45 108.10 98.29 87.84 BS.73 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 13 
98.97 132.06 121.97 Ce i 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 Shelf Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et gargons 16 
| eee ac as GS suas sis Produits alimentaires et connexes 17 
| 86.92 123.551 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 85.26 136.75 12979 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 1.99 103.97 98.35 Cape 91.78 96.98 Tissus & la piéce 20 
82.04 104.63 106.84 98525 91.51 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 97)./89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
/ 86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 7567 Revétements de plancher 24 
| 87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
| 92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 i NP 104.55 92.83 90.235: Télévision, radio et musique Fag 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
} . Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+ ex Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
88.10 Tae 42 125.69 89.53 87.81 91.56 Bi jouterie 33 
| 129.84 178.79 133.45 Seyi) 83.99 76.98 Jouets et jeux 34 
| 100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
} Baez5 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
tee sae re cae Wale Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
. oe Z F Repas et casse-cro(dtes 38 
tee <3 Services et travaux de réparation 39 
| Ries - ‘ Tous autres rayons 40 
| 
/ 93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASI 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 


Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 


Caplan, &., bta., 135° Rideau St., Octawa, Ontario ' 
Eaton, 1., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchey 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy’s, dasveAs, Lids, St. Catherine Sb..W:, “Montréal, Québec 
Raght. House,elheyeCom Lids, 55-41. King StwE., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
oentry Déep’t. Stores [td-, 110 Adelaide East ~ toronto, Ontarig 


silpoamge Ane: mnabert, Co. Lids, 176 ‘Yonge St... lorento, Unbarie 


simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

omith's & Chapple Ltd.,.24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta | 
Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A., OZ8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
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x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totau 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d' informa 
socio-économique) fournit au public certaines 
tistiques actuelles et historiques sur les Ve 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112 
sur de nombreuses autres séries, par le biais 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supf 
sous une forme lisible par une machine. Pour 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonct 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0z8 (télér 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
bureaux de Statistique Canada situés a travel 
Canada. 
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NTRODUCT ION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
ensus of Merchandising and Services. A 
List of Department Store Organizations" can 
e found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
ye census and the current survey program of 
ve Merchandising and Services Division, to 
2 utilized. (The census also measures the 
tivities of "establishments", however, 
vis concept is not used in the monthly sur- 
»y of department stores.) Under the "loca- 
on" concept, department store data con- 
uined in this publication exclude the ac- 
ities of other kinds of businesses which 
ly be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
ore locations are classified to the kinds 
_ business most appropriate to their com- 
dity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets for the purpose 
this publication is considered as part of 
® overall business of the outlets in which 
®y are located. However, sales of an as- 
ciated large food department (or store) 
2 included only if it is an integral part 
_the overall department store operation 
J is not identified to the public by any 
ne which differs from that of the depart- 
nt store with which it is associated. The 
‘lonale underlying this approach is as 
(lows: for purposes of market research or 
an planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
its, if any, is considered to be a total- 
‘5 that is, it competes in the market 
ice as one structure, rather than as a 
ber of smaller stores, 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée ala 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont 6tudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués A la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
jJustifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
grcup is composed of some or all. of, -the 
following lines: women's and misses’ 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses! sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Notes The outlet must sell at 
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Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canad 
un point de vente au détail est un local d'affa 
res (habituellement un magasin) dont l'activi 
principale est la vente de marchandises et d 
services connexes au grand public pour la conso 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mag 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend |] 
articles suivants: robes pour dames et jeur 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fi 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant 
vétements de fillettes et d'adolescentes; lin 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vét 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dar 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fF: 
les et enfants; vétements pour hommes; artic. 
d'habillement pour hommes; vétements et artic 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hi 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 

moins six des séries mentionnées ci-dessus, d 
au moins une doit étre les vétements ou artic 

d'habillement pour hommes et garcons. Au mo 

20% des ventes globales du magasin doivent 


faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 
Meubles, appareils et articles d' ameublen 


ménager. Ce groupe comprend les articlesime: 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle & manger ou chambre a coucher; ¢ 
appareils, télévision, radio et musique; q 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magé 
doit tenir au moins quatre des séries mentionr 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 

meubles (de bois ou rembourrés pour salli 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chamb) 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meub- 
appareils et articles d'ameublement ménager. — 


Tous autres articles (divers). Cette catég 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des 
telles que: articles de toilette, cosmét ique 
médicaments; appareils et fournitures photc. 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali! 
papeterie, livres et revues; et alime 


{ 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allo- 
vances are not deducted. Commissions earned 
‘rom the sales of goods owned by others and 
roprietors' withdrawals of goods (at 
vetail) for personal use are included. Non- 
Tading revenues, bad debts recovered and 
lirect sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
f inventory on hand at the end of the month 
fas at the end of the fiscal period fal- 
ing nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
omers' accounts and notes receivable as at 
he end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
ents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
les, or amounts Owing on account of 
tedit-card plans, are excluded. Accounts 
2ceivable used as security for bank loans 
*e not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 


sthodo logy 


_The monthly sales values, published at 
te Canada, provincial and metropolitan area 
'vels, are based on the universe of depart- 
nt store organizations. A 100% response 
ite is aimed for each month with the publi- 
tion usually delayed if large department 
ore organizations have not responded in 
me. The monthly sales figures are esti- 
ted when necessary, due only to late res- 
nse, by applying an imputation method 
‘ich is unique to each organization. 


_The monthly sales values by department, 
blished at the Canada level, are based 
ly on the organizations which provide the 


quired breakdown of sales. The percentage 


stribut ions of sales by department, calcu- 
ted from the Treporting organizations, are 
lied to the monthly Canada sales total in 
he to provide an estimate of sales by 
artment at the Canada level. 


| 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves usagées et des recettes provenant de 
réparations, de location de matériel, de la vente 
de repas et d'autres services, moins les rendus, 
les rajustements et les remises. La valeur des 
reprises n'est pas déduite. Les commissions sur 
la vente de marchandises appartenant a autrui et 
la valeur (au détail) des marchandises prélevées 
par le propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la _. ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par Tayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise de: 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap: 
port des ventes aux stocks (calculé a partir de: 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire un 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés ¢ 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don 
nées relatives aux enquétés retardataires son 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varie 
tion en pourcentage des comptes & recevoir de 
firmes déclarantes, puis on la fait porter st 
les chiffres du mois précédent de la firme retal 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et lh 
stocks des grands magasins porte sur tous 1 
points de vente des sociétés de grands magasi 
énumérées a la fin de cette publication. Eta 
donné qu'elle peut étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observé 
elle ne risque pas de comporter des erreu 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné 
publiées d'un recensement qui dénombre intégral 
ment a chaque mois l'ensemble des points de ven 
connus des grands magasins peuvent étre entaché 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'écha 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recens 
ments que dans les enquétes par échant il lonnac 
Flles sont dues A un ou plusieurs facteurs pal 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résu! 
d'un listage incomplet et d'une couverture inst 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuabli 
la conception du questionnaire et aux carac' 
ristiques de la question, a l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseigneme! 
exacts, a l'interprétation fautive des questi 
due a des problémes d'ordre sémantique, Ou 
variations, d'un interviewer a l'autre etiee 
le mode de communication retenu, dans l'expli 
tion des questions et dans l'interprétation 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
répondre, d'autres en sont incapables et d'aut 
encore répondent trop tard. Les données relati 
aux non-répondants peuvent étre imputées a pat 
des chiffres fournis par les répondants o% 
l'aide des statistiques antérieures sur 


non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
nay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
2diting, weighting, tabulation, etc. 

Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
‘equire control so that their presence does 
Mot impair the use and interpretation of 
‘inal results. With regard to the estimates 
Mf this publication all attempts have been 
lade to minimize the non-sampling errors: 
lepartment store locations have been defined 
na most precise manner; the questionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
‘igned to minimize different interpreta- 
ions; detailed acceptance testing has been 
arried out for the different stages of 
diting and processing; and every possible 
ffort has been made to reduce the non- 
esponse rate as well as_ the response 
urden. 


on-sampling Error Measures 


t 


One source of non-sampling error is the 
on-response error. Text Table I assists 
sefs in evaluating this error. Two response 
vasures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
* those units which have responded in time 
xr inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
ita response rate, and is the proportion of 
y€ published data which is based upon 
stual reported data. 


|The units used in the Department Store 
‘les and Stocks Survey for derivation of 
le Tesponse rate is based on (1) the survey 
it - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
partment store organization operates de- 
Ttment store locations and (2) the organi- 
tional unit - the department store firm 
ompany) themselves. For example, a depart- 
nt store firm reporting for 20 stores in 
tario would be considered as one survey 
it and one organizational unit while a 
Tm reporting for five stores in Vancouver, 
| in British Columbia (excluding Vancouver ) 
d two in Yukon would be considered as 
ree survey units but only one organiza- 
onal unit. 


x1 


non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d' impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible, 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut Jes 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletinyietoutviva, «été mis'..en “onivre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
cong¢us avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 
es or SOUS a i ecnantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


Les variables dont il faut tenir compte pou! 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


te tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matieére d'erreurs dues a li 
non-réponse. Le taux de réponse représente lh 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 
organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez tot pour étre incluses dans 1 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cing unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimatic 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité 


Mars 


» grands magasins, Canada, 1982 
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Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


Response fracti’ 


Fraction de 
réponse 


Oe See 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


er cent - pourcentage 


96.0 99.9 
60.0 83.25 
44.0 67.0 
88.2 99. 8 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
times."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
clans have identified four characteristics 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
lous economic, natural or institutional fac- 
-ors. The seasonal variations occur periodi- 
sally on a more or less regular basis over 
‘he course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
ind other events which occur at fairly 
‘egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
he fundamental evolution of an economic 
henomenon and producing forecasts of Super- 
or quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
easonally adjust its time series. This 
ethod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the analysis and essentially 
onsists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
easonally adjusted per se. The estimated 
ata are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
2ving Average) models of the Box-Jenkins 
pe. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
3€S primarily the rat io-to-moving average 
2thod to smooth the modified series and 
‘tain a preliminary estimate of the trend- 
‘cle, to calculate the ratios of the origi- 
il series (fitted) to the estimates of the 
‘end-cycle and to estimate the seasonal 
ictors from these ratios. The final season- 
_ factors are produced only after these 


‘erations have been repeated’ several 
‘mes. (3) 

While seasonal adjustment permits a 
tter understanding of the underlying 


end-cycle of a series, the seasonally-ad- 
Sted series still contains an irregular 
mponent, Slight month-to-month variations 
| the Seasonally adjusted series may be 
mple irregular movements; to get a better 


) “A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 

) for further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

) See next page. 
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Désaisonnalisation 
SP SECON LITS ACTON 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
Sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance A long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur l'analyse. Cette technique 
consiste essentiellement Aa ajouter une année de 
données brutes & chacunes des deux extrémités de 
la série initiale avant de procéder @ la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données esti- 
matives proviennent d'extrapolation prospective 
et retrospective réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressif a moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974, 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


(2) 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness, 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation of 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1ST 
Census. 


(3) See Tables 14 and 15. 
(4) See Table 10. 
(5) See Table 11. 
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idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


h cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou mpc.(3) Il s'agit du pie 
petit nombre de mois pour lesquels un certair 
rapport devient et reste inférieure a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tencance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur : 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peu’ 
tre considéré comme le nombre de mois que doi’ 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étr 
raisonnablement certain que la tendance-cycle d 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, u 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré 
sence d'une série lisse. L'application d'un 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées don 
la période est égale au MDC tend a lisser le 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen 
ne mobile du MDC permet de réduire tous le 
genres de série a peu prés au méme niveau ¢ 
lissage, quelle que soit la taille de la compc 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage do! 
née dans la présente publication est fondée si 
la valeur totale des recettes pour chacune d 
périodes observées. Flle tient compte des mag 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux q 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités da 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en ¢ 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en ‘ 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp' 
dent aux régions métropolitaines du recensem 
de 1971. 


(3) Voir les tableaux 14 et Toe 
(4) Voir tableau 10. 
(5) Voir tableau 11. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are pub lished 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
Jased on. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableay explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


[ABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 


1981 et 1982 


TT en ae ay AON Cy. cee aes 


1982 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1981 
1.1 he ee eS 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


| commerciaux 


sc A ae a ee ee ee 


anuary - Janvier 25 
ebruary - Février 24 
arch - Mars 27 
oril - Avril 25 
ay - Mai 26 
ine - Juin 26 
ily - Juillet 26 
igust - Aodt 26 
2ptember - Septembre 2 
tober - Octobre 25 
)vember - Novembre 26 
*cember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique —1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 2 Graphique — 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 


/entes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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HIGHLIGHTS 


Department stores sales without seasonal 
adjustment, during March 1982, totalled 
$694.4 million in Canada, a slight increase 
of 0.8% over March 1981. Major decreases 
were registered in furniture (- 18.2%), 
major appliances (- 15.4%) and piece goods 
(- 12.8%) while furs (83.1%), repair and 
services (31.1%) and toiletries, cosmetics 
nd drugs (11.5%) were the departments with 
che most notable increases. 


| All provinces except for Newfoundland 
- 0.6%), Saskatchewan (- 9.4%) and British 


‘olumbia (- 4.9%) recorded increased depart- 
— store sales compared to last year. The 
creases ranged from 0.2% in Quebec to 
bo in Prince Edward Island. The four 
etropolitan areas registered the following 
ear to year changes; Montreal (- 0.2%); 
oronto§ (- 3.8%); Winnipeg (1.4%) and 
‘ancouver (- 5.9%). 


| 
| 


Seasonally adjusted sales decreased 3.9% 
tom February 1982 to $822.5 million and 21 
f the 40 departments showed a decrease over 
he previous month. 


Total sales of department stores for the 
irst quarter of the year reached $1,872.4 
illion, which is a decrease of 1.5% from 
he $1,901.3 million recorded in March 1931. 


_ The selling value of inventories without 
easonal adjustment went up by 6.0% to 
2,784.0 million from March 1981. The same 
igure adjusted for seasonal variations 
howed an increase of 1.3% compared to 


ebruary 1982 and totalled $2,920.7  mil- 
‘lon. 


' There were 788 department store locations 
derating in Canada during the month of 
arch 1982, four more than in February 1982 
nd 34 more than in March 1981. 


Total department store sales accounted 
or 9.3% of total retail trade in Canada 
awn from 9.7% in March 1981. 


POINTS SAILLANTS 


Durant le mois de mars 1982, les ventes des 
grands magasins sans ajustements saisonniers ont 
augmenté légérement de 0.8% par rapport au mois 
de mars 1981 pour totaliser 694.4 millions de 
dollars. Les baisses les plus importantes ont été 
enregistré dans les départements de meubles 
(- 18.2%), de gros appareils ménagers (- 15.4%) 
et de tissus @ la piéce (- 12.8%) alors que les 
fourrures (83.1%), les services et travaux de 
réparation (31.1%) et les articles de toilettes, 
cosmétiques et médicaments (11.5%) ont été les 


départements signalant les hausses les plus nota- 
bles. 


Toutes les provinces sauf Terre-Neuve 
(- 0.6%), la Saskatchewan (- 9.4%) et la Colom- 
bie-Britannique (- 4.9%) ont rapporté des chif- 
fres des ventes des grands magasins accrus par 
rapport a l'année derniére, les hausses variant 
de 0.2% au Québec a 14.4% pour 1'fle-du-Prince- 
Edouard. Les quatres zones métropolitaines ont 
enregistré les changements suivants par rapport a 
l'année derniére: Montréal (- 0.2%); Toronto 
(3.8%); Winnipeg (1.4%) et Vancouver (- 5.9%). 


Les ventes désaisonnalisées ont diminué de 
3.9% par rapport au mois de février et se sont 
chiffrées & 822.5 millions de dollars. Des 40 
départements, 21 ont montré des diminutions de 
ventes par rapport au mois précédent. 


Les ventes des grands magasins pour le premier 
semestre de l'année ont atteint $1,872.4 millions 
de dollars, soit 1.5% de moins que les LO Be, 
millions de dollars rapportés en mars 1981. 


La valeur marchande des inventaires sans ajus- 
tement saisonnier a augmenté de 6.0% de mars 1981 
& mars 1982 et se chiffre a 2,784.0 millions de 
dollars. Les stocks désaisonnalisés ont quant a 
eux augmenté de 1.3% comparativement a février 
1982 pour totaliser 2,920.7 millions de dollars. 


Il y avait 788 points de vente des grands ma- 
gasins en opération au Canada pendant le mois de 
mars 1982, 4 de plus qu'en février 1982 et 34 de 
plus qu'en mars 1981. 


L'ensemble des ventes des grands magasins a 
contribué & 9.3% du total du commerce de détail 
au Canada, c'est-a-dire, une baisse par rapport 
au 9.7% mesuré en mars 1981. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department , Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
January February March March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 10,515 fo oe 13,800 18,144 27 5505 18,920 16,176 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 14,248 14,528 13,825 8,038 5,641 6,968 
3 Women's and misses' sportswear 25,164 29,081 SIDS 38,924 45,461 48,565 45,732 40,102 
4 Furs 4,191 Boee 2,942 1,607 665 1,004 505 1,378) 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,429 15,318 19,462 17,920 22,902: 20,105 AS oe 20 ,064 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,450 IAC yA 15,209 14,378 15,654 14,453 14,266 12,514 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 12,927 11,417 13,930 15,649 ADs ZS. 14,883 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 8,439 9,835 10,080 10,016 9,120 
9 Millinery 1,362 892 O12 835 1,080 889 861 880 
10 Women's and girls' hosiery Wesy! 6,687 8,687 8,287 Shou 8,801 7,813 6,326 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 10,865 13;,085 12,908 11,946 10,100 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,965 11,946 119,399 20,786 24,252 (Ey) 21,787 17,647 
13. Men's clothing 22,428 20,974 31,839 31,761 33,448 32,365 35,446 25,607 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 26,494 25,641 28,996 30,041 40,929 28 ,538 
15 Boys' clothing and furnishings 6,041 6,080 OF 159 8,733 la haean 9,899 9,065 8,615 
16 Men's and boys' footwear 9,287 7,882 11,630 eres: 16,099 15,262 15,587 11,922 
17 Food and kindred products 48,298 56,337 50,655 45,641 55,578 55,032 48,421 48 ,828 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 38,125 34,202 37,342 39,145 37,746 37,578 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 9,610 11,099 11,938 14,265 13,638 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,921 5,646 Caen te) 5,080 4,476 3,600 
21 Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 17,719 20,850 22,140 23,721 26,971 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 7,396 7,105 7,832 6,611 6,649 7,182 
23 China and glassware W219 7,485 9052 9,185 10,292 A), 273 11,150 10,887 
24 Floor coverings — Ju jsy2 9,638 11,828 12,774 12,964 13,189 12,783 12,872 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 Qo12 13,646 13,266 15,226 15,506 16,259 16,972 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,584 7,019 Teas) 8,084 7,691 7,786 8,524 
home furnishings 
At Furniture 37,565 31,181 35,745 43,708 43,366 50,772 62,374 47 539 
. Major appliances BD, 299 27,544 31,403 37,101 39,540 42,711 56,733 45,413 
Television, radio and music” 27,745 23,480 29,072 27,023 27,020 26,041 26,238 29 ,586 
30 Housewares and small electrical appliances 22,897 25,215 24,140 22,978 28,984 32,769 31,518 31,439 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ZA aD 2ORZ OT, 20,568 21,129 29,065 34,404 31,872 26,987 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7,385 8,011 10,266 11,568 10,613 9,805 
33 Jewellery 9,668 11,294 15,4 
’ , »407 15,011 47815 20 ,026 19,008 16,91 
= ie pele cleat oe 6,915 7,822 9,712 9, 326 13,502 11,198 11,544 12,997 
) g goods and luggage 19,872 16,080 21,002 215155 28,348 32,164 35,210 30 , 782 
36 Stati b a 
ayes wee 17,007 18,135 ,4en 17,389 8,50 gag ee 
, , repairs 152 
and supplies Le : 125756 15,203 14,887 17,924 17,922 17,772 18,15 
38 =M ; 
z cng fing oe ela 18,314 18,418 20 ,083 195.225 19,606 20,716 20,420 20; 
RRs iis tecceaeck 6,410 6,319 7,739 5,902 5,965 6,060 6,494 6, 
P S 19,900 19,718 22,625 21,974 30,063 35,911 29,567 25, 
41 TOTAL ALL DEPARTME 
NTS 600,079 577 ,906 694,447 688,718 793,595 822,881 835,934 7 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981° Change - Variation 
August September October November December March/ March 
February 1982/1981 R 
1982 wen 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1982/1981 
1982 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
) a O17 16,936 16,142 18,422 22,884 + 30.8 - 0.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,494 19,572 25,445 21,348 23,825 + 42.7 = 12 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
44,891 Boe ID 50,485 52,641 69,579 + 36.0 + 156 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,230 2,798 3,621 4,534 6,983 =) Ione + 83.1 Fourrures 4 
23,446 24,474 25,525 25,821 36,141 Diol + 8.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
22,716 18,164 16,397 17-5935 25,080 + 53.1 + 5.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
12,556 15,275 16,573 234931 43,194 + 20.0 + 8.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames Ti 
9,005 D559> 8,636 9,500 13,078 +2860 + O34 Sous-vét ements 8 
896 1,473 2,140 DAZS 4,010 face. ap be Ry Chapeaux 2 
7,371 10,671 10,953 10,687 15,610 + 29.9 + 4.8 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
11,465 16,622 16,610 21,370 35,269 + 35.8 = 1,9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,092 28,658 28,312 26,357 31,285 + 62.4 = 65% Chaussures pour dames, jeunes filles et 1 
enfants 
31,640 41,066 42,075 50,138 68,653 + 51.8 +) Oa) Vétements pour hommes 13 
28,001 36,211 By ees 56,257 100,910 + 29.4 Se ne: Articles d'habillement pour hommes 14 
16,358 11,823 11,728 13,650 22,276 + 50.6 + 4.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
14,047 175229 17,180 17,883 23,428 47.6 - 10.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
, 95,663 47,841 55,883 66,405 76,484 - 10.1 + 11.0 Produits alimentaires et connexes 17 
| 37,900 39,387 42,986 50,464 100,618 15.5 + 11.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
’ caments 
14,569 12,616 125975 16,610 32,243 + 23.4 Dele Appareils et fournitures photographiques 19 
| 4,549 5,690 6,016 6,187 4,614 + 27.9 - 12.8 Tissus @ la piéce 20 
| 
| 23,561 25,639 25,067 2259 ey Poy is) + 25.1 + 2.6 Literie et linge de maison 21 
7,461 10,315 10,730 10,040 12,613 re aS - 4.0 Menus articles pap 
9,777 11,956 19,195: 18,302 6,7 + 27.4 + 3.8 Porcelaine et verrerie 23 
11,386 ze2o4 14,107 S977 12,290 + 22.7 ie 4 Revétements de plancher 24 
14,236 14,883 15,941 15,915 17,810 + 46.5 + 2.9 Tentures, rideaux et housses 25 
8,016 8,705 9,260 13,027 20,351 2, - 3.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
38,121 44,423 42,264 41,444 42,258 + 14.6 = 182 Meubles 27 
37,682 39,370 41,557 38,119 43,404 + 14.0 - 15.4 Gros appareils ménagers 28 
29,703 32,669 35,881 45,607 70,145 + 23.8 + 7.6 Télévision, radio et musique 29 
/30,838 29,300 34,345 42,506 75,242 - 4,3 al Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
} triques 
' 
(24,812 23,797 27,037 26,870 37,750 rane =F 2a Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
9,067 9,035 10,484 9,390 9,361 1D = 758 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
} truction 
17,329 22,176 19,548 33,420 67,772 + 36.4 + 2.6 Bijouterie 33 
12,622 12,222 21,265 47,726 76,866 + 24.2 + 4.4 Jouets et jeux 34 
24,928 22,802 23,452 28,382 53,741 + 30.6 - 0.6 Articles de sport et valises 35 
27,279 26,339 23,250 31,925 60,674 + 1.9 + 6.3 Papeterie, livres et revues 36 
17,457 16,088 22,472 22,668 23,007 + 19.2 i Zed Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
} réparation et fournitures 
20,783 20,406 21,913 23,161 30,894 + ‘9.0 + 4.5 Repas et casse-croiites 38 
£6,104 6,924 8,267 9,569 9,607 sn 047 4) + 31.1 Services et travaux de réparation oF 
25,124 23,394 27,681 25,948 47,040 + 14.7 + 3.0 Tous autres rayons 40 


owuomanoa 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 
: 
1982 1981F 
January* February! March March April May June 
Department 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mal Juin 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 16,221 16,844 16,221 16,355 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 134.015 14,589 13222 13,890 14,072 14,262 14,154 
Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 45,341 46,745 44,116 46,356 
Furs 2,389 2,941 4,384 2712 2,565 5,282 3,039 
Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 22195 21,354 22,742 Vag Wrisiy/= 23 ,029 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 16,178 16,041 15,693 16,046 
Lingerie and women's sleepwear 16,658 iWicey) 16,733 16,149 16,825 16,150 16,843 
Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 9,254 9,238 9,181 9,125 
Millinery 1,664 1,607 1,584 4,507 1,496 1,345 1,429 
Women's and girls’ hosiery 9,274 2192 9,425 9,149 9,200 8,931 9,109 
Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 14,611 15,002 14,166 14,640 
accessories Z 
Women's, misses’ and children's footwear 21,301 21,664 21,554 Zon 22,59) 22,246 22,015 
Men's clothing 35,418 35,391 34,313 35,563 36,432 37,141 36,711 
Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 37 202 38 ,007 37,576 39,097 
Boys! clothing and furnishings 11,118 11,247 10,789 10,598 ilalewe7/ 11,388 11,234 
Men's and boys' footwear 14,921 13,474 13,625 sheet 14,964 15,010 15,042 
J ’ ’ e 
Food and kindred products 57,722 58,254 54,223 50,499 53,740 53,041 54,213 
Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 41,406 41,631 42,496 42,985 
Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 13,467 13,676 13,9 14,521 
Piece goods 4,540 4,496 4,513 5, 306 5,190 4,783 4,899 
Linens and domestics 23,374 23,461 252099 23,482 24,804 24,639 25320 
Smallwares and notions 8,137 8,370 8,061 8,526 8,451 8,378 8,671 
China and glassware 11,040 12,597 13,004 12,873 13,130 12,730 13,503 
Floor coverings 11,128 Ty 772 12,050 13,571 13209 13,101 13,272 
Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 14,722 14,631 14,344 14,910 15,517 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 8,332 8,446 8,456 9,026 5,015 9,452 9,708 
home furnishings 
Furniture — 35,723 41,685 37,845 48 ,008 47,524 47,917 62 ,366 
Major appliances ‘ 36,745 39,250 34,912 42,207 44,472 41,583 56, 182 
Television, radio and music Bag One 33,566 34,122 52,122 34,316 34 ,506 36, 742 
Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 31,492 33,907 33,806 34,887 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 25,797 27 ,043 27,943 27,829 28 ,065 
Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,420 9,407 8,978 8,797 
Jewellery 20,439 21,516 22,048 22,045 22 ,262 22 ,603 22,539 
lo a genes 20,232 20,704 19,644 19,468 20,445 18,420 19,985 
Sporting goods and luggage 27,541 28,343 29,584 30,597 28,449 285,572 28 ,287 
Stationery, books and magazines 23,204 26,300 24,443 23,796 24,739 24,457 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 17,338 17,090 17,631 
and supplies : 2 : ‘ 
= and lunches 21,392 23,043 21,027 20,640 20,817 21,460 
cae arr 2B SRC ETE 7,458 8,046 8,330 6,496 6,678 6,372 
other departments 28,491 29,121 26,756 26,564 27,568 25,980 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 837,388 859, 260 847 ,868 


Each department, including the 


- he 
"Total all departments". petite Se aes be pi ; 


"Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


1981° 


July 


Juillet 


August 


Aoat 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,804 
14,736 


45,759 
2,764 
22,347 


15,729 
16,673 
8,986 
1,391 
8,983 


14,543 
23,308 


36,221 
37,697 
11,183 


14,325 
54,427 
42,816 


13,524 
4,772 


24,538 

8,591 
13,128 
12,718 
15,331 


9,764 


39,746 
37,315 
34,453 
32,603 


27,708 
8,789 
22,019 


20,041 
28,000 


24,543 
18,017 


20,811 
7,103 
26,485 


42,770 


16,483 
14,773 


46,103 
2,360 
22,212 


16,203 
16,778 
9,281 
1,474 
8,981 


15,201 
22,490 


37,741 
38,125 
11,463 


15,435 
55,728 
43,629 


14,639 
4,962 


24, 306 
8,821 
12,413 
12,320 
15,056 


9,264 


38,076 
36,616 
33,152 
33,939 


27,133 
9,785 
22,676 


21,092 
28,756 


25,556 
19,160 


20,864 
6,934 
27,621 


848,742 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


Change - Variation 


March/ 


February 1982 


Mars/ 


février 1982 


Rayon 


September October November December 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
16,500 16,451 18,011 16,247 
14,888 15,387 14,482 14,861 
47,500 47,015 47,204 46,188 
2,608 2,958 2,618 Pa OdZ 
21,831 22,050 22,652 22,649 
15,655 155255 15,744 Adee 
16,868 17,074 17,562 16,980 
9,162 9,363 9,907 9,518 
15595: 1,494 1,582 Wore 
9,248 eee 9,456 9,463 
15,647 15,444 14,769 14,421 
22,486 22\5 920) 22,310 77 Be hs Jo} 
37 , 343 36,231 36 , 586 36,127 
39,109 38,334 38,239 ST O97 
W352 11,060 11,574 11,623 
15,104 15,010 155293 14,691 
54,805 56,008 58,608 55,417 
44,527 44,308 45,253 45,403 
aed 14,279 14,757 13,570 
4,922 4,927 5,461 4,779 
23,229, 24,028 23,785 24,195 
8,870 9,146 8,634 8,409 
12,688 13,012 13,302 13,203 
11,762 11,513 11,714 11,844 
14,221 14,297 14,748 71> ,095 
9,023 95494 9,561 O5227 
41,864 41,131 41,434 42,581 
35,701 38,662 38,521 39,495 
297135 33,400 35,537 D5 209 
32,045 36,572 35,479 34,190 
24,926 24,176 26,263 26,943 
8,816 9,412 9,655 9,496 
23 ,086 22,738 24,391 22,034 
20,683 20,450 21,067 20,522 
28,118 27,663 27,072 27,918 
29,212 25,706 25.4325 26,059 
17,841 18,370 18,508 16,870 
21,221 21,118 21,225 21,341 
6,989 7,168 7,306 7,251 
28,528 28,812 28,477 29,675 
839,130 845,669 866 , 384 851,917 


1) Chaque Tayon, incluant "Total 


Tayons", 


» tous rayons", a été ajusté individuellement. 


per cent 


pourcentage 


++ er t+ 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de muit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 1981° 

January February March March April May June July 
Province and selected 
metropolitan area 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 1 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 7,660 7,708 9,226 9,320 9,712 8,718 
2 Prince Edward Island 3,311 2,956 3,744 3,273 4,317 4,316 4,973 5,306 
3 Nova Scotia 12,967 13,146 16, 382 15,077 20,085 19,956 20, 309 18,841 
4 New Brunswick 10,210 10,191 13,040 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 
5 Quebec 106,158 98,370 118,529 118,352 144,957 155,061 145,497 136,094 
6 Ontario 209,112 204,722 241 ,668 25 2q6R2: 278,621 290,044 307,791 258,624 
7 Manitoba 28,921 29,484 37,860 37,528 40,614 40,472 40,104 39,781 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 raaleetee 22,961 23,703 22,475 21,402 
9 Alberta 94,682 89,528 107,825 105,574 112,504 118,234 121,475 113,759 
10 British Columbia Titan 105,658 125,556 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 
41. Yukon and Northwest 1,913 2,042 2,620 2,473 2,403 2,928 55555 3,086 
Territories 

12 CANADA 600,079 577,906 694,447 688,718 793,595 822 ,881 835,934 757,743 
13. Montréal 65,774 60,945 72,444 72,566 89,513 94 ,310 87,708 82,737 
14 Toronto 87,801 86,224 99 , 286 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 
15 Winnipeg 26,332 26,800 34,351 33,866 36,738 36,502 By ey 35,830 
16 Vancouver 68,830 64,243 76,470 81,280 86,254 85,943 86,145 81,407 


eee 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 19815 
Province and selected a 
metropolitan area January February March March April May June 
oh Janvier fFévrier Mars oe Ne ee 
number - nombre 
1 Newfoundland 15 14 14 15 ie) 15 15 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 ii 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 29 30 30 30 
4 New Brunswick 27 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 161 161 162 160 
6 Ontario 294 294 296 285 286 286 286 
7 Manitoba 37 37 38 37 37 37 7 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 26 
9 Alberta 82 82 82 65 66 67 68 
10 British Columbia 99 98 98 96 96 96 96 
11 ee yee 7 7 7 7 7 7 7 
12. CANADA 787 784 788 754 757 759 18 
13. Montréal 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 86 86 87 84 84 84 
15 Winnipeg 29 29 30 29 29 29 
16 Vancouver 40 39 39 40 40 40 t 


2 oy~ 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1981° Change - Variation 
August September October November December March/ March 
February 1982 1982/1981 Province et certaines 
zones métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1982 1982/1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
10,385 9,526 10,454 13,146 19,400 +515 - 0.6 Terre-Neuve 7 
4,949 4,808 4,488 5,360 8,511 + 26.7 + 14.4 1 le-du-Prince-fdouard 2 
20,934 19,599 2A GS 29,060 45,534 + 24.6 + 8.7 Nouvelle-Ecosse 3 
16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 + 28.0 + 4,9 Nouveau-Brunswick 4 
143,954 146 ,869 159,595 176,644 264,152 + 20.5 se hee Québec 5 
267,875 301,967 312,584 364,788 562,418 + 18.0 + 3.9 Ontario 6 
38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 + 28.4 not Lele, Manitoba 7 
21,490 22,636 25,556 30, 263 42,556 + 22.4 - 9.4 Saskatchewan 8 
121,743 125,211 139,365 157,178 225,573 + 20.4 2 Alberta 9 
136,600 152,884 152,058 178,945 258,846 + 18.8 - 4.9 Colombie-Britannique 10 
3,162 3,245 3,066 2,985 5,051 + 28.3 +559: Yukon et les Terri- a 
toires du Nord-Quest 
786,492 848,390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 20.2 + 0.8 CANADA 12 
83,941 92,978 99,570 110,756 165,309 + 18.9 = 22 Montréal 13 
105,560 126,829 126,385 147,324 230, 396 eID > .8 Toronto 14 
34,713 40,651 41,004 49,523 68,668 + 28.2 + 1.4 Winnipeg 15 
80,527 92,584 91,004 109,284 153,147 + 19.0 - 5.9 Vancouver 16 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


a ee ee Pe ee ere Qe ha 


1981° 


0 ee ee eee 


Province et certaines 


July August September October November December zones métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ‘ 
RE Rone fo ee igs SS ar oe a Sa 
15 15 195 15 15 15 Terre-Neuve ‘| 
“ 7 7 7 i 7 Tle-du-Prince-fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-fcosse 3 
26 27 27 Dil 27 va Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
286 291 291 292 294 294 Ontario 6 
37 37 37 37 37 By Manitoba 7 
25 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 97 99 99. Colombie-Britannique 10 
7 7 i] 7 7 7 Yukon et les Terri- 1 
toires du Nord-Ouest 
756 770 776 778 787 787 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
84 85 85 85 86 86 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


ee ee ee ee ee ee 


Ay ers 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January-March 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-mars 


eS 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
1981° 1982 1982/1981 
Non nie 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 54 29D 32,431 ~ 5.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 37 895 34,654 - 8.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 94 232 93,798 - (2 
4 furs - Fourrures 8,907 10,532 + 18.2 
S Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 47,507 50,209 + Soe 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes Bree aii I2,09 1 = Zeng 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 30,747 D1 O42 + 2.6 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 72d PAGS; Zilles Leo - 2.0 
9 Millinery - Chapeaux 2,748 3,166 + 15592 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes Vidder BIS 22,906 + 256 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 27,158 26,609 - 4.1 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 48,738 44,310 = Sal 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 78,186 75,241 - 3.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 67,280 68, 304 + ee 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 2A eOe 21,280 = ‘ee 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 31,314 28.5799 - 8.0 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 148,143 13575220 + 4.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 98,551 AOS ple + 7.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
_graphiques 27,286 26,817 - a 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce 135218 12765) - 17.0 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 56,782 56,419 - 0.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 24,783 ZO - 6.5 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 225916 24,337 - 3.9 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 34,679 30,518 - 12.0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 34,347 32,482 - 5.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 21, OOZ 18,681 - 11.1 
27 Furniture - Meubles 129,350 104,491 - 19.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 107,076 94,202 - 12.0 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 79,019 80,297 + 1.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 70,399 TLEONL + 2.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. oe lian 61,980 + 4.9 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, ; 
chauffage et construction ZA ee 20,056 - 5.1 
33 Jewellery - Bijouterie 36.401 36.369 = Oat 
34 Toys and games - Jouets et jeux 23841 24449 2.6 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 57,699 56,954 - 1.3 
me a ipiesanreciahe livres et revues Shao te 54,061 + 3.2m 
niki, wccesteicie dt atone Ce ee 113 
7 ’ 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes ss mae eae - ca 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 16,365 20,468 + 2500 
40 All other departments - Tous autres rayons 60,644 62,243 + 2.6 
’ 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 1,901 , 306 1,872,432 - 1.5 


a ee 


[ABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
| January-March 


‘ABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-mars 


| 
ee ee een aa ee 


Sales - Ventes Change 
’rovince and selected metropolitan area 1982/1981 
'rovince et certaines zones métropolitaines Variation 
1981 1982 1982/1981 
; 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
ewfoundland - Terre-Neuve 19,660 19,088 aie es 
‘rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 9736 10,011 + 2.8 
jova Scotia - Nouvelle-fcosse 40,133 42,495 + 5.9 
lew Brunswick - Nouveau-Brunswick DI plo 33,441 + 0.5 
uébec SIO y7 2D 9254057 - 4.0 
ntario 652,696 655,502 + 0.4 
lanitoba 96,330 96,265 - 0.1 
askatchewan Doe lod D1 17o - 7.2 
lberta 286,290 292,059 + 2.0 
Titish Columbia - Colombie-Britannique 365,256 342,785 Seer 
ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 6,398 6,575 + 2.8 
| 
ANADA 1,901 , 306 1,872,432 - 1.5 
ontréal 208 , 377 129,163 - 4.4 
oronto 272 ,683 i Sk I + 0.2 
innipeg 87,568 87,483 - 0.1 
ancouver 221 018 209 , 543 =) 7.9 


rN ee ee ee ee eee eo) 


ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 
March 


ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1981 et 1982 
Mars 


ee oe seg rele tle ee = a ee ee 
rovince 19810 1982 


per cent - pourcentage 


ewfoundland - Terre-Neuve 6.0 5.8 
tince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 11.5 12.9 
Iva Scotia - Nouvelle-fcosse 720 Doz 
2W Brunswick - Nouveau-Brunswick Yeh Hew 
4ébec 6.8 6.6 
ltario 9.4 O51 
anitoba 14.0 12.9 
askatchewan TES 6.4 
lberta ae ae 
titish Columbia - Colombie-Britannique 14.2 13.6 
Jkon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest WAGs 14,3 
ANADA 9.7 9.3 


TABLE 8. De 


No. 


ii) 


16 
7 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


7 


25 = 


1981 and 1982 


At selling value. 


partment Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 
1982 1981F 
January February March March April 
Department 
Janvier Février Mars Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 49,956 44,328 55,969 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 28,018 36,9352 37 , 386 35,900 36,639 
Women's and misses' sportswear 98,814 104,198 120,456 107,745 130,815 
Furs 18,433 17,186 16,269 20,451 20,556 
Infants' and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 56,272 76,907 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear Baley4 39,073 44,171 38,788 48,967 
Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 Bela p25) 49!,9571 
Intimate apparel 32,252 28, 340 29,431 26,236 SORTED 
Millinery 1,705 1,194 1,029 901 1,238 
Women's and girls' hosiery 20,962 21,453 24,788 23,494 27,942 
Women's and girls’ gloves, mitts and 34,682 BeeiZee 41,945 47,580 55,365 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 87,084 94,059 109,852 91,606 106,254 
Men's clothing 121,023 144,954 15355997 149,009 172,875 
Men's furnishings 115,358 119,780 128,539 127,486 151,610 
Boys' clothing and furnishings B55 200 37,910 37,033 35,587 41,687 
Men's and boys' footwear 67,699 68,641 76,775 71,063 84,390 
Food and kindred products 38,730 52,819 35,302 33,645 33,677 
Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 145,774 126,930 146, 384 
Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,858 BRS IVA 54,351 
Piece goods 26,758 27,466 31,482 30,769 33,080 
Linens and domestics 105,895 104,167 108,155 99,678 113,586 
Smallwares and notions 35,714 B2g999 34,159 34,905 43,622 
China and glassware 79,696 84 , 356 87,916 75,996 84,544 
Floor coverings 59,308 53,602 56,326 51,479 57,259 
Draperies, curtains and furniture cov—- 74,144 67,185 66,471 64,393 72,113 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 43,915 48 ,530 
home furnishings 
Furniture ; 203,525 197,657 199,915 183,053 221,376 
Major appliances 67,844 57,690 57,243 69,783 78,594 
Television, radio and music 119,077 113,348 121,728 111,940 126, 303 
Housewares and small electrical appliances 128,912 117,029 123,454 121,968 145,529 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 96,519 116,389 115,807 135,942 
Plumbing, heating and building materials 55 209 31,260 31,762 26,680 33,870 
Jewellery 112,886 113,175 ine evas 106 ,696 121 ,328 
Toys and games 73,582 67,604 69,487 64, 302 78,559 
Sporting goods and luggage 106,210 109,124 120,993 119,058 157,523 
Stationery, books and magazines 85,895 rarer? 78,563 73,817 Oda 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 45,833 44,780 41,673 38,770 48,852 
and supplies 7 ? z 
Meals and lunches 1,490 959 799 1,632 2,513 
easgnete and services 5,313 4,271 4,298 4,388 5,434 
i ARnBE <onpert nen 60,107 58 , 607 64,393 66,708 82 ,088 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 2,783,992 2,625,793 3,107,200 


May June 

Mai Juin 
49 413 38,589 
30,745 30 ,899 
122,381 101 ,823 
19,695 18,899 
70 ,683 63,773 
46,640 38,437 
48,072 41,168 
33,644 28,072 
1,594 1,048 
26,709 22,706 
52,679 44,257 
991, 555 91,070 
166,261 136,527 
142,967 122 ,672 
37,542 36,366 
85,762 77,005 
32,501 34,240 
144,414 131,644 
54,318 44,789 
30,595 28,897 
116,929 108,185 
44 ,065 42 ,666 
87,774 82 ,803 
61,163 61,476 
71,402 64,087 
53,948 46 ,884 
219 ,639 192,493 
70,962 60, 446 
121,544 115,867 
145,790 132,266 
141,819 121 ,035 
33,349 28,448 
116,950 104,228 
70,437 62 ,883 
155,299 132,515 
89,696 87,607 
51,077 38,558 
2,195 2,106 
5,700 4,750 
84,531 71,970 
3,040 ,395 2,694,152 


July 


Juillet 


42,137 
63,446 


113 ,346 
18,902 
89,974 


57,438 
43,564 
31,142 

1,200 
24,402 


48,097 
94,488 


164,103 
139, 331 
57,773 


83,145 
32,756 
143,364 


53,225 
30,163 


111,078 
45,703 
84,634 
65,529 
71,954 


50,140 


212,791 

72,255 
118 , 265 
138, 204 


= qh = 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


19810 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,505 
62,840 


115,724 
20,839 
76,715 


52,219 
44,197 
30,697 

1,035 
26,819 


46,955 
93,112 


194,816 
143,484 
41,163 


80,908 
25,917 
135,627 


53,831 
29,533 


105,339 
42,259 
85,099 
63,686 
68,332 


52,219 


207,412 

69,592 
116,717 
136,469 


146,709 
31,853 
112,761 


86 , 882 
124,985 


89,680 
48,434 


1,150 
5,850 
74,219 


eg 


2,777,197 3,771,324 3,437,585 2,844,203 + 
1) Valeur de vente, 


42,691 
65,741 


112,960 
23,072 
68,559 


45,414 
43,945 
26,044 

W572 
21,432 


41,520 
85,055 


161,877 
142,050 
40,975 


71,868 
26,965 
135,837 


48,302 
26,989 


94,325 
38,554 
80,387 
54,111 
61,324 


46,732 


188,708 

63,851 
110,165 
129,367 


119,215 
27,256 


102,865 
96,378 
129,106 


86,411 
41,012 


1,314 
2SST2 
67,876 


October 


Octobre 


61,182 
74,809 


145,499 
26,692 
96,132 


58,640 
66,918 
38,582 

2,302 
26,808 


62,417 
107,164 


217,065 
189,713 
58,443 


97,593 
37,527 
207 ,606 


73,471 
33,103 


130,265 
44,062 
97 , 388 
65,319 
80,445 


62,781 


242,562 

86,627 
154,115 
166,700 


172,110 
36,505 


144,247 
141,697 
188,390 


115,662 
62,225 


1,524 
6,800 
90,234 


November 


Novembre 


53,746 
60,150 


137,605 
25,164 
77,985 


47,906 
68,621 
37,252 

3,278 
26,604 


58,659 
97,725 


199,866 
168,170 
46,414 


86,002 
41,887 
208,185 


60,613 
31,952 


129,646 
38,944 
98,820 
59,510 
76,572 


56,350 


214,334 

85,708 
149,488 
166,421 


142,527 
32,824 


140,658 
112,172 
152,274 


100,573 
55,509 


1,386 
5,825 
80,260 


December 


Décembre 


45,831 
35,304 


98,255 
21,783 
67,443 


34,701 
40,855 
31,897 

3,027 
20,860 


37,112 
94,195 


166,447 
107,165 
34,246 


76,019 
25,657 
151,994 


44,962 
30,923 


119,640 
42,553 
106 , 239 
66, 289 
76,095 


43,282 


237,373 

81,194 
128,437 
125,107 


123,138 
34,101 


108,515 
55,096 
123,644 


74,564 
47,423 


1,341 
4,462 
77,034 


Change - Variation 


Rayon 


March/ March 
February 1982/1981 
1982 
Mars/ Mars 
février 1982/1981 
1982 
per cent 
pourcentage 
+ 7.8 + 12.7 
42 + 4,1 
15.6 + 11.8 
= D> - 20.4 
1.0 + 7.8 
+ 13.0 Hodes 
+ 11.3 + 13.7 
+ 93:8) Spe 
- 13.8 + 14.2 
+ 15.5 +. 565 
+ 10.0 - 11.8 
+ 16.8 19:9 
eGae +, 93533 
+ 53 + 0.8 
= 2S +) 454 
Bae (te + 8.0 
+ 7.6 + 4,9 
ect bat + 14.8 
- 3.4 Tey) 
14.6 + 2.3 
+ 3.8 + 8.5 
Boe Bia) 41) 
+ 4,2 1, 
+5 Sait + 9.4 
= AIR Ey 


+ 4,5 re el 
+ O09 + 9.0 
- 0.8 - 18.0 
+ 7.4 a rieenskay/ 
+ 5.5 ae alley? 
+ 20.6 + 0.5 
+ 1.6 + 19.0 
+ 5.4 + 11.8 
+ 2.8 + 8.1 
+ 10.9 + 1.6 

Avie + 6.4 
- 6.9 £275 
- 16.7 - 51.0 
+ 0.6 - 2.1 
+ 9.9 oe 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(dtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


41 


ee 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 
1981F 


1982 


January? February? March March April May June 
Department 
Janvier? Févriert Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 41,494 46,596 44,451 45,091 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 39 , 366 43,467 43,721 41 ,868 46,576 45,722 45,122 
3 Women's and misses’ sportswear 119,224 112,137 116,281 104,171 110,165 106 ,895 109 ,239 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 26,001 24,090 (PRT SS, 22,965 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,823 69,843 68, 204 63,161 70,335 68,535 70,564 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 41,184 44,838 43,316 42,760 
7 Lingerie and women's sleepwear 51,292 48,741 47,738 41 ,868 44,640 43,748 45,593 
8 Intimate apparel SHIRE) 29,542 31,003 27,672 30, 336 31,383 30,663 
9 Millinery see eee ABA eee eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 25 207 25,486 24,101 2a ego Ud: 24,528 24,257 
41. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 50,223 51,434 50,775 50,681 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 106,011 103,471 107,973 90,105 94,294 92,526 94,139 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 158,725 170,394 163,479 166,078 
14 Men's furnishings ADS] 22 135,833 138,587 137,549 140,709 131,272 137,914 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 $9,212 41,902 40 , 309 40 ,868 39,096 40,711 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 70,930 75,156 76,358 81,317 
17. Food and kindred products Ban ome ale oe aes ase see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 139,960 138,447 137,796 142,085 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 50,297 52,823 52,046 51,761 
20 Piece goods 29,644 27, 72> 31,347 30,561 31,009 29,234 29, 888 
21 Linens and domestics 116,706 106,351 asi 101,848 103,320 103,880 105,315 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 37,986 40 ,058 38,481 39,927 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 80,509 83,118 83,684 86,529 
24 Floor coverings — 59,724 56,610 58,765 53,792 bpirey/ 58,488 59,690 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 11 DDD 67,538 67,834 65,737 67,166 65,601 65,922 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 47,501 45,663 47,597 48 ,876 46 ,925 
home furnishings 
val Furniture 215,180 204 ,819 198 , 303 181,999 200 ,448 197,818 188 , 340 
28 Major appliances 68,637 555 197 55,147 67,186 72,710 67,784 63, 301 
29 Television, radio and music 126 ,026 124,398 124,785 114,573 118,098 116,652 119,67 
30 Housewares and small electrical appliances 141 ,033 129,060 126,257 124,929 132,141 134,450 134, 386 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


one eee eee al 


32 Plumbing, heating and building materials 


see aes eee eee see see 


7 =e iy {25,912 121,003 123,094 110,201 113,181 109,578 111,53 

ca nih games 86,589 84,958 84,813 78,229 82,133 77,089 78,04 

porting goods and luggage 142,735 131,218 128,880 126,616 137,910 1355:5 At 136,71 

36 Stationery, books and magazines 96,445 O72 222 * 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ; ‘ : gelne” aes ge eG =. 
aA kta see oes ers one sas 


38 Meals and lunches 
39 Repairs and services ® 
40 All other departments oe ae ay x ee es 


41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882 ,407 2,920,680 2,753,551 2,925,471 2,853,276 2,,878,0: 


1) Each department, i i " v ; j 
= arr es alee the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


a 


=" 45 7a 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981T 


Change - Variation 


a 


July 


February 1982 Reyes 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ 
février 1982 
NG) 
thousands of dollars per cent ie 
milliers de dollars pourcent age 
45,963 45,989 50,600 Miso7S 46,503 50,872 aye Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
50,113 47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 + 0.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
111,616 116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 +1 Fed. Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,202 18,928 19,971 20,328 20,307 20 , 306 + 5.7 Fourrures 4 
73,498 72,409 72,036 81,334 72,070 75,708 = Zee Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,821 47,357 46,111 49,117 42,156 48,296 # bad Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,409 43,863 47,608 50,279 51,021 52,869 = 2a Lingerie et vétements de nuit pour dames Z 
31,982 30,754 31,189 2D 5695 31,443 31,691 4.9 Sous-vétements 8 
eee eee eee eee cee eee ae Chapeaux e 
23,889 23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 Ae a) Bas pour dames et fillettes 10 
50,830 48,668 46,329 47,180 43,428 44,596 + 5.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
89,546 84,877 91, 558 96,994 98,696 104,415 + 4.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
170,347 167,552 162,867 169,902 164,356 182,672 + 4.1 Vétements pour hommes 13 
139,291 140,156 144 ,097 143,217 139,081 142,257 po eyar0) Articles d'habillement pour hommes 14 
47,044 41,711 41,910 44,831 41,743 42,491 + 6.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
81,648 77,492 77,661 80,448 80,721 86,616 = ae Chaussures pour hommes et garcons 16 
cee miele eer vee eee wee cee Produits alimentaires et connexes 17 
148 , 343 151,997 156,583 164,902 156,981 170,279 tee (WSYZ Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,017 5,057 55,944 54,665 45,784 50,738 + 0.4 Appareils et fournitures photographiques 12) 
29,858 28,695 29,747 30,614 31,560 31,435 fod 2ie? Tissus 4 la piéce 20 
113,966 112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 + 69 Literie et linge de maison 21 
41,356 41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 See Menus articles 22 
85,588 85,576 88,187 88,090 83,857 98,775 - 1.6 Porcelaine et verrerie 23 
64,486 62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 ces: | Revétements de plancher 24 
70,956 70,403 71,690 76,068 75,653 74,402 + 0.4 Tentures, rideaux et housses 25 
48,930 50,171 50,956 52,200 50,213 52,304 = 4159 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
214,883 220,196 227,870 245 ,666 215,288 215,321 =e aja Meubles 27 
76,179 78,624 79,950 84, 384 78,837 74,152 - 0.1 Gros appareils ménagers 28 
125,079 123,799 127,669 W912 125,530 123,524 0.3 Télévision, radio et musique 29 
139,208 139,564 142,749 147,172 144,400 143,958 - 2.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee eee <n sas . alate ar Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee ae aae ine nee SAC ane Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
119,020 115,822 118,571 122,275 112,920 120,085 a7 Bijouterie 33 
81,017 81,228 76,824 80,171 83,204 99,195 = Ge Jouets et jeux 34 
138,106 128,790 133,496 144,608 134,781 144,593 - 1.8 Articles de sport et valises 35 
92,794 84,377 89,861 IZ5555 81,279 93,742 = “20 Papeterie, livres et revues 36 
tee < var eee eee ome see Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
see ee ae sere eee 5 aie Repas et casse-crodtes 38 
tee mele eee ee eee eee eee Services et travaux de réparation 39 
tee eee eos es0 ove ar eee Tous autres rayons 40 
3,003,478 = 2,971,521 3,013,193 3,187,136 3,004,193 3,083,503 ON (6) TOTAL, TOUS RAYONS 41 


August 


Sept ember 


October 


November 


December 


March/ 


' 
10) En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


tous rayons", a été ajusté individuellement. 


Chaque rayon, incluant "Total, 


Tayons", 


=a = 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 19812 
Department 2 
January February March January February March April May 
Janvier Février Mars Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 3.67 3.90 BPA 3.08 2.38 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 3.70 2.62 2.65 3.09 2.47 2.65 3.82 
3 Women's and misses! sportswear Bele) Biel! 3.05 Be UZ 3.52 7 1B 2.88 2.52 
4 furs 4.40 5.06 DoD 4.31 8.02 (Aare) 30.91 19.62 
5 Infants' and children's wear and nursery B99 Die GZ: PreiliZ Biol’ Soe 3.14 3.41 3.52 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.72 Be) 2.90 Deol bey 2.10 Bia 1D 3.23 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 3.95 3.66 3.48 3.67 3.48 3.59 3.07 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.43 4.39 511 Bale 3.34 
9 Millinery e725) 1.34 4 fale S27 1.64 1.08 Ne 118) eit 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 Sarai 2.85 2.81 3.44 2.84 2592 3.03 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 Begs 4.67 5.20 4.38 4.25 4,08 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 5.06 6.13 4.41 4.38 4.21 
13. Men's clothing 5.40 6.91 4.84 4.81 6.77 4.69 oll 5.14 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 Ashik 6.16 4.97 biay a) 4.76 
15 Boys' clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 Sky 6.20 4.07 3.70 Seite 
16 Men's and boys' footwear Thaves) Sati 6.60 6.04 6.95 5.48 5.24 5.62 
17. Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 0.61 0.56 0.74 0.61 0.59 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.02 4.07 3.98 SingA| 92 3.69 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Dao: 4.67 4.68 5.62 4.51 4.90 4.55 
20 Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.23 6.87 5.45 6.00 6.02 
21 Linens and domestics 4.47 HANS vier) B25 6.99 5.63 5.45 5.28 
22 Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 Bell 5.36 4.53 Son 6.67 
a aoe and glassware 10.89 Ae2n 9.22 7.76 8.75 8.27 8.21 7.79 
4 Floor coverings 6.55 5.56 4.76 4.54 4.70 4.03 4.42 4.64 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.78 Viet 4.87 5.1 6.49 4.85 4.74 4.60 
erings 
26 ape aveeeabae mirrors and all other 7.39 7.81 6.49 4.82 Weae 6.03 6.00 7.01 
ome furnishings 
27. Furniture — 5.42 6.34 5.58 3.36 5.16 4.19 5.10 4.33 
28 Major appliances 1.92 2.09 1.82 fl52 2.42 1.88 Week) 1.66 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 4.19 3.56 4.67 4.14 4.67 4.67 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 5.11 4.58 4.74 5031 5.02 4.45 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 4.55 5.73 5.48 4.68 4,12 
32. Plumbing, heating and building materials Spee 4.88 4.30 5.00 4.98 Bao: 3.30 2.88 
a4 Jewellery 11.68 10.02 7.74 9.81 9.26 Teal 6.81 5.84 
Toys and games 10.64 B.64 Tel EPe ss 8.62 6.89 5.82 6.29 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 4.42 7.00 5.63 5.56 4.83 
36 Stationery, books and magazines : 4.92 4.26 4.25 3.90 4.42 4.25 4.62 4.49 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 5 he 4 | 2.74 2.97 3.75 2.60 Se 2.85 
and supplies ‘ % ‘ 5 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 eo 
. : 0.04 0.13 0.13 0.08 0.13 0. 
39 Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.81 0.89 0.74 0.91 0.94 
40 All other departments 3.02 2.97 2.85 2. 9 3.19 3.04 2.73 2.35 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 3.51 4.35 DH 3.88 3.62 


OO EE es 


Bs = 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981° 
SS —— ee ee 
Rayon 
June July August September October November December 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
yo 
2.04 2.60 2.64 Zee 3.79 Qe9Z 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
5.48 9.11 4.06 3.36 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
2.25 2.83 2.58 1.90 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
37.42 Tae 9.34 8.25 TACT 5.509 syn Fourrures 4 
3.20 4.48 D627 2.80 Jet? 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
2.69 4.59 2.30 2.50 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.72 Ze93 3.22 2.88 4.04 ZeOT 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.80 3.41 3.41 Zot 4.47 Dee 2.44 Sous-vétements 8 
1.22 1.36 1.16 0.93 1.08 105 0.75 Chapeaux 9 
2.91 3.86 3.64 2.01 2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
3.70 4.76 4.10 2.50 3.76 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.18 Depo 4.21 ZeOd. Belg S271] 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.85 6.41 6.16 3.94 5.16 BaD 2.42 Vétements pour hommes 13 
3.00 4.88 Sailic 3.92 5.05 P2523) 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
4.01 6.71 Zee 3.47 4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.94 6.97 5.76 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.71 0.67 0.47 0.56 0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
3.49 3.82 3.58 3.45 4.83 4.13 ep Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Beth 3.90 3.69 5.85 5.66 3.65 Ase) Appareils et fournitures photographiques 19 
6.46 8.38 6.49 4.74 5.50 5.16 6.70 Tissus 4 la piéce 20 
4.56 4.12 4.47 3.68 5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
6.42 6.36 5.66 3.74 4.11 3.88 Bee / Menus articles 22 
7.43 TeLt 8.70 6.72 8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 23 
4.81 5.09 by) 4.42 4.63 4.26 yeh) Revétements de plancher 24 
3.94 4.24 4.80 4.12 5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 2> 
6.02 5.88 6.51 Deer 6.78 4.33 Pestle) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3.09 4.48 5.44 4.25 5.74 ay, 5.62 Meubles val 
1.07 1299 1.85 Tez 2.08 Ze25 1.87 Gros appareils ménagers 28 
4.42 4.00 bine bey) 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique ae) 
4.22 4.40 4.43 4.42 4.85 3.92 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3.80 5.63 5.91 5.01 6.37 530 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
2.68 3.40 Be i | bP irs 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
5.48 6.88 6.51 4.64 7.47 4.21 1.60 Bijouterie 33 
5.45 5.40 6.88 7.89 6.66 7 a 3s) 0.72 Jouets et jeux 34 
3.76 4.40 5.01 5.66 8.03 Dal Vapi) Articles de sport et valises 35 
4.39 5.30 3.29 3.28 4.97 wats 1.23 Papeterie, livres et revues 36 
2.17 2.64 AT IO 2.55 VIS Bf 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.07 0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-cro(ites 38 
0.73 1.02 0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
2.43 3.07 2.95 2.90 3.26 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 
3.15 3.91 3.71 S21 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981f 
Department 
; January February March January February March April May 
Janvier Février Mars Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 0.29 0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits D355 0.31 0.38 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 55 0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 
4 furs (8) 744 0.19 0.18 0.23 0.12 0.08 0.03 0.05 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.24 0.25 0.32 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.27 0.37 0.30 0.31 0.38 0.36 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 O225 0.29 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 
8 Intimate apparel 0.21 0.22 0.29 0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 0.59 0.60 0.74 1.01 0.63 
10 Women's and girls’ hosiery 0.36 0552 0.38 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 De22 Oe 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.14 0.13 0.19 0.18 0.17 0.24 525 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.21 0.18 Cay 0.21 0.21 0.19 
14 Men's furnishings Belo 0.17 2a 0.21 0.17 0.21 Da2t 0.20 
15 Boys’ clothing and furnishings Laz 0.17 0.24 0.20 0.17 0.22 0.29 0.25 
16 Men's and boys! footwear 0.13 0.12 0.16 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 
17. Food and kindred products 1.50 ioe 1.49 1.42 a Pe Sgie: 1.46 1.65 1.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 O27. 0.26 0.24 0.27 0.27 Onze 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.17 0.15 0.15 0.18 aes 7/ 0.16 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 Oe 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.21 Qi..22 0.28 0.21 E24 0.20 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 0.11 0.11 0.13 0673 0.13 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.20 0.18 0.16 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 ey 0.16 0.21 0.15 0.17 0.17 0.15 
home furnishings 
27. Furniture — 0.17 0.16 0.18 0.27 0.19 0.24 0.21 0.23 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 0.62 0.43 0.53 0.53 0.57 
29 Television, radio and music 0.22 0.20 0.25 0.26 0.21 0225 0.23 0.21 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 0.19 0.20 0.19 0.19 0.23 0.25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 0.23 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 
33. Jewellery 0.09 0.10 0.13 0 
. . . -10 0.11 0.14 0.16 0.17 
- Toys and games 0.11 0.11 0.14 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 
5 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 
s ibe bo books and magazines 0.22 0.22 0.24 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 
asoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 . . . F A . 
cad Seetias , 2 0.35 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 
38 Meals and lunches 12.92 15.04 
: ; 22.85 7.28 7.43 10.10 9.46 8.88 
2 Repairs and services 1.31 432 1.81 1.24 1.10 4:36 4 ae 1.09 
QO All other departments 0.29 0.33 D372 0.40 ‘35 0.35 0.40 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981° 
Rayon 

June July August September October November December 

Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.43 0.40 0.37 0.41 Beot 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.18 Oot 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.41 0.37 0.39 0.52 0.39 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.03 0.07 0.11 0.13 0.15 0.17 0.30 Fourrures 

0.30 0.26 0.28 0.34 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.34 0.26 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.34 0.35 0.29 0.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.32 0.31 0.29 0.34 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 

0.65 0.78 0.80 eee 1.16 Uni 1.27 Chapeaux 

0.32 0.27 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 

0.25 0.22 0.24 0.38 0.32 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.23 0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.23 0.17 0.18 0.23 0.22 0.24 Dso7, Vétements pour hommes 

0.31 B22 0.20 Oi:25: 0.23 0.31 CaS Articles d'habillement pour hommes 

0.25 0.18 0.33 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.19 OS15: 0.17 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et garcons 

1.45 1.46 1.90 1.81 Be) 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 

0.27 0.27 0.27 0.29 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.29 0.28 0.27 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 

0.15 0.12 0.15 0.20 0.20 0.19 0.15 Tissus 4 la piéce 

0.21 0.25 0.22 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 

0.15 0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 

0.13 515 0.12 0.14 0.13 0.19 0.35 Porcelaine et verrerie 

0.21 0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 

0.24 0.25 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 

0.15 0.18 0.16 0.18 Griz 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.30 0.23 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 

0.86 0.68 0.53 0.59 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 

0.22 0.25 0.25 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 

0.23 0.23 0.22 0.22 0.25 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.24 0.20 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.34 0.32 0.28 055% 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.17 0.15 0,15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 

0.17 0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 

0.24 0.23 0.19 0.18 0.15 0.17 D359 Articles de sport et valises 

0.23 0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 

0.40 0.42 0.36 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

9.59 11.83 16.74 16.56 15.44 1592 22.66 Repas et casse-crodtes 

1.24 1.14 0.98 1.21 1.34 Urey 1.87 Services et travaux de réparation 

0.38 0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 

0.29 0.26 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
previous 1982/1981 
Month month 
1980 1981 1982 
veep Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,510,848 1,554, 350 1,624,889 = et + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 {Lapis eevee - 4.5 + 4.4 
March - Mars 1,388,475 1,476,287 1,537,834 - 1.1 + 4,2 
April - Avril 1,397,066 1,483,717 
May - Mai 1,381,245 edo eon 
June - Juin {PSE Te AoOdgosD 
July - Juillet Aca ga 0 Ap D256 OD 
August - Aodt 1,346,822 1,512,048 
September - Septembre 1,401,404 ie oovedes 
October - Octobre 1,434,563 1,550,904 
November - Novembre 1,490,778 1,622,635 
December - Décembre 1,658,191 1,788,145 


(7) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 
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Change from Change 
previous 1982/1981 
Month month 
1980 1981¢ 1982 
Mois Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,420.3 1,470.0 1,538.00 = te6r + 4.6F 
February - Février 1,438.8 1,480.0 1,532.20 - 0.40 + 3.5% 
March - Mars 1,408.9 1,499.0 1,563.2 + 20 + 4.3 
April - Avril 1,424.7 1,515.0 
May - Mai Teva Ae ID De 
June - Juin 1,420.8 20> 0 
July - Juillet 1,425.6 1,615.0 
August - Aodt 1,430.0 1295.0 
September - Septembre 1,440.8 1,281.0 
October - Octobre 1,442.6 1,565.0 
November - Novembre 1,441.4 (eerie 
December - Décembre ligt GB 1,563.0 


1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 
1982 
Department oa rr rr re : 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 98.71 1.77 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 6 103.83 98.45 53.72 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99.32 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 Furs 12 67.11 26.19 18.47 17...20 47.90 91.86 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 ee 100.97 90.84 87.19 82.53 139.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 5 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 ay Ay25) 107.40 106.68 112.14 105.59 95.30 
4 Millinery 12 57.58 ieipey? 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 O27, 106.67 Sit 84.53 72.78 81.11 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104.36 95.02 78.24 97.90 
13 Men's clothing 4 92.79 92.57 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5 69.39 78.14 78.57 40372 77.70 72.97 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 138.31 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 7.11 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs x 84.09 91.02 91 .00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 lege: 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91 .00 77.75 90 .03 
21. +Linens and domestics S 77.07 84.43 89.52 93.71 111.85 95.69 
22 Smallwares and notions 4 91505 eb Nye) 77.68 76.88 84 .82 83.84 
23 China and glassware 4 (eyo | 77.63 87.93 84.33 83.31 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 91.04 
25 Draperies, curtains and furniture cov- | 92.69 WOT 101.49 105.86 112.96 93.62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 83.16 
home furnishings 
27. Furniture — 4 94.45 91.17 105.50 100.66 122.83 96.66 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 101.32 
29. Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 72.82 86.17 87.75 
30 Housewares and small electrical appliances 2) 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.73 106.64 121.03 112.69 100.89 89.25 
32 Plumbing, heating and building materials T 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 94.72 
33 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 16.37 73 86 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 57.13 66.15 57.84 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 qs 272: 120.15 115.12 84 .05 
as Stationeky, bookes ant magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 103.1! 
soline, oil, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 1 .68 
and supplies 
35. Yenla. spd lunches 3 95.51 95.34 94.92 96.64 98.83 98.22 
Repairs and services 7 92.90 91.50 OF TD 100.34 91.76 89.32 
40 All other departments 4 84.56 114.27 134.63 110.37 101.48 88.13 
41 ’ 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 93.93 95.37 93.70 91.90 ND 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 
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February 


Février 


65.80 
68.40 


63.76 
116.20 
67.55 


61.21 
58.54 
70.02 
55.47 
Wek aie 


57.34 
DoD 


59.12 
54.24 
55.295 


58.37 
97.09 
75.10 


59.14 
85.61 


61.84 
84.66 
59.59 
82.08 
67.99 


66.09 


74.63 
70.27 
69.99 
Tenn 


67.01 
69.59 
52.35 


37.83 
56.73 


1982 1983 
a ee eee 
September October November December January 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
102.23 95.41 105.80 142.27 56.53 
131.00 163.41 149.76 159.25 Tees 
124.99 103.27 116.94 151.12 58.72 
103.49 127.36 172.25 245.52 169.10 
111.10 113.19 116.66 161.72 67.80 
117.06 98.74 120.71 159.57 50.35 
92.29 91.96 141.57 259.37 53.38 
105.10 89.96 98.17 141.17 76.05 
91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 
115.89 112.55 117.83 165.37 80.51 
106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 
126.98 121.15 124.33 136.25 59.65 
110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 
93.20 94.59 151.55 269.67 57.18 
107.17 100.88 120.69 198.55 53.57 
113.50 110.09 122.42 160.69 60.55 
88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 
89.68 93.59 114.19 224.08 75.50 
92.89 87.22 114.47 241.33 69.31 
116.23 117.64 117.79 96.86 83.93 
112.17 100.26 108.72 164.14 101.01 
1470351 114.10 118.97 150.20 105.59 
96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 
104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 
105.31 107.69 111.15 118.67 74.32 
99.71 96.49 137.56 222.19 74.01 
106.94 99.15 102.82 100.25 104.55 
110.97 105.24 100.59 112.18 94.64 
111.39 104.45 130.92 212.18 87.02 
93.14 89.86 123.18 223.38 67.32 
| 
96.92 107.06 105.55 142.46 70.71 
100.05 112215 98.78 100.63 67.44 
99.87 80.88 139.35 S141lors 46.83 
60.09 100.24 231.65 383.77 34.02 
83.44 79.40 109.20 194.64 72.58 
107.65 87.32 126.37 241.57 75.00 
90.76 119.96 124.13 137.57 73.07 
97.16 100.49 111.65 146.87 84.22 
98.75 110.93 136.45 132.29 83.97 
82.55 90.61 96.46 161.17 68.14 
‘01.89 101.31 123.87 182.98 72.42 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1982 et 1983 


NO 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 


Department 
. MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 Mdteeo 85.62 91.70 87.62 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 132.10 
3 Women's and misses' sportswear } 103.59 118.58 114.51 Ga. Ve. 101.61 99.34 
4 Furs 5 78.68 85.055 86.78 82.52 93.18 109.49 
5  Infants' and children's wear and nursery 4 88.94 109.33 103.09 90.24 122.61 105.60 
equipment 
6  Girls' and teenage girls’ wear 5) 94.26 109.34 107.73 89.61 122.76 110.24 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 97 109.79 90.32 93.94 100.43 
8 Intimate apparel 3 94.93 101.43 107.26 CAlsee: 97.47 99.69 
9 Millinery tee eee vee eee eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.26 107.71 108.86 93.49 102.01 112.52 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 3 94.91 107.60 103.71 87.34 94.83 96.11 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 3} 101.74 ‘NaAnale/ 107.63 96.95 105.48 109.53 
13. Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 Biteaz 96.30 116.13 
14 Men's furnishings 4 PTD 107.76 108.80 88.86 100.13 102.18 
15 Boys’ clothing and furnishings 4 88.38 102.11 95.16 sey 122.87 98.47 
16 Men's and boys' footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 104.18 
17. Food and kindred products ADO eee eee eee see eee ee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 109.78 104.61 92.52 96.78 89.14 
19 Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104.38 86.47 97.10 93.04 
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 101.31 102.53 
21. Linens and domestics 3 97.85 109.68 112.50 102.78 97.69 93.42 
22 Smallwares and not ions 4 eB Ley) 109.00 114.31 106.84 110.72 102.60 
23 China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 95.19 98.87 99.14 
24 Floor coverings 3 95.85 102.52 104.51 103.14 101.85 101.86 
25 Draperies, eurtains and furniture cov- 3 EM ipers 107.54 108.90 97.38 101.70 96.16 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.90 101.70 110.58 99.97 102.59 104.11 
home furnishings 
27. Furniture — 3 100.61 110.49 111.01 102.24 99.16 94.15 
28 Major appliances ' 4 103.80 108.03 104.36 95.56 95.10 88.57 
29 +Television, radio and music 3 97.55 106.67 103.90 96.79 94.74 94.26 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.78 109.84 108.35 98.41 99.49 97.67 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. : ae ooc sere al 
32 Plumbing, heating and building materials . eae ac es _ 
= pues 4 3 96.88 107.30 106.63 93.31 95.67 97.21 
e Tee and games 4 81.93 95.61 1.31 80.77 86.97 106.79 
Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 98.32 96.87 
36 Stationery, books and magazines 4 86.97 
2 : oo. 106.11 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs =. ae gs bs oe pg er al = 
and supplies nee +. eee ean 
38 Meals and lunches a oe 
39 Repairs and services - *. ae BS, gOS aigss a 
40 All other departments é ce i Pas see ie x 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.32 106.17 106.47 T5257 101.35 100.5 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


= OF) 6 


MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 


1982 et 1983 


1982 1983 
Rayon 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
84.23 117.96 115.58 FORA 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
ND.05. 152.38 T22879 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 2 
filles 
86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
115.63 131.27 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 4 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.51 119.47 1135567 T2035 (2.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 77.53 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames - 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
eee eee eee eee bra\s COC Chapeaux 9 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
89.34 132.55 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour aut 
dames et fillettes 
O27 19 110.72 9901S 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et (Ms 
enfants 
29615 128.29 124.95 oh iealpl 76.06 91.85 Vétements pour hommes 13 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
7615 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee see ese eee ose Produits alimentaires et connexes 17 
86.74 125,97 152559 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus 4 la piéce 20 
82.16 106.33 109.00 99.91 90.77 SHeeT, Literie et linge de maison 21 
89.71 102.91 95.46 107.27 88.65 86.46 Menus articles 22 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
85.35 105.98 101.05 102.34 95.58 92> Tentures, rideaux et housses 25 
$1.52 120.75 112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
79.99 103.37 108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 28 
86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 29 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee nee eee oe eee . Quincaillerie, peinture, Ppapier-tenture, 31 
ete, 
tee oe tee ve a) mie Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 33 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
see eee ees oon as one Essence, huile, accessoires d' automobile, bys 
réparation et fournitures 
tee qen cee oe oe ae Repas et casse-cro(ites 38 
see eee eee a one sen Services et travaux de réparation 39 
tee iat ene eee eee eee Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92635 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ne 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks 


Revised Estimates, 1981 Estimations revisées, 1981 


TABLE 16. Department 


Si 


Store Monthly Sales, by Department , Canada, Revised, 1981 


No. 


um ew 


owuoanDn 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
9,808 10,687 13,800 18,144 
11,756 T3611 14,528 13,825 
27,203 28,105 38,924 45,461 
4,811 2,489 1,607 665 
14,971 14,616 47,920 22,565 
8,723 10,210 14,378 15,654 
9,561 9,769 11,417 13,930 
7ypoe 6,232 8,439 9,835 
1,087 826 835 1,080 
7,540 6,509 8,287 oy / | 
Bal 8,318 10,865 13,035 
14,412 13,540 20, 786 24,252 
DAS TS 22,052 iln its 33,448 
22,109 19,530 25,641 28,996 
6,533 6,296 8,733 A120) 
9,207 9,134 Anes; 16,099 
50, 303 yaa be 45,641 55,578 
32,941 31,208 34,202 37,342 
Dent 8,105 9,610 11,099 
4,803 4,769 5,646 Soe 
25,026 14,037 (inale) 20,850 
9,645 7,433 7,705 7,832 
8,618 pene) 9,185 10,292 
11,024 10,881 4 BAST THE 12,964 
11,240 9,841 13,266 15,226 
eae: 6,000 Ure! 8,084 
SM EW HE he) 33,863 43,708 43,366 
41,225 28,750 37,101 39,540 
29,673 PA aa VAS} 27,023 27,020 
23,260 24,161 22,978 28 ,984 
19,927 18,121 21,129) 29,065 
6,698 6,417 8,011 10,266 
9,978 11,412 15,011 17,815 
6,940 Rea be, 9,326 13,502 
21,026 15,538 Zieio> 28 , 348 
18,214 16,712 Ad 7082 19,520 
12,800 11,863 14,887 17,924 
17,687 16,508 19,223 19,606 
5,608 4,855 5,902 5,965 
49,911 18,759 21,974 30,063 
643,821 568,767 688,718 793,595 


May 


Mai 


21,305 
8,038 


48,565 
1,004 
20,105 


14,453 
15,649 
10,080 
889 
8,801 


12,908 
23,659 


32,365 
30,041 
9,899 


15,262 
55,032 
39,145 


11,938 
5 ,080 


22,140 

6,611 
11,273 
13,189 
15,506 


7,691 


50,772 
42,711 
26,041 
32,769 


34,404 
11,568 
20 ,026 


11,198 
32,164 


19,991 
17,922 


20,716 
6,060 
35,911 


822 ,881 


18,920 
5,641 
45 ,732 


505 
19 Sone 


TABLEAU 16. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,176 
6,968 


40,102 
1,373 
20,064 


11,922 
48,828 
37,578 


13,638 
3,600 


26,971 

7,182 
10,887 
12,872 
16,972 


8,524 


47,539 
45,413 
29,586 
31,439 


26,987 
9,805 
16,523 


12,997 
30,782 


18,478 
18,152 


20,346 
6,465 


| 25,343 


| 757,743 


14,047 
55,663 
37,900 


14,569 
4,549 


23,561 
7,461 
9,777 

11,386 

14,236 


8,016 


38,121 
37, 682 
29,703 
30,838 


24,812 
9,067 
17,329 


12,622 
24,928 


27,279 
17,457 


20,783 
6,104 
25,124 


786,492 


September 


Septembre 


16,936 
19,572 


59,595 
2,798 
24,474 


18,164 
15,275 
9,595 
1,473 
10,671 


16,622 
28,658 


41,066 
36,211 
11,823 


17,229 
47,841 
39,387 


12,616 
5,690 


25,639 
10,315 
11,956 
12,251 
14,883 


8,705 


44,423 
39,370 
32,669 
29, 300 


23,797 
9,035 
22,176 


12,222 
22,802 


26 , 339 
16,088 


20,406 
6,924 
23,394 


848 , 390 


= OF = 


révisées, 1981 


October November 
Octobre Novembre 
16,142 18,422 
25,445 21,348 
50,485 52,641 
3,621 4,534 
295593 25,821 
16,397 175935 
165575 274951 
8,636 9,500 
2,140 3,123 
10,951 10,687 
16,610 21,370 
28,312 26,357 
42,075 50,138 
DT, DD Neiniea) 
11,728 13,650 
17,180 17,883 
55,883 66,405 
42,986 50,464 
TZ, 97>) 16,610 
6,016 6,187 
25,067 Zoe 
10,730 10,040 
Alga go 18,302 
14,107 TS 977 
15,941 15,915 
9,260 13,027 
42,264 41,444 
41,557 38,119 
35,881 45,607 
34,345 42,506 
27,037 26,870 
10,484 See90 
19,318 33,420 
21,265 47,726 
23,452 28,382 
23,250 By NA vas) 
22,472 22,668 
21,913 23,161 
8,267 9,569 
27,681 25,948 
892,549 1,036,498 


December 
Rayon 
Décembre 
22,884 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
23,825 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 
69,579 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
6,983 Fourrures 
36,141 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
25 ,080 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
43,194 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
13,078 Sous-vét ements 
4,010 Chapeaux 
15,610 Bas pour dames et fillettes 
35,269 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
31,285 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
68,653 Vétements pour hommes 
100,910 Articles d'habillement pour hommes 
22,276 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
23,428 Chaussures pour hommes et garcons 
76,484 Produits alimentaires et connexes 
100 ,618 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
32,243 Appareils et fournitures photographiques 
4,614 Tissus & la piéce 
39,579 Literie et linge de maison 
12,613 Menus articles 
36,117 Porcelaine et verrerie 
12,290 Revétements de plancher 
17,810 Tentures, rideaux et housses 
20,351 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
42,258 Meubles 
43,404 Gros appareils ménagers 
70,145 Télévision, radio et musique 
75,242 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
37,750 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,361 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
67,772 Bijouterie 
76,866 Jouets et jeux 
53,741 Articles de sport et valises 
60,674 Papeterie, livres et revues 
23,007 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
30,894 Repas et casse-croites 
9,607 Services et travaux de réparation 
47,040 Tous autres rayons 
1,542,685 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 
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11 
12 
13 


14 
15 
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33 


34 
35 


TABLE 17. Department Store Monthly Stocks(1), by Department , Canada, R 


No. 


We ww 


owumanwoa 


41 


(1) At selling value. 


Department 


January 


Janvier 


a 


evised, 1981 


February 


Février 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,947 
31,117 


84,899 
20,721 
50,480 


28,872 
33, 306 
25,823 

1,378 
21,169 


40,051 
72,985 


Adie? 
109,875 
33,935 


55,615 
30,609 
133,985 


44,826 
29,941 


80,727 
31,553 
66,909 
50,018 
59,629 


37,190 


174,114 

62,651 
105,713 
106,557 


90,614 
33,493 
97,919 


64,467 
92,932 


71,028 
37,974 


2,266 
4,550 
47,683 


2,320,643 


41,730 
35,840 


98 872 
19,961 
55,075 


35,980 
35,848 
27,333 

1,355 
22,367 


43,275 
83,066 


149, 369 
120,376 
39 ,046 


63,448 
29,031 
124,230 


45,546 
32,785 


98,140 
39,812 
65,701 
51,094 
63,904 


43,761 
174,744 
69,644 


104, 246 
114,448 


103,835 
31,955 
105,703 


65,266 
108,740 


2,530,251 


March 


Mars 


44,328 
35,900 


107,745 
20,451 
56,272 


38,788 
39,723 
26,236 

901 
23,494 


47,580 
91,606 


149 ,009 
127,486 
35,587 


71,063 
33,645 
126,930 


43,312 
30,769 


99,678 
34,905 
75,996 
51,479 
64,393 


43,915 


183,053 

69,783 
111,940 
121,968 


115,807 
26,680 
106 ,696 


64, 302 
119,058 


73,817 
38,770 


1,632 
4,388 
66,708 


2,625,793 


April 


Avril 


55,969 
36,639 


130,815 
20,556 
76,907 


48,967 
49,957 
30,795 

1,238 
27,942 


55,365 
106,254 


172,875 
151,610 
41,687 


84,390 
33,677 
146, 384 


54,351 
33,080 


113,586 
43,622 
84,544 
57,259 
72,113 


48,530 


221,376 
78,594 
126, 303 
145,529 


135,942 
33,870 
121,328 


78,559 
157,523 


90,177 
48,852 


2,513 
5,434 
82,088 


3,107,200 


May 


Mai 


49,413 
30,745 


122,381 
19,695 
70 ,683 


46,640 
48,072 
33,644 

1,594 
26,709 


52,679 
99,553 


166,261 
142,967 
37,542 


85,762 
32,501 
144,414 


54,318 
30,595 


116,929 
44,065 
87,774 
61,163 
71,402 


53,948 


219,639 

70,962 
121,544 
145,790 


141,819 
33,349 
116,950 


70,437 
155,299 


89 ,696 
51,077 


25198 
5,700 
84,531 


3,040 , 395 


38,589 
30,899 


101 ,823 
18,899 
63,773 


38,437 
41,168 
28,072 

1,048 
22,706 


44,257 
91,070 


136,527 
122,672 
36,366 


77,005 
34,240 
131,644 


44,789 
28,897 


108, 185 
42 ,666 
82,803 
61,476 
64,087 


46 884 


192,493 
60,446 
115,867 
132 , 266 


121,033 
28,448 
104,228 


62,883 
132,515 


ee 


TABLEAU 17. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1981 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
42,137 40,505 42,691 61,182 53,746 45 ,831 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- u 
formes pour dames et jeunes filles 
63,446 62,840 65,741 74,809 60,150 35 , 304 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
113,346 115,724 112,960 145,499 137,605 98,255 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,902 20,839 23,072 26,692 25,164 21,783 Fourrures 4 
89,974 76,715 68,559 96,132 77,985 67,443 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
57,438 525219 45,414 58,640 47,906 34,701 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
43,564 44,197 43,945 66,918 68,621 40,855 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
31,142 30,697 26,044 38 , 582 DgZo2 31,897 Sous-vétements 8 
1,200 1,035 Urey 2,302 3,278 POLE Chapeaux 9 
24,402 26,819 21,432 26,808 26,604 20,860 Bas pour dames et fillettes 10 
48,097 46,955 41,520 62,417 58,659 yi V2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
94,488 93,112 85,055 107,164 TLD 94,195 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
164,103 194,816 161,877 217,065 199,866 166,447 Vétements pour hommes 13 
15935541 143,484 142,050 189,713 168,170 107,165 Articles d'habillement pour hommes 14 
57,773 41,163 40,975 58,443 46,414 34,246 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
83,145 80,908 71,868 9T,3595) 86,002 76,019 Chaussures pour hommes et gargons 16 
32,756 25,917 26,965 Seal 41,887 25,657, Produits alimentaires et connexes 17 
143,364 135,627 135,837 207 , 606 208,185 151,994 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
53,225 53,831 48,302 73,471 60,613 44,962 Appareils et fournitures photographiques 19 
30,163 29,533 26,989 33,103 bu lR ey? 30,923 Tissus 4 la piéce 20 
111,078 105,339 94,325 130,265 129,646 119,640 Literie et linge de maison 21 
45,703 42,259 38,554 44,062 38,944 42,553 Menus articles jag 
84,634 85,099 80,387 97,388 98,820 106,239 Porcelaine et verrerie 23 
65,529 63,686 54,111 65,319 59,510 66,289 Revétements de plancher 24 
71,954 68,332 61,324 80,445 76,572 76,095 Tentures, rideaux et housses 25 
50,140 525219 46,732 62,781 56,350 43,282 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
212,791 207,412 188,708 242,562 214,334 23575315 Meubles 27 
72,255 69,592 63,851 86,627 85,708 81,194 Gros appareils ménagers 28 
118,265 116,717 110,165 154,115 149,488 128,437 Télévision, radio et musique 29 
138,204 136,469 129,367 166,700 166,421 125,107 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
151,845 146,709 Ai 27>: 172,110 142,527 123,138 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
33,305 31,853 27,256 36,505 32,824 34,101 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
113,723 112,761 102,865 144,247 140,658 108,515 Bijouterie 33 
70,143 86,882 96,378 141,697 112,172 55,096 Jouets et jeux 34 
135,546 124,985 129,106 188,390 152,274 123,644 Articles de sport et valises 35 
97,991 89,680 86,411 115,662 100 ,573 74,564 Papeterie, livres et revues 36 
47,958 48,434 41,012 62,225 55,509 47,423 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
| réparation et fournitures 
' 1,333 1,150 1,314 1,524 1, 386 1,341 Repas et casse-croites 38 
6,565 5,850 Dy 572 6,800 5,825 4,462 Services et travaux de réparation 39 
} Mer. 752 74,219 67,876 90,234 80,260 77,034 Tous autres rayons 40 


3,038,710 2,986,583 2,777,197 3,771,324 3,437,585 2,844,203 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
(U1) Valeur de vente. 


TABLE 18. Department Store Monthly S 


No. 


TABLE 19. Number of Department Store Locations, 


No. 
1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 
3 Nova Scotia 
4 New Brunswick 
a Quebec 
6 Ontario 
d Manitoba 
8 Saskatchewan 
9 Alberta 
10 British Columbia 
11 Yukon and Northwest Territories 
12. CANADA 
13 Montréal 
14 Toronto 
15 Winnipeg 
16 Vancouver 


by Province and Selected Metropolitan 


Segre 


Area, Revised, 1981 


Province and selected 
metropolitan area 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Province and selected 
metropolitan area 


January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
5,882 6,070 7,708 9226 
3,280 3,185 Bela 4,317 
12,104 12,952 15,077 20,085 
10,436 10,409 12,436 17,078 
117,240 100,803 118, 352 144,957 
226,711 193,333 232,652 278,621 
30, 286 28,516 37,528 40,614 
17,336 16,220 215292 22,961 
94,659 86,057 105,574 112,504 
123,894 109,290 132,072 140 ,829 
eee? NEES 2,473 2,403 
643,821 568,767 688,718 793,595 
73,242 62,569 72,566 89,513 
96,024 81 ,007 95,652 113,130 
27,617 26,085 33,866 36,738 
78,018 68,220 81 , 280 86,254 
by Province and Selected Metropolitan Area, Revised, 1981 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
number 
nombre 
15 14 15 5) 
uf 7 a i 
28 29 29 30 
25 25 26 26 
161 161 161 161 
280 280 285 286 
36 37 37 37 
26 26 26 26 
65 65 65 66 
95 OF 96 96 
7 7 7 7 
745 746 754 757 
80 80 80 80 
80 80 84 84 
29 29 29 29 
40 40 40 40 


May 


Mai 


9,320 

4,316 
19 ,956 
16,220 
155,061 
290,044 
40,472 
23,703 
118,234 
142,628 

2,928 


822,881 


94,310 
118,197 
36,502 


85,943 


{py 


162 


9,712 

4,973 
20 , 309 
16,612 
145,497 
307,791 
40,104 
22,475 
121,475 
143 ,632 

3,355 


835,934 


87,708 
126,725 
35,752 


86 , 143 


$$$ 


15 


160 


286 


758 


80 


= ee 


TABLEAU 18. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1981 


July August September October November December Province eb certaines 
zones métropolitaines 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars “ 
milliers de dollars 

8,718 10,385 9,526 10,454 13,146 19,400 Terre-Neuve 1 

5,306 4,949 4,808 4,488 5,360 8,511 fle-du-Prince-fdouard 2 
18,841 20,934 19,599 21,763 29,060 45,534 Nouvelle-fcosse 3 
14,786 16,560 16,995 18,438 23,618 34 ,022 Nouveau-Brunswick 4 
136,094 143,954 146,869 159,355 176,644 264,152 Québec 5 
258,624 267,875 301,967 312,584 364,788 562,418 Ontario 6 
39,781 38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 Manitoba 7 
21,182 21,490 22,636 25,556 30,263 42,556 Saskatchewan 8 
113,759 121,743 x as ey'2a hi 139,365 157,178 225,573 Alberta 9 
137,567 136,600 152,884 152,058 178,945 258 ,846 Colombie-Britannique 10 

3,086 3,162 3,245 3,066 2,985 5,051 Yukon et les Territoires du Nord-Quest 11 
757,743 786,492 848, 390 892,549 1,036,498 1,542,685 CANADA iz 
82,737 83,941 92,978 99,570 110,756 165,309 Montréal 13 
104,611 105,560 126,829 126,385 147,324 230 , 396 Toronto 14 
35,830 34,713 40,651 41,004 49,523 68,668 Winnipeg 15 


81,407 80,527 92,584 91,004 109, 284 153,147 Vancouver 16 


ee ee 


TABLEAU 19. Nombre de points de ventes des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1981 


July August September October November December Provanceuetecentaines 
zones métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre , 
number : 
Nombre 
15 15 15 15 15 15 Terre-Neuve 1 
i) 7 7 7 7 7 1le-du-Prince-fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-fcosse 3 
26 27 27 27 ai 27 Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
286 291 291 292 294 294 Ontario 6 
37 37 37 37 37 37 Manitoba 7 
25 26 14, 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 97 99 99 Colombie-Britannique 10 
i 7 7 rd z 7 Yukon et les Territoires du Nord-Quest 11 
| 756 770 716 778 787 787 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
84 85 85 85 86 86 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 
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Department Store Sales and 
Stocks, Seasonally Adjusted 


Revised Estimates, 1980 
and 1981 


Ventes et stocks des grands 
magasins, desaisonnalisées 


Estimations revisées, 
1980 et 1981 


TABLE 20. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, 


No. 


We w 


owunmannan 


31 
yh 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 


Janvier 


=) 34 7— 


by Department, Canada, Revised, 1980 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,027 
15,464 
36 , 861 


2,196 
20,140 


8,657 


40,598 
36,704 
29,015 
30,395 


25,448 
7,503 
20,716 


17,753 
25,054 


21,780 
16,606 


17,798 
5,638 
25,439 


753,071 


13,587 
14,827 


35,484 
2,476 
18,208 


13,662 
13,910 
7,863 
1,444 
8,002 


11,656 
20,119 


32,635 
32,682 
9,790 


12,713 
45,958 
35,662 


12,540 
5,562 


20,933 

7,616 
11,079 
12,261 
13,295 


8,422 


40,912 
37,137 
28,963 
28,194 


24,604 
7,499 
19,937 


17,569 
25,313 


20,616 
15,036 


17,530 
5,535 
23,873 


735,245 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has ben adjusted 
"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". , ; BA ere 


Therefore, 


March April 

Mars Avril 
14,900 14,554 
13,763 14,918 
35,480 37,146 
2,770 Janie) 
17,745 18,437 
14,198 14,975 
14,576 14,260 
7,891 figs 
1,418 1,432 
7,943 8,129 
12)5;09 12,688 
19,243 21,470 
31,268 34,037 
32,606 32,637 
9,684 11,499 
12,682 13,215 
46,569 44,685 
36,355 37,194 
12,640 125091 
5,637 5,446 
21,676 20,744 
EZ 7,812 
11,166 10,508 
1aarerfal 11,786 
13;,,995) 13,427 
8,131 7,851 
41,206 40,645 
36,408 34,815 
30,067 27,699 
29,555 28,938 
23,484 24,549 
7,489 7,692 
20,185 18,325 
17,679 17,597 
25,206 26,848 
21,473 20,859 
14,928 16,153 
17,961 17,940 
5,688 5,843 
24,530 25,116 
740,251 746,790 


May 


Mai 


15,584 
13,027 


38,051 
2, 262 
18,722 


14,884 
14,879 
8,125 
1,391 
8,256 


13,189 
21,113 


33,992 
33,207 
10,988 


13,305 
47,582 
36,802 


12,784 
5,343 


21,213 

7,744 
10,765 
12,345 
13,195 


7,916 


42, 302 
35,622 
28,474 
30,098 


24 ,667 
8,359 
19,905 


17,578 
25 ,666 


21,620 
16, 309 


17,635 
5,931 
25, 204 


757,851 


the sum of the departments will not equ 


Juin 


+ 35 2 


TABLEAU 20. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1980 


July August September October November December 


Rayon 
Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of 


dollars 


milliers de dollars 


15,283 
14,531 


39,651 
2,490 
19,617 


15,751 
15,534 
8,387 
1,421 
8,990 


13,742 
20,679 


36,262 
34,741 
11,528 


14,414 
47,645 
38,793 


13,273 
5,723 


23,433 

8,364 
10,759 
13,313 
13,619 


9,083 


43,323 
37,639 
29,739 
31,320 


27,111 
8,192 


20,585 
18,996 
26,813 


24,580 
16,051 

! 
| 18,569 
5,733 
_ 26,738 


795,896 


' (1) Chaque ra 
| RAYONS. 


15,233 
14,895 


39,626 
2,297 
18,368 


15,194 
15,307 
8,311 
1,387 
8,521 


13,478 
20,922 


35,484 
34,557 
11,370 


13,646 
48,959 
38,395 


12,883 
5,319 


22,277 

8,156 
10,226 
12,485 
13,185 


8, 356 


40,987 
38,181 
30,065 
30,369 


24,610 
8,550 
20,188 


18,194 
26,948 


22,850 
15,924 


17,791 
5,647 
26,027 


776,538 


15,539 
14,417 


41,187 
2,555 
19,305 


15,426 
16,144 
8,503 
1,497 
8,533 


13,892 
21,405 


35,110 
34,701 
11,136 


14,618 
49,079 
39,925 


13,336 
5,900 


23,044 

8,619 
11,848 
12,060 
13,524 


8,624 


42,986 
38,161 
30,444 
31,309 


25,257 
8,191 
21,755 


18,837 
27,246 


23,287 
16,224 


18,873 
5,850 
26,739 


795,121 


15,513 
14,341 


41,516 
2,532 
19,565 


15,619 
15,932 
8,587 
1,602 
8,768 


13,760 
21,760 


35,412 
35,327 
11,138 


14,309 
47,939 
39,276 


13,690 
5,627 


23,129 

8,628 
11,613 
12,709 
13,678 


8,677 


43,878 
39,939 
31,768 
31,464 


25,656 
8,864 
21,156 


19,956 
26,908 


22,738 
16,452 


19,078 
5,818 
26 ,008 


798,467 


16,002 
14,755 


40 ,036 
3,080 
19,577 


15,694 
15,866 
8,549 
1,570 
8,639 


13,959 
21,405 


35,678 
35,313 
11,215 


14,378 
51,508 
39,428 


13,731 
5,602 


22,960 

8,547 
11,687 
12,963 
13,813 


9,005 


45,882 
40,854 
31,988 
32,101 


25,227 
8,718 
21,351 


19,118 
27,315 


22,898 
17,130 


19,230 
5,999 
26,538 


807 , 962 


yon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a 6té ajusté individuellement. 


16,263 
15,060 


41,190 
2,794 
20,137 


15,754 
15,801 
8,703 
1,528 
8,816 


14,040 
21,556 


36,763 
35,780 
11,355 


14,863 
51,747 
40,916 


13,633 
5,446 


23,310 

8,433 
11,592 
13,634 
14,127 


9,183 


45,897 
39,397 
31,606 
32,547 


26, 302 
9, 236 
21,694 


19,747 
28,196 


23,858 
17,644 


19,872 
6,261 
27,900 


819,944 


En conséquence, la somme des Tayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


WPw 


OuUmNaHN 


31 
SZ 
33 


34 
35 


= 3G & 


ABLE 21. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1981(1) 


. : 
January February March April May June 
Department : ; ; hi 
: Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,500 16,139 16,227 16,844 16,221 16,355 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,274 16,957 13,890 14,072 14,262 14,154 
3 Women's and misses' sportswear 43,752 43,772 45,341 46,745 44,116 46,356 
4 Furs 2,802 2 Nin 2515 2,565 5,282 3,039 
5 Infants’ and children's wear and nursery 21,096 21,640 21,354 22,742 21,375 23,029 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 15,994 16,741 16,178 16,041 15,693 16,046 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,909 16,653 16,149 16,825 16,150 16,843 
8 Intimate apparel 95091 8,883 9,254 95258 9,181 9,125 
9 Millinery A gonz 1,486 1,507 1,496 1,345 1,429 
10 Women's and girls' hosiery 8,888 8,893 9,149 9,200 8,931 9,109 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,308 14,446 14,611 15,002 14,166 14,640 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,464 24,558 23,617 22 5992: 22,246 22,915 
13. Men's clothing 36,436 37,035 35,563 36,432 37,141 36,711 
14 Men's furnishings 36,889 BD she BiigZow 38,007 37,576 39,097 
15. Boys’ clothing and furnishings 11,369 115592 10,598 Gite rie 11,388 11,234 
16 Men's and boys' footwear 14,179 15,545 1) f28 4 14,964 15,010 15,042 
17. Food and kindred products 57,560 54,400 50,499 53,740 53,041 54,213 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,698 41,434 41,406 41,631 42,496 42,985 
19 Photographic equipment and supplies 13,060 13,634 13,467 13,676 155975 14,521 
20 Piece goods 5,411 5igoun 5,306 5,190 4,783 4,899 
21. +~Linens and domestics 23,676 22,538 23,482 24,804 24,639 25,237 
22  Smallwares and notions 8,781 8,805 8,526 8,451 8,378 8,671 
23 (China and glassware 12,546 Wee 12,873 13,130 12,730 13,503 
24 Floor coverings 12,974 WEEE. 13,371 135272 13,101 13,272 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,220 14,449 14,631 14,344 14,910 15,517 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,181 9,070 9,026 9,073 9,452 9,708 
home furnishings 
27. ~=Furniture 47,527 45 ,066 48 ,008 47,524 47,917 62,366 
28 Major appliances 41,880 41,083 42,207 44,472 41,583 56 , 182 
29. ‘Television, radio and music 32,896 31,946 D2 eS 34,316 34,506 36,742 
30 Housewares and small electrical appliances 33,000 34,020 31,492 33,907 33 ,806 34,887 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 26,688 27 ,066 27,043 27,943 27,829 28 ,065 
32 Plumbing, heating and building materials 95200 9,236 9,420 9,407 8,978 8,797 
33 Jewellery 20 ,038 21,624 22,045 22,262 22,603 22,539 
34 Toys and games 19,518 20,103 19,468 20,445 18,420 19,985 
35 Sporting goods and luggage QT 227 27, 384 30,597 28,449 28 , 393 28,287 
36 = Stat ionery, books and magazines ; 23,406 24,149 23,796 24,739 24,457 24 624 
37 eins pee Sete auto accessories, repairs 16,488 17,347 17,338 17,090 17,631 17,890 
and supplies ; 
38 Meals and lunches 20,027 20,647 20,640 20,817 21,460 21,234 
39 Repairs and services 6,297 6,202 6,496 6,678 6,372 6, 
40 All other departments 26 ,864 27,608 26,564 27,568 25,980 26,236 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 838,794 842,268 837,388 859,260 847 , 868 391 ,988 


7) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has ben adjusted separatel Th il t al the 
"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". ’ , J parately. erefore, the sum of the departments wi 1 not equ 


TABLEAU 21. 


July 


Juillet 


August 


Aodit 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,804 
14,736 


45,759 
2,764 
22,347 


15,729 
16,673 
8,986 
1,391 
8,983 


14,543 
23,308 


36,221 
37,697 
11,183 


14,325 
54,427 
42,816 


7 
} 435,524 
4,772 


24,538 
| 98,591 
| a8 ,128 
12,718 
15,331 


| 9,764 
39,746 
| 37,315 
| 34,453 
| 32,603 


27,708 


8,789 


22,019 
20,041 
28,000 


24,543 
18,017 


' 20,811 
| 7,103 
| 26,485 


842,770 


(1) Chaque ra 


RAYONS. 


16,483 
14,773 


46,103 
2,360 
225212 


16,203 
16,778 
9,281 
1,474 
8,981 


15,201 
22,490 


37,741 
38,125 
11,463 


15,435 
55,728 
43,629 


14,639 
4,962 


24, 306 
8,821 
12,413 
12,320 
15,056 


9,264 


38,076 
36,616 
33,152 
33,939 


27,133 
9,785 
22,676 


21,092 
28,756 


25,556 
19,160 


20,864 
6,934 
27.621 


848,742 


September 


Septembre 


16,500 
14,888 


47,500 
2,608 
21,831 


15,655 
16,868 
9,162 
1,593 
9,248 


15,647 
22,486 


37,343 
39,109 
11,321 


15,104 
54,805 
44,527 


13,981 
4,922 


23,229 

8,870 
12,688 
11,762 
14,221 


9,023 


41,864 
35,701 
29,713 
32,045 


24,926 
8,816 
23,086 


20,683 
28,118 


25,212 
17,841 


21,221 
6,989 
28,528 


839,130 


October 


Octobre 


16,451 
15,387 


47,015 
2,958 
22,050 


15,555 
17,074 
9, 363 
1,494 
9,319 


15,444 
22,325 


36,231 
38,334 
11,060 


15,010 
56,008 
44,308 


14,279 
4,927 


24,028 

9,146 
13,012 
11,513 
14,297 


9,191 


41,131 
38,662 
33,400 
36,572 


24,176 
9,412 
22,738 


20,450 
27,663 


25,706 
18,370 


21,118 
7,168 
28,812 


845,669 


a 


Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, 


November 


Novembre 


18,011 
14,482 


47,204 
2,618 
22,652 


15,744 
17,562 
9,907 
1,582 
9,456 


14,769 
22,310 


36,586 
38, 239 
11,574 


15,293 
58,608 
45,253 


14,757 
5,461 


23,785 

8,634 
13,302 
11,714 
14,748 


9,561 


41,434 
38,521 
35,337 
35,479 


26, 263 
9,655 
24,391 


21,067 
27,072 


25,325 
18,508 


21,225 
7,306 
28,477 


866, 384 


yon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


Canada, révisées, 1981(1) 


December 
Rayon 
Décembre 
16,247 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,861 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
46,188 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 
3,012 Fourrures 
22,649 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
15,772 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,980 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
9,318 Sous-vétements 
1,622 Chapeaux 
9,463 Bas pour dames et fillettes 
14,421 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
22,793 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
36,127 Vétements pour hommes 
BTG9 7, Articles d'habillement pour hommes 
11,623 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
14,691 Chaussures pour hommes et garcons 
55,417 Produits alimentaires et connexes 
45,403 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,570 Appareils et fournitures photographiques 
4,779 Tissus 4 la piéce 
24,195 Literie et linge de maison 
8,409 Menus articles 
13,203 Porcelaine et verrerie 
11,844 Revétements de plancher 
15,093 Tentures, rideaux et housses 
95227 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
42,581 Meubles 
39,495 Gros appareils ménagers 
55,219 Télévision, radio et musique 
34,190 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
26,943 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,496 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
22,034 Bijouterie 
20,522 Jouets et jeux 
27,918 Articles de sport et valises 
26,059 Papeterie, livres et revues 
16,870 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
21,341 Repas et casse-croites 
Pye Services et travaux de réparation 
29,675 Tous autres rayons 
851,917 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


VW ew 


OWUmMND 


11 
12 
13 


14 
15 


31 
32 
33 


34 
35 


41 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


a ee 


TABLE 22. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1980 


January February March April May June 
Department 4 ’ , 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. ee ee ee 
thousands of dollars 
, 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Bigot 38,655 38,041 38,972 2g 19D 39,961 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 40,102 44 , 306 43,256 41,477 43,227 41,011 
3 Women's and misses' sportswear 92,966 94,179 93,176 92,480 95,736 93,855 
4 Furs 19,594 18,299 19,030 19,928 19,936 19,472 
5 Infants’ and children's wear and nursery 64,322 65,709 61,261 60,762 60,102 57,734 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 40,899 41,596 595701 38,014 38,614 34 ,869 
7 Lingerie and women's sleepwear 41,176 40,309 Sys oH) 40,233 40,348 38,588 
8 Intimate apparel 25,544 25,894 25,892 24,352 254922: 25,963 
9 Millinery eee AGO eee eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 20,417 19,663 19,004 1DRZDZ 19,677 19,184 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 43,021 41,608 44,152 Spl oo 36,273 41,957 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 84,974 8557297 90,176 90,984 91,402 87,937 
13. Men's clothing 144,891 143,747 146, 343 146,687 155,950 146, 296 
14 Men's furnishings 125,039 124,134 125,201 126,775 126,894 125,726 
15 Boys' clothing and furnishings 39,994 41,434 40,425 39,784 39,903 39,093 
16 Men's and boys' footwear 62,319 62,720 64,595 62,544 66,584 63,300 
17. Food and kindred products eee oe eee vee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,257 125,654 124,215 130,704 132,866 126, 186 
19 Photographic equipment and supplies 43,572 44,168 43,754 46,215 46,297 45,390 
20 Piece goods 33,534 32,900 32,530 33,174 Bo soho 33,601 
21. +Linens and domestics 89,511 84,635 84,625 83,421 88,378 89,750 
22 Smallwares and not ions 32,969 32,393 33,032 33,718 34,049 33,756 
23 China and glassware 65,322 63,623 63,409 64,644 64,662 66,887 
24 Floor coverings 51,747 49,076 49,820 49,575 49,919 49 ,838 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,850 61,671 61,273 62,528 64,557 63,620 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 40,837 39,659 40,142 40,827 42,674 43,872 
home furnishings 
27. Furniture 194,578 183,781 174,240 185,790 181,600 177,579 
28 Major appliances 57,856 56,330 55,448 56,169 57,310 56 693 
29 Television, radio and music 101,171 100,228 97,347 98,031 101,035 100, 303 
30 Housewares and small electrical appliances 117,094 109,718 114,651 108,554 112 ,538 114,771 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 Plumbing, heating and building materials 


eee eae eee eee i 


= pouelieny 103,010 103,756 104,124 109,397 111,138 107,208 
54 Toye. end ganea 72,770 75,643 72,377 72,104 76,704 77,507 

porting goods and luggage 129,070 122,072 118,196 121,485 121,812 122,323 
36 Stationery, books and magazines 75,500 72,477 3 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs F . j 6 ar male ie 


. ee eee ee ee ae 


and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 


eee eee eee a? 
wee eee eee eee on* 


oer 


wee tee eee see 


4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,542,390 2,539,052 2,529,591 2,576,159 2,609,714 2,557,047 


1) Each department, includi 5 j 
SOTA, LL cing bh oxrehiy the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has ben adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


159 x 


TABLEAU 22. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1980 
July August September October November December 


Rayon 
Juillet AoGat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
41,676 39,950 39,826 39,248 40,029 41,497 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,379 43,270 41,835 45,805 44,193 49,377 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
975112 96,319 95,593 98,413 99,618 106,535 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
18,149 16,158 18,914 19,010 18,804 20,551 Fourrures 4 
58,467 56,665 58,562 60,930 62,539 63,823 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,272 39,466 39,926 38,989 40 ,096 41,717 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
595551 38,616 40,697 41,916 40,583 42,312 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
27,910 26,918 24,664 26,920 28,554 29,965 Sous-vét ements 8 
eee eae oes ees eee vee Chapeaux 2 
20,072 20,194 19,637 20,686 21,424 25,178 Bas pour dames et fillettes 10 
41,562 38 ,606 41,257 41,950 41,713 44,944 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
85,137 825579 84,391 90,064 90,823 935139 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
146 ,089 145,314 148,868 156,341 161,952 171,735 Vétements pour hommes 13 
128,680 AZVS 277 119,950 124,502 124,815 137,070 Articles d'habillement pour hommes 14 
40,841 DIG2ZTT 36,578 By Wis) 36,945 38,826 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
64,143 60,727 5511 63,399 66,862 69,465 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee oes 286 see #6 ese Produits alimentaires et connexes 17 
| “BI30 ,892 125,801 124,358 128,842 135,124 138,626 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
47,813 46,465 45,578 46,434 47,710 48,139 Appareils et fournitures photographiques 19 
) 35,565 555917. 34,480 34,912 35,343 34,528 Tissus 4 la piéce 20 
| 88,220 88,971 D1, 592 84,563 94 566 98,695 Literie et linge de maison 21 
| 34,130 33,845 33,607 38,971 34,966 36,574 Menus articles 22 
| 68,475 67,107 71,402 67,886 70,591 The 19 Porcelaine et verrerie 23 
| ee 326 48,295 50,454 49,954 49,629 49,312 Revétements de plancher 24 
| 65,090 63,890 64,206 64,878 64,563 66,665 Tentures, rideaux et housses 25 
| 44,917 43,676 44,287 46,172 46,124 45,684 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
} 181,710 178,019 177,989 184,117 184,515 186,246 Meubles 27 
, 62,078 58,186 63,014 62,892 59,871 64,282 Gros appareils ménagers 28 
104,608 102 ,803 107,564 112,686 110,848 116,027 Télévision, radio et musique 29 
125,937 117,858 120,751 1225579 124,381 125,450 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee Dott Sed 300 sists aes Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
| see pes ee oie aoe AAD Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
» 106,101 104,274 104,021 106,795 110,098 112,249 Bijouterie 33 
| 98,395 74,887 77,688 78,593 82 ,007 82 ,082 Jouets et jeux 34 
124,002 120,227 119,048 122525 126,460 124,222 Articles de sport et valises 35 
| 76,831 76,374 77,920 73,800 79,220 82,973 Papeterie, livres et revues 36 
tee eee ove Ay eee ane Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
vee ied Sais ove one aoe Repas et casse-crodtes 38 
tee ae ate eis Sloe: sols Services et travaux de réparation 39 
| see eee one pecs one Are Tous autres rayons 40 
619,473 2,551,737 2,570,465 2,646,166 2,687,829 2,722,800 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


i ae Payon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
YONS, 


TABLE 23. Department Store 


No. 


mew 


owuann 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
rape 
7b, 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


T) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has ben adjusted separately. Therefore, 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,149 
43,348 


102,529 
21,250 
60,485 


38,783 
42,913 
25,573 


eee 


23,541 


47,544 
88,560 


152,987 
130,805 
39,143 


68,270 


133,279 


45,132 
33,101 


89,040 
35,646 
75,744 
50,407 
62,343 


42,342 


184,654 

63,005 
112,061 
116,787 


109,066 
76,048 
124,944 


2,617,162 


42,060 
41,862 


106 , 343 
22,752 
64,125 


40,563 
42,842 
28,461 


24,285 


47,815 
91,035 


161,670 
136,604 
40,461 


74,577 


146,153 


50,970 
33,145 


99 ,838 
45 ,828 
73,578 
53,834 
64,072 


48,402 


180,868 

66,477 
114,240 
125,548 


113,129 
82,600 
130,990 


2,784,793 


March 


Mars 


41,494 
41,868 


104,171 
26,001 
63,161 


41,184 
41,868 
27,672 


24,101 


50,223 
90,105 


158,725 
137,549 
40, 309 


70,930 
139,960 
50,297 
30,561 


101,848 
37,986 
80,509 
53,792 
65,737 


45,663 


181,999 

67,186 
114,573 
124,929 


110,201 
78,229 
126,616 


2,753,551 


Canada, Revised, 1981(1) 


April 


Avril 


46, 
46, 
110, 


24, 
70, 


44, 
44, 
30, 


25; 


51, 
94, 
170, 


140, 
40, 


75, 
138, 


52, 
ole 


103, 
40, 
83, 
55, 
67, 


47, 
200, 
72, 


118, 
132, 


113, 
82, 
aT 


89, 


2,925, 


the sum of the departments will not equal 


596 
576 


165 
090 
335 


838 
640 
336 


957 


434 
294 


394 
709 
868 


156 
a7 
823 
009 


320 
058 
118 
757 
166 


597 


448 
710 
098 
141 


eee 


181 
133 
910 


996 


eee 
see 


471 


May 


Mai 


44,451 
45,722 


106 ,895 
22,753 
68,535 


43,316 
43,748 
31,383 


ee 


24 ,528 


50,775 
92,526 


163,479 
131,272 
39,096 


76,358 


137,796 


52,046 
29,234 


103,880 
38,481 
83, 684 
58 , 488 
65,601 


48,876 


197,818 

67,784 
116,652 
134,450 


109,578 
77,089 
133,113 


83,534 


tee 


tee 
eee 


2,853,276 


/ 


FAA = 


TABLEAU 23. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1981(1) 


Rayon 


July August September October November December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
45,963 45,989 50,600 Dee 1S 46,503 50,872 
50,113 47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 
111,616 116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 
20,202 18,928 19,974 20,328 20, 307 20, 306 
73,498 72,409 72,036 81,334 72,070 75,708 
46,821 47,357 46,111 49,117 42,156 48,296 
46,409 43,863 47,608 50,279 51,021 52,869 
31,982 30,754 31,189 35,655 31,443 31,691 
23,889 23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 
50,830 48,668 46,329 47,180 43,428 44,596 
89,546 84,877 91,358 96,994 98,696 104,415 
170,347 167,552 162,867 169,902 164,356 182,672 
139,291 140,156 144,097 143,217 139,081 142,257 
47,044 41,711 41,910 44,831 41,743 42,491 
81,648 77,492 77,661 80,448 80,721 86,616 
148 , 343 151,997 156,583 164,902 156,981 170,279 
55,017 57,837 55,944 54,665 45,784 50,738 
29,858 28,695 29,747 30,614 31,560 31,435 
113,966 112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 
41,356 41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 
85,588 85,576 88,187 88,090 83,857 98,775 
64,486 62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 
70,956 70,403 71,690 76,068 75,653 74,402 
48,930 50,171 50,956 52,200 50,213 52,304 
214,883 220,196 227,870 245 , 666 215,288 ZAR SZA 
76,179 78,624 79,950 84, 384 78,837 74,152 
125,079 123,799 127,669 139,121 125,530 123,524 
139,208 139,564 142,749 147,172 144,400 143,958 
119,020 115,822 118,571 122,275 112,920 120,085 
81,017 81,228 76,824 80,171 83,204 99,195 
138, 106 128,790 133,496 144 ,608 134,781 144,593 
92,794 84,377 89,861 92,355 81,279 93,742 
3,003,478 2,971,521 3,013,193 3,187,136 3,004,193 3,083,503 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


WP w 


OunmYyA 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


| 


RAYONS, 


ie? =. 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 405 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor Staves, toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Simpson, The Robert, Co. Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


JELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


‘handising and Services Division in the 
‘etail Trade sector. 

‘ataloque 

3-002 Department Store Sales and Stocks. 


5-005 


('-007 


€-014 


6-210 


M. Bil. 36 pp. 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
Sales, Canada. 


Sales. M. “Bil. 
First Issue, 1932. 


New Motor Vehicle 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595), 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising 
Ze pp.” First 
0380-7177). 


Inventories. M. Bil. 
Issue, 1972. (ISSN 
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The following reports on Operating 
| Results are available. 


$-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


6-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


6-605 Independent Retail Hardware Stores, 
| 1976 
| 


(-606 Retail Shoe Stores, 1977 
f-607 Retail Drug Stores, 1978 


<-608 Retail Florists, 1979 


5-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


| 
is Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
‘ Occasional 


‘In addition to the selected publications 
sted above, Statistics Canada publishes a 
lle range of statistical reports on Cana- 
jan economic and social affairs. A compre- 
sive catalogue of all current pub lica- 
ons is available free on request from 
tistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


Les publications suivantes sur les ré- 
sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
W277 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed ECs 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Uttawa, KIA OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Wuebec 1-800-361-2831 
Ontario 1 -80U-268-1150 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-282-8006 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 

served by Northwest 


Telephone Co.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Uttawa, K1A UV/. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes divers 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et s 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf: 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes 
d'autres documents de référence géographiques sont disponib] 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donné 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statisti 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publ: 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du: commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St-John's (772-4073) Winnipeg ool 
Halifax (426-5331) Regina (559-54 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-30; 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666mm 


Toronto (966-6586) 


Un service de communication sans frais est offert, dans tout 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs | 
habitent a l'extérieur des zones de communication locale | 
centres régionaux de consultation. t 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-71 


Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


1 -800-565-1 


et fle-du-Prince-Edouard 

Québec 1 -800-361-2 
Ontario 1 -800-268-1 
Manitoba 1-800-282-8 
Saskatchewan 1(112) 800-282-8 
Alberta 1 -800-222-6 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
Northwest Telephone Co. ) Zénith O-¢ 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la . 
Northwest Telephone Co.) Zénith & 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les= 
publications de Statistique Canada aupres des agents au 
et des autres librairies locales, par l'entremise des 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la sec 
ventes et de la distribution des publications, Stat 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
pilier. 


= tel Or, an. ‘his publication less than 
half unit expressed. 


_—- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


t 


Voici la signification des signes conventic 
nels suivants utilisés dans les publications | 
Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 


. ntayant pas lieu de figurer. 


. . G ( 

-~ néant ou, dans la présente publication, in’ 
rieur 3 la moitié de l'unité exprimée. 

-- nombres infimes. | 

P nombres provisoires. | 

lr nombres rectifiés. | 

= | 

x confidentiel en vertu des dispositions de 

Loi sur la statistique relatives au secre 

| 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
que Canada CANSIM (Systeme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines < 
tistiques actuelles et historiques sur les Ver 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais ( 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppt 
sous une forme lisible par une machine. Pour | 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonct 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (télép 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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TRODUCTION 


The present universe of department store 
rms was originally derived from the 1971 
*nsus of Merchandising and Services. A 
ist of Department Store Organizations" can 
» found at the end of this publication. 


_For the purpose of this publication, only 
femactivities of actual department store 
‘ocations" of department store organiza- 
lons are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
te Census and the current Survey program of 
te Merchandising and Services Division, to 
‘ utilized. (The census also measures the 
atavities of "establishments", however, 
fis concept is not used in the monthly sur- 
vy Of department stores.) Under the "loca- 
-n" concept, department store data con- 
‘ined in this publication exclude the ac- 
Wares of other kinds of businesses which 
ry be operated by the reporting department 
sre firms. For example, non-department 
sre locations are classified to the kinds 
) business most appropriate to their com- 
Mity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
Resified to the "General Merchandise 
res" kind of business category. 


The business done by concessions located 
_ department store outlets for the purpose 
/this publication is considered as part of 
' overall business of the outlets in which 
ly are located. However, sales of an as- 
(lated large food department (or store) 
' Included only if it is an integral part 
| the overall department store operation 
! Is not identified to the public by any 
fe which differs from that of the depart- 
ft@etore with which it is associated. The 
‘ionale underlying this approach is’ as 
(lows: for purposes of market research or 
tan planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
(Canada) together with its leased depart- 
ts, if any, is considered to be a totals 
ts “that is, it competes in the market 
le as one structure, rather than as a 
“er of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente" ..quia 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du Commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure éqgale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands maaqasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées. dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
é6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some of al ke ofanthe 
following linesis women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses! sportswear; furs; infants! and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 


but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 


smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affai, 
res (habituellement un magasin) dont l'activit 
principale est la vente de marchandises et de! 
services connexes au grand public pour la consomr 
mation ménagére ou personnelle. | 
{ 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mage 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


{ 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend lr 
articles suivants: robes pour dames et Jjeuni 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme: 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fi 
les; vétements de sport pour dames et jeunes Fi 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant. 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vet. 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dar 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et artic! 
d'habillement pour gargons; chaussures pour he 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 

moins six des séries ment ionnées ci-dessus, a 
au moins une doit étre les vétements ou artic} 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mo: 
20% des ventes globales du magasin doivent 

faire dans le groupe de vétements pour — 
famille. | 


Meubles, appareils et articles d'ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles Ss! 
vants: literie et linge de maison; porcelaine | 
verrerie; articles d'ameublement ménager; ™ 
bles; des bors .0u rembourrés, pour salle de 
jour, salle & manger ou chambre a coucher$ J 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries ment Lonn, 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher).) Au. moins) 10 % des -ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meub | 
appareils et articles d'ameublement ménager- 


Tous autres articles (divers). Cette cat ég¢ 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des: 
telles que: articles de toilette, cosmét iques 
médicaments; appareils et fournitures photo 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali 
papeterie, livres et Trevues; et  alime 


vast three different commodity lines with 
wt one of these lines representing more 
van 50% of the total store sales. At least 
™ of the outlet's total sales must be 
irived from the all other or miscellaneous 
(oups. 


: 


| Total net sales and receipts are defined 
@ the total sales of new used merchandise 
ed receipts from repairs, equipment rental, 
istaurant and other services, less returns, 
sjJustments and discounts. Trade-in allo- 
ces are not deducted. Commissions earned 
lon the sales of goods owned by others and 
oprietors' withdrawals of goods (at 
tail) for personal use are included. Non- 
fading revenues, bad debts recovered and 


rect sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
) inventory on hand at the end of the month 
f aS at the end of the fiscal period fal- 
Ng nearest the end of the calendar month. 


} 

| Accounts receivable are defined as cCus- 
jers' accounts and notes receivable as at 
t @nd of the month, as well as all new 
‘dit granted during the month, less pay- 
Wits received. Accounts discounted with 
‘ks, paper sold to sales finance compa- 
*S, Or amounts owing on account’ of 
dit-card plans, are excluded. Accounts 
teivable used as security for bank loans 
! not considered as discounted if still 
cable and are therefore included. 


thodo logy 


The monthly sales values, published at 
Canada, provincial and metropolitan area 
els, are based on the universe of depart- 
t Store organizations. A 100% response 
*2 ls aimed for each month with the pub li- 
<Lon usually delayed if large department 
tre Organizations have not responded in 
2. The monthly sales figures are esti- 
sed when necessary, due only to late res- 
se; by applying an imputation method 
wh is unique to each organization. 


‘he monthly sales values by department , 
Jished at the Canada level, are based 
Yon the organizations which provide the 
‘iired breakdown of sales. The percent age 
‘Tibutions of sales by department, calcu- 
td from the reporting organizations, are 
\ted to the monthly Canada sales total in 
"f to provide an estimate of sales by 
‘irtment at the Canada level. 


Nota: Le magasin doit tenir ay moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
Magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves usagées et des recettes provenant de 
réparations, de location de matériel, de la vente 
de repas et d'autres services, moins les rendus, 
les rajustements et les remises. La valeur des 
reprises n'est pas déduite. Les commissions sur 
la vente de marchandises appartenant @ autrui et 
la valeur (au détail) des marchandises prélevées 
par le propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
Financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés @ la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique @ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-— 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. Ihese errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire desian and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
inaness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation Of -Ehe: aues— 
tions because of definitional dif frculties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
oreting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late: in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pU- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1*estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes @ recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes @ recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter a 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées A 1'échantillonnage 


L'tenquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous ite 
points de vente des sociétés de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Ftan 
donné qu'elle peut étre considérée comme U 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre ent achée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'éeijar 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recensé 
ments que dans les enquétes par échant il Lonnagé 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs part 
les suivants: 


Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résul' 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, ]'erreur peut étre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caract 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen 
exacts, a l'interprétation fautive des questio 
due & des problémes d'ordre sémantique, OU 4 
variations, d'un interviewer a l'autre et sel 
le mode de communication retenu, dans l'explic 
tion des questions et dans l'interprétation ¢ 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autt 
encore répondent trop tard. Les données relati\ 
aux non-répondants peuvent étre imputées a part 
des chiffres fournis par les répondants 0u 
l'aide des statistiques antérieures sur 


Vint Wal 


BE csnonding units if available. The ex- 
jent of error due to imputation is usually 
inknown and is very much dependent. on any 
jharacteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
eases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


Tocessing error. These are the errors that 
lay occur at various stages of processing 
uch as coding, data entry, verification, 
diting, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
ure. More important, non-sampling errors 
equire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
inal results. With regard to the estimates 
f this publication all attempts have been 
ade to minimize the non-sampling errors: 
2»partment store locations have been defined 
1 amost precise manner; the questionnaires 
sed in the survey have been carefully de- 
igned to minimize different interpreta- 
tons; detailed acceptance testing has been 
arried out for the different stages of 
jiting and processing; and every possible 
‘fort has been made to reduce the non- 
*sponse rate as well as_ the response 
irden. 


| 
j 
‘n-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
M-response error. Text Table I assists 
‘ers in evaluating this error. Two response 
fasures are derived, namely, the response 
ite, which is a measure of the proportion 
( those units which have responded in time 
if inclusion in this publication and the 
isponse fraction, which is a measure of the 
(ta response rate, and is the proportion of 
le published data which is based upon 
‘tual reported data. 
The units used in the Department Store 
‘les and Stocks Survey for derivation of 
te response rate is based on (1) the survey 
lit - the 10 provinces, the two territories 
d the four metropolitan areas in which a 
©oartment store organization operates de- 
Fetment store locations and (2) the organi- 
4tional unit - the department store firm 
(mpany themselves. For example, a depart- 
Mt store firm reporting for 20 stores in 
“ario would be considered as one survey 
tit and one organizational unit while a 
fom feporting for five stores in Vancouver, 
‘in British Columbia (excluding Vancouver) 
“1 two in Yukon would be considered as 
‘ee survey units but only one organiza- 
‘nal unit. 


non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de 1]'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et lastotalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées &@ 1'échantillonnage. En Outre sua faut sled 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pashan] Sutin 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletinjq=toutera /é6t6" mis’ ”emeoeuvees afin &dé 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 23 1l'échantillon- 
ee CSO m Ce COO EUO Da 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-Aa-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 


Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 


tionnelle. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as_ the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 


April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, 


Avril 


Response rate 


Taux de réponse 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes @ recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a ] 
non-réponse. Le taux de réponse représente ] 
pourcentage des unités d'enquéte et des unite 


organisationnelles correspondantes qui or 
répondu assez tdt pour étre incluses dans ] 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des donnée 


publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasin 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu. 
comportant 20 unités organisationnelles dont cil 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25) 
Cependant, si les cing unités représentent ! 
millions sur l'estimation publiée de $10 mi. 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80! 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seu 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimati 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte d 
deux unités de mesure. 


1982 


Canada, 1982 


Response fracti 


Fraction de 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes &a 
recevoir a la fin du mois 


réponse 
a a ee eee 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 
52.0 87.5 
36.0 Ble 
D4 od 9977 


| 
jeasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
jal to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
henomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
limes."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
liane have identified four characteristics 
ehavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
wariations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
jous economic, natural or institutional fac- 
ors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
ne course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 
nd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
npact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 

je fundamental evolution of an economic 
yenomenon and producing forecasts of super- 
or quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
sasonally adjust its time series. This 
sthod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the analysis and essentially 
sists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
vasonally adjusted per se. The estimated 
ita are derived from forecasts and back- 
ists using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 
‘pe. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
iS primarily the ratio-to-moving average 
'thod to smooth the modified series and 
‘tain a preliminary estimate of the trend- 
‘cle, to calculate the ratios of the origi- 
il series (fitted) to the estimates of the 


end-cycle and to estimate the seasonal 
ctors from these ratios. The final season- 
_ factors are produced only after these 
erations have been’ repeated several 
imes. (3) 

While seasonal adjustment permits a 
ltter understanding of the underlying 


'end-cycle of a series, the seasonal ly-ad- 
Sted series still contains an irregular 
‘mponent. Slight month-to-month variations 

the seasonally adjusted series may be 
‘mple irregular movements; to get a better 


') "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-— 
tical Review, August 1974. 

For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564£, Occasional. 

See next page. 
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Désaisonnalisation 
seed foyhnatisation 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance 2% long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniaé- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a& inter- 
valles avec une certaine régularité pour inf luen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur  prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur l'analyse. Cette technique 
consiste essentiellement &@ ajouter une année de 
données brutes & chacunes des deux extrémités de 
la série initiale avant de procéder & la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données esti- 
matives proviennent d'extrapolation prospective 
et retrospective réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressif & moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les Tapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change siete pS 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a mov ing 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness, 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each Gir 1iMle: 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited! to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value forthe 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


(2)mSeemrablics TH -and™o. 
(4) See Table 10. 
(5) See Table 11. 


idée de la tendance fondamentale, les utilisa 
teurs doivent donc examiner les séries désaison 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


AN cette fin, ils disposent des mois a domi 
nance cyclique, ou MODC.(3) Il s'agit du _ plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieure a l'unité 
autrement dit, c'est la période pendant laquel] 
le taux de variation moyen absolu de la tencance 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC pet 
étre considéré comme le nombre de mois que doi 
durer une variation de la série désaisonnalise 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étI 
raisonnablement certain que la tendance-cycle ¢ 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, t 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la prt 
sence d'une série lisse. L'application d'ur 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dor 
la période est égale au MDC tend a lisser le 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tei 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyel 
ne mobile du MDC permet de réduire tous li 
genres de série a peu pres au méme niveau 
lissage, quelle que soit la taille de la comp 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage do 
née dans la présente publication est fondée ¢ 
la valeur totale des recettes pour chacune ¢ 
périodes observées. Elle tient compte des mac 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux ¢ 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités dé 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en ¢ 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en | 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp 
dent aux régions métropolitaines du recensem 
de 1971. 


(3) Voir les tableaux 14 et 15. 
(4) Voir tableau 10. 
(5) Voir tableau 11. 
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} 
The commodity reference list, which des- 
‘ribes in detail the commodities comprising 
vach of the 4O departments noted within, is 
wublished in the January issue of this 
jublication. 

' Revisions to department store sales and 
itocks are published yearly in the March 
fame of this publication. Revisions to 
onth-end accounts receivable are published 
n a monthly basis. 

The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
jonth. See Text Table II for the number of 
hopping days the current publication is 
ased on. 


f 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif Tk 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


Pi TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


ABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


f 1982 


1981 


So 1b ae eee ee eee eee ee 


Total number 
of shopping 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Total number 
of shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


days 
Nombre total 
: de jours 
i commerciaux 
‘nuary - Janvier aD 
foruary - Février 24 
‘rch - Mars cA 
ra — Avril “i5) 
Ny - Mai 26 
ine’= Juin 26 
‘ly - Juillet 26 
Fjust - Aodt 26 
‘otember - Septembre 7 
{tober - Octobre 25 
vember - Novembre 26 
(ember - Décembre 26 
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by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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wart — 3 Graphique — 3 
partment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 


)ntes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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HIGHLIGHTS 

_ Department stores sales without seasonal 
jadjustment, were $791.7 million in April, 
11982, a fractional decrease of 0.2% over 
(April, 1981. The largest sales increases 
were in repairs and services (31.6%) and 
toiletries, cosmetics and drugs (10.6%). 
Large decreases were recorded by major ap- 
pliances = 19.0%) lamps, pictures, mirrors 
pe all other home furnishings (- 15.9%) and 
furniture (- 15.5%). 


taeeritish Columbia (- 5.3%), New Brunswick 
(= 2.7%), Ontario (- 1.1%), Prince Edward 
fsland (- 0.7%) and Saskatchewan (= 0.4%) 
pad decreased department store sales from 
April, 1981. Sales increased in all other 
yrovinces with the most notable increases in 
fanitoba (+ 6.5%) and Alberta (+ 5.2%). The 
‘our metropolitan areas registered the fol- 
‘owing year to year changes: Montreal, 
Fevet%; Toronto, - 2.9%; Winnipeg, + 6.9%; 
ind Vancouver, - 8.1%, 
, Seasonally adjusted sales increased 2.5% 
‘rom March, 1982 to $842.9 million with 26 
if the 40 departments showing an increase 
ver the previous month. 


; Total sales of department stores for the 
lirst 4 months of 1982 were $2,664.2 mil- 
on, a decrease of 1.1% from the $2,694.9 


illion recorded in the same period of 1981, 


| 
\ 


The selling value of inventories, without 
zasonal adjustment, increased 7.0% from 
pral, 1981 to $3,324.8 million. Seasonally 
djusted inventories were $97 (O15 mt) ion: 
2 7.2% from March, 1982. 


| There were 792 department store locations 
berating in Canada during the month of 
oxril 1982, 4 more than in March, 1982 and 
> more than in April 1981. 


Total department store sales 
wv 9.8% of total retail trade 
wn from 10.2% in April, 1981. 


accounted 
in Canada 


- 


SV ALA 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes des grands Magasins sans ajuste- 
ments saisonniers, pour avril 1982 totalisaient 
2791.7 million, une baisse de 0.2% par rapport A 
avril 1981. On enregistrait une augmentation des 
ventes dans les rayons de services et travaux de 
réparation (31.6%) et articles de toilette, cos- 
métiques et médicaments (10.6%). La diminution la 
plus forte s'est produite dans les gros appareils 
ménagers (- 19.8%), les lampes, les tableaux, les 
miroirs et autres articles (- 15.9%) et les meu- 
BieS (915.5%) 2 


La Colombie-Britannique (- 5.3%), le Nouveau 
Brunswick (- 2.7%), l'Ontario (- Tete) oe Slt hes 
qU-Pringe-Edouard, “(ls ()" tebe 814 eas arn a. ae 
(- 0.4%) montrent une diminution dans les ventes 
des grands magasins part rapport a avril 1981. 
Toutes les autres provinces rapportent une aug- 


mentation dans leurs ventes, les plus remarqua- 
bles sont au Manitoba (+ 6.5%) et en Alberta 
(+ 5.2%). Les quatre régions métropolitaines ont 


enregistré les changements suivants d'une année a 
l'autre: Montréal = 0.1% Toronto = 2.9%; 
Winnipeg + 6.9%; et Vancouver, = 8.1%. 


Les ventes désaisonnalisées se chiffrent <4 
$842.9 millions soit 2.5% supérieur & celles de 
mars 1982, et 26 des 40 Tayons montrent une aug- 
mentation par rapport au mois précédent. 


Les ventes totales des grands magasins pour 
les quatre premiers mois de 1982 ont atteint 
$2,664.2 milldons, “soit med bavesesde Tess an 
rapport 4 $2,694.9 millions pour la méme période 
l'année derniére. 


La valeur marchande, sans ajustements saison- 
nier, des inventaires a augmenté de 7.0% par 
rapport a avril 1981 pour atteindre Gyo 24 Bn 
lions. La valeur désaisonnalisée des inventaires 
était de $3,131.5 millions, en hausse de 7.2% par 
rapport a mars 1982. 

Il y avait 792 points de vente pour les grands 
magasins en opération au Canada durant le mois 
d'avril 1982, soit 4 de plus qu'en mars 1982 et 
35 de plus qu'en avril 1981. 


Les ventes des grands magasins représentent 
9.8% du total par rapport au commerce de détail 
pour le Canada en baisse de 10.2% sur avril 1981. 
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Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
January February March April April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 
No. —_— | 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 432512 WD oe 17,504 18,144 21, o0o) 18,920 16,176 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 F982 14,248 14,442 13,825 8,038 5,641 6,968 
3 Women's and misses! sportswear 25,164 29,081 39', 252 46,006 45,461 48,565 45,732 40, 102. 
4 Furs 4,191 Bice) 2,942 682 665 1,004 505 1,283 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,429 1S. 518 19,462 24,022 22,565 20,105 195 91z 20,064 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 7,450 Cie eve 15, 202 16,916 15,694 14,453 14,266 12,514 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 2,027 45, 114 413,930 15,649 15, 12> 14,883 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 9,821 9,835 10,080 10,016 9,121 
9 Millinery 4), 562 892 oz 1,164 1,080 889 861 880 
10 Women's and girls' hosiery Wise 6,687 8,687 10,305 Boa | 8,801 7,813 6,326 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 UPAAG eke) 13,035 12,908 11,946 10, 100 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,965 11,946 {asi 24,904 24,252 23,659 2787 17,647 
13 Men's clothin 22,428 20,974 31,839 32,873 33,448 32,365 35,446 25,607 
g 
14 Men's furnishings 21, 340 20,470 26,494 30,679 28,996 30,041 40,929 28 , 536 
15 Boys' clothing and furnishings 6,041 6,080 Oley! 12,078 e275 9,899 9,065 8,615 
16 Men's and boys! footwear 9,287 7,882 11,630 16,039 16,099 15,262 15,587 11,92 
17 Food and kindred products 48,298 56,337 50,655 59,920 55,578 55,032 48,421 48, 82: 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 3822 41,291 37,542 39,145 37,746 37,57 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 qa ee) i022, 11,938 14,265 13,63 
’ j 
20 Piece goods 3,866 3,848 4921 4,760 Sino 5,080 4,476 3,60 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 19,863 20,850 22,140 Qa iea 26,97 
22 Smallwares and notions 8,695 Hey) 7,396 TyIDD 7,832 6,611 6,649 7,18 
23 China and glassware Vieemy} 7,485 CSPI 10,004 10,292 Ail,.2ae 11,150 10,88 
24 Floor coverings 9,052 9,638 11,828 11,862 12,964 13,189 12,783 12,87 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 SI BBE 13,646 14,957 15,226 15,506 16,259 16,97 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,584 7,019 6,800 8,084 7,691 7,786 8, 5: 
home furnishings 
27 Furniture — 37,565 31,181 35,745 36,630 43,366 50,772 62,374 47,5. 
28 Major appliances 35,255 27,544 31,403 31,730 39,540 42,711 56,733 45,4 
29 Television, radio and music 27,745 23,480 29,072 28,213 27,020 26,041 26,238 29,5! 
30 Housewares and small electrical appliances 22,897 23422 24,140 29,542 28,984 32,769 31,318 31,4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 21,155 20,257 20,568 26,286 29,065 34,404 31,872 26,9 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7285 10,670 10,266 11,568 10,613 9,8 
33 Jewellery 9,668 11,294 15,407 16,885 17,815 20,026 19,008 16,5 
34 Toys and games 6,915 7,822 Sahl 14,068 13,502 11,198 11,544 12,9 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 21,002 28,150 28, 348 32,164 35,210 30,7 
36 Stationery, books and magazines 17,447 18,133 18,481 20,405 19,520 19,991 19,964 18, 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 15,203 18,161 17,924 Vg G2Z Vishle 18, 
and supplies 
38 Meals and lunches 18,314 18,418 20,083 19,573 19,606 20,716 20,420 20, 
39 Repairs and services 6,410 6,319 7,739 7,850 5,965 6,060 6,494 6! 
40 All other departments 19,900 19,718 22,625 30,048 30,063 35,911 29,567 25, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577,906 694,447 791,728 rE beet je) 822,881 835,934 751, 


‘ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


Sousands of dollars 


illiers de dollars 


September October November December April/ April 
March 1982/1981 R 
1982 22 
Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
Mars 1982/1981 
1982 
No 
per cent 
pourcentage 
16,936 16,142 18,422 22,884 Ha2ZTo5 = ets) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et Jeunes filles 
19,572 25,445 21,348 25,825) +¢ 1.4 ed Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
eee) 50,485 52,641 69,579 16.3 a thoy? Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
2,798 3,621 4,534 6,983 - 76.8 + 2.6 Fourrures 4 
24,474 25,555 25,821 36,141 23.4 + 6.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,164 16,397 We ia35) 25,080 21 + 8.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Weavers) 16,573 23,951 43,194 + 22.6 + 8.5 Lingerie et vétements de muit pour dames 7 
PSE) 8,636 9,500 13,078 + 15.9 = (ora! Sous-vét ements 8 
1,473 2,140 Byes) 4,010 + 27.6 ae fats) Chapeaux 9 
10,671 1G, 954 10,687 15,610 + 18.6 toa seh Bas pour dames et fillettes 10 
16,622 16,610 21,370 35,269 + 20.1 rc Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,658 ZB 5A 26,357 31,285 + 28.4 Fie Chaussures pour dames, jeunes filles et we 
enfants 
41,066 42,075 50,138 68,653 + 3.2 ss Plat Vétements pour hommes 13 
36,211 Bio D>, 56,257 100,910 + 15.8 + 5.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 11,728 13,650 22,276 Gees |e, Viet Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
A229) 17,180 17,883 23,428 + 37.9 - 0.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,841 55,883 66,405 76,484 + 18.3 + 7.8 Produits alimentaires et connexes 17 
39,387 42,986 50,464 100,618 * 8.5 + 10.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,616 123975: 16,610 32,243 +°13,.9 0.8 Appareils et fournitures photographiques ie 
5,690 6,016 6,187 4,614 Pe ei, = ls F Tissus & la piéce 20 
25,639 25,067 725) VBI) ce Pe yh) Eee a2 - 4.7 Literie et linge de maison 21 
10,315 10,730 10,040 12,613 + 4.8 =e mili Menus articles 22 
11,956 di Ags, 18, 302 36,117 ea, - 2.8 Porcelaine et verrerie 23 
12,251 14,107 13,977 12.290 + 0.3 sly Revétements de plancher 24 
14,883 15,941 155915. 17,810 we aS - 1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,705 9,260 13,027 20,351 =) Pat = 95.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,423 42,264 41,444 42,258 + 26D = 1555 Meubles 27 
39,370 41,557 38,119 43,404 lO - 19.8 Gros appareils ménagers 28 
32,669 35,881 45,607 70,149 = 6.0 + 4.4 Télévision, radio et musique 29 
29,300 34,345 42,506 Toy 2ae. + 22.4 + 1.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
PALSEREMY 27,037 26,870 37,750 + 27.8 ee D6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, | 
Sire, 
9,035 10,484 9,390 9,361 + 44,5 +7 39 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
22,176 19,318 33,420 67,7i2 + 9.6 5.2 Bijouterie 35 
12,222 21,265 47,726 76,866 + 44.9 Be ee. Jouets et jeux 34 
22,802 2a, 4o2 28, 382 53,741 + 34.0 scl )A/ Articles de sport et valises 5 
26,339 23,250 51925 60,674 Fee 5y2 3.4 Papeterie, livres et revues 36 
16,088 22,472 22,668 23,007 + 19.5 see MBE, Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,406 24,913 23,161 30,894 255 = Oe Repas et casse-crodtes 38 
6,924 8,267 9,569 9,607 + 1.4 + 31.6 Services et travaux de réparation 39 
23,394 27,681 25,948 47,040 + 32.8 -- Tous autres rayons 40 
848 ,390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 14.0 - 0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 4981 and 1982(1) 


1982 1981 
January February March April April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 ness li! 16,844 16,221 16, 358 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits i eran? 14,589 1B 122 MEP 14,072 14,262 14,1 
3 Women's and misses’ sportswear 42,070 45,503 44,678 46,307 46,745 44,116 
4 Furs 2,389 2,941 4,384 2,604 2,565 bya: ¥4 
5 Infants’ and children's wear and nursery 22,067 22,678 2E—TID Zag hte 22,742 21,312 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 16,753 16,041 15,693 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 goze 16,733 17,974 16,825 16,150 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 9,144 9,238 ee 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 1,583 1,496 1,345 
19 Women's and girls' hosiery 9,274 Bye Oo: Sea) 9,661 9,200 8,931 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 13,903 13,671 15,895 14,717 15,002 14,166 
accessories 
42 Women's, misses' and children's footwear 21,004 21,664 21,556 22,704 22595 22,246 
13. Men's clothing 35,418 ine 34,515 Beil 36,432 37,141 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 39 5262 38,007 Spipeads 
15 Boys' clothing and furnishings Wi; 118 11,247 10,789 12,301 ToT 11, 388 
16 Men's and boys' footwear TA, oe 13,474 13,625 14,450 14,964 15,010 
17. Food and kindred products BH Ze 58,254 54,223 56,448 53,740 53,041 
18 Toiletries, cosmetics and druqs 43,859 44,698 45,338 45,365 41,631 42,496 
19 Photoqraphie equipment and supplies 12,906 13,437 Sy iv 13,704 13,676 13,973 
20 Piece qoods 4,540 4,496 4,513 4,409 5,190 4,783 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 23,599 23,526 24,804 24,639 
22 Smallwares and notions 8,137 8,370 8,961 8, 302 8,451 8,378 
23 China and glassware 11,040 [Pg Se 13,004 12,887 13,130 12, 720 
24 Floor coverings cy hepa lvast Al ees 12,050 12,001 {lava 13,101 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 12,506 13,689 14,722 13,886 14,344 14,910 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,332 8,446 8,456 Heemiews 9,073 9,452 
home furnishings 
27. Furniture Sjopaee. 41,685 37,845 40,178 47,524 47,917 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 35,244 44,472 41,583 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 36,254 34,316 34,506 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 34,347 33,907 33,806 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 ote 24,649 27,943 2h Ban 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,536 9,407 8,978 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 21,046 22,262 22,603 
34 Toys and games 20,232 20,704 19,644 21,054 20,445 18,420 
35 Sporting goods and luggage 27,081 28, 343 29,584 27,496 28,449 28, 393 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26,300 24,443 25,473 24,739 24,457 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 17,013 17,090 17,631 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 20,530 20,817 21,460 
39 Repairs and services 7,458 8,046 B, 330 8,579 6,678 6,372 
40 All other departments 28,491 29,121 26,756 26,296 27,568 25,980 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 842,892 859,260 847,868 


— _ ie 7 : 
1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal 
"Total all departments". ; 


~~ 


=f aye 


Canada, 1981 et 1982(1) 


) 
| TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, 
} 
| 


1981 Change - Variation 
} 
| “aby August September October November December April/ 
March 1982 
Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
} Mars 1982 
zzz = NO 
| thousands of dollars per cent 
jmilliers de dollars pourcent age 
| 
| 
* 16,804 16,483 16,500 16,451 18,011 16,247 + 0.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
} 14,736 14,773 14,888 ieee eu 14,482 14,861 Se a Be Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
} 45,759 46,103 47,500 47,015 47,204 46,188 + 3.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,764 2,360 2,608 2,958 2,618 3,012 - 40.6 Fourrures 4 
| 22,347 22,212 Ze Bot 22,050 22,652 22,649 ata Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
} 
| 15,729 16,203 15,655 1S, 223 15,744 1s. re + 0.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 16,673 16,778 16,868 17,074 17,562 16,980 a ae Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
' 8,986 9,281 9,162 9,363 9,907 9,318 + 0.6 Sous-vétements 8 
ao? 1 1,474 15295 1,494 1,582 1,622 - 0.1 Chapeaux 9 
) 8,983 8,981 9,248 ei) 9,456 9,463 ee 25 Bas pour dames et fillettes 10 
} 
514,543 15,201 15,647 15,444 14,769 14,421 + 6.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
, 23,308 22,490 22,486 2oy aoe 22,010 PGR S55 + 5.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
| 36,221 37,741 Big SAD 36,231 36,586 36,127 + 35.5 Vétements pour hommes ne 
37,697 BBR IZS 39,109 38, 334 38,239 Bis o97: #2 36 Articles d'habillement pour hommes 14 
111,183 11,463 11,321 11,060 11,574 11,623 + 14.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
! garcons 
14,325 15,435 15,104 15,010 135295 14,691 ae Ost Chaussures pour hommes et garcons 16 
14,427 55,728 54,805 56,008 58,608 55,417 ee att Produits alimentaires et connexes 17 
‘42,816 43,629 44,527 44,308 45,253 45,403 + 04 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
(13,524 14,639 13,981 14,279 14,757 13,570 oll Appareils et fournitures photograph iques 19 
4,772 4,962 4,922 GS O27, 5,461 4,779 = 2.5, Tissus @ la piéce 20 
24,538 24,306 255229 24,028 23,785 24,195 - 0.3 Literie et linge de maison 21 
| 85591 8,821 8,870 9,146 8,634 8,409 3.0, Menus articles Zz. 
13,128 12,413 12,688 13,012 13,502 13,203 - 0.9 Porcelaine et verrerie 23 
12,718 12,320 11,762 Ai,o4S: 11,714 11,844 - 0.4 Revétements de plancher 24 
15,331 15,056 14,221 14,297 14,748 15,093 = Dal Tentures, rideaux et housses 25 
9,764 9,264 9,023 9,191 9,561 SS) ard 2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
19,746 38,076 41,864 41,131 41,434 42,581 +1632 Meubles 22; 
37,315 36,616 35,701 38, 662 38,521 39,495 + 1.0 Gros appareils ménagers 28 
14,453 See 74 29,713 33,400 Se ioi7/ oe py ale) + 6.2 Télévision, radio et musique 29 
2,603 55,959 32,045 36,572 35,479 34,190 + 7.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
' 
7,708 27,133 24,926 24,176 26,263 26,943 - 4.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
‘8,789 2,785 8,816 9,412 9,655 9,496 + 9.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
2,019 22,676 23,086 22,738 24,391 22,034 - 4.5 Bijouterie 33 
9,041 21,092 20,683 20,450 21,067 20,522 Weve Jouets et jeux 34 
8,000 28,756 28,118 27,663 27,072 27,918 Ee aey| Articles de sport et valises 35 
4,543 25,556 7a Be 25,706 25,525 26,059 4.2 Papeterie, livres et revues 36 
3,017 19,160 17,841 18,370 18,508 16,870 = e7) Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
),811 20,864 21,221 21,118 Pas keen] 21,341 = 25 Repas et casse-crodtes 38 
"103 6,934 6,989 7,168 7,306 7,251 3.0 Services et travaux de réparat ion 39 
485 27,621 28,528 28,812 28,477 29,675 - 1.7 Tous autres rayons 40 
+5770 848, 742 839,130 B45, 669 866, 384 851,917 +) 2.5, TOTAL, TOUS RAYONS 41 


| Chaque fayon, incluant "Total, 


Tayons", 


tous rayons", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


fe 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


——e 
1982 1981 
January February March April April May June July 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin Juillet 
No. —— 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 7,660 O28 9.226 9,520 OF he 8,718 
i Prince Edward Island Boi 2,956 3,744 4,285 eo WF 4,316 “STS: 5,306 
i) Nova Scotia 12,967 13,146 16, 382 20,455 20,085 19,956 20,309 18,841 
4 New Brunswick 10,210 10,491 13,040 16,625 17,078 16,220 16,612 14,786 
5 Quebec 106,158 98 , 370 118,529 145,086 144,957 155,061 145,497 136,094 
6 Ontario 209,112 204,722 241,668 27 DG oo 278,621 290,044 307,791 258,624 
7 Manitoba 28,921 29,484 37,860 43,247 40,614 40,472 40,104 39,781 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 22,876 22,961 23,703 22,475 21,182 
9 Alberta 94 , 682 89,528 107,825 altshy Beye 112,504 118,234 121,475 113 gee 
10 British Columbia at le Weyer 105,658 123,556 (leseiney) 140,829 142,628 143,632 137,567 
11 Yukon and Northwest T9435 2,042 2,620 2,602 2,403 2,928 Bye 3,086 
Territories 
12 CANADA 600,079 577, 906 694,447 791,728 793,595 822,881 835,934 757,743 
13 Mont réal 65,774 60,945 72,444 89,467 89,513 94, 310 87,708 82,737 
14 Toronto 87,801 86,224 99,286 109,794 A113, 120 VIB tT 126,725 104,611 
15. Winnipeg 26,332 26,800 34,351 39,272 36,738 36,502 35,752 35,830 
16 Vancouver 68,830 64,243 76,470 qSIypee) 86,254 85,943 86,143 81,407 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March April April May June 
, Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
- number - nombre 
1 Newfoundland 15 14 14 14 15 15 15 
2 Prince Edward Island 7 7 ch 7 U 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 27 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 161 162 160 
6 Ontario 294 294 296 297 286 286 286 
7 Manitoba 37 37 38 38 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 2% 27 26 26 26 
9 Alberta 82 82 82 82 66 67 68 
10 British Columbia 99 98 98 100 96 96 ‘a 
11 Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 7 a 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 792 7157 759 158 
13 Montréal 80 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 86 86 87 88 84 84 4 
15 Winnipeg 29 29 30 30 29 29 og 
16 Vancouver 40 39 39 39 40 40 40 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December April/ April 
March 1982 1982/1981 Province et certaines 
zones métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
Mars 1982 1982/1981 
NG) 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
10,385 9,526 10,454 13,146 19,400 + 21.4 + 0.8 Terre-Neuve 1 
} 4,949 4,808 4,488 5, 360 8,511 + 14.4 - 0.7 f le-du-Prince-fdouard 2 
} 20,934 19,599 21,763 29,060 45,534 +024.9 +Etis8 Nouvel le-fcosse 3 
| 16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 SA'S) aed, Nouveau-Brunswick 4 
143,954 146,869 Woo, 355 176,644 264,152 op ME + 0.1 Québec 5 
261,879 301,967 312,584 364,788 562,418 + 14.0 iho Ontario 6 
| 38,840 44,651 45,423 54,511 WS zi ie % 608 Manitoba 7 
| 21,490 22,636 25,556 30,263 42,556 ORS) =1(0)26 Saskatchewan 8 
421,743 125,211 139,365 157,178 225), 515 foe te)s3} + 5.2 Alberta 9 
136,600 152,884 152,058 178,945 258,846 + 6se =) Colombie-Britannique 10 
| 3,162 3,245 3,066 2,985 5,051 = 10.7 + (B05 Yukon et les Terri- 11 
' toires du Nord-Ouest 
186,492 848 , 390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 14.0 - 0.2 CANADA 12 
83,941 92,978 99,570 110,756 165,309 Hy Looe) = 04 Montréal iiss 
05,560 126,829 126,385 147,324 230, 396 + 10.6 =i 20 Toronto 14 
134,713 40,651 41,004 49,523 68,668 + 14.3 + 6.9 Winnipeg (te) 
80,527 92,584 91,004 109,284 153,147 soe AIS) - 8.1 Vancouver 16 
ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
‘981 
Province et certaines 
luly August September October November December zones métropolitaines 
juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre . 
lanier ~- nombre 
15 15 45, 15 15: 15 Terre-Neuve 1 
7 ei 7 i 7 7 f le-du-Prince-fdouard 2 
%0 30 30 30 30 30 Nouvel le-Fcosse 3 
26 27 27 27 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
50 162 159 160 163 163 Québec 3) 
46 294 291 292 294 294 Ontario 6 
87 37 37 37 37 37 Manitoba 7 
9 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
fy 72 80 80 82 82 Alberta 9 
‘6 96 96 97 99 99 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- i 
toires du Nord-Quest 
6 770 776 778 787 787 CANADA 12 
} 
9 80 80 80 80 80 Montréal 13 
4 85 85 85 86 86 Toronto 14 
9 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
i) 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


2a = 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department , Canada, 1981 and 1982 
January-April 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Janvier-Avril 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
ie eee 
Rayon Variation 
1981t 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 52,439 LO ISD - 4.8 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles Srl Ao) 49 ,096 ~ (oan 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 195075 139,804 + O81 
4 Furs - Fourrures 9,572 11,214 + 17.2 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 70,072 WARES + Seg 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 48,965 49,507 + ial 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 44,677 46,657 + 4.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 32,038 Bol Gey) =) Jie 
9 Millinery - Chapeaux 3,828 4,330 + Tit 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes Pio SSI ZALH| + 4.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, mouf les 
et articles de parure pour dames et fillettes 40,793 39,408 - 3.4 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 72,990 69,214 - 5.2 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 111,634 108,114 =) See 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes S6R 276 98,983 2.8 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 5205p) S008 + 1.6 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons 47,413 44,838 = Bee 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes PANS oA AN MNS. 70) Dias 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments (55022 146,490 + 8.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 38,385 38 ,006 - 1.8 
20 Piece goods - Tissus & la piéce ZOR oA iWine22 - 16.1 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison Ti Oar: 76,282 - 1.7 
22 Smallwares and notions - Menus articles 32,615 30,923 - Da 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 35,608 34,341 = 33 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 47,643 42,380 - 11.0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses UY SMS 47,439 - 4.3 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 29 ,086 25,481 = 1258 
27 Furniture - Meubles WTAE VE Vs - 18.3 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 146,616 A 25 RZ - 14.1 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 106 ,039 108,510 + 252 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 99 , 383 101,794 + 2.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 88,242 88,266 “= 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction EME y 30,726 - 2.1 
33. Jewellery - Bijouterie 54,216 53,254 - 1.8 
ie Toys and games - Jouets et jeux — 37,343 38,517 Bi 
> Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 86,047 85,104 - 1.1 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 71,835 74,236 + 33 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 57,474 62,279 + 8.4 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 73,024 76,388 + 4.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 22,330 28,318 + 26.8 
40 All other departments - Tous autres rayons 90,707 oo ea + Va 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,694,901 2,664,160 - 


a 


i. 
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ABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-April 


ABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 


} Janvier-Avril 


a es 


Sales - Ventes Change 
rovince and selected metropolitan area 1982/1981 
covince et certaines zones métropolitaines Variation 
19810 1982 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
ewfoundland - Terre-Neuve 28,886 28, 386 - 1.7 
‘ince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 14,055 14,296 saa Rey 
ova Scotia ~ Nouvelle-Fcosse 60,218 62,950 + 4.5 
ow Brunswick - Nouveau-Brunswick DU oo 50,066 - 0.6 
iébec 481, 332 468,143 ie ay 
itario = i » foil te O70) -- 
linitoba 136,944 UES) enlly4 + 1.9 
‘skatchewan TBE 112 74,054 - 5.2 
iberta By Tse 410, 387 + 2.9 
litish Columbia - Colombie-Britannique 506,085 476,114 = Dae 
‘kon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord—Ouest 8,801 alae + 4,3 
| 
(NADA 2,694,901 2,664,160 - 1.1 
Intréal 277,890 288 , 630 - 3.1 
Ironto 299, 8:13 B85), 105 - 0.7 
innipeg 124, 306 126,155 2a) 
\ncouver Bs ne a 4 288, 782 - 8.0 


ES eins ee eet 


I3LE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 


April 


I3LEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1981 et 1982 


Avril 

a a 
vince 1981° 1982 
per cent - pourcentage 
lifoundland - Terre-Neuve 6.7 6a 
‘nee Edward Island - tle-du-Prince-fdouard [Sed Noe 
la Scotia - Nouvelle-fcosse 8.3 8.0 
' Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.6 Bz 
ibe 7-4 ves 
Mario 10.2 9.6 
‘itoba VST | Siege 
’katchewan Thon Ge 
-erta ZAG NS, 
Ntish Columbia - Colombie-Britannique 1255 13.8 
‘on and Northwest Territories - Le Yukon 

t les Territoires du Nord-Ouest tice 112 
JADA 10.2 9.8 


ol — 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Departme! 


=a, (ee 


nt, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
January February March April April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 49,956 61,422 55,969 49,413 38,589 42,137 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 28,018 36,932 37, 386 35,287 36,639 30,745 30,899 63,446 
3 Women's and misses' sportswear 98,814 104,198 120,456 146,437 130,815 1225981 101,823 113,346 
4 Furs 18,433 17,186 16,269 16,249 20,556 19,695 18,899 18,902 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 80,996 16,907 70,683 63,773 89,974 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear Bey ieVZ 39,073 44,171 54,035 48,967 46,640 38,437 57,438 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 535,505 ie 48,072 pie see 
8 Intimate apparel BZ 25>) 28,340 29,431 33,805 30,79 33,644 28,072 1 
9 Millinery 1,705 1,194 1,029 1,228 1,238 1,594 1,048 1,200 
10 Women's and girls' hosiery 20,962 7a (eke, 24,788 28,088 275942 26,709 22,706 24,402 
41. Women's and girls! gloves, mitts and 34,682 38,123 41,945 49,058 55,365 52,679 44,257 48,097 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 87,084 94,059 109,852 127,461 106,254 he) i5)s) 91,070 94,488 
13 Men's clothing 121,023 144,954 153,997 188,986 172,875 166,261 136,527 164, 103 
14 Men's furnishings 115,358 119, 780 128,539 156,904 151,610 142,967 122,672 139,331 
15 Boys' clothing and furnishings 35,239 37,910 37,033 43,855 41,687 37,542 36, 366 57,773 
16 Men's and boys' footwear 67,699 68,641 76,775 89,539 84, 390 85,762 77,005 83,145 
17. Food and kindred products 38,730 32,819 35,302 35,516 33,677 32,501 34,240 32,756 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,713 136,298 145,774 176,578 146, 384 144,414 131,644 143,364 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,858 62,039 54,351 bye as) 44,789 53, 2a 
20 Piece goods 26,758 27,466 31,482 32,886 33,080 30,595 28,897 30,163 
21. Linens and domestics 105,895 104,167 108,155 118,515 113,586 116,929 108,185 111,078 
22 Smallwares and notions 35,714 acide he 34,159 43,815 43,622 44,065 42,666 oe 
23 China and glassware 79,696 84, 356 87,916 89,585 84,544 87,774 82,803 ’ 
24 Floor coverings 59, 308 53, 602 56,326 65,293 57,259 61,163 61,476 65,529 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 66,471 74,758 P2012 71,402 64,087 71,954 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 55,147 48,530 53,948 46,884 50,140 
home furnishings 
27 Furniture 203,525 197,657 199,513 228,763 221,376 219,639 192,493 212,791 
28 Major appliances 67,844 57,690 Sa cee 65,702 78,594 70,962 60,446 72,255 
29 Television, radio and music 119,077 113, 348 121,728 143,899 126, 303 121,544 115,867 118, 265 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 VF ,029 123,454 150,298 TAS,e29: 145,790 132,266 138,204 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109 ,649 96; O19: 116, 389 150,983 135,942 141,819 Ai 151,845 
32 Plumbing, heating and building materials 33,209 31, 260 31, 762 43,256 33,870 33,349 28,448 33, 305 
33 Jewellery 112, 886 ‘igeigs 119,253 133,470 121,328 116,950 104,228 113,723 
34 Toys and qames 73,582 67,604 69,487 88,032 78,559 70,437 62,883 70,143 
35 Sporting goods and lugqqage 106,210 109,124 120,993 159,494 157,523 155,299 132,515 135, 546 
36 Stationery, books and magazines 85,895 ieee 78,563 93,255 90,177 89,696 87,607 97,991 
37 Gasoline, nae auto accessories, repairs 45,833 44,780 41,673 55, 367 48 ,852 51,077 38,5958 47,958 
nd supplies 
38. Meals and lunches 1,490 959 799 797 2 Sg 2,153 2,106 1,333 
39 Repairs and services 5,313 4,271 4,298 5,961 5,434 5,700 4,750 6,965 
40 All other departments 60, 107 58,607 64,393 84,704 82,088 84,531 71,970 77,152 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,107,200 3,040, 395 2,694,152 3,038,710 
-. == = se ae — = rr elle 
1) At selling value. 


= HAS 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
1981 Change - Variation 
August September October November December April/ April 
March 1982/1981 R 
1982 ayon 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
Mars 1982/1981 
1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
40,505 42,691 61,182 53,746 45,831 + 23.0 ee idl Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
62,840 65,741 74,809 60,150 35,304 - 5.6 =e Dy Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes Z 
filles 
115,724 112,960 145,499 137,605 98,255 + 21.6 + TS Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,839 23,072 26,692 25,164 21,783 - 0.1 —92 160) Fourrures 4 
76,715 68,559 96,132 UESIBS 67,443 4° 335 £58 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
52,219 45,414 58,640 47,906 34,701 22.3 + 10.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,197 43,945 66,918 68,621 40,855 + 18.0 ie Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,697 26,044 38,582 BI1GLZSLZ 31,897 £0149 Sh eS Sous-vétements 8 
1,035 1,372 2,302 3,278 SyOVAT/ + 19.3 - 0.8 Chapeaux 9 
26,819 21,432 26,808 26,604 20,860 + 13.3 ee Bas pour dames et fillettes 10 
46,955 41,520 62,417 58,659 STZ #1750 - 11.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,112 85,055 107,164 Chih 23) 94,195 + 16.0 + 20.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
194,816 161,877 217,065 199 ,866 166,447 E2207 +55 9.5 Vétements pour hommes 13 
143,484 142,050 189,713 168),176 107,165 | * 3.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,163 40,975 58,443 46,414 34,246 + 18.4 ae eae Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
80,908 71,868 975293 86,002 76,019 + 16.6 eo | Chaussures pour hommes et garcons 16 
Bere 17. 26,965 SAT) 41,887 25,657 + 0.6 eee) Produits alimentaires et connexes 17 
135,627 155837 207,606 208,185 151,994 #2164 + 20.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
53,831 48,302 73,471 60,613 44,962 a OP IOE) 14.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,533 26,989 33,103 Siileey2 30,923 + 4.5 - Tissus 4 la piéce 20 
105,339 94,325 130,265 129,646 119,640 + 956 + 4,3 Literie et linge de maison 21 
42,259 38,554 44,062 38,944 42,553 + 28.3 + 0.4 Menus articles 22 
85,099 80 , 387 97, 388 98,820 106,239 +0189 + 6.0 Porcelaine et verrerie 23 
63,686 54,111 65,319 59,510 66,289 bie? + 14.0 Revétements de plancher 24 
68, 332 61,324 80,445 76,572 76,095 + 12.5 + 3.7 Tentures, rideaux et housses 25 
52,219 46,732 62,781 56,350 43,282 Ath + 1556 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
207,412 188,708 242,562 214, 334 ZETOIS + 14.7 +995'59 Meubles 27 
69,592 63,851 86,627 85,708 81,194 + 14.8 - 16.4 Gros appareils ménagers 28 
116,717 110,165 154,115 149,488 128,437 + 18.2 e15'.9 Télévision, radio et musique ; 29 
136,469 129,367 166,700 166,421 12551017 sm Wat hey +r ODD Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
146,709 119,215 172,110 142,527 123,138 + 29.7 +4161 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
31,853 27,256 36,505 32,824 34,101 +7562 te27 57. Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
112,761 102,865 144,247 140,658 108,515 Jaen lie) + 1 Bijouterie 33 
86,882 96,378 141,697 14125172 55,096 + 26.7 + 12. Jouets et jeux ; 34 
124,985 129,106 188, 390 152,274 123,644 + 31.8 + 1.3 Articles de sport et valises 35 
89,680 86,411 115,662 100 , 573 74,564 PS Ailes! + 3.4 Papeterie, livres et revues ; 36 
48,434 41,012 62,225 55,509 47,423 9 + 13.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,150 1,314 1,524 1,386 1,341 - 0.3 68.3 Repas et casse-crodtes ' 38 
5,850 5.572 6,800 5,825 4,462 + 38.7 * 9.7 Services et travaux de réparation 59 
74,219 67,876 90,234 80,260 77,034 sa 4342 Tous autres rayons 40 
: 
2,986,583 2,777,197 3,771,324 3,437,585 2,844,203 + 19.4 pe 7eo TOTAL, TOUS RAYONS 41 


GD) Valeur de vente. 


TABLE 9. Department Stor 


e Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


1981 and 1982(1) 


1982 1981 
January February March April April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50, 757 46,815 46,740 51,023 46,596 44,451 45,091 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,366 43,467 43,721 44,980 46,576 rears 45,122 
3 Women's and misses’ sportswear 119,224 112, 187 116,281 123,492 110,165 106,895 199,239 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 24,090 22,122 22,965 
5 Infants' and children's wear and nursery yo 50L2 69,843 68,204 74,084 70,399 68,5935 70,564 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 47,493 44,100 46,861 49,419 44,838 43,316 42,760 
7 Lingerie and women's sleepwear 51,292 48,741 47,738 47,605 44,640 43,748 45,593 
8 Intimate apparel 341,950 29,542 31,003 33,328 30,336 31,383 30,663 
9 Millinery oes eee ee oe see see oes 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 23200 25,486 26,077 25,957 24,528 24,257 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 AS 593 51,434 50,772 50,681 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 106,011 103,471 NOTS 972 TMSa02% 94,294 92,526 94,139 
13 Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 170,394 163,479 166,078 
14 Men's furnishings 137,525 135,833 138,587 145,605 140, 709 Gala 137,914 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 S95 2a 41,902 42,949 40,868 39,096 40,711 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 75,156 76,358 81,317 
17. Food and kindred products Aan wae spate ex pias cette eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 138,447 137,796 142,085 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 535i, 106 53, 348 60,414 52,823 52,046 51,761 
20 Piece goods 29,644 21,735 31,347 30,804 31,009 29,234 29,888 
21. Linens and domestics 116,706 106,351 110,531 108,055 103,320 103,880 105,315 
22 Smallwares and notions 40, 307 38,107 37,158 40,197 40,058 38,481 39,920 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 83,118 83,684 86,529 
24 Floor coverinas 59,724 56,610 58,765 63,688 55, tot 58,488 59,690 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Ts bdo 67,5938 67,834 69,516 67,166 65,601 65,922 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 47,501 54,225 47,597 48,876 46,925 
home furnishings 
27 Furniture — 215,180 204,819 198, 303 207,044 200,448 197,818 188, 340 
28 Major appliances 68,637 SPIED) 55,147 60,818 72,710 67,784 63,301 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 118,098 116,652 119,673 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 132,141 134,450 134, 386 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ° . aS 
32 Plumbing, heating and building materials 08 are aes 
33 Jewellery 125,575 121,003 123,094 124,390 113,181 109,578 111,534 
34 Toys and games 86,589 84,958 84,813 92,074 82,133 77,089 78,040 
35 Sporting qoods and luggage 142,735 131,218 128, 880 139,381 137,910 133,113 136,712 
36 Stationery, books and magazines 96,445 92,222 90,333 93,022 89,996 83,534 91,306 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eas 5 ea “a 
and supplies : ee ye a 
38 Meals and lunches ices 
39 Repairs and services ag ag iy . 
40 All other departments : bs — oe . 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920, 680 3,131, 549 2,925,471 2,853,276 2,878,029 
1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


r 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés 


1981 


July 


Juillet 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,963 
50,113 


111,616 
20,202 
73,498 


46,821 
46,409 
31,982 


tae 


23,889 


50,830 
89, 546 


170,347 
139,291 
47,044 


81,648 
148, 343 
55,017 
29,858 


113,966 
41,356 
85,588 
64,486 
70,956 


48,930 


214,883 

76,179 
125,079 
139,208 


tee 


119,020 
81,017 
138, 106 


3,003,478 


[Cllgehaque rayon, 


Tayons", 


= ew 


» Par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


Change - Variation 


August September October November December April 
March 1982 Rayen 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
Mars 1982 
No 
per cent 
pourcent age 
45,989 50,600 BARC LS) 46,503 50,872 + 9.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 a es Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 + 6.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,928 195971 20,328 20,307 20, 306 - 8.1 Fourrures 4 
72,409 72,036 81, 334 72,070 75,708 8 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
47,357 46,111 ESM bali 42,156 48,296 Sy) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
43,863 47,608 50,279 51),,021 52,869 - 0.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,754 31,189 35,655 31,443 31,691 Tee Sous-vétements 8 
eee oes mete mers BA hate Chapeaux i} 
23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 + 2,3 Bas pour dames et fillettes 10 
48, 668 46,329 47,180 43,428 44,596 + 3.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
84,877 91,358 96,994 98,696 104,415 + 4.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
167,552 162,867 169,902 164,356 182,672 + 13.7 Vétements pour hommes ie! 
140,156 144,097 143,217 139,081 142,257 + 5.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,711 41,910 44,831 41,743 42,491 a Pay) Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
Vin 492 77,661 80,448 80,721 86,616 + 4,5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
wee Ot set etaye siehe 9 Produits alimentaires et connexes 7 
p Beat Wiebe 156,583 164,902 156,981 170,279 oe: Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
57,837 55,944 54,665 45,784 50,738 + 13.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,695 29,747 30,614 31,560 31,435 = ity Tissus &@ la piace 20 
112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 wi ODE e Literie et linge de maison 21 
41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 + 8.2 Menus articles 22 
85,576 88,187 88 ,090 83,857 98 Io. = 55 Porcelaine et verrerie 23 
62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 + 8.4 Revétements de plancher 24 
70,403 71,690 76,068 753693 74,402 $F WED Tentures, rideaux et housses 25 
50,171 50,956 52,200 50,213 52,304 + 14.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
220,196 227,870 245,666 215,288 Pai siege yal + 4.4 Meub Les 27 
78,624 79,950 84, 384 78,837 74,152 + 10.3 Gros appareils ménaqers 2A 
123,799 127,669 139,421 125.536 123,524 + 8.1 Télévision, radio et musique 29 
139,564 142,749 147,172 144,400 143,958 + 8.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Nuincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eters 
BA Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
115,822 118,571 Bae PA7 ho, 112,920 120,085 + 1.1 8i jouterie 33 
81,228 76,824 80,171 83,204 Ios no> + 8.6 Jouets et jeux 34 
128,790 133,496 144,608 134,781 144,593 + 8.1 Articles de sport et valises 35 
84,377 89,861 rf AD foe S129 93,742 + 3.0 Papeterie, livres et revues 36 
Part ne ae aad hare Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-crotites 38 
Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
re FB RE a 3,013,193 3,187,136 3,004,193 3,083,503 + 352 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. Fn conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


No. 


ouwuDO yD 


nN 


NnNn nm 
WPWh- 


by Department , Canada, 1981 and 1982 


eh = 


1982 1981 
Department : 
January February March April April May 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai 

Women's and misses' dresses, housedresses, byes) 4.41 3.63 Bee 3.08 fs sve 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 2.69 5270) 2.62 2.44 200> 3.82 
Women's and misses' sportswear 595 3.58 3.05 3.18 2.88 Deo2 
Furs 4.40 5.06 Dee (do yeeVd 30.91 19.62 
Infants! and children's wear and nursery 5.99 3.92 Dae Big eal 3.41 Dade 

equipment 
Girls! and teenage girls' wear 4.72 Bes) 2590) Soe og Bie) 
Lingerie and women's sleepwear 4.47 Bin )>) 3.66 ba) Digehe 3.07 
Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 Deno 3.34 
Millinery ieizo esis i (re 3 1.06 Aa 1579 
Women's and girls' hosiery 2.78 Beal 2.85 Pee La Ge 3.03 
Women's and girls! qloves, mitts and 4.28 4.86 3.93 3.83 US /2e) 4.08 

accessories 
Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 SeilZ: 4.38 4.21 
Men's clothing 5.40 6.91 4.84 Dre: Ss WE 5.14 
Men's furnishings Pre 5.85 4.85 Seal ay a5 4.76 
Boys' clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.63 3.70 Bish? 
Men's and boys' footwear Tee) 8.71 6.69 5.58 5.24 5.62 
Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 On59 0.61 0.59 
Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.82 4.28 ey 3.69 
Photographic equipment and supplies 5.98 Beth 4.67 5.54 4.90 4.55 
Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.91 6.00 6.02 
Linens and domestics 4.47 7.16 5395 ay Byatt) 5.28 
Smallwares and notions a | 4.66 4.62 5.65 S.ck 6.67 
China and glassware 10.89 N27 Dee. 8.95 8.21 ies) 
Floor coverings 6.55 DG 4.76 5. DU) 4.42 4.64 
Draperies, curtains and furniture cov—- plaves! Pee 4.87 5.00 4.74 4.60 

erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other Fae) 7.81 6.47 Bedi 6.00 7.01 

home furnishings 
Furniture Sa 6.34 5.58 Ga25 5.10 4.33 
Major appliances hate 72 2.09 1.82 Lal 1.99 1.66 
Television, radio and music 4.29 4.83 esi) 5, 10 4.67 4.67 
Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 et i Sg 5.02 4.45 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 Dele 4.68 4.12 
Plumbing, heating and building materials 5.50 4.88 4.30 4.05 3.30 2.88 
Jewellery 11.68 10.02 7.74 7290 6.81 5.84 
Toys and games 109.64 8.64 Tele Ga26 5.82 6.29 
Sporting qoods and luqqage Soo 6.79 5.76 Seer 5.56 4.83 
Stationery, books and magazines 4.92 4.26 4,25 4.62 4.62 4.49 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 5 Pea 2.74 SH) fos Dots 2.85 

and supplies 
Meals and lunches 0.08 0.05 9.04 0.04 0.13 0.10 
Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.76 0.91 0.94 
All other departments 3.2 2.97 2.85 2.82 2.73 2.35 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 3.88 562 


June 


Juin 


2.04 
5.48 
2.23 


37.42 
3.20 


3,80 
2.68 
5.48 


5.45 
3.76 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, 


a Se 


des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 


July 


Juillet 


August September October November December me 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
2.64 2 oe Bi Lae 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4.06 3.36 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
2.58 1.90 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
9.34 8.25 [PSSH 5.50 5 AZ Fourrures 4 
Seay, 2.80 By i! 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
2.30 2680 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.52 2.88 4.04 2587, 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.41 2.71 4.47 Fae 2.44 Sous-vétements 8 
aks 0.93 1.08 1.05 0.75 Chapeaux 9 
3.64 2.01 2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
4.10 2.50 Bye} 2etg 1305, Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.21 Zoo, BID. Do ih) 530|0H| Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.16 3.94 5.16 5699) 2.42 Vétements pour hommes tia) 
yi? Dae 5.05 2.99 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
Zabe 3.47 4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.76 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.47 0.56 0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
3.58 3.45 4.83 4.13 1.51 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.69 3.83 5.66 3.65 cee) Appareils et fournitures phot ographiques 19 
6.49 4.74 5.50 5.16 -70 Tissus @ la piéce 20 
4.47 3.68 oval) 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
5.66 3.74 4.11 3.88 35 Menus articles Le 
8.70 6.72 8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 25 
DIDO 4.42 4.63 4.26 Sy oe) Revétements de plancher 24 
4.80 4.12 5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses Zp 
6.51 Deo, 6.78 4.33 Zald Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5.44 4.25 5.74 Distt, 5.62 Meubles 27 
1.85 1.62 2.08 Lil) 1.87 Gros appareils ménagers 28 
595: 5.57 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.42 4.42 4.85 Bay 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Deon 5.01 6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Bid 3.02 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.51 4.64 7.47 4.21 1.60 Bijouterie 33 
6.88 7.89 6.66 Dead Or Jouets et jeux 34 
oe 015) 5.66 8.03 5.37 2.30 Articles de sport et valises 35 
S29 3.28 4.97 ETRY [e 1.23 Papeterie, livres et revues 36 
2.97 Zod Late 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-crodtes 38 
0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
2.95 2.90 3.26 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 
oir | ar | 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


2 ere 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
Department A : 
January February March April April May 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 h.2F Oe29. 0.32 0.36 0.40 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.33 cele 0.38 0.40 0.38 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 0.35 0.34 0.38 0.38 
4 Furs (als 74ii (ayy) 0.18 0.04 0.03 0.05 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.24 0.25 0.32 0.34 0.34 0.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear O21 O27 0.37 0.34 0.36 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0.25 Q029 0.31 0.31 0.32 
8 Intimate apparel 0.21 G.22 Dace 0.31 0.34 0.31 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 103 1.01 0.63 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.38 0.39 0.37 Lage 7 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 0.22 0527 0.28 O22D 0.24 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.14 Oa15 OS19 0.21 2:26 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.21 0.19 0.21 Oe 12, 
14 Men's furnishings oe) 0.17 0.21 0.21 0.21 0.20 
15 Boys! clothing and furnishings Dia alz Mirae 0.24 0.30 On22 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.12 0.16 0.19 0.21 0.18 
17. Food and kindred products 1 cee) fi. Ua 169. 1.65 1.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 (Oli) 0.26 Owe (alae) 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.21 0.23 0.22 
20 Piece goods 0.15 0.14 0.17 0.15 0.17 0.16 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 0.17 0.18 0.20 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.21 0.22 0.20 0.20 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 0.11 0.13 0.13 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.20 0.24 0.22 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 (apis) 0.20 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 0.16 0.14 Ona7 0.15 
home furnishings 
27 Furniture — 0.17 0.16 0.18 0.17 0.21 0.23 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 Qa52 0.53 O57 
29 Television, radio and music 0.22 0.20 0.25 0.21 0.23 0.21 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 0.22 0.22 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 0.19 0.20 25 0.25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 baz 0.28 0.34 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.13 0.13 0.16 0.17 
34 Toys and games Bond 0.11 0.14 0.18 0.19 0.15 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.20 0.20 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.24 0.23 0.24 0.22 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.35 0.37 0.41 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.92 15.04 22.85 24.53 9.46 8.88 
39 Repairs and services 1.31 4.32 1.81 4.53 1.21 1.09 
40 All other departments 0.29 0.33 0.37 0.40 0.40 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.26 0.28 0.27 


= 4 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


} = 


| 1981 
| 
| Ne 
| July August September October November December Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
0 
0.40 0.37 0.41 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
j formes pour dames et jeunes filles 
| 10.15 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 2 
Filles 
0.37 0.39 OZ 0.39 ae 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
} 0.07 0.11 0.13 OD 0.17 0.30 Fourrures 4 
| 0.26 0.28 0.34 0.31 A250] 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 3 
f de chambres d'enfants 
0.26 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| E35 0.29 O.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
| (31 0.29 0.34 0.27 O25 0.38 Sous-vétements 8 
0.78 0.80 1522 1.16 1.12 1.27 Chapeauk 9 
} (8527 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
t O22 0.24 0.38 0.32 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
| 0.17 0.18 OE25: O822 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.20 0.25 0.23 0.31 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
“0.18 0.53 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
| 0.15 0.17 0.25 0.20 0.19 GE29) Chassures pour hommes et garcons 16 
1.46 1.90 1.81 ice} 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.27 0.27 0.29 0525: 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
: caments 
0.28 =27, 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
| 0.12 0.15 0.20 0.20 O19 Ded Tissus 4 la piéce 20 
0.25 0.22 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
| 0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
My (3 0.12 0.14 O13: Osa hs) 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
0.18 0.16 0.18 Osi7 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d'ameublement pour la maison 
| 0.23 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
, 0.68 0.53 OS Opes) 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
10.25 0.25 eae O27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
| 0.23 0.22 0.22 7) 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
, 
} 
‘0.20 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ptcs 
0.32 0.28 0.31 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
(0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.23 0.19 0.18 0.15 Qs 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
9.42 0.36 0.36 0.44 sou. 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1.83 16.74 16.56 15.44 jeter 22.66 Repas et casse-crodtes 38 
1.14 0.98 1.21 1.54 “Nee Ys 1.87 Services et travaux de réparation 39 
0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
1.26 9.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
———_— 


anne 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
prey ious 1982/1981 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation Variatior 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,510,848 {| 5 Settin 230) 1,624,889 Sere + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 so Bee - 4.3 + 4.4 
March - Mars 1,388,475 1,476,287 yom deus = feu + 4.2 
April - Avril 1), 997,056 AAS er 1,536,243 - 0.1 + 3 
May - Mai 1,381,243 9S 20 
June - Juin (nee no 1), DO o> 
July - Juillet 1. S44), 20 {Bd ip NT 
August - Aodt 1,346,822 1,512,048 
September - Septembre 1,401,404 jl pS 5 exe) 
October - Octobre 1,434,563 1,550,904 
November - Novembre 1,490,778 1,622,653 
December - Décembre (op Benes! 1,788,145 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants @ recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
previous 1982/19 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation Variati 
par rapport 1982/19 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,420.3 1,470.0 1,538.0 ao1.6 + 4.6 
February - Février 1,438.8 1,480.0 4:552.2 a5 + 3.5 
March - Mars 1,408.9 1,499.0 1,563.12 + 2.0 + 4.3 
April - Avril 1,424.7 1,515.0 die Saal elle 7 + 3.9 
May - Mai iy alee) ie eex/S: 
June - Juin 1,420.8 {habereyerald. 
July - Juillet 1,425.6 ee Gly, 
August - AoGdt 1,430.0 (Ape ese 
September - Septembre 1,440.8 As > Giles U 
October - Octobre 1,442.6 dito 8 
November - Novembre 1,441.4 iordUed0) 
December - Décembre 1,448.9 156.10 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstanding 
with them. 


{ > . a . 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Ss of acceptance companies which are associated exclusively 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


="90)' = 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department 
MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
¥ 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 2 86.85 110.01 128.82 115.40 98.71 91.77 
aprons and uniforms ; 
2 Women's and misses’ coats and suits 6 103.83 98.45 Dot. 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses’ sportswear 3 88.53 99555: 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 Furs 12 67.11 26.19 18.47 17520 47.90 91.86 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 4 OT ize 100.97 90.84 Bares 82.53 139.25 
7 Lingerie and women's sleepwear ¥) WAST 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 Bie 723} 107.40 106.68 112.14 103.39 95.30 
9 Millinery 12 57.58 73.52 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 SZ En 106.67 OTe 84.53 72.78 81.11 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 
accessories 
12. Women's, misses’ and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
13 Men's clothing 4 97719) 92.57 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings } 69.39 78.14 Tse 103.77 77.70 Wiee? 
15. Boys’ clothing and furnishings 6 84.89 98219 85.90 79.36 TED 138.31 
16 Men's and boys! footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 91.11 
17. Food and kindred products zl 95 she: 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5: 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 Vee 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104. 36 91.00 GRINS. 90.03 
21. Linens and domestics 3 77.07 84.43 89.52 93.71 111.85 95,65 
22 Smallwares and notions 4 Piege 95599) 77.68 76.88 84.82 83.8 
25 China and glassware 4 Tonal hitaoo 87.93 84.33 83.31 76.9. 
24 floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 91.0! 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 3 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 93.6. 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 LW /abh) 82.20 80.27 88.88 83.1 
home furnishings 
27. - Furniture 4 94.45 91.17 105.50 100.66 122.83 96.6 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 101.3 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 72.82 86.17 87.7 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 88.0 
a Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.73 106.64 12105: 112.69 100.89 89. 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 94. 
2 |, Sete BEY 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 DB. 
aA Taye end) genes 4 49.44 66.82 60.34 57.13 66.15 57. 
35 Sporting qoods and luqqaqe 3 70.99 102.38 115.79 120.15 T1S.32 84. 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 B6.03 106.75 97.40 101.78 101.19 
and supplies 
Sabet eee 3 95.51 95.34 94.92 96.64 98.83 
ee og ag Meas esta 7 92.90 91.50 92.77 100.34 91.76 
Ls All other departments s 84.56 114.27 134.63 i le Ate A 101.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS bi 84.43 95.95 95.37 93.70 91.90 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


Sk ae 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 


1982 et 1983 


1982 1983 
September October November December January February eee 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
102.23 95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
131.00 163.41 149.76 159.25 WHATS) 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.99 183.27, 116.94 hes A ed Bat 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
103.49 127.36 (WAS) 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
111.10 WS .19 116.66 161,72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
117.06 98.74 120.71 Oo ok 50.35 61021 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
e2.29 91.96 141.57 eX Bey] ee | 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames yi 
105.10 89.96 98.17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chape aux 9 
115.89 112.55 117.83 165.37 80.51 U2eoe. Bas pour dames et fillettes 10 
» 106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 D1 454 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.98 ZA el 124.33 136.25 59.65 Seyi) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 CEI IZ Vétements pour hommes the) 

} 95)520 94.59 151.55 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 

| 107.17 100.88 120.69 198.55 Ee 53.93 Vétements et articles d'habillement pour 15 

garcons 

| 

} 

{ 113.50 110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 1, 
89.68 5.9 114.19 224.08 Te50) 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 

caments 

| P2089 87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 19 

' 116.23 117.64 ‘WAR 96.86 83.93 85.61 Tissus & la piéce 20 

} W42097 100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 

} 117.31 114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 

| 96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 ays) Porcelaine et verrerie 23 

104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
105.31 107.69 hea ss 118.67 UE REY 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
Ioan 96.49 137.56 Pad aes} 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 

d'ameublement pour la maison 

1106.94 12 Rm Me) 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles “7 

}110,97 105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
111,39 104.45 130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 

| 93.14 89.86 123.18 223.38 67.32 det Articles de ménage et petits appareils élec- 30 

triques 
' 
, 
96.92 107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
100.05 112.13 98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
99.87 80.88 139.35 311.73 46.83 52.55 Bi jouterie 33 
60.09 100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
83.44 79.40 109.20 194.64 72.58 ig ON fh Articles de sport et valises 35 
} 
07.65 87.32 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
90.76 119.96 124.13 137257 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
97.16 100.49 111.65 146.87 84.22 29.92 Repas et casse-crodtes 38 
98.75 4110.93 136.45 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 
82.55 90.61 96.46 161...97 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 
(01.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 15. Department Store Stocks, 


ops 


MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department : 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 

No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 id Tietz 85.62 91.70 87.62 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 132.10 
3 Women's and misses' sportswear 3 105.59 118.58 114.51 BoA 101.61 99.34 
4 furs 5 78.68 85.55 86.78 82.52 93.18 109.49 
5 Infants! and children's wear and nursery 4 88.94 109.33 103.09 90.24 122.61 105.60 

equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 3 94.26 109.34 107.73 89.61 122.76 110.24 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 111.97 109.79 90.32 93.94 100.43 
8 Intimate apparel 5) 94.93 101.43 107.26 Mle) 97.47 99.69 
9 Millinery ase eee cee see see see see 
10 Women's and girls’ hosiery 4 97 26 107.71 108.86 93.49 102.01 V12eoe 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 3 SUS Al 107.60 AGS <avil 87.34 94.83 96.11 

accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5. 101.74 TaleZenza 107.63 96.95 105.48 109.53 
13. Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 116.13 
14 Men's furnishings 4 Ziel 107.76 108.80 88.86 100.13 102.18 
15 Boys! clothing and furnishings 4 88.38 102.11 CIS 15 B9 12 Aa Bi 98.47 
16 Men's and boys' footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 104.18 
fig? Food and kindred products alee aisle eieis exeiie keke orale one 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 105.78 104.61 ap Ye 96.78 89.14 
19 Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104.38 86.47 97.10 93.04 
20 Piece qoods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 101.31 102.53 
21 Linens and domestics 53 97.85 109.68 112.50 102.78 97.69 93.42 
22 Smallwares and notions 4 91.93 109.00 Hale 3%] 106.84 110.72 102. 6( 
23 (China and glassware y 94.56 101.78 104.80 95.79 98.87 99.16 
24 Floor coverings 3 95.85 102.52 104.51 103.14 101.85 101.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov— 3 G1 .99 107.54 108.90 97.38 101.70 96.7¢ 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.90 101.70 110.58 99.97 102.59 104.1 

home furnishings 
27 +=Furniture 3 100.61 110.49 111.01 102.24 99.16 94.1 
28 Major appliances 4 103.80 108.93 104.36 95.196 955, Ai? 88.5 
29 Television, radio and music 3 OF ee 106.67 103.90 96.019 94.74 94.2 
30 Housewares and small electrical appliances 3 CB fees! 109.84 108.35 98.41 99.49 97.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0 . . 
B's Plumbing, heating and building materials 5 i 5 og 
33 Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 93.31 95.67 91.2 
34 Toys and games 4 81.93 95.61 91.31 80.77 86.97 106.7 
35 Sporting goods and luggage a 93.88 114.43 116.58 96.89 98.32 96.€ 
36 Stat ionery, books and magazines 4 86.97 100.25 107.35: 96.00 105.67 106. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs gj oar An os tee a 

and supplies 
38 Meals and lunches P Py a 
39 Repairs and services ; é, see d 
40 =©All other departments , . , 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2. 95.32 106.17 106.47 93.57 101.35 100. 


| 


| TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 
| 


= ee 


MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 1982 et 1983 


1982 1983 
i] 
| September October November December January February Ravn 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
| NO 
| 
) 
) 
. 
; 84.23 41a 96 115.58 96,13 89.88 98.82 Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
| 133.55 152.38 122.79 T7305 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
; filles 
, 86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92589 Vétements sport pour dames et jeunes filles & 
115.63 ADWZ7 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 4 
} 94.99 118.41 108.37 89.28 630335 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
; de chambres d'enfants 
| 
} 
} geet 119.47 113.67 72.03 7290) 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
t 92.09 133.47 134.34 77.55 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
} 83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
| eee oes vee eee “aie abe Chape aux 2 
+ 92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
| 89.34 ISZ2555 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
j dames et fillettes 
1 oea79 110.72 995A> 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
| oF5 128.29 T2195 CANS 76.06 91.85 Vétements pour hommes 41) 
| 98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 97.75 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
} 92520 121-50) 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| oe. ets abale Slees eee vars Produits alimentaires et connexes 17 
| 86.74 125597. eos) Senay) 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
) 90.59 108.45 101.41 Tew 90.17 98.98 Tissus 4 la piéce 20 
| 82.16 106.33 109.00 99591 90.77 Oise, Literie et linae de maison 21 
} 89571 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 22 
! 91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
| 87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
, 85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 SESS) Tentures, rideaux et housses 25 
91552 120.75 112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
| 82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
| 79.99 103.37 108.60 109.15 see jeeps) 104.39 Gros appareils ménagers 28 
| 86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 45] 
| 90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
} 
wale D Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
tee ¥ Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 33 
24.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises aS 
196.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
ms Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
ale f F Repas et casse-crodtes 38 
"28 ‘ . Services et travaux de réparation 39 
ee eee A Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a ehhe 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water Gis, (oer) Gulia. Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, Us; kta.5 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ktd.4 190° Yonge: ot. Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T-, Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Utd... St. Catherine St. Ws, Montréal, Québec 

Right House, The, Co. icGd., oooh King St. a; Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Simpson, The Robert, Co. hid.,.401 Bay Sts, Toronte, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, fluébec 
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63-002 Department Store Sales 


63-004 Department Store Sales 
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3-014 Merchandising 


and Stocks. 
Me* Bid 36 “pps First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and_ selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 Op. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 


6146). 
Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

33-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Ppprox.5) 15) <pps< First Lssuet<74 932. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Inventories. M. Bil. 
BP app... first.» Issue, . 1972. . (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


3-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 


partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
ventes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 

Commerce de détail. Mensuel. Bilingue. 
Environ 65 pages. Premier numéro, 1929, 
(ISSN 0380-6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les maqasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
mére,,.1932.. (ISSN 0705-5595) z 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type- et 1 *ori— 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les qrands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcent age 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 paaes. 
Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Total des ventes au détail pour les maqa- 
Sins & succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes & recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. epider | 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 19/5. (ISSN 0590- 
D5 2E)s 
The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household faci bhities’. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 


(97221979. (Oe Bile 69>) “pope CISEN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 


O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automat iques 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


marchandise selon le genre ¢ 
Canada et pre 


Ventes de 
machine et 1l'emplacement, 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
pages. Premier numéro, 1966-67. (Ime 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode ¢ 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-697. (1S! 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi 


nombre d'employés et la paye, par régioi 
par province et au Canada par année sci 
laire. 


Manuel statistique pour études de march 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 197 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets te 
que les indicateurs économiques générau 
les caractéristiques de la population, 

revenu et les dépenses des particuliers 

1'équipement ménager. 
Commerce de détail statistiques hist 
riques, 1972-1979. H. Bil. 695 page 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publicati 
contient des données brutes et désaisc 
nalisées, révisées de 19/72 a 1979 es 
sections sur les définitions, les concep 
de classement, la méthodologie ainsi © 


des renseignements sur la fiabiliteme 
données. 
Résultats d'exploitation - Commerce 


détail. H. Bil. 29 pages. Premier numé! 


1974. 


Les bulletins de la série des Résultats 
l'exploitation contiennent des. rat. 
(pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des bit 
vendus, les bénéfices bruts, les dépen: 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports on Operating 
Results are available. 


53-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


53-604 Independent Women's Retail Clothing 
puores, 1975 


93-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


93-606 Retail Shoe Stores, 1977 


} 


»3-607 Retail Drug Stores, 1978 


3-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


: 
t 


. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
.- Occasional 


In addition to the selected publications 
‘isted above, Statistics Canada publishes a 
ide range of statistical reports on Cana- 
ian economic and social affairs. A compre- 
ensive catalogue of all current pub lica- 
ions is available free on request from 
tatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


Les publications suivantes sur les ré- 
sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente ay détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente ay détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VTA 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Uttawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 4-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1150 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1(112) 800-282-8006 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 

served by Northwest 


Telephone Co.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Uttawa, K1A OV?7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes € 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct @ des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base ¢ 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq. 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public: 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6ét 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St-John's (772-4073) Winnipeg (949-407 
Halifax (426-5331) Regina (359-54( 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-30: 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-36! 
Toronto (966-6586) 


Un service de communication sans frais est offert, dans tou 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
habitent Aa l'extérieur des zones de communication locale 
centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-1 
Québec 1 -800-361-2 
Ontario 4 -800-268-" 
Manitoba 4-800-282- 
Saskatchewan 4(112) 800-282-! 
Alberta 4-800-222-! 


Colombie-Britannique (sud 


et centrale) 112-800-663- 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 


Northwest Telephone Co. ) Zénith 0- 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

Northwest Telephone Co.) Zénith 2- 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les a! 
publications de Statistique Canada auprés des agents auto} 
et des autres librairies locales, par l'entremise des bu! 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la Sect 10! 
ventes et de la distribution des publications, Statis' 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


-~ nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


_—~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
lr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes conventio 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 

. nombres indisponibles. 
. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, inf 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Tl nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secret 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
que Canada CANSIM (Systeme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines s 
tistiques actuelles et historiques sur les Ven 
et stocks des grands magasins (matrice n°? 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppo 
sous une forme lisible par une machine. Pour Pp 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctu 
Statistique Canada, Ottawa, KIA ozs (télépr 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers 
Canada. 
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NTRODUCT ION 


The present universe of department store 


irms was originally derived from the 1971 


ensus of Merchandising and Services. A 
List of Department Store Organizations" can 
'e found at the end of this publication. 

_ For the purpose of this publication, only 
ne activities of actual department store 
locations" of department store organiza-— 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
je census and the current survey program of 
ye Merchandising and Services Division, to 
Puutilized. (The census also measures the 
etivities of "establishments", however, 
dis concept is not used in the monthly sur- 
2y of department stores.) Under the "loca- 
.on" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
-vities of other kinds of businesses which 
ny be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
yore locations are classified to the kinds 
( business most appropriate to their com- 
idity structure with the cataloque sales 
‘tivity of department store organizations 
(assified to the "General Merchandise 
‘ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
/ department store outlets for the purpose 
( this publication is considered as part of 
le overall business of the outlets in which 
tey are located. However, sales of an as- 
‘ciated large food department (or store) 
«€ included only if it is an integral part 
¢ the overall department store operation 
‘1 is not identified to the public by any 
(me which differs from that of the depart- 
int store with which it is associated. The 
ttionale underlying this approach is as 
fllows: for purposes of market research or 
‘an planning, a department store (the 
logest type of mass merchandising activity 
' Canada) together with its leased depart - 
Mts, if any, is considered to be a total- 
WW; that is, it competes in the market 
DICe ~as one structure, rather than as a 
Mber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
Commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente" ,. qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "6tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands maaasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées_ dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot: sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intéqrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
jJustifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants! and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 


domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 


and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
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Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont l'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mage 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend le 
articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fi! 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi. 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vet' 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette: 
gants, moufles et articles de parure pour dam 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi 
les et enfants; vétements pour hommes; artieu 
d'habillement pour hommes; vétements et articl 
d'habillement pour gargons; chaussures pour ho 
mes et ‘garcons. Nota: Le magasin doit tenir 

moins six des séries mentionnées ci-dessus, do 
au moins une doit étre les vétements ou articl 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mol 
20% des ventes globales du magasin doivent 


faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 
Meubles, appareils et articles d'ameubleme 


ménager. Ce groupe comprend les articles st 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; me 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de : 
jour, salle @ manger ou chambre a coucher; 9) 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnt 
ci-dessus, dont au moins une doit étre | 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambré 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 

magasin doivent provenir du groupe des meub 1] 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette cat égo 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui me figurent pas ci-dess 
telles que: articles de toulebuer cosmét iques 
médicaments; appareils et fournitures photog 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis 
papeterie, livres et revues; et  alimer 
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east three different commodity lines with 
ot one of these lines representing more 
han 50% of the total store sales. At least 
O% of the outlet's total sales must be 
ldpived from the all other or miscellaneous 


roups. 


Total net sales and receipts are defined 
s the total sales of new used merchandise 
nd receipts from repairs, equipment rental, 
estaurant and other services, less returns, 
djustments and discounts. Trade-in allo- 
ances are not deducted. Commissions earned 
rom the sales of goods owned by others and 
coprietors' withdrawals of goods’ (at 
etail) for personal use are included. Non- 
vading revenues, bad debts recovered and 
irect sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
( inventory on hand at the end of the month 
¢ as at the end of the fiscal period fal- 
ng nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
imers' accounts and notes receivable as at 
le end of the month, as well as all new 
(edit granted during the month, less pay- 
ints received. Accounts discounted with 
tnks, paper sold to sales finance compa- 
feS, or amounts owing on account’ of 
cedit-card plans, are excluded. Accounts 
(ceivable used as security for bank loans 
<e¢ not considered as discounted if still 
pyable and are therefore included. 


‘thodology 


The monthly sales values, published at 
‘2 Canada, provincial and metropolitan area 
lvels, are based on the universe of depart- 
not store organizations. A 100% response 
f-€ is aimed for each month with the pub li- 
sion usually delayed if large department 
)r€ organizations have not responded in 
“le. The monthly sales figures are esti- 
led when necessary, due only to late res- 
Ise, by applying an imputation method 
ch is unique to each organization. 


‘The monthly sales values by department, 
lished at the Canada level, are based 
ly on the organizations which provide the 
‘uired breakdown of sales. The percent age 
itributions of sales by department, calcu- 
‘ed from the reporting organizations, are 
flied to the monthly Canada sales total in 
ver to provide an estimate of sales by 
kartment at the Canada level. 
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Nota: Le magasin doit tenir ay moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves usagées et des recettes provenant de 
réparations, de location de matériel, de la vente 
de repas et d'autres services, moins les rendus, 
les rajustements et les remises. La valeur des 
reprises n'est pas déduite. Les commissions sur 
la vente de marchandises appartenant & autrui et 
la valeur (au détail) des marchandises prélevées 
par le propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
Tecouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets a recevoir des clients Aa la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant &@ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace A une 
méthode d'imputation qui est unique @ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
gtock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to Ene 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this” publication. | ihe *sutNey (can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam— 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions of inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don 
nées relatives aux enquétés retardataires son 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes & recevoir de 
firmes déclarantes, puis on la fait porter (a 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasir 
énumérées a la fin de cette publication. Etar 
donné qu'elle peut étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreul 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre ent aché 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échal 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recenst 
ments que dans les enquétes par échant illonnag' 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs par! 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résul 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caract 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen 
exacts, & l'interprétation fautive des questio 
due a des problémes d'ordre sémantique, OU & 
variations, d'un interviewer a l'autre et sel 
le mode de communication retenu, dans 1'explic 
tion des questions et dans l'interprétation © 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 

répondre, d'autres en sont incapables et d'auti 
encore répondent trop tard. Les données relati\ 
aux non-répondants peuvent étre imputées a part 
des chiffres fournis par les répondants OU 
l'aide des statistiques antérieures — Sie 
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non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
treases with increases in the non-response 
sate and attempts are therefore made to ob- 
sain as high a response rate as possible. 


’rocessing error. These are the errors that 
jay occur at various stages of processing 
iuch as coding, data entry, verification, 
diting, weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
ure. More important, non-sampling errors 
lequire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
,inal results. With regard to the estimates 
fgthis publication all attempts have been 
ade to minimize the non-sampling errors: 
epartment store locations have been defined 
nm amost precise manner; the questionnaires 
sed in the Survey have been carefully de- 
igned to minimize different interpreta- 
ions; detailed acceptance testing has been 
arried out for the different stages of 
diting and processing; and every possible 
Ffort has been made to reduce the non- 
Laponse rate as well as_ the response 
urden. 


5n-sampling Error Measures 
' One source of non-sampling error is the 
M-Lesponse error. Text Table I assists 
sers in evaluating this error. Two response 
basures are derived, namely, the response 
ite, which is a measure of the proportion 
* those units which have responded in time 
i inclusion in this publication and the 
‘sponse fraction, which is a measure of the 
yta response rate, and is the proportion of 
ve published data which is based upon 
‘tual reported data. 

) The units used in the Department Store 
jles and Stocks Survey for derivation of 
fe response rate is based on (1) the survey 
it - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
(partment store organization operates de- 
irtment store locations and (2) the organi- 
itional unit - the department store firm 
‘ompany) themselves. For example, a depart- 
int store firm reporting for 20 stores in 
(tario would be considered as one survey 
Mit and one organizational unit while a 
frm feporting for five stores in Vancouver, 
‘in British Columbia (excluding Vancouver) 
d two in Yukon would be considered as 
tree Survey units but only one organiza- 
tonal unit. 
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non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 3% mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il “faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pasmareicae 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a ele mis wen oenvEr afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
cong¢us avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A 1l'échantillon- 
—— ee Pee sea ecnancrlLion— 
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Parmi les erreurs non liées &A 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-— 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor-— 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizat ional units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


Les variables dont il faut tenir compte pot 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a . 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'tenquéte et des unite 
organisat ionnelles correspondantes qui ol 
répondu assez tdt pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction | 
réponse constitue le pourcentage des donné: 
publiées qui sont fondées sur des renseignemen 
effectivement déclarés par les grands magasin 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu 
comportant 20 unités organisationnelles dont cl 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25 
Cependant, si les cing unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 mi 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80 
Comme le taux de réponse aurait, a lui sé 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimati 
dans un tel cas, il, faudrait enix compte ¢ 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Mal 


2 a eee 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 
quéte 


Response fract. 


Fraction de 


ow See ee ee 


p 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales Nr 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 


réponse 
a eee 
Organizational 
units 
Unités orga- 
nisationnelles 
er cent - pourcentage 
96.0 vb ee: 
60.0 96.8 
44.0 70.4 


suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
Forecast ing of the behaviour of an economic 
ohenomenon: "They are statistical records of 
che evolution of economic processes through 
cimes."(1) In using time series to observe 
sconomic activity, economists and statisti- 


slans have identified four characteristics 
vehavioural components: the long-term move- 
nent or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 


ions). These movements are caused by var- 
jous economic, natural or institutional fac- 
lors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
‘onal changes in weather, statutory holidays 
ind other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 

je fundamental evolution of an economic 
jenomenon and producing forecasts of super- 
or quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
Pasonally adjust its time series. This 
2thod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the analysis and essentially 
pnsists of adding one year of raw data onto 
ich end of the original series before it is 
rasonally adjusted per se. The estimated 
ita are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
living Average) models of the Box-Jenkins 
‘pe. 


_ The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
‘eS primarily the ratio-to-moving average 
(thod to smooth the modified series and 
(tain a preliminary estimate of the trend- 
‘cle, to calculate the ratios of the origi- 
'l series (fitted) to the estimates of the 
tend-cycle and to estimate the seasonal 
Ictors from these ratios. The final season- 
é factors are produced only after these 


Cerations have been repeated several 
tnes. (3) 


While seasonal adjustment 
ttter understanding of the underlying 
tend-cycle of a series, the seasonal ly-ad- 
Jsted series still contains an irregular 
cmponent. Slight month-to-month variations 
1 the seasonally adjusted series may be 
Smple irregular movements; to get a better 


permits a 


("A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-— 
tical Review, August 1974. 

) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 

Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

( See next page. 
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Désaisonnalisation 
ELV es oUlialIsatron 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnie- 
res et les fluctuations irréquliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements gui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI (2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur l'analyse. Cette technique 
consiste essentiellement & ajouter une année de 
données brutes & chacunes des deux extrémités de 
la série initiale avant de procéder & la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données esti- 
matives proviennent d'extrapolation prospective 
et retrospective réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressif & moyennes mobiles inté- 
grées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces rapports. Les facteurs 
Ssaisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, Aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change Ln che 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness, 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each Offence 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation ofr 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


(3) See Tables 14 and 15. 
(4) See Table 10. 
(5) See Table 11. 


idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison.- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


AN cette fin, ils disposent des mois @ domi. 
nance cyclique, ou mpc.(3) Il s'agit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certali 
rapport devient et reste inférieure a l'unité 
autrement dit, c'est la période pendant laquell 
le taux de variation moyen absolu de la tencance 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peu 
tre considéré comme le nombre de mois que doi 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étr 
raisonnablement certain que la tendance-cycle d 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, u 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré 
sence d'une série lisse. L'application d'un 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées don 
la période est égale au MDC tend & lisser le 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ter 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyer 
ne mobile du MDC permet de réduire tous le 
genres de série a peu pres au méme niveau ¢ 
lissage, quelle que soit la taille de la compe 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage do! 
née dans la présente publication est fondée s 
la valeur totale des recettes pour chacune d 
périodes observées. Elle tient compte des mag 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux g 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités da 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en d 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en ¢ 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp¢ 
dent aux régions métropolitaines du recenseme 
de 1971. 


(3) Voir les tableaux 14 et 15. 
(4) Voir tableau 10. 
(5) Voir tableau 11. 
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The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
‘publication. 


Revisions to department store sales and 
‘stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


_ The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


La liste de référence des marchandises, 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication 
reproduite dans le numéro de janvier. 


qui 
4O 
est 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 


1981 et 1982 


ine ee en AS 


t 1982 


1981 


CMa = ee Ee eee 


Total number 
/ of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 
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lanuary - Janvier Zz 
ebruary - Février 24 
Jarch - Mars 27 
pril - Avril 25 
jay - Mai 26 
une - Juin 26 
uly - Juillet 26 
ugust - Aodt 26 
eptember - Septembre 25 
ctober - Octobre 25 
Oovember — Novembre 26 


ecember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 2 Graphique - 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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vhart — 3 Graphique — 3 
Jepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
fentes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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4IGHLIGHTS 


In May 1982, Department Store Sales with- 
gut seasonal adjustment were $811.1 million, 
a 1.4% decrease over May, 1981. The largest 
sales increases were reported in repairs and 
services (+ 21.3%), and in plumbing, heating 
ind building materials (+ 11.4%). The 
-argest decreases were recorded in furs 
'- 41.8%), major appliances (- 24.1%) and in 
furniture (- 20.3%), 


_ With the exception of the Atlantic prov- 
neces and Manitoba which registered in- 
'reased sales over the previous year every 
ther province showed decreases ranging from 
-/@ in British Columbia to 0.3% in Ontario 
nd Alberta. The four metropolitan areas 
ecorded the following year to year changes: 
ontreal and Toronto (- 5.1%), Winnipeg 
| 6.8%) and Vancouver (- 8.2%), 

Seasonally adjusted sales increased 0.9% 
rom April to May 1982 to $850.5 million 
ith 19 of 40 departments showing an in- 
rease over the previous month. 


| Total sales of department stores for the 
.rst five months of 1982 were 95,475 250ml 
‘ON, down 1.2% from the $3,571.8 million 
corded in the same period a year earlier. 


The selling value of inventories, without 
‘asonal adjustment, increased 2.6% from May 
(81 to $3,120.6 million. Seasonally ad- 
»sted inventories were $2,931.0 million, 
(wn 6.4% from April, 1982, 


| 

} 

There were 794 department store locations 
‘erating in Canada during the month of May 
‘82, two more than in April 1982 and an 
Icrease of 35 from May, 1981. 


Total department store sales account ed 
ir 9.5% of total retail trade in Canada, 
I May, 1982, down from 10.0% recorded in 
y, 1981, 


XV 


POINTS SAILLANTS 


Pour le mois de mai 1982 les ventes des grands 
magasins sans ajustement saisonnier ont diminué 
de 1.4% par rapport A mai 1981. Les accroisse- 
ments des ventes les plus importants ont été 
Trapportés dans le rayon des services et travaux 


de réparation (+ 21.3%), et de matériel de plom- 


berie, chauffage et construction (+ 11.4%). Les 
baisses des ventes les plus significatives ont 
été mesurées dans le rayon des _ fourrures 


(- 41.8%), des gros appareils ménagers (- 24.1%) 
et des meubles (- 20.3%), 


Toutes les provinces saufs celles de l'Atlan- 
tique et le Manitoba ont enregistré des diminu- 
tions de vente sur l'année précédente, ces 
baisses variant de 8.7% en Colombie-Britannique & 
0.3% en Ontario et en Alberta. Les quatre régions 
métropolitaines ont obtenu les changements en 
pourcentage suivant par rapport a 1'an passé: 
Montréal et Toronto (- 5.1%), Winnipeg (+ 6.8%) 
et Vancouver (- 8.2%), 


Les ventes désaisonnalisées se sont accrues de 
0.9% d'avril & mai 1982 en totalisant $850.5 mil- 
lions avec 19 des 40 rayons dont les ventes ont 


augmenté par rapport au mois précédent. 


Le total des ventes des grands magasins pour 


les cinq premiers mois de 1982 ont atteint 
Po,41 550) Millions soit Woe de eine que les 
$3,517.8 millions rapportés pour la méme période 


un an plus tét. 


La valeur marchande des inventaires, sans 
ajustement saisonnier, a diminué 2.6% par rapport 
4 mai 1981 avec $3,120.6 millions. La valeur 
désaisonnalisée des inventaires c'est chiffrée a 
$2,931.0 millions, soit 6.4% de moins qu'en avril 
1982. 


Pendant le mois de mai il y a eu 794 points de 
vente en opération, deux de plus qu'en avril 1982 
et une augmentation de 35 par rapport a mai 1981. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
constitué 9.5% du total des ventes au détail ay 
Canada en mai 1982, soit une baisse de 10.0% par 


. 


rapport @ mai 1981. 
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Tableaux statistiques 


Statistical Tables 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
Department January February March April May May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 10,515 IWADz 17,504 20,909 21,305 18,920 16,176 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 14,248 14,442 Urey) 8,038 5,641 6,968 
3. Women's and misses' sportswear 25,164 29,081 Be Ree) 46 ,006 50,966 48 ,565 GS 1o2 40,102 
4 Furs 4,191 oh oie HS) 2,942 682 584 1,004 505 Vos 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,429 15,318 19,462 24,022 21,728 20,105 19,912 20 ,064 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 7,450 Cincy NS, 209 16,916 15,631 14,453 14,266 12,514 
ge g 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 WZ o27 15,114 16,169 15,649 eae 2) 14,883 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 9,821 10,002 10,080 10,016 9,14 
9 Millinery 1,362 892 912 1,164 973 889 861 880 
10 Women's and girls' hosiery TDs 6,687 8,687 10,305 9,269 8,801 7,813 6,326 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 Wang) 12,467 12,908 11,946 10,100 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,965 11,946 (Syese) 24,904 24,820 23,699 21 1B 17,647 
13. Men's clothing 22,428 20,974 31,839 32,875 31,956 32,365 35,446 25,607 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 26,494 30,679 32,116 30,041 40,929 28 ,538 
15 Boys! clothing and furnishings 6,041 6,080 9,159 12,078 10,692 9,899 9,065 8,615 
16 Men's and boys' footwear 9,287 7,882 11,630 16,039 15,822 15,262 15,587 11,922 
17. Food and kindred products 48,298 56,337 50,655 59,920 57,659 55,032 48,421 48,828 
18 Toiletries, cosmetics and drugs SB 33,602 38,125 41,291 40,212 39,145 37,746 37,578 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 Adige 11,046 11,938 14,265 13,638 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,921 4,760 4,558 5,080 4,476 3,600 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 19,863 20,828 22,140 23023 26,971 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 7,396 Taos 6,309 6,611 6,649 7, 182 
23 China and glassware 7,319 7,485 9,533 10,004 10,802 11,273 11,150 10,887 
24 Floor coverings 9,052 9,638 11,828 11,862 11,299 13,189 12,783 12,872 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 9 e312 13,646 (Leow) 14,608 15,506 16,259 16,972 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,584 Ufone) 6,800 Weadze 7,691 7,786 8,524 
home furnishings 
27 Furniture — 37,565 31,181 35,745 36,630 40,456 50,772 62,374 47,539 
28 Major appliances 35),295 27,544 31,403 31,730 32,420 42,711 56,733 45,413 
29 Television, radio and music 27,745 23,480 29,072 28,213 25,000 26,041 26,238 29 , 586 
30 Housewares and small electrical appliances 22,897 Poser) 24,140 29,542 Bild 32,769 Signe 31,439 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 21,155 20,257 20,568 26,286 35,716 34,404 31,872 26,987 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7,285 10,670 12,885 11,568 10,613 9 ,805 
33 Jewellery 9,668 11,294 15,407 16,885 17,963 20,026 19,008 16 523 
Se ROYER ere Sees 6,915 7,822 9,712 14,068 11,793 11,198 11,544 12,997 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 21,002 28,150 35 ,060 32,164 35,210 30,782 
a6 qatatloneniy bone oie Peace 17,447 18,133 18,481 20,175 19,630 19,991 19,964 18,478 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 15,203 18,161 17,787 17,922 17,712 18,152 
and supplies é : i 
ab tienda ens) Tunches 18,314 18,418 20,083 19,573 19,027 20,716 20,420 20,346 
i Saige and services 6,410 6,319 7,739 7,850 7,350 6,060 6,494 6,469 
4 or d ° s 
other departments 19,900 19,718 22,625 30,048 38,249 35,911 29,567 25,343 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 822,881 835,934 757,743 


z = ee 


TABLEAU 1. 


Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 


August 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,317 
15,494 


44,891 
2,230 
23,446 


22,716 
12,556 
9,005 
896 
7,371 


11,465 
22,092 


31,640 
28,001 
16,358 


14,047 
55,663 
37,900 


14,569 
4,549 


23,561 
7,461 
9,777 

11,386 

14,236 


8,016 


38,121 
37,682 
29,703 
30,838 


24,812 
9,067 


17,329 
12,622 
24,928 


27,279 
17,457 


20,783 
6,104 
25,124 


+ 786,492 


Change - Variation 


September October November December May/ May 
April 1982/1981 R 
1982 ayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1982/1981 
1982 
No 
per cent 
pourcent age 
16,936 16,142 18,422 22,884 eed bry) = FD Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,572 25,445 21,348 25,825 - 49.9 - 9.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
59,595 50,485 52,641 69,579 + 10.8 1459 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
2,798 3,621 4,534 6,983 =) 14a - 41.8 Fourrures 4 
24,474 25,353 25,821 36,141 Seo ia: + 8.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,164 16,397 WALES 25,080 = 66 2 BSZ Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
as) 16,573 23,931 43,194 ze sci! Ce ioe! Lingerie et vétements de nuit pour dames ff 
Cees) 8,636 9,500 13,078 + 58 - 0.8 Sous-vétements 8 
1,473 2,140 See: 4,010 - 16.4 + 9.4 Chapeaux 9 
10,671 10,951 10,687 15,610 - 10.1 Dao Bas pour dames et fillettes 10 
16,622 16,610 21,370 35,269 = 2.6 — 95154 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,658 285512 ZG So 31,285 - 0.3 Ce) Chaussures pour dames, jeunes filles et TZ 
enfants 
41,066 42,075 50,138 68,653 - 2.8 = She Vétements pour hommes 13 
36,211 SSeS) 56,257 100,910 4.7 a2) ci Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 11,728 13,650 22,276 - 11.5 am telatel Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
W229 17,180 17,883 23,428 - 1.4 + Sieh Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,841 55,883 66,405 76,484 - 3.8 + 4.8 Produits alimentaires et connexes ta 
39 , 387 42,986 50,464 100,618 - 2.6 He) eZee) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,616 12,975 16,610 92), 245 cae ah hee =. Fed Appareils et fournitures photographiques ie 
5,690 6,016 6,187 4,614 = lye - 10.3 Tissus a la piéce 20 
25,639 25,067 299259 Soeyh) + 4.9 = 5.9 Literie et linge de maison 21 
10,315 10,730 10,040 12,613 - 18.6 - 4.6 Menus articles 22 
11,956 11,195 18, 302 56), 1117, + 8:0) = 8452 Porcelaine et verrerie 23 
12,251 14,107 15977, 12,290 = 4,7 - 14.3 Revétements de plancher 24 
14,883 15,941 15,5915 17,810 ES 75a) - 5.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,705 9,260 13,027 20,351 + 4.7 = att Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,423 42,264 41,444 42,258 + 10.4 - 20.3 Meub les 27 
39,370 41,557 38,119 43,404 + 2.2 - 24.1 Gros appareils ménagers 28 
32,669 35,881 45,607 70,145 - 11.4 - 4.0 Télévision, radio et musique 29 
29, 300 34,345 42,506 TDG Z4Z + 8.3 - 2.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
256197 27,037 26,870 57,150 FO ae. + 3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
9,035 10,484 9,390 9,361 + 20.8 + 11.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
22,176 19,318 33,420 67,772 + 6.4 - 10.3 Bijouterie 33 
12,222 21,265 47,726 76,866 - 16.2 + 5.3 Jouets et jeux ; 34 
22,802 23,452 28 , 382 53,741 + 24.5 + 9.0 Articles de sport et valises 35 
26,339 23,250 S925 60,674 ae | =| 1.8 Papeterie, livres et revues 36 
16,088 22,472 22,668 23,007 ae AR | - 0.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 57 
réparation et fournitures 
20,406 21,913 23,161 30,894 - 2.8 = 8.2 Repas et casse-croites 38 
6,924 8,267 9,569 9,607 - 6.4 + 21.3 Services et travaux de réparation 39 
23,394 27,681 25,948 47,040 7 sf hey: + 6.5 Tous autres rayons 40 
848 , 390 892,549 1,036,498 1,542,685 se PA! - 1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Shiva 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


1981 and 1982(1) 


1982 1981 
January February March April May May 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 1559101 16,231 16,221 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits ASUS 14,589 vere ee7 15,291 13,468 14,262 
3 Women's and misses! sportswear 42,070 45,503 44,678 46,307 47,261 44,116 
4 Furs Pere hst) Teele | 4,384 2,604 3,162 5,282 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 22,795 25 he 23,874 Zio: 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 16,753 17,207 15,693 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,698 heey) 16,733 17,974 16,836 16,150 
8 Intimate apparel (si avarl 9,448 9,088 9,144 95576 9,181 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 1,583 VWgp22 1,345 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 ei bi 9,425 9,661 9,500 8,931 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 14,717 135,925 14,166 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 21,301 21,664 21,554 22,704 23,783 22,246 
13 Men's clothing 35,418 35,391 34,313 35', 42 36,875 37,141 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 39,262 40 ,876 37,5176 
15. Boys’ clothing and furnishings oi ee gts) 41,247 10,789 27, So 12,447 11,388 
16 Men's and boys' footwear 14,921 13,474 135625 14,450 15,996 15,010 
17. Food and kindred products Sig tee 58,254 54225 56,448 56,495 53,041 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 45,365 44,189 42,496 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 13,704 13,040 12:97 
20 Piece goods 4,540 4,496 (IS) 4,409 4,368 4,783 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 23,599 23,526 23,266 24,639 
22 Smallwares and notions elegy 8,370 8,061 8,302 8,122 8,378 
23 China and glassware 11,040 WARE! 13,004 12,887 12,285 12,730 
24 Floor coverings 1 128 11,772 12,050 12,001 11,282 13,101 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 12,506 13,689 14,722 13,886 14,394 14,910 
erings 
26 Lamps, oe mirrors and all other 8,532 8,446 8,456 7,763 8,664 9,452 
home furnishings 
27 Furniture EBT) 41,685 37,845 40,178 38,347 47,917 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 35,244 31,988 41, 583 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 36,254 33,320 34,506 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 34,347 33,158 33,806 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 ASE TEI) 24,649 29,510 27 ,829 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,536 10,723 8,978 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 21,046 20,450 22 ,603 
s Voys and games 20,232 20,704 19,644 21,054 19,544 18,420 
Sporting goods and luggage 27,541 28, 343 29,584 27,496 30,811 28 , 393 
36 Stationery, books and magazines . 23,204 26,300 24,443 25,473 24,080 24,457 
37 Gasoline, sets auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 17,013 18, 262 17,631 
and supplies 
Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 20,530 20 ,045 21,460 
“td Ls one and services 7,458 8,046 8, 330 8,579 7,923 6,372 
SERPE Saepaeements 28,491 29,121 26,756 26 296 28,410 25,980 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 842 ,892 850,497 847 ,868 


—_ 


"Total all departments". 


Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, 


June 


Juin 


ee 
the sum of the departments will not equal the 


‘ 


; 


11) Chaque rayon, incluant "Total, 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


1981 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,804 
14,736 


45,759 
2,764 
22,347 


15,729 
16,673 
8,986 
1,391 
8,983 


14,543 
23,308 


36,221 
37,697 
11,183 


14,325 
54,427 
42,816 


13,524 
4,772 


24,538 

8,591 
13,128 
12,718 
15,331 


9,764 
39,746 
37,315 


34,453 
32,603 


27,708 
8,789 
22,019 


20,041 
28,000 


24,543 
18,017 


20,811 
7,103 
26,485 


842,770 


Tayons", 


16,483 
14,773 


46,103 
2,360 
22247 


16,203 
16,778 
9,281 
1,474 
8,981 


15,201 
22,490 


37,741 
38,125 
11,463 


15,435 
55,728 
43,629 


14,639 
4,962 


24, 306 
8,821 
12,413 
12,320 
15,056 


9,264 


38,076 
36,616 
33,152 
33,939 


27,133 
9,785 
22,676 


21,092 
28,756 


25,556 
19,160 


20,864 
6,934 
27,621 


848,742 


Sept ember 


Septembre 


16,500 
14,888 


47,500 
2,608 
21,831 


15,655 
16,868 
9,162 
1,593 
9,248 


15,647 
22,486 


37,343 
39,109 
‘eral 


15,104 
54,805 
44,527 


13,981 
4,922 


23,229 

8,870 
12,688 
115762 
14,221 


9,023 


41,864 
35,701 
29,713 
32,045 


24,926 
8,816 
23,086 


20,683 
28,118 


25,212 
17,841 


21,221 
6,989 
28,528 


839,130 


October 


Octobre 


16,451 
15,387 


47,015 
2,958 
22,050 


15,555 
17,074 
9, 363 
1,494 
9,319 


15,444 
22,325 


36,231 
38, 334 
11,060 


15,010 
56,008 
44,308 


14,279 
4,927 


24,028 

9,146 
13,012 
11,513 
14,297 


9,191 


41,131 
38,662 
33,400 
36,572 


24,176 
9,412 
22,738 


20,450 
27,663 


25,706 
18,370 


21,118 
7,168 
28,812 


845,669 


Sys) 5 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


November 


Novembre 


18,011 
14,482 


47,204 
2,618 
22,652 


15,744 
17,562 
9,907 
1,582 
9,456 


14,769 
22,310 


36,586 
38,239 
11,574 


15,293 
58,608 
45,253 


14,757 
5,461 


23,785 

8,634 
13,302 
11,714 
14,748 


9,561 


41,434 
38,521 
35,337 
35,479 


26,263 
9,655 
24,391 


21,067 
27,072 


25,325 
18,508 


P1e225 
7,306 
28,477 


866 , 384 


Change - Variation 


December May/ 
April 1982 Rayon 
Décembre Mai/ 
avril 1982 
per cent 
pourcent age 
16,247 + 2.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,861 - 11.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
46,188 + Zell Vétements sport pour dames et Jeunes filles 
3,012 ~ 21.4 Fourrures 
22,649 + 0.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
Swe. we Zoe Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,980 aan CSI: Lingerie et vétements de nuit pour dames 
9,318 oa ane) Sous-vétements 
1,622 - 3.9 Chapeaux 
9,463 = ee Bas pour dames et fillettes 
14,421 ree rey Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 
Zia hoe + 4.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
B65 127. ee eIEKS) Vétements pour hommes 
DR goOE + 4,1 Articles d'habillement pour hommes 
Wii 62>. ae Neyd Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
14,691 + 10.7 Chaussures pour hommes et garcons 
SEAT + 0.1 Produits alimentaires et connexes 
45,403 - 2.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,570 - 4.8 Appareils et fournitures photographiques 
MTFs) = AOS) Tissus & la piéce 
24,195 = ales Literie et linge de maison 
8,409 = ee Menus articles 
5).203 - 4,7 Porcelaine et verrerie 
11,844 - 6.0 Revétements de plancher 
15,093 Seah Tentures, rideaux et housses 
Oo227 + 11.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
42,581 - 4.6 Meubles 
39,495 Ce be Gros appareils ménagers 
BOR 2Ag - 8.1 Télévision, radio et musique 
34,190 on! 1S Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
26,943 + 19.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 
9,496 + 12.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 
22,034 - 2.8 Bijouterie 
20,522 = Ta. Jouets et jeux 
27,918 * 92.4 Articles de sport et valises 
26,059 = 3.5 Papeterie, livres et revues 
16,870 tice) Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
21,341 - 2.4 Repas et casse-crodtes 
7,251 = 6 Services et travaux de réparation 
29,675 + 8.0 Tous autres rayons 
851,917 + 0.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


rw 


OUD NA 


11 


tous rayons", a été ajusté individuellement. =n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 1981 
January February March April May May June July 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 7,660 9,298 10,060 9,320 oer lz 8,718 
2. Prince Edward Island Boul 2,956 3,744 4,285 4,446 4,316 4,975 5,306 
3 Nova Scotia 12,967 13,146 16, 382 20,455 20,369 19,956 20, 309 18,841 
4 New Brunswick 10,210 10,191 13,040 16,625 17,813 16,220 16,612 14,786 
5 Quebec 106,158 98,370 118,529 145,086 151,798 155,061 145,497 136,094 
6 Ontario 209,112 204,722 241 ,668 ZL Dg DD 289,219 290,044 307,791 258,624 
7 Manitoba 28,921 29,484 37,860 43,247 43,038 40,472 40,104 39,781 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 22,876 a yew 21) 23,703 22,475 21, 182 
9 Alberta 94,682 89,528 107,825 Aiseo2 117,905 118,234 121,475 113 oe 
10 British Columbia ities 105,658 125,556 BS a27 130,256 142,628 143,632 137,567 
11 Yukon and Northwest nel) 2,042 2,620 2,602 2,938 2,928 DDD. 3,086 
Territories 
12 CANADA 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 822 ,881 835,934 757,743 
13. Montréal 65,774 60,945 72,444 89,467 89,527 94,310 87,708 82,737 
14 Toronto 87,801 86,224 99 , 286 109,794 112,200 118,197 126,725 104,611 
15 Winnipeg 26,332 26,800 34,351 SNA 38,966 36,502 Doe 35,830 
16 Vancouver 68,830 64,243 76,470 WSC) 78, 330 85,943 86,143 81,407 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March April May May June 
. Janvier Février Mars Avril Mai Mal duit 
= number - nombre 
1 Newfoundland 15 14 14 14 14 15: 15 
2 Prince Edward Island 7 if 7 if i 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 27 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 162 160 
6 Ontario 294 294 296 297 297 286 286 
7 Manitoba 37 37 38 38 38 37 3] 
8 Saskatchewan 26 26 26 27 28 26 2 
9 Alberta 82 82 82 82 82 67 6t 
10 British Columbia 99 98 98 100 101 96 % 
11. Yukon and Northwest 7 7 vi 7 hi 7 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 792 794 759 pi 
13 Montréal 80 80 80 80 80 80 e 
14 Toronto 86 86 87 88 88 84 8 
15 Winnipeg 29 29 30 30 30 29 a 
16 Vancouver 40 39 39 39 39 40 P 


; 


| 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December May / May 
April 1982 1982/1981 Province et certaines 
zones métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Oécembre Mai/ Mai 
avril 1982 1982/1981 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
10,385 9,526 10,454 13,146 19,400 + 8.2 se 7S) Terre-Neuve 1 
4,949 4,808 4,488 5,360 8,511 ~ 9 Boe fle-du-Prince-fdouard 2 
20,934 (heSek) 21,763 29,060 45,534 = 0.4 * el Nouvel le-Ecosse 3 
16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 + RST + 9.8 Nouveau-Brunswick 4 
143,954 146 ,869 1595500 176,644 264,152 + 4.6 Say Québec 2 
267,875 301,967 312,584 364,788 562,418 =. G0 = (43 Ontario 6 
38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 = 6055 + 6.3 Manitoba ei 
21,490 22,636 25,556 30,263 42,556 a1 =en8 Saskatchewan 8 
121,743 1255240 139,365 157,178 225,573 = 0.4 = 10) 52) Alberta 9 
136,600 152,884 152,058 178,945 258,846 seme’ 445) = Sa Colombie-Britannique 10 
3,162 3,245 5,066 2,995. 5,051 + 12.9 + 0,5 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Quest 
786 ,492 848,390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 2.4 - 1.4 CANADA 12 
83,941 92,978 99,570 110,756 165,309 + 0.1 - 5.1 Montréal 13 
105 , 560 126,829 126,385 147,324 230, 396 tae Zi = Dhl Toronto 14 
34,713 40,651 41,004 49,523 68,668 - 0.8 + 6.8 Winnipeg 15 
80,527 92,584 91,004 109,284 153,147 Slot = 8) Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de Points de vente des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
1981 
Province et certaines 
July August September October November December zones métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre : 
number - nombre : 
15 15 15 15 15 15 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-fcosse 3 
26 27 27 27 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
286 291 291 292 294 294 Ontario 6 
37 37 37 37 37 37 Manitoba 7 
25 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 97 99 99 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Quest 
| 756 770 7716 778 787 787 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
84 85 85 85 86 86 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
| 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


=O) = 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January-—May 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Janvier-mal 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
19815 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentageé 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 73,744 70,844 - 3.9 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 59,758 56 , 339 — Bal 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 188,258 190,770 + “ee 
4 Furs - Fourrures 10,576 11,798 + 11.6 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants Sead iglEs) + 6.4 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 63,418 65,138 +) ae 
7 Lingerie and women's sleeperwear —- Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 60,526 62,826 + 4.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 42,118 “ols = xs 
9 Millinery - Chapeaux 4,717 Digeiuls + 12.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 40,708 42,480 + 45a 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 5355 7A0N Slee) - 3.4 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 96,649 94,034 — 2h 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes VAS 999 140,070 = 250 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes AGreliy 131,099 Bye) 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 42,732 44 ,050 Sia 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 62,675 60,660 - 3.2 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 25 Bi1o> 272 ,869 Soo 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 174,838 186,702 + 6.8 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques DO Zo) 49 ,052 - 22 
20 Piece goods - Tissus a la piece 25,811 JN Ae = 14.9 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison OO TZ Salil! - 2 
22 Smallwares and notions - Menus articles BIS2LG Birla L - 5.1 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 46,881 45,143 - 3.7 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 60,832 5D),012 = (dee 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 65,079 62,047 - 4.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison D6ie! Lil 32 ,603 - 112 
27 Furniture - Meubles 223,488 181,577 = 1828 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 189, 327 158, 352 - 16.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 132,080 1S3ou0 + 1.1 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques AS Zee 133-094 + dee 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 122,646 1252982 + 1.1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 42,960 43,611 + 1.9 
33 Jewellery - Bijouterie 74,242 ite 2a, -_ ia 
34 Toys and games - Jouets et jeux 48,541 50,310 + Jae 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises EEA, 120,164 + 1.7 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 91,826 93,866 + 2.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 135596 80 , 066 + 6.2 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 93,740 95,415 + 1.8 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 28,390 35,668 + 25.6 
40 All other departments - Tous autres rayons 126,618 130,540 + 3.1 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,517,782 3,475,279 - 1.2 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-May 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-mai 


SS ee le 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1982/1981 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
19810 1982 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 38,206 38,446 + 0.6 
°rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 18,371 18,742 ater sta! 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 80,174 BS 549 + 3.9 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 665979 625879 + 2.0 
juébec 656,593 6195944 - 2.6 
Intario e22il 5561 1220204 = Lien 
fanitoba 177,416 e200) +5269 
yaskatchewan 101,815 Ne ea - 4.4 
\lberta PV. 028 DIG, 292 + 2.2 
jritish Columbia - Colombie-Britannique 648,713 606, 370 - 6.5 
‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest ee wee) tgs ee 
-ANADA 5,017,782 3,475,219 - 1.2 
ontréal 392,200 378,157 =25 6 
oronto 504,010 495,305 = 4.4 
innipeg 160,608 1653924 +24 
ancouver DID) 1D. DOT TI = Ose 


ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 
May 


\BLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1981 et 1982 
Mai 


‘ovince 1981t 1982 


per cent - pourcentage 


tWroundland - Terre-Neuve 6.4 6.8 
"ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard Vee 12.6 
Wamecotia = Nouvelle-fcosse 7.9 7.9 
'w Brunswick - Nouveau-Brunswick rey 8.5 
\ébec 7.6 Nees 
(tario 9.8 9.3 
'nitoba 131k 15.0 
‘skatchewan Tis 6.8 
‘berta 12.6 12.5 
Hitash Columbia - Colombie-Britannique 13.8 13.3 
kon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest 124 11.4 
(NADA 10.0 9.5 


a 


TABLE 8. Department Store Monthl 


y Stocks,(1) by Department, 


=u0l- 


Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
January February March April May May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 49,956 61,422 551996 49,413 38,589 42,137 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,018 36,932 37, 386 55,2017 aaron 30,745 30 ,899 63,446 
3 Women's and misses' sportswear 98,814 104,198 120,456 146,437 {ea IT 122,381 101 ,823 113,346 
4 Furs 18,433 17,186 16,269 16,249 16,435 19,695 18,899 18,902 
5 Infants! and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 80,996 70,348 70 ,683 63,773 89,974 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 35,182 Bo Ones 44,171 54,035 49, 388 46,640 38,437 57,438 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 53,303 Dili 48 ,072 41,168 43,564 
8 Intimate apparel Lig2oe 28,340 29,431 33,805 32,265 33,644 28,072 31,142 
9 Millinery 1,705 1,194 1,029 1,228 1,319 1,594 1,048 1,200 
10 Women's and girls! hosiery 20,962 P|) lays: 24,788 28,088 28,136 26,709 22,706 24,402 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 Bey Zo 41,945 49,058 45,061 52,679 44,257 48,097 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 87,084 94,059 109,852 127,461 115,719 iS ISIES ISIS) 91,070 94,488 
13. Men's clothing 121,023 144,954 fe 797 188,986 165,246 166,261 136,527 164,103 
14 Men's furnishings 115,358 119,780 128), 239 156,904 149,582 142,967 122,672 139,331 
15 Boys! clothing and furnishings 35,239 37,910 37,033 43,855 38,244 37,542 36, 366 57 ue 
16 Men's and boys' footwear 67,699 68,641 76,775 89,539 988 ,004 85,762 77,005 83,145 
17. Food and kindred products 38,730 32,819 35,302 35,516 33,314 32,501 34,240 32,756 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 145,774 176,578 171,034 144,414 131,644 143,364 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45 ,858 62,039 57,622 54,318 44,789 53,225 
20 Piece goods 26,758 27,466 31,482 32,886 31,183 30,595 28,897 30,163 
21. Linens and domestics 105,895 104,167 108,155 118,515 114,625 116,929 108, 185 111,078 
22 Smallwares and notions 35,714 52,099 34,159 43,815 43,739 44,065 42 ,666 45,703 
23 China and glassware 79,696 84,356 87,916 89,585 94,417 87,774 82,803 84,634 
24 Floor coverings 59,308 53,602 56,326 65,293 61,679 61,163 61,476 65,529 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 66,471 74,758 67,791 71,402 64,087 71,954 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 55,147 51,384 53,948 46 ,884 50, 14C 
home furnishings 
27. Furniture — 203,525 197,657 199,513 228,763 213,091 219,639 192,493 212,791 
28 Major appliances ' 67,844 57,690 57,243 65,702 61, 359 70,962 60,446 72,25: 
29 Television, radio and music 119,008 113,348 {Wega 143,899 1557821 121,544 115,867 118, 26° 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 igmace, 123,454 150,298 142 ,848 145,790 132,266 138, 20! 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 96,519 116,389 150,983 140,726 141,819 121,033 151 ,B4 
32 Plumbing, heating and building materials 35209 31,260 31,762 43,256 34,229 33,349 28,448 33,30 
33 Jewellery 112 ,886 Mee tge 119,253 133,470 128,962 116,950 104,228 113,72 
34 Toys and games 73,582 67,604 69,487 88,032 75,209 70,437 62,883 70,14 
35 Sporting goods and luggage 106,210 109,124 gba tite 159,494 151,440 155,299 132,515 135,94 
36 Stationery, books and magazines 85,895 77,322 78,563 93,255 96,064 89,696 87,607 97,99 
37 an ah oa auto accessories, repairs 45 ,833 44,780 41,673 55,367 51,576 51,077 38,558 47,95 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,490 959 799 797 741 23153 2,106 1,32 
2 ‘apes and services 5,313 4,271 4,298 5,961 5,070 5,700 4,750 6,5¢ 
40 All other departments 60,107 58,607 64,393 84,704 80,703 84,531 71,970 77,75 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,120,611 3,040,395 2,694,192 3,038,71 


T1) At selling value. 


ow ee ee 


1981 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


| 
| 


40,505 
62,840 


115,724 
20,839 
76,715 


52,219 
44,197 
30,697 

1,035 
26,819 


46,955 
93,112 


194,816 
143,484 
41,163 


80,908 
25,917 
135,627 


53,831 
29,533 


105,339 
42,259 
85,099 
63,686 
68,332 


52,219 


207,412 
69,592 
116,717 
136 469 


146,709 
31,853 


112,761 
86,882 
124,985 


89,680 
48,434 


1,150 
5,850 
74,219 


12,986,583 


42,691 
65,741 


112,960 
23,072 
68,559 


45,414 
43,945 
26,044 

1,372 
21,432 


41,520 
85,055 


161,877 
142,050 
40,975 


71,868 
26,965 
135,837 


48, 302 
26,989 


94,325 
38,554 
80,387 
54,111 
61,324 


46,732 


188,708 

63,851 
110,165 
129,367 


119,215 
27,256 
102,865 


96,378 
129, 106 


86,411 
41,012 


1,314 
5,572 
67,876 


2,777,197 


61,182 
74,809 


145,499 
26 ,692 
96,132 


58,640 
66,918 
38,582 

2,302 
26,808 


62,417 
107,164 


217,065 
189,713 
58,443 


97,593 
BST 
207 ,606 


73,471 
33,103 


130,265 
44,062 
97,388 
65,319 
80,445 


62,781 


242,562 

86,627 
154,115 
166,700 


172,110 
36,505 
144,247 


141,697 
188,390 


115,662 
62,225 


1,524 
6,800 
90,234 


3,771,324 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


November 


Novembre 


53,746 
60,150 


137,605 
25,164 
77,985 


47,906 
68,621 
37,252 

3,278 
26,604 


58,659 
97,725 


199,866 
168,170 
46,414 


86 ,002 
41,887 
208,185 


60,613 
31,952 


129,646 
38,944 
98,820 
59,510 
76,572 


56,350 


214, 334 
85,708 
149,488 
166,421 


142,527 
32,824 
140,658 


eae ee 
152,274 


100,573 
55,509 


1,386 
5,825 
80,260 


3,437,585 


ante 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


December 


Décembre 


166,447 
107,165 
34,246 


76,019 
25,657 
151,994 


44,962 
30,923 


119,640 
42,553 
106 ,239 
66,289 
76,095 


43,282 


237,373 

81,194 
128,437 
125,107 


123,138 
34,101 
108,515 


55,096 
123,644 


74,564 
47,423 


1,341 
4, 462 
77,034 


2,844,203 


May/ 
April 
1982 


Mai/ 
avril 
1982 


per cent 


pourcentage 


May 

1982/1981 R 
ayon 

Mai 

1982/1981 

eee Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

eet Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

* 13.8 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 

- 16.6 Fourrures 

= 10,5 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

a Re) Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 6.4 Lingerie et vétements de muit pour dames 

= 4.1 Sous-vétements 

= USS) Chapeaux 

Do Bas pour dames et fillettes 

= 14.5 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

sPaG iz. Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

- 0.6 Vétements pour hommes 

+) 4756 Articles d'habillement pour hommes 

+ ice Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

Ai? G6 Chaussures pour hommes et garcons 

5 ee Ae: Produits alimentaires et connexes 

+ 18.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

ap eal Appareils et fournitures photographiques 

Sen ee) Tissus @ la piéce 


2.0 Literie et linge de maison 
iy Menus articles 

7.6 Porcelaine et verrerie 
0.8 

Sait 


43 

+ Revétements de plancher 

- Tentures, rideaux et housses 

= 438 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

- 3.0 Meub les 

= 5 Gros appareils ménagers 

Midled Télévision, radio et musique 

- 2.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

- 0.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

$e pZ 56 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+1 Bijouterie 


Jouets et jeux 
Articles de sport et valises 


+ 
nao 
(meee) 

Wow 


+ 7.1 Papeterie, livres et revues 

+ 1.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

- 65.6 Repas et casse-crodtes 

- 11.1 Services et travaux de réparation 

ei thie Tous autres rayons 

te 2b TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


1) Valeur de vente, 


= AZ = 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 1981 
January February March April May May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 44,451 45,091 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39, 366 43,467 A721 44,980 47,470 45,722 45), Tz 
3 Women's and misses' sportswear 119,224 Ni2e om 116,281 123,492 121,672 106 ,895 109,239 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 18,939 IMT fe) 22,965 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,823 69,843 68,204 74,084 68,239 68,535 70,564 
equipment 
6 Girls! and teenage girls’ wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 43,316 42,760 
7 Lingerie and women's sleepwear HN Gaer? 48,741 47,738 47,605 46,573 43,748 45,593 
8 Intimate apparel 514950 29 542 31,003 53,028 30,081 31, 383 30,663 
9 Millinery Bai were sare on ae eee uae 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 23:, 237 25,486 26,077 25,846 24,528 24,257 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 43,449 50,775 50,681 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,973 113,027 107,516 92,526 94,135 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 163,479 166, 07€ 
14 Men's furnishings WT eoZe) 135,835 138,587 145 ,605 137,483 13,272 137,914 
15 Boys! clothing and furnishings 40,752 BO Zlo 41,902 42,949 39/957 39,096 40,71 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 76,358 Biya 
47. Food and kindred products staal aie atee swe Se Bee an 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167, 305 160,371 160,668 166,929 163,497 (ree 142 ,08 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 60,414 55,204 52,046 51,76 
20 Piece goods 29,644 27,755 31,347 30,804 29,915 29,234 29,88 
21 Limens and domestics 116,706 106,351 110,531 108,055 101,889 103,880 105,31 
22 Smallwares and notions 40, 307 38,107 37,158 40,197 38,263 38,481 39,92 
23 China and glassware 89 ,870 94,516 92,974 88,018 90,093 83,684 86,52 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 58,488 59 ,65 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- Uigeee 67,538 67,834 69,516 62,251 65,601 65,92 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 47,501 54,225 46,468 48,876 46 ,% 
home furnishings 
27 Furniture — 215,180 204,819 198, 303 207,044 191,957 197,818 188, 
28 Major appliances 68,637 55,197 Ser Cy) 60,818 58,796 67,784 63, 51 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 116,652 119,6 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 131,839 134,450 134,35 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 Plumbing, heating and building materials 


oe eee eee 


33 Jewellery 125,575 121,003 123,094 124,390 120,943 109,578 11,5 
34 Toys and games 86,589 84,958 84,813 92,074 82, 367 77,089 78,0 
35 Sporting goods and luggage 142,735 131,218 128,880 139,381 129,902 ges Wi le 136,/ 


37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


36 Stationery, books and magazines 96,445 92,222 99,553 93,022 89,487 83,534 H,: 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027, 526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 2,853,276 2,878, 


T1) tach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equa 
"Total all departments". 


i 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 


se. ES te 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 Change - Variation 
July August September October November December May R 
April 1982 halt 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ 
avril 1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
45,963 45,989 50,600 SS IS) 46,503 50,872 Ss Rg Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
50,113 47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 sah 2m) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes a 
Filles 
111,616 116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 ceed ls) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,202 18,928 195974 20,328 20,307 20, 306 — sO Fourrures 4 
73,498 72,409 72,036 81,334 72,070 75,708 =e fs) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,821 47,357 46,111 49,117 42,156 48,296 rae Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46 ,409 43,863 47,608 50,279 51,021 52,869 Sree: Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
31,982 30,754 31,189 35,655 31,443 31,691 = 39). Sous-vétements 8 
cee eee vee eee com oes eels Chapeaux 9 
23,889 23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 = 059 Bas pour dames et fillettes 10 
50,830 48 ,668 46,329 47,180 43,428 44,596 = 4.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
89,546 84,877 91,358 96,994 98,696 104,415 = 49 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
170,347 167,552 162,867 169,902 164,356 182,672 - 12.9 Vétements pour hommes 13 
139,291 140,156 144,097 143,217 139,081 142,257 - 5.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
47,044 AD 0441 41,910 44,831 41,743 42,491 = 7.0) Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
81,648 77,492 77,661 80,448 80,721 86,616 = 2a Chaussures pour hommes et garcons 16 
aes ane cps ses es aleve tere Produits alimentaires et connexes 17 
148 , 343 115997 156,583 164,902 156,981 170,279 = 2.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,017 57,837 55,944 54,665 45,784 50,738 - 8.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,858 28,695 29,747 30,614 31,560 BIG 455 = WA) Tissus a la piéce 20 
113,966 112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 = Del Literie et linge de maison 21 
41,356 41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 - 4.8 Menus articles 22 
85,588 85,576 88,187 88,090 83,857 98,775 2.4 Porcelaine et verrerie 23 
64,486 62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 Sollee: Revétements de plancher 24 
70,956 70,403 71,690 76,068 75,653 74,402 = 10h Tentures, rideaux et housses 25 
48,930 50,171 50,956 52,200 50,213 52,304 - 14,3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
214,883 220,196 227,870 245 ,666 215,288 215,321 - 7.3 Meubles 27 
76,179 78,624 79,950 84 , 384 78,837 74,152 = 2.5 Gros appareils ménagers ; 28 
125,079 1255999 127,669 139,121 125,530 123,524 = 351 Télévision, radio et musique ; 29 
139,208 139,564 142,749 147,172 144,400 143,958 ae iW h Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee . as oC : Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
. eee tes eae wine ee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
119,020 115,822 118,571 122,275 112,920 120,085 = 2.8 Bijouterie 33 
81,017 81,228 76,824 80,171 83,204 99.195, - 10.5 Jouets et jeux ; 34 
138,106 128,790 133,496 144,608 134,781 144,593 - 6.8 Articles de sport et valises 35 
92,794 84,377 89,861 92,355 81,279 93,742 = 1338 Papeterie, livres et revues 36 
te0 eee aie ove BAG eee A Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
ie “. * z oe ~ Repas et casse-crodtes 38 
Ps . UY. <5 ro rite Services et travaux de réparation 39 
eae oe 4 me Tous autres rayons 40 
3,003,478 2,971,521 3,013,193 3,187,136 3,004 ,193 3,083 , 503 - 6.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


) a... ——— 


1) Chaque rayon, 


Tayons", 


incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 10. Department Store Mon 


thly Stock-sales Ratios, 


by Department , Canada, 1981 and 1982 


= 4a = 


1982 1981 
Department 
January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 Baal 2.58 Dope 2.04 
aprons and uniforms 
2. Women's and misses’ coats and suits 2.69 3.70 2.62 2.44 4.39 3.82 5.48 
3 Women's and misses' sportswear 595 S200 3.05 3218 Ze kee PARE: 
4 Furs 4.40 5.06 Se 23.82 28.14 19.62 37.42 
5  Infants' and children's wear and nursery 3299. Boe? BAZ SF ST) 3.24 Si VA 3.20 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.72 B90 2.90 Bone 3.16 3.23 2.69 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 ial, 3.66 Bap» 3.16 3.07 Zoe 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 BI) 3.34 2.80 
9 Millinery fisz> 1.34 Arete 1.06 1.36 ote) Ni 22 
10 Women's and girls’ hosiery 2.78 SSAA 2.85 Lae 3.04 3.03 Zou 
1 Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 3.99 3.83 3.61 4.08 3.70 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 SeiliZ 4.66 4.21 4,18 
13. Men's clothing 5.40 6.91 4.84 Sia Diehl 5.14 3.85 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 Dread 4.66 4.76 3.00 
15 Boys’ clothing and furnishings Bess) 6.24 4.04 3.63 3.58 Bris 4.01 
16 Men's and boys! footwear Tako, 8.71 6.60 5.58 5.56 5.62 4.94 
17. Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 Ono? 0.58 0.59 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 Dine 4.28 4.25 3.69 3.49 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Sao 4.67 5.54 Deez Uwe) 3.14 
20 Piece goods 6.92 Won 6.40 6.91 6.84 6.02 46 
21 Linens and domestics 4.47 nie Ss) So: eu D2 4.56 
22 Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.67 6.42 
23 China and glassware 10.89 W127, ORZe 8.95 8.74 Teal? 7.43 
24 Floor coverings 6.55 5.56 4.76 5.50 5.46 4.64 4.81 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Tee Heel 4.87 5.00 4.64 4.60 3.94 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Teh 7.81 6.47 8.11 Meza 7.01 6.02 
home furnishings 
27. ~+=9¥Furniture 5.42 6.34 5.58 6.25 BI 72) 4.33 3.09 
28 Major appliances 1.92 2.09 1.82 2.07 1.89 1.66 1.07 
2 Television, radio and music fara 4.85 4.19 5.10 5.43 4.67 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances Bee 4.64 ra 5.09 4.46 4.45 4.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 Sore 3.94 4.12 3.80 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 2.88 2.68 
33 Jewellery 11.68 10.02 7.74 7.90 7.18 5.84 5.48 
34 Toys and games 10.64 8.64 7.15 6.26 6.38 6.29 5.45 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 4.83 3.76 
= SEARSeUer ys books and magazines } 4.92 4.26 4.25 he62 4.89 4.49 4.39 
3 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 big | 2.74 3.05 2.90 2.85 2.17 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.10 0.10 
39 Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.76 0.69 0.94 0.73 
40 All other departments 3.02 2.97 2.85 2.82 2.11 2.35 2.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 3.77 3.62 3.15 
————— 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 

i neem ee 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

2.60 2.64 Dig2 Del? Zaz 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

2091 4.06 3.36 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

2.83 2598 1.90 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

13.77 9.34 8.25 Us eel 5.50 BZ Fourrures 

4.48 S27 2.80 579 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

4.59 2.30 2.50 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

iD 3.52 2.88 4.04 2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.41 3.41 ree | 4.47 BEoZ. 2.44 Sous-vétements 

1.36 1.16 0.93 1.08 1.05 0.75 Chapeaux 

3.86 3.64 ZO 2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 

4.76 4.10 2.50 Di 6 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Deo). 4.21 shi Boils) 57h 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

6.41 6.16 STATA 5.16 5) BS) amet Vétements pour hommes 

4.88 Boon BAP 5.05 L939 1.06 Articles d'habillement pour hommes 

6.71 (apy Bott. 4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

6.97 5.76 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 

0.67 0.47 0.56 0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 

3.82 SD 8 3.45 4.83 ia ANS} 1254 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

3.90 3.69 3.83 5.66 3.65 hase Appareils et fournitures phot ographiques 

8.38 6.49 4.74 5.50 5.16 6.70 Tissus 4 la piéce 

4.12 4.47 3.68 5.20 Dia 14 Bay2 Literie et linge de maison 

6.36 5.66 Boe 4.11 3.88 BiioT: Menus articles 

ao07 8.70 6.72 8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 

5.09 A Sy) 4.42 4.63 4.26 Deh) Revétements de plancher 

4.24 4.80 4.12 5.05 4.81 th Di Tentures, rideaux et housses 

5.88 6.51 57 6.78 4.33 Pees Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

4.48 5.44 4.25 Ber 517. Bebe Meubles 

1.59 1.85 1.62 2.08 De Jt5) 1.87 Gros appareils ménagers 

4.00 Bee B57, 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 

4.40 4.42 4.42 4.85 begs 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

5.63 5.91 5.01 6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete, 

3.40 3.51 3.02 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

6.88 Geo 4.64 7.47 4.21 1.60 Bijouterie 

5.40 6.88 7.89 6.66 ESS 0.72 Jouets et jeux 

4.40 5.01 5.66 8.03 Foi 2.30 Articles de sport et valises 

5.30 3.29 3.28 4.97 $15 16.28 Papeterie, livres et revues 

2.64 2.77 2.55 Pa Yl 2 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

9.07 0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-crodtes 

1.02 0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 

3.07 29D 2.90 3.26 SAAS: 1.64 Tous autres rayons 

3.91 3.71 3.21 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 
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ABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department , Canada, 1981 and 1982 


1981 


1982 
Department 
January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
No. 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 0.29 0.32 0.36 0.40 0.43 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.33 0.31 0.38 0.40 OS22 0.24 0.18 
3 Women's and misses! sportswear 0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 0.38 0.41 
4 Furs 0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.05 0.03 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0 0.25 0.32 0.34 0.29 0.27 0.30 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 0.21 0.27 0.37 0.34 0.30 0.30 0.34 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0225 0.29 0.31 0.31 0352 0.34 
8 Intimate apparel 0.21 0.22 e227 0.31 0.30 0.31 0.32 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 1.03 0.76 0.63 0.65 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.38 0.39 0.33 0.32 0.32 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 0.22 0.27 0.28 0.26 0.24 0.25 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.14 Oats Oaty 0.21 0.20 0.23 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 OS21 0.19 0.18 0.19 0.23 
14 Men's furnishings 0.19 0.17 0.21 0.21 0.21 0.20 0.31 
15 Boys' clothing and furnishings 0.17 0.17 0.24 0.30 0.26 0.25 0.23 
16 Men's and boys! footwear 0.13 0.12 0.16 0.19 0.18 0.18 0.19 
17. Food and kindred products 1.50 SEH 1.49 1.69 1.68 1.66 1.45 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.27 0.26 Oe2e Oee7 On2h 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.21 0.18 O22 0.2 
20 Piece goods 0.13 0.14 (ls ha 0.15 0.1 0.16 0.15 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 0.17 0.18 0.18 [ala he) 0.21 
22 Smallwares and notions (Bye 724 0.21 0.22 0.20 0.14 0.15 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 0.11 ORAZ Ost 0.13 
24 Floor coverings 0.14 Diet? 0.22 0.20 0.18 Oud 0.21 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.20 0.21 0.20 0.22 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 0.15 0.15 
home furnishings 
27. Furniture 0.17 0.16 0.18 0.17 0.18 (al 725) 0.30 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 0.57 0.86 
29 Television, radio and music 0.22 0.20 0.25 0.21 0.18 0.21 0.28 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 0.22 0.22 O22 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 0.19 0.20 0.24 0.25 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials O99 0.20 0.23 0.28 0.33 0.34 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.13 Omnis 0.14 0.17 0.17 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 0.15 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.20 0.23 0.21 0.24 
36 Stationery, books and magazines ' 0.22 0.22 0.24 0.23 O24 Qe22 0.23 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 O35 0.37 0.33 0.36 0.40 
and supplies , 
38 Meals and lunches $2.92 15.04 22.85 24.53 24.74 8.88 9.59 
39 Repairs and services 1.31 ey 1.81 1.53 eos 1.09 1.24 
40 All other departments 0.29 0.33 0.37 0.40 0.46 0.43 0.38 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.27 0.0 
————<—— 
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TABLEAU 11. Rapports mersuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Reyes 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
} NO 
| 
| 0.40 0.37 0.41 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
| 0.15 0.25 0.30 0.36 Ue52 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
| 0.37 0.39 0.52 0.39 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
| 0.07 0.11 O513 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.26 0.28 0.34 OF 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
| 
0.26 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 0.35 0.29 0.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.29 0.34 0.27 (8) 5745) 0.38 Sous-vét ements 8 
0.78 0.80 Ue2ZZ 1.16 ileal 2 Chapeaux 9 
0.27 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.24 0.38 0.32 0235 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
} 0.17 0.18 0.23 O22 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
} De22 0.20 0.25 0.23 6.34 O.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0.33 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
} ied O17 0.23 0.20 0.19 O29) Chassures pour hommes et garcons 16 
1.46 1.90 1.81 i eA 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes LL 
0.27 0.27 D229 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
0.28 0.27 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.15 0.20 0.20 0.19 Osis. Tissus @ la piéce 20 
0.25 0.22 0.26 0.22 Ong 0.32 Literie et linge de maison 21 
, 0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
| “SPAS: 0.12 0.14 0.13 0.19 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
| 0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
_ 0.18 0.16 0.18 0.17 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
} 0023 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
| 0.68 0.53 OL59 DES5 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
| (Gaz5 0.25 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
} Gl23 0.22 0.22 D525 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.20 S07: 0.18 0.19 C217 0.28 Quincaillerie, peinture, Ppapier-tenture, 31 
ete. 
0.32 0.28 551 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
9.15 0.15 0.21 0.16 G25 0.54 Bijouterie 33 
0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.23 0.1 0.18 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
» 0.20 eZ? 0.30 G25 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
| 0.42 0.36 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
11,83 16.74 16.56 15.44 13592. 22.66 Repas et casse-crodtes 38 
1.14 0.98 1.24 1.34 1.52 1.87 Services et travaux de réparation 39 
9.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
| 0.26 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 

previous 1982/15 

Month month 

1980 1981 1982 

Mois Variation Variati 
par rapport 1982/15 
au mois 
précédent 

ae thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,510,848 1,554, 350 1,624,889 = 26'l + 4.5 

February - Février 1,453,884 1,488, 706 pp Doeig oe - 4.3 + 4.4 

March - Mars 1,388,475 1,476,287 1,537,740 - 1.1 + 4.2 

April - Avril 1,397,066 G5 TANT 1,536,243 - 0.1 + Bod 

May - Mai 1,381,245 (| tsb) 5 7AshI) lepZie wae - 0.6 + 2.3 

June - Juin oS YUE 155101) 52 

July - Juillet (341.270 \e2o5coN 

August - Aodt 1,346,822 1,512,048 

September - Septembre 1,401,404 4) cy sbeT/ 5 8) 

October - Octobre 1,434,563 1,550,904 

November - Novembre 1,490,778 1,622,633 

December - Décembre (G28 17) 1,788,145 


1 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associat 
with them. 


ed exclusively 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from 


Chang 
1982/ 


Varia 
1982/ 


+++ ++ 
> 


previous 
Month month 
1980 1981 1982 
Mois Variation 
par rapport 
au mois 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,420.3 1,470.0 ‘| pei ela 0) - 1.6 
February - Février 1,438.8 1,480.0 eevee - 0.4 
March - Mars 1,408.9 alee l,oeu. | + 2.0 
April - Avril 1,424.7 VoD 30) {| eS 7 + 0.7 
May - Mai hacia We) aera 15,269 316 - 0.3 
June - Juin 1,420.8 1,563.0 
July - Juillet 1,422:.6 1,615.0 
August - Aodt 1,430.0 ees [8 
September - Septembre 1,440.8 1,581.0 
October - Octobre 1,442.6 1,565.0 
November - Novembre 1,441.4 ee7Oeu 
December - Décembre 1,448.9 1,563.0 


T) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associate 


with them. 


d exclusivel 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaille 


exclusivement avec ces magasins. 


_ Department Store Sales and 
_ Stocks, MCD, Seasonal 
_ and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Bein < 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department 
i MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 98.71 91.70 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 6 103.83 98.45 53x12 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 OOD 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 Furs nz 67.11 26.19 18.47 17.20 47.90 91 .86 
5  Infants' and children's wear and nursery D 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 91522 100.97 90.84 87.19 82.53 139% 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.67 84.09 96.04 88.99 91 .88 72.45 
8 Intimate apparel 4 OD Le 107.40 106.68 112.14 103.39 95.30 
9 Millinery 1 57.58 yEeey? 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 ODay 106.67 Hee) 84.53 72.78 81.11 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 6 90.00 109.69 104.36 95.02 78.24 9 Tage 
13. Men's clothing 4 O219 92 aT 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5 69.39 78.14 visas: 103.77 Lirene TZ 
15. Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 138.31 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 Bd. 12 Naa 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102 .06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 Wie ove 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91 .00 ew de 90.03 
21. Linens and domestics 3 77.07 84.43 89.52 93.71 111.85 95.69 
22 Smallwares and notions 4 Cagis) bites] 77.68 76.88 84.82 83.84 
23 China and glassware 4 ise 77.63 87.93 84.33 83.31 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 91 .04 
25 Praperies, curtains and furniture cov—- 5 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 93.62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 83.16 
home furnishings 
27 Furniture 4 94.45 lott 105.50 100.66 122.83 96.66 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 101.32 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 72.05 72.82 86.17 87.75 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.15 106.64 121.03 112.69 100.89 89.25 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 94.72 
33 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 73.86 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 57.13 66.15 57.84 
35. Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 113.79 120.15 115.12 84.05 
- cer hanes books and magazines ; 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 103.1! 
3asoline, oil, auto accessories, repairs 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 1.68 
and supplies 
a asa one Sat 3 95.51 95.34 94.92 96.64 98.83 98.22 
ga, {Bepeies eel conten 7 92.90 91.50 92.77 100.34 91.76 e 
7 GERBE -Caperemenee 4 84.56 114.27 134.63 110.37 101.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 93595 95.31 93.70 91.90 nD 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1982 et 1983 
| 982 1983 
Septemb Oct ob Rayon 
ptember ctober November December January February 
_ Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
| RE 
| 102.23 95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
| 131.00 163.41 149.76 159825 Wea s 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.99 103.27 116.94 a51,12 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 53 
103.49 127.36 W225 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
| 111.10 115 19 116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles D 
de chambres d'enfants 
| 
117.06 98.74 120.71 159557 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
A e229 91.96 141.57 £59537 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
/ 105.10 89.96 98617 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
- 91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chapeaux 9 
115.89 M2655 117.83 165.37 80.51 Vee Bas pour dames et fillettes 10 
106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.98 121615 124.33 136.25 59.65 SDe15 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 SVs Vétements pour hommes 13 
93.20 94.59 qd 55 269.67 Oya 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 
107.17 100.88 120.69 198.55 SEM DoD. Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
{113.50 110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17 
89.68 95559 114.19 224.08 W535 510) 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
f caments 
| 92.89 87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 19 
1116.23 117.64 "a Barred 96.86 83.93 85.61 Tissus & la piéce 20 
112.17 100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 
N17531 114.10 118.97 150.20 (Ose59) 84.66 Menus articles Pu 
| 96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 Ces es) Porcelaine et verrerie 23 
104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
105.31 107.69 Mids 15 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
199.71 96.49 157.56 Z22019 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
} d'ameublement pour la maison 
} 06.94 at ed 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27 
| 10.97 105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
) 11.39 104.45 130.92 212.18 87.02 69.29 Télévision, radio et musique 29 
}93.14 89.86 123.18 223.38 67.32 7s Nest | Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
i] 
| 
96.92 107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
90.05 tees 98.78 100.63 67.44 69559 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
99.87 80.88 139.35 311.73 46.83 52.35 Bijouterie 33 
30.09 100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
33.44 79.40 109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises 35 
7.65 87.32 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
'0.76 119.96 124.13 137.57 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
7.16 100.49 111.65 146.87 84.22 Eh Pe 4 Repas et casse-crodtes 38 
8.75 110.93 136.45 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 


2.55 90.61 96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 
| 


1.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 15. Depa 


No. 


a Sa 


owuantn 


31 
32 
33 


34 
35 


epee 


rtment Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mal Juin Juillet Aodt 

Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 a ee 85.62 91.70 87.62 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 132.18 
Women's and misses' sportswear 5 103.59 118.58 114.51 93.12 101.61 99.34 
Furs 5 78.68 85.55 86.78 82.52 93.18 109.49: 
Infants! and children's wear and nursery 4 88.94 109.33 103.09 90.24 122.61 105.60 

equipment 
Girls' and teenage girls' wear 3) 94.26 109.34 NOTTS 89.61 122.76 110.24 
Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 (htlakgS72! 109.79 90.32 93.94 100.43 
Intimate apparel 3 94.93 101.43 107.26 Chiles) 97.47 99.65 
Millinery iss esis nies afein eee eee eee 
Women's and girls' hosiery 4 97.26 107.71 108.86 93.49 102.01 112552 
Women's and girls' gloves, mitts and 3 94.91 107.60 103.71 87.34 94 .83 96.1 

accessories 
Women's, misses' and children's footwear 3 101.74 awh 107.63 96.95 105.48 109%: 
Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 116.1 
Men's furnishings 4 ATP) 107.76 108.80 88.86 100.13 102.1 
Boys' clothing and furnishings 4 88.38 102.11 95.16 [Sika a7 122.87 98.4 
Men's and boys! footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 104.1 
Food and kindred products pare cee Cyc ates aloe uss o 
Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 105.78 104.61 OPuia72 96.78 89.1 
Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104.38 86.47 97.10 che 
Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 101.31 102.5 
Linens and domestics 3 Sate) 109.68 12250 102.78 S76? 93.4 
Smallwares and notions 4 Dios. 109.00 114.31 106.84 110.72 102. 
China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 9519 98.87 9a 
Floor coverings 3 95.85 102.52 104.51 103.14 101.85 101.) 
Draperies, curtains and furniture cov- 3 SHE 107.54 108.90 97.38 101.70 96. 

erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.90 101.70 110.58 99.97 102.59 104. 

home furnishings 
Furniture ; 3 100.61 110.49 111.01 102.24 99-16 94. 
Major appliances 4 103.80 108 .03 104 . 36 95.56 95.17 88. 
Television, radio and music 3 iho. 106.67 103.90 96.79 94.74 94. 
Housewares and small electrical appliances 5 97.78 109.84 108.35 98.41 99.49 97. 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 5 AA * 
Plumbing, heating and building materials . . .. . 
Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 93.31 95.67 97 
Toys and games 4 81.935 95.61 2184 80.77 86.97 106 
Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 9B. 32 96 
Stationery, books and magazines 4 86.97 100.25 107.35 96 .00 105.67 106 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs ‘ elvis eee see . < 

and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services : ‘ iy 
All other departments : is 4 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.32 106.17 106.47 2h oH! 101.35 10 


ae 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 1982 et 1983 
1982 1983 
Rayon 
September October November December January February 
_ Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
| 

q 

- 84.23 kG 115.58 90). 13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 

formes pour dames et jeunes filles 

| 433.55 152.38 122.79 ViIROS YOeey 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 

Filles 

» 86.67 Sc07, 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
115.63 SAT, 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 4 

| 94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 2) 

de chambres d'enfants 

| 

} 

/ 98.51 119.47 113.67 72.03 IS. 90) 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 Fe ek 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 

4 ants see nee Bah Picks Chapeaux g 
92.58 108.94 107.81 86.05 20553) 92 .43 Bas pour dames et fillettes 10 
| 

{ 89.34 IS2E55 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 11 

| dames et fillettes 

+ 92.79 11572 P15 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 

| enfants 

| 99.15 128.29 WA Rey) Sil I 76.06 Dalelss) Vétements pour hommes 1B) 

| ae 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
»97.75 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour is 
. garcons 
| 
192.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 

Aan oes sighs arte piers ote Produits alimentaires et connexes sibs 

| 86.74 1255.97 132.39 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
: caments 
(86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
$90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus &@ la piace 20 
182.16 106.33 109.00 CEASA ba Pa AY Drie Literie et linge de maison 21 
189.71 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 22 
191.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
'87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
185.35 105.98 101.05 102.31 95.98 99.52 Tentures, rideaux et housses i ae, 
P1.52 120.75 TiZea5 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
52.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
9.99 1O3. 27 108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 28 
36.24 110.98 119.24 103.96 94.56 SOS Télévision, radio et musique 29 
0.71 113.46 115.09 86.98 91/49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
: triques 
' 

’ 
‘an ; : Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eb. 
As c on a Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 33 
4.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
5.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
| 
24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
tee - “ Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
tee \ y a f Repas et casse-crofites 38 
or a ‘ Services et travaux de réparation 39 
naa 4 * Tous autres rayons 40 
*.06 118.52 114.38 92235 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., ot. dohn Ss; Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E.y Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Btedis 126°Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Simpson, The Robert, Cow Ltd, 401 Bay Sta, Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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M. Bil. 36 pp. 1938, 


(ISSN 0380-7045), 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and_ selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 


(ISSN 0705-5595), 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and URS). 
or imported). Monthly unit Sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M, 
Issue, 1972. 


Merchandising 
24 ‘pp. First 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 


partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable, 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent & la 
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merce et des services, 
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63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045), 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938, 


Ventes totales et nombre de points de 
ventes par provinces et certaines régions 


métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 


mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. 
Environ 65 pages. 
(ISSN 0380-6146), 


Mensuel. Bilingue. 
Premier numéro, 1929, 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932.°° (ISSN 0705-5595), 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et  rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail A succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 pages. 
Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins a succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la superficie 
total, des stocks, et comptes 4 recevoir. 
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63-213 Vending Machine Operators. A. Bal. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 

. first Issue, 1966-67. (ISSN 

0590-5702). 
Sales of various commodities by 


63-219 


63-224 


63-538 


method of distribution; door-to-door, 


mail order, etc. 
Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Retail sales by commodities, emp loy- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
A197 2-A9T9aw Os. BBLS -G79—-pP- (ISBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted .and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
0. Bil. 29 pp.) First Tssue, 1974. 


Reports in _ the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automat iques 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre ¢ 
machine et 1'emplacement, Canada et prc 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. @ 
pages. Premier numéro, 1966-67. (1S: 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode — 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Bil. 
1968-69. 


Environ 


(1S 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi @ 
nombre d'employés et la paye, par régic 
par province et au Canada par année s¢ 
laire. 


Manuel statistique pour études de marct 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 19) 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets t 
que les indicateurs économiques généra 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers 
1'équipement ménager. 
Commerce de détail statistiques his 
riques, 1972-1979. H. Bil. 695 pag 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette pub licat 
contient des données brutes et désais 


nalisées, révisées de 1972 a 19793 
sections sur les définitions, les conce 
de classement, la méthodologie ainsi 
des renseignements sur la fiabilité 
données. 

Résultats d'exploitation - Commerce 


détail. H. Bil. 29 pages. Premier nume 


1974. 


tes bulletins de la série des Résultat: 
l'exploitation contiennent des fa 
(pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des 6 
vendus, les bénéfices bruts, les dépe 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports on Operating 
Results are available, 


‘63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


53-606 Retail Shoe Stores, 1977 
. 


93-607 Retail Drug Stores, 1978 


»3-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
| 1978 

! 

j 

js = Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 

- Occasional 


_ In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes a 
ide range of statistical reports on Cana- 
‘ian economic and social affairs. A compre- 
ensive catalogue of all Current publica- 
ions is available free on request from 
tatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


ee ie 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les ré- 
sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles, 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1S 77: 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation €conomi- 
gue et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des pub lica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store Ventes et stocks 
sales and des grands 
stocks magasins 

lune 1982 Juin 1982 


+ me 
platistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms..- 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Informat ion 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, (Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1150 
Manitoba 1-800-282-8006 


1(112) 800-282-8006 


Saskatchewan 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 
served by Northwest 
Telephone Co.) 


Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized aqents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV?7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence qéographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extract ion de Statist ique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) « 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St-John's (772-4073) Winnipeg (949-402! 
Halifax (426-5331) Regina (359-540 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-302 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-369 


Toronto (966-6586 ) 

Un service de communication sans frais est offert, dans tout 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs ¢ 
habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
centres réqionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Z7énith 0-7 


Nouvel le-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Fdouard 1-800-565-7 
Québec 1-800- 361-2 
Ontario 1-800- 268-1 
Manitoba 1-800-282-8 
Saskatchewan 1(112) 800-282-€ 
Alberta 4-800- 222-¢ 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663- 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

Northwest Telephone Co.) Zénith 0 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi pac la 
Northwest Telephone Co.) Zénith 2- 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et lesigeat 
publications de Statistique Canada aupres des agents autor 
et des autres libratries locales, par l'entremise des but 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la Secksor 
ventes et de la distribution des publications, Stat ist 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
biller 


Peni Gore in. tits publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
{ revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical Seaiecies Or 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. for further 
information contact the CANSIM Stat,  cur— 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent ion- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

. nombres indisponibles. 
. ntayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur a la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les tot aux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistl- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat ior 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) el 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'ul 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support: 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel d 
CANSIM, Division de 1l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphon 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 1 
Canada. 
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INTRODUCTION 


f 
} 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the led 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
ne found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
-he activities of actual department store 
‘locations" of department store organiza- 
.lons are considered, thereby enabling the 
'location" concept, which is common to both 
he census and the current Sufvey program of 
he Merchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
(etavities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the; "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are Classified to the kinds 
“ business most appropriate to their com- 
ddity structure with the catalogue sales 
ctivity of department store organizations 
-assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


_ The business done by concessions located 
| department store outlets is considered as 
frt of the overall business of the outlets 
_ Which they are located for the purpose of 
lis publication. However, sales of an as- 
‘Clated large food department (or store) 
‘@ included only if it is an integral part 
- the overall department store operation 
‘dis not identified to the public by any 
Ne which differs from that of the depart- 
Int store with which it is associated. The 
‘clonale underlying this approach is as 
‘llows: for purposes of market research or 
Dan planning, a department store (the 
(G88t type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
Nts, if any, is considered to be a total- 
Vomeenat is, it competes in the market 
''C€ as one structure, rather than as a 
‘ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands Magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi ,..les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses", 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ov sont 
6tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
qa store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. [his commodity 
group is composed of some oF aller of “the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage weal; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery 5 women's and girls' ho- 
siery; women's and girls! gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings}; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing of furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware}; home 
Furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; plece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luqgage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'act ivite 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes 3U grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend le: 
articles suivants: robes pour dames et jeune: 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil 
les et enfants; vétements pour hommes; art lege 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir % 
moins six des séries ment ionnées ci-dessus, dor 
au moins une doit étre les vétements ou art icle 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moll 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameubleme 
ménager. Ce groupe comprend les articles su 
vants: Literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; Mme 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de s 
jour, salle 4% manger ou chambre 4 coucher; GI 
appareils, télévision, radio et mus 1que; qui 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionné 
ci-dessus, dont au moins une doit étrame 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meubl 
appareils et articles d'ameublement ménager- 


Tous autres articles (divers). Cette cat égo 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dess 
telles que: articles de toilette, cosmét iques 
médicaments; appareils et fournitures pnotoc 
phiques; tissus y la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis 
papeterie, livres et revues; et  alimer 


vill 


least three different commodity lines with 
mot one of these lines representing more 
than 50% of the total store Sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
_ derived from the all other or miscellaneous 
| groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 

returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
‘others and proprietors' withdrawals of goods 
(et retail) for personal use are included. 
,Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
‘of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 
_ Accounts receivable are defined as Cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
feaewend of the month, °as well as all new 
‘credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts Owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
fange of goods (see department store defini- 
-lon) that are sold in the more traditional 
<major) department stores and are popularly 
Jescribed as discount operations. 


fethodology 

| The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
rent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
tore organizations have not responded in 
ime. The monthly sales fiqures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
onse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
ublished at the Canada level, are based 
dy on the organizations which provide the 
*quired breakdown of sales. The percentage 


ule 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les renisesraiiaw vas 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mMauvalses créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la Fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes 4 rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclarat ion 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique @ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que. sur les fir— 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department , calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one of 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon = pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
yentes' et des stocks. Pour chaque rayon le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes & recevoir des 
Firmes déclarantes, puis on la fait porter sul 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut étre considérée comme U 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur 
d'&échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre int égrale 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre ent achée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échar 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recensé 
ments que dans les enquétes par échant il lonnagé 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs part 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résull 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu! 
Fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
la conception du quest ionnaire et aux caract! 
ristiques de la question, & l'incapacité ou © 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen 
exacts, a l'interprétation fautive des quest10 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou 4 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et sel 
le mode de communication retenu, dans 1'explic 
tion des questions et dans l'interprétation d 
réponses. 


_Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
Tesponding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
“mon-responding units if available. The ex- 
‘tent of error due to imputation is usually 
‘unknown and is very much dependent on any 
‘characteristic differences between the re- 
‘spondent group and the non-respondent group 
‘in the survey. This error generally in- 
‘creases with increases in the non-response 
‘Pate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
‘May occur at various stages of processing 
‘such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


_ Non-sampling errors are difficult to mea- 
‘sure. More important, non-sampling errors 
Tequire control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
fesponse rate as well as the response 
2urden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
‘on-response error. Text Table I assists 
'sers in evaluating this error. Two response 
jeasures are derived, namely, the response 
vate, which is a measure of the proportion 
f those units which have responded in time 
‘or inclusion in this publication and the 
‘esponse fraction, which is a measure of the 
ata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon 
ctual reported data. 


The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the survey 
mit - the 10 provinces, the two territories 
nd the four metropolitan areas in which a 
partment store organization operates de- 
artment store locations and (2) the organi- 
ational unit - the department store firm 
company) themselves. For example, a depart- 
ent store firm reporting for 20 stores in 
‘tario would be considered as one survey 


x1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre,; il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pasa ltuta- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bul letanpestouty) a étés mis “ens ocuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A l'échantillon- 
ee ES Ot OCD ONT IT L ON= 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon— 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter-— 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ov 
les sociétés de grands maqasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles-— 
mémes. Par exemple, ume société de grands maqa- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 maqasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the = fave units represented 
$8 million out of a published estimate of 
¢10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 


Juin 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois unl- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 


tionnelle. 


faut tenir compte pour 
ventes, 


Les variables dont il 
calculer la fraction de réponse sont les 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a le 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tot pour €tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 


effectivement déclarés par les grands magasins: 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisat ionnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cing unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil: 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance a déprécier Ja fiabilité de l'estimatio 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


1982 


Response fractic 


Fraction de 
réponse 


ns hha ge ee, ful eee ee 


Survey units 


Organizational 


units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnel les 
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per cent - pourcentage 


Seana 


96.0 99.2 

56.0 87.8 

40.0 62.3 
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sconal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
ashenomenon: "They are statistical records of 
=he evolution of economic processes through 
bame."(1) In using time series to observe 
2conomic activity, economists and statisti- 
clans have identified four characteristic 
vehavioural components: the long-term move- 
vent or trend, the cycle, the seasonal 
jvariations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are) Causedi iby var= 
jous economic, natural or institutional fac- 
lors. The seasonal variations occur periodi- 
lally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 


hd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity, 


‘In the interest of accurately interpreting 
he fundamental evolution of an economic 
penomenon and producing forecasts of Super- 
ir Quality, Statistics Canada uses the 
'11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


sasonally adjust its time series. This 
\thod minimizes the impact of seasonal 
\riations on the series and essentially 


insists of adding one year of raw data onto 
sch end of the original series before it is 
asonally adjusted per se. The estimated 
ta are derived from forecasts and back- 
sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 


AC's 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
IS primarily the rat io-to-moving average 
hod to smooth the modified series and 
vain a preliminary estimate of the trend- 
tle, to calculate the ratios of the -origi- 
; Series (fitted) to the estimates of the 
'nd-cyc le 


and to estimate the seasonal 
‘tors from these ratios. The final season- 
‘factors are produced only after these 
tations have been repeated = several 
les. (3) 
While — seasonal adjustment permits a 
eter understanding of the underlying 
Iid-cycle of a series, the seasonal ly-ad- 
ted series still contains an irregular 


20nent. Slight month-to-month variations 
‘the seasonally adjusted series may be 
Ole irregular movements; to get a better 


N"AP Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 
‘For further information 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
‘See next page. 


" 


see the X-11- 
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Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chrono logiques 
comportent les éléments essentiels @& la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comport e- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les é&conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle mét 6orologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
gue consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la osérieminitiale |avanbe de procéder @ la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel A la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces Tapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 
reprises(3), 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-= 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent €6tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974, 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisat ion X-11-ARMMI, par Fstella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


es) 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to sinooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series) to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of -Eotaliide- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each Gt “che 
periods being compared. These trends ine lude 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


\ cette fin, ils disposent des mois 4 domi- 
nance cyclique, ou MOC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certair 
rapport devient et reste inférieure & l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laque lle 
le taux de variation moyen absolu de la tencance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur % 
celui de la composante irréguliére. Le MOC peut 
&tre considéré comme le nombre de mois que doi! 
durer une variation de la série désaisonnalisé: 
dans une direction donnée avant qu'on puisse é6tr 
raisonnablement certain que la tendance-cycle di 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, u 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré 
sence d'une série lisse. L'application d'un 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées don 
la période est égale au MDC tend a lisser le 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten 
dance-cycle Fondamentale. La méthode de la moyen 
ne mobile du MDC permet de réduire tous le 
genres de série A peu pres au méme niveau C 
lissage, quelle que soit la taille de la compo 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'el 
semble des ventes des grands magasins en dolla 
constants (tableau explicatif II), les estim 
tions des ventes relatives aux principaux group’ 
de départements sont dégonflées au moyen d 
indices implicites de prix appropriés fournis Pp 
la Division du produit industriel de Statistigq 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayo 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé 
pour produire l'estimation de l'ensemble 4d 
ventes des grands magasins en dollars constant 
L'indice des prix qui est publié est un indi 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imat 
des ventes totales en dollars courants par lL'€ 
timation correspondante en dollars constants. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dk 
née dans la présente publication est fondée | 
la valeur totale des recettes pour chacune | 
périodes observées. Flle tient compte des mal 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux ' 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se lim 
pas aux magasins qui ont été exploités 4d 
toutes les périodes en cause. 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 


! 


TEXT TABLE Il. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1980-1982 


i setea an See i |. Ro ee ee 


| Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
: index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
ts Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
Période 
| des courants Ppourcent age constants 1971 pourcent age 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
| nalisés nalisés 
"000 7 "000 %0 
1980: 
: 
January - Janvier 168.3 562,328 + 1602 SBA AZ? me ofr) 
-ebruary - Février 172.4 DLN S SS + 15.9 302,513 + a5y6 
farch - Mars 174.0 618,539 + 1.8 395482 - 8.4 
April - Avril 176 23 684 , 365 +. 12.6 388,182 om 18 
lay - Mai iTBLF., 1675974 tis 429,756 +V 1029 
june - Juin ay. 67 23,120 + 2.0 386,228 = 9,9 
luly - Juillet 17834 709,231 + 14.4 5985224 pee 
‘ugust - Aodt 180.0 731,863 +) Di, 406,591 - 6.3 
eptember - Septembre 181.0 805,650 + 11.4 445,110 +1 \1iget 
ctober - Octobre 1B ize 8241123 + 11.2 453,064 +nb1.5 
jovember - Novembre 184.3 990,566 + 7.6 D5 3495 =. $28 
ecember - Décembre 184.1 1,458,479 + 12.1 TIZ 2a + 235 
ear - Année Tow 9,366,771 + 9.8 D4 22B%, 965 =) ipt9 
981: 
| 
anuary - Janvier 18522 643,821 + 14.5 347 , 636 + 4.0 
sbruary - Février 1898 568,767 + 9.1 300, 458 - 0.7 
arch - Mars 190.0 688,718 Feqtso 362,483 torr a 
oril - Avril 1 he a T9995 +516...0 GAS Alb aces 4 
ay - Mai 19S 822,881 gal 425,261 Stylist) 
ine - Juin 1935.5 855,954 + 20.8 432,454 + 12.0 
ily F Juillet 19Se2 7274143 + 6.8 pe - oe 
gust - Aott 195.2. 786,492 PAT 402,915 ~ a 
yptember - Septembre 195.7 848 , 390 et 433,516 = 246 
‘tober - Octobre 198.1 892,549 + B.3 450,555 - 0.6 
vember - Novembre 199.0 1,036,498 in nye 520,853 - 3.1 
(cember - Décembre 198.1 1,542,685 + “536 1 Cpre | es 
ar - Année Ae. 3 105.218.0728 re ae a | 7, 260,195 + 0.6 
‘82: 
‘nuary - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 $02, 12p mui 30.1 
Pruary - Février 204.8 577,906 + 1.6 282,181 - 6.1 
‘ech - Mars 204.1 694,447 + 0.8 340,248 - 6.1 
‘tril - Avril 206.4 791,728 - 0.2 383,589 gal 
‘y= Mai 208.5 817.5119 oa AO? 925 - 8.5 
pe - Juin 207.4 790,742 - 5.4 381,264 - 11.8 
ly - Juillet 
just - Aodt 
tember — Septembre 
ober - Octobre 
vember — Novembre 
ember - Décembre 
if - Année 
7 ae. ‘i , = ee ae ee ee 2? & came as Se oe. BT ve Sl 


| 
| wer 


The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are 
metropolitan areas. 


census 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue Of jbhis 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 
(5). See Table 27. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a& l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(4) Voir tableau 26. 


(5) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


1982 1981 
el ees ey MeO + J od hee) BET ee eee 
Total number Number of Total number Number 0 
of shopping Saturdays of shopping Saturday: 
days days | 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre d 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 22 a 26 y) 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 27 4 26 9 
April - Avril 25 4 2 4 
May - Mai 26 5 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 26 5 26 4 | 
August - Aodt 26 4 25 2 | 
September - Septembre 25 4 /23, + 
October - Octobre 29 > 26 5 
November - Novembre 26 4 2D 4 
December - Décembre 26 3 26 4 : 
! 
; arr 7 
! 
XVv1 | 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
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shart — 2 Graphique — 2 
Jepartment Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
itocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980 - 1982 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971) , 1980 - 1982 
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shart —5 Graphique — 5 
epartment Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1980-1982 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted sales of Department stores in 
June, 1982, totalled $790.7 million, 5.4% 
lower than the $835.9 million reported for 
June, 1981. Of the twenty-two departments 
tegistering decreased sales, major applian- 
ces (- 37.2%), furniture (- 36.9%) and china 
and glassware (- 14.8%) were the departments 
that recorded the most notable decreases, 
“urs (+ 18.8%), boys' Clothing and furnish- 
ings and repairs and services (both report- 
ing + 9.9%) had the largest sales increases. 


| 
| 
| Major and Junior department stores shared 
he total unadjusted sales with sales of 
498.6 million and $292.2 million, respecti- 
ely. Major department stores' sales de- 
Teased 9.2% from a year earlier while 


unior department stores' sales increased 


8%. 


| Seasonally adjusted sales were 0.8% lower 
van the previous month and totalled $843.9 
illion with 20 departments showing de- 
reased sales fanging from - 18.9% in 
lumbing, heating and building materials to 
(0.1% in lingerie and women's sleepwear, 
Mile linens and domestics (+ 13.6%) and 
We, radio and music (+ 13.3%) showed the 
ingest increases, 


“With the exception of New Brunswick 
9.0%) and Manitoba (+ 2.0%) every prov- 
ce recorded decreased sales compared to 
ist year, Tanging from - 9.9% in Ontario to 
0.2% in Alberta. 

| 

Plimulative sales reached $4,266.0 million 
ing the first six months of the year, 
wn 2.0% from a year earlier. 

The selling value of stocks held in June, 
32 was $2,909.1 million, an increase of 
)% over last year, Seasonally adjusted 
\cks increased by 6.1% and reached 
109.0 million. 


‘796 department store locations were in 
(ration in Canada during June, 2 more than 
May; 1982 and 38 more than June, 1981, 


POINTS SAILLANTS 


En juin 1982 les ventes non désaisonnalisées 
des grands magasins ont totalisé $790.7 millions, 
soit 5.4% de moins que les $835.9 millions rap- 
portés pour juin 1981. Des vingt-deux rayons 
enregistrant des diminutions de ventes, les 
Tayons des gros appareils ménagers (- 37.2%), des 
meubles (- 36.9%) et de porcelaine et verrerie 
(14 Bont 6be ies Tayons Trapportant les bais- 
ses de ventes les plus notables. Les rayons des 
fourrures (+ 18.8%) de vétements et articles 
d'habillement pour gargons et de service et tra- 
vaux de réparation (les deux montrant + 9.9%) ont 
enregistré les accroissements les plus impor- 
tants. 


Les grands magasins traditionnels et populai- 
res se sont répartis le total non ajusté des 
ventes avec respectivement $498.6 millions et 
$292.2 millions. Les ventes des grands magasins 
traditionnels ont diminué de 9.2% par rapport a 
l'année précédente alors que les ventes des 
grands magasins populaires se sont accrues de 
1.8%. 


Les  ventes désaisonnalisées ont totalisé 
$843.9 millions soit 0.8% inférieure & celles de 
l'année précédente. 20 Tayons ont rapporté des 


baisses de vente variant de - 18.9% au rayon de 
matériel de plomberie, chauffage et construction 
a = 0.1% 2au Tayon de lingerie et vétements de 


nuits pour dames pendant que les rayons de lite- 
rie et linge de maison (4+ 13.6%) et de télévi- 
Sion, radio et musique (+ 13.3%) ont enregistré 
les plus fortes baisses. 


A l'exception de Nouveau-Brunswick (+ 5.0%) et 
du Manitoba (+ 2.0%) toutes les provinces ont 
Trapporté des diminutions de leurs ventes compara- 
tivement & l'année derniére, les baisses variant 
de - 9.9% en Ontario A - 0.2% en Alberta. 


Les ventes cumulative pour les six premiers 
mois de l'année ont atteint $4,266.0 millions 
soit 2.0% de moins que l'an passé, 


La valeur marchande des stocks détenus au 
cours du mois de juin 1982 s'est Elevée & 
$2,909.1 millions, soit 8.0% de plus qu'un an 
plus tét. La valeur désaisonnalisé des_ stocks 
s'est accrue de 6.1% pour se chiffrer a $3,109.0 


millions. 


796 points de vente des grands magasins ont 
été en opération au Canada durant le mois de 
juin, soit 2 de plus que le mois de mai 1982 et 
38 de plus que le mois de juin 1981. 


Les ventes totales des grands magasins_ of 
contribué & 9.4% du total du commerce de détai 
au Canada en juin 1982 soit une baisse par raf 
port a 10.1% obtenu en juin 1981. 


Total department store sales accounted 
for 9.4% of total retail trade in Canada, in 
June, 1982, down from the 10.1% recorded in 


June, 1981. 
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tatistical Tables 


Tableaux Statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
1982 1981 
January February March April May June June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal June Juin Juillet 
No. 8 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 ions 13.752 17,504 20,909 ere a 18,920 16,176 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 14,248 14,442 ee) 5,514 5,641 6,968 
3 Women's and misses' sportswear 25,164 29,081 99, 995 46,006 50,966 43,691 45,732 40,102 
4 Furs Apalsht Spey) 2,942 682 584 600 505 1,573 
5 Infants' and children's wear and nursery 15,429 15,318 19,462 24,022 21,728 19 oro 19,992 20,064 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 7,450 9) 952 15,209 16,916 15,631 13,812 14,266 12,514 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 NZS 2a ey ulshes 16,169 14,963 W525 14,883 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 9,821 10,002 9,781 10,016 9: 12a 
9 Millinery 1,362 892 912 1,164 973 884 861 880 
10 Women's and girls' hosiery UP EEY 6,687 8,687 10,305 9,269 8,211 7,813 6,326 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 (Pare) 12,467 10,763 11,946 10,100 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 12,965 11,946 (eh SE) 24,904 24,820 21,959 21,787 17,647 
13. Men's clothing 22,428 20,974 31,839 32,873 31,956 34,822 35,446 25,607 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 26,494 30,679 32,116 41,477 40,929 28, 538 
15 Boys' clothing and furnishings 6,041 6,080 9,159 12,078 10,692 9,958 9,065 8,615 
16 Men's and boys' footwear 9,287 7,882 11,630 16,039 15,022 15,145 15,587 11,922 
17. Food and kindred products 48,298 56,337 50,655 59,920 57,659 49,657 48,421 48,828 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 38,125 41,291 40,212 40, 368 37,746 37,578 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 11,189 11,046 13,690 14,265 13,638 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,921 4,760 4,558 4,016 4,476 3,600 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 19,863 20,828 24,776 23724 26,971 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 7,396 7,753 6, 309 6,490 6,649 7,182 
23 China and glassware 7,319 7,485 9,533 10,004 10,802 9,503 11,150 10,887 
24 Floor coverings Clafalsy? 9,638 11,828 11,862 Wd 299 WM o27 12,783 12,872 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 Beate 13,646 14,957 14,608 15,864 16,259 16,972 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,584 7,019 6,800 TW 7,098 7,786 8,524 
home furnishings 
27 Furniture 37,565 31,181 35,745 36,630 40,456 39,381 62,374 47,539 
28 Major appliances Bon 205 27,544 31,403 31,730 32,420 35,622 56,733 45,413 
29 Television, radio and music 27,745 23,480 29,072 28,213 25,000 27,482 26,238 29 , 586 
30 Housewares and small electrical appliances yavemele Wi) 255212 24,140 29,542 315997 30,992 31,318 31,439 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ZS 20,257 20,568 26 , 286 35,716 30,751 31,872 26,987 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7,385 10,670 12,885 11,003 10,613 9,805 
32 Jewellery 9,668 11,294 15,407 16,885 tee tae) 17,432 19,008 16,523 
Bs Rye sae) SeRee 6,915 7,822 9,712 14,068 11,793 12,307 11,544 12,997 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 21,002 28,150 35,060 36,356 35,210 30, 782 
| 
36 Stationery, books and magazines 17,447 15155: 18,481 20,175 19,630 20,578 19,964 18,478 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 15,203 18,161 iegaar 18,055 Uigeee 18,152 
and supplies ; ; : | 
38 Meals and lunches 18,314 18,418 20,083 19,573 19,027 19,629 20,420 20, 346 
= ee and services 6,410 6,319 Tylor 7,850 7,350 TEE 6,494 6,46 
11 other departments 19,900 19,718 22,625 30,048 38,249 31,732 29,567 25,343 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790, 742 835,934 757, 743 
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TABLEAU 1. 


1981 


August 


Aodt 


Ventes mensuelles des grands magasins, Par rayon, 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,317 
15,494 


44,891 
2,230 
23,446 


22,716 
12,556 
9,005 
896 
7,371 


11,465 
22,092 


31,640 
28,001 
16,358 


14,047 
55 663 
37,900 


14,569 
4,549 


23,561 
7,461 
9,777 

11,386 


14, 236 


8,016 


38,121 
37,682 
29,703 
30,838 


24,812 
9,067 
17,329 


} 42,622 
24,928 


} 022,279 
| 7,457 


September October November December June/ June 
May 1982/1981 
1982 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1982/1981 
1982 
No 
per cent 
pourcent age 
16,936 16,142 18,422 22,884 = 15.3 - 6.4 Robes, robes de ménage. tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
T5502 25,445 21,348 23,825 - 23.8 = Das Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
59,595 50,485 52,641 69,579 - 14,3 = 4.5. Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,798 3,621 4,534 6,983 Zak + 18.8 Fourrures 4 
24,474 25,353 25,821 36,141 - 8.1 + 0.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,164 16,397 175 255 25,080 - 11.6 = BS, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
WSs275 16,573 Zee 95) 43,194 eof) = fot Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
95595 8,636 9,500 13,078 Sh 25/3 = 8 Sous-vétements 8 
1,473 2,140 3,123 4,010 = 9.1 Perle, Chapeaux 9 
10,671 10,951 10,687 15,610 = sles + 5 Bas pour dames et fillettes 10 
16,622 16,610 21,370 BD LO? = tat = Meg Gants, moufles et articles de parure pour (ui 
dames et fillettes 
28,658 28,312 26,357 31,285 - 11.5 + 0.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,066 42,075 50,138 68,653 se Sale) = S158: Vétements pour hommes (5) 
36,211 BT ODD 56,257 100,910 + 29.1 + 1.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 esas) 13,650 22,276 =) 6.9) 2 959: Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17,229 17,180 17,883 23,428 - 4.3 = 258 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,841 55,883 66,405 76,484 13.9 + 2.6 Produits alimentaires et connexes 17 
39, 387 42,986 50,464 100,618 0.4 + 6.9 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
12,616 25975 16,610 32,243 2 - 4.0 Appareils et fournitures photograph iques 19 
5,690 6,016 6,187 4,614 - 11.9 - 10.3 Tissus 4 la piéce 20 
25,639 25,067 PG oes 39,579 + 19.0 + 4.4 Literie et linge de maison 21 
10,315 10,730 10,040 12,613 so SRA) =e 4 Menus articles 22 
11,956 M195 18, 302 36,117 - 12.0 - 14.8 Porcelaine et verrerie 23 
12,251 14,107 EE 12,290 BZD - 9.6 Revétements de plancher 24 
14,883 15,941 151,915: 17,810 + 8.6 Sy ASS Tentures, rideaux et housses 25 
8,705 9,260 diy N27) 20,351 = O25 - 8.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,423 42,264 41,444 42,258 peas) - 36.9 Meubles 27 
39,370 41,557 38,119 43,404 te ee, Shee: Gros appareils ménaqgers 28 
32,669 35,881 45,607 70,145 tae, 4.7 Télévision, radio et musique 29 
29, 300 34,345 42,506 75,242 = oa - 1.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
255797 Phi ds US g 26,870 37,750 = Tee = Bie Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,035 10,484 9,390 9,361 - 14.6 +) Fay Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22,176 19,318 33,420 (SU Nie - 3.0 = BD Bi joutecie # 
q2,222 21,265 47,726 76,866 + 4.4 + 6.6 Jouets et jeux 34 
22,802 23,452 28, 382 53,741 eee + 3.3 Articles de sport et valises 35 
26 , 339 23,250 31,925 60,674 + 4.8 oft Sind Papeterie, livres et revues 36 
16,088 22,472 22,668 23,007 = 9,5 + 1.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
i ‘ ; réparation et fournitures 
20,406 vs Web) 23,161 30,894 = lh ay? i'd am PD Repas et casse-crodtes 38 
6,924 8,267 9,569 9,607 woe ig eae) Services et travaux de réparat ion 39 
23,394 27,681 25,948 47,040 - 17.0 ¥PTT.S Tous autres rayons 40 
848, 390 892,549 1,036,498 1,542,685 eas Pye - 5.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Seasonally Adjusted, by Department , Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
Feb March April 
Department January ebruary cl p 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 15,91 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Ie 14,589 13,722 15,291 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 46,307 
4 Furs 2,287 2,941 4,384 2,604 
5 Infants! and children's wear and nursery 22,067 22,678 22199 23:02 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 14,602 16,246 16 ,660 16,753 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 A heeyes) 16,722 ieee 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 9,144 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 1,583 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 eee 9,425 9,661 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 13,903 13,671 (eo 14,717 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 21,301 21,664 ag eS 22,704 
13. Men's clothing 35,418 Sipe eal 34,313 Boa v2 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 39,262 
15 Boys! clothing and furnishings TT Shis 1,247 10,789 12,301 
16 Men's and boys' footwear 14,921 13,474 13625 14,450 
17. Food and kindred products ST tae 58,254 54,223 56,448 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 45, 365 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 13,704 
20 Piece goods 4,540 4,496 dele 4,409 
21 Linens and domestics 23,374 23,461 25,298 23,526 
22 Smallwares and notions 8,137 8,370 8,061 8, 302 
23 China and glassware 11,040 TZ yo9u! 13,004 12,887 
24 Floor coverings Tig r28 11,772 12,050 12,001 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 T4722 13,886 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,352 8,446 8,456 Us t6o 
home furnishings 
27. Furniture 35,723 41,685 37,845 40,178 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 35,244 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 36,254 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 34,347 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 25.097 24,649 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,536 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 21,046 
34 Toys and games 20,232 20,704 19,644 21,054 
35 Sporting goods and luggage Pag fe | 28, 343 29 , 584 27,496 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26,300 24,443 25,473 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Pal Una tee 18,706 17,672 1? 30053: 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 20,530 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8,330 8,579 
40 All other departments 28,491 29,121 26,756 26,296 
47 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 B42 ,B92 


71) Each department, including the 


"Total all departments". 


May 


Mal 


16,231 
13,468 


47,261 
3,162 
23,874 


17, 207 
16 ,836 
9, 376 
1,522 
9,500 


13,925 
23,783 


36,875 
40,876 
12,447 


15,996 
56,495 
44,189 


13,040 
4, 368 


23,266 

8,122 
12,285 
11,282 
14,394 


8,664 


38, 347 
31,988 
33,320 
33,158 


29,510 
10,723 
20,450 


19,544 
30,811 


24,080 
18,262 


20,045 
7,923 
28,410 


850,497 


June 


Juin 


"Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 


June 


Juin 


>. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnal isées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, 


Tayons", 


tous rayons", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


1981 Change - Variation 
July August September October November December June/ 
May 1982 Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mai 1982 
a NG) 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
16,804 16,483 16,500 16,451 18,011 16,247 - 5.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,736 14,773 14,888 15,387 14,482 14,861 - 1.0 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 2 
filles 
45,759 46,103 47,500 47,015 47,204 46,188 - 6.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,764 2,360 2,608 2,958 2,618 3,012 TORS: Fourrures 4 
22,347 2250412 2s WA Spo) 22,050 22,652 22,649 - 4.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres’ d'enfants 
Ne, 729 16,203 15,655 15,05 15,744 MDs VIL ee iw? Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,673 16,778 16,868 17,074 17, 562 16,980 - 1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,986 9,281 9,162 9, 363 9,907 9,318 - 7.0 Sous-vétements 8 
yoo 1,474 157593 1,494 1,582 1,622 - 4.5 Chapeaux 9 
8,983 8,981 9,248 be bed 9,456 9,463 + 2.3 Bas pour dames et fillettes 10 
14,543 15,201 15,647 15,444 14,769 14,421 Saeige) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,308 22,490 22,486 22g52> 22,310 22099 - 2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,221 37,741 37, 343 36,231 36, 586 DO, = ite! Vétements pour hommes 13 
37,697 5) au acy 39,109 38, 334 38 , 239 ih se)y) ie Articles d'habillement pour hommes 14 
11,183 11,463 11,524 11,060 11,574 11,623 0.8 Vétements et articles d'habillement pour 45. 
garcons 
14,325 15,435 15,104 15,010 15,293 14,691 = (O65 Chaussures pour hommes et garcons 16 
54,427 LG 54,805 56,008 58,608 55,417 - 0.8 Produits alimentaires et connexes Ahi 
42,816 43,629 44,527 44,308 45,253 45 ,403 4.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,524 14,639 13,981 14,279 14,757 ip5o70) + 6.5 Appareils et fournitures photograph iques 19 
4,772 4,962 4,922 4,927 5,461 4,779 +) 120 Tissus & la piace 20 
24,538 24,306 Me EPA) 24,028 23,785 24,195 + 13.6 Literie et linge de maison 21 
8,591 8,821 8,870 9,146 8,634 8,409 + 3.9 Menus articles Ze 
13,128 12,413 12,688 13,012 13, 302 13,203 = 85 Porcelaine et verrerie 23 
12,718 12,520 11,762 dione 11,714 11,844 + 6.9 Revétements de plancher 24 
931 15,056 14,221 14,297 14,748 15,093 + 4.1 Tentures, rideaux et housses 25 
9,764 9,264 9,023 95191 9,561 25227 fess) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
} 39,746 38,076 41,864 41,131 41,434 42,581 + 2.0 Meubles 27 
| 37,315 36,616 35,701 38 ,662 38,521 39,495 + 10.1 Gros appareils ménagers 28 
34,453 Bois 12 297,715 33,400 bei | Do219 +1523 Télévision, radio et musique 29 
32,603 Bo 5959 32,045 36,572 35,479 34,190 + 4.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
} 
| 27,708 Ry 6} 24,926 24,176 26, 263 26,943 =) Hiss: Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
) etc. 
| 8,789 9,785 8,816 9,412 9,655 9,496 - 18.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
| 22,019 22,676 23,086 22,738 24,391 22,034 + 0.6 Bi jouterie 33 
| 20,041 21,092 20,683 20,450 21,067 20,522 fe 1052 Jouets et jeux 34 
28,000 28,756 28,118 27,663 ZT O72 27,918 - 1.8 Articles de sport et valises 35 
» 24,543 256 25Re te 25,706 ale Bp 26,059 + 5.5 Papeterie, livres et revues 36 
| 18,017 19,160 17,841 18,370 18, 508 16,870 - 2.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
» 20,811 20,864 P1224 21,118 21y225 21,341 5 Repas et casse-crodtes 38 
7,103 6,934 6,989 7,168 7,306 Ligtot - 10.2 Services et travaux de réparation 39 
26,485 27,621 28,528 28,812 28,477 29,675 1.2 Tous autres rayons 40 
842,770 848,742 839,130 845,669 866 , 384 851,917 - 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 3. Total Department 


en ae 


Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


1982 1981 
eee January February March April May June June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin Juille 
No = 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 Ds O22 7,660 9,298 10,060 9,668 a Tile 8,71 
2 Prince Edward Island Son BASIE 3,744 4,285 4,446 NG ISM SSS: 5,30 
3 Nova Scotia Ze Gr 13,146 16, 382 20,455 20, 369 205805 20,309 18, 84 
4 New Brunswick 10,210 Oh] 13,040 16,625 ieee) 17,440 16,612 14,78 
5 Quebec 106,158 98, 370 118,529 145,086 151,798 135,809 145,497 136,09 
6 Ontario 209,112 204,722 241,668 IA SX MS) ZOO Zao 277,394 SO 19! 258,62 
7 Manitoba Bo SH4| 29,484 37,860 43,247 43,038 40,902 40,104 39 me 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 22,876 Messe T 22,476 PALA EYS 21ale 
9 Alberta 94 ,682 89,528 OT GZ> Ash. Sov 117,905 Pal eyZait 2 Abell! SS 115i 
10 British Columbia ih Sl 105,658 2555 SEXO | Bib% 5 S22) 130,256 WSs Sy22 143,632 137,56 
11. Yukon and Northwest ips 2,042 2,620 2,602 2,938 3,220 See 3,08 
Territories 
12 CANADA 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790, 742 835,934 757,74 
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 1981 
Selected metropolitan January February March April May June June July 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 39 229 36,626 44,827 47,244 46,836 48,110 48,673 46,25 
2 Edmonton 41,843 39,763 47,049 54,107 53,478 54,215 54,652 50,4: 
3 Halifax-Dartmouth 7,230 Wife 8,677 11,094 10,412 10,004 10,114 9,24 
4 Hamilton (Ses 15,603 Neha: 21,081 21,650 20,474 22,907 18,8) 
5 Montreal 65,774 60,945 72,444 89,467 she) Syei ghee Sis 87,708 62,7 
6 Ottawa-Hull PSs OW 22,154 ZB Tah 33,061 BESTT! 32,654 32,949 28,6 | 
7 Quebec City 13,736 12,624 15,388 18,963 21,038 19,196 19,719 7,9, 
8 Toronto 87,801 86,224 99 , 286 109 ,794 112,200 109 ,463 126,725 1046 
9 Vancouver 68,830 64, 243 76,470 USA: 78, 330 80,407 86,143 81,4 
10 Winnipeg 26,252 26 , 800 See BN 7 Ue 38,966 36,918 ba ey: 35,8 
—__— OEE 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


1981 
August 


{oat 


10,385 
4,949 


20,934 


16, 560 
43,954 


67,875 


38,840 
21,490 


1,743 


6,600 


3,162 
| 


6,492 


',821 
403 
442 
+989 


941 


424 
051 
560 
527 


713 


Change - Variation 


September October November December June/ June 
May 1982 1982/1981 — 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
Mai 1982 1982/1981 
NO 
‘housands of dollars — milliers de dollars 
9,526 10,454 13,146 19,400 — De - 0.5 Terre-Neuve 1 
4,808 4,488 5, 360 8,511 x5 Has) - 3.5 Tle-du-Prince-fdouard 2 
1999 21 6S 29,060 45,534 - 0.3 -- Nouvel le-Ecosse 3 
16,995 18,438 23,618 Ba UZ2 = 45 + 5.0 Nouveau-Brunswick 4 
146 , B69 1393355 176,644 264,152 - 10.5 - 6.7 Québec 3 
301,967 312,584 364, 788 562,418 = fh - 9.9 Ontario 6 
44,651 45,423 54,511 76,621 = 2.0 + 27500 Manitoba 7 
22,636 ZUG 30,263 42,556 Sa -- Saskatchewan 8 
1255214 139, 365 dove 17.8 Lapa SIs) + 2.8 - 0.2 Alberta 9 
152,884 152,058 178,945 258, 846 + 5.6 - 4,3 Colombie-Britannique 10 
3,245 3, 066 2,985 > Obi SE ORIG) - 4.0 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
848 , 390 892,549 1,036,498 1,542,685 = 255 - 5.4 CANADA 12 
BLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
Change - Variation 
September October November December June/ June Certaines zones 
May 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
Mai 1982 1982/1981 
NG) 
jusands of dollars - milliers de dollars 
| 49,378 56,693 63,228 89 ,664 + 2.7 - 1.2 Calgary 1 
57,815 62,114 70,665 99,620 + 1.4 - 0.8 Edmonton 2 
10, 742 ii heise) 15,462 23,066 SS Syy - 1.1 Halifax—Dartmouth 3 
21,865 23,744 28,107 44,600 - 5.4 - 10.6 Hamilton 4 
92,978 99,570 110,756 165, 309 - 11.4 = 935 Montréal 5 
34,146 DES OT. 40,670 58,686 - 6.6 =a Ong Ot tawa-Hul] 6 
18,120 20,270 23,288 Bin SS - 8.8 a asi) Ville de Québec i 
126,829 126, 385 147,324 230, 396 - 2.4 - 13.6 Toronto A 
92,584 91,004 109 , 284 Do elAg + 2.7 - 6.7 Vancouver 9 
40,651 41,004 HAS sya 68,668 =. 15 + 308 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


1982 1981 
ee ee ee 
aur January February March April May June June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Jui lle 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x me x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 4 x x 8 x x x 
4 New Brunswick x x x x x Me x 
5 Quebec 61,088 56,009 68,858 81,067 83,063 Heels} 84,375 71g 
6 Ontario 130,225 129,584 ea" 166,003 169, 784 164,109 194,064 154,46 
7 Manitoba 20,017 19,818 26,132 28,201 26,829 26,205 259301 Z25igetl 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 77,5914 71,402 87,310 92,714 89,415 94,099 SHAE Nil 87pm 
10 British Columbia STG ESE) 88,188 105, 361 107,860 104,021 109 , 380 118,858 1126: 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 404,404 386,451 467,207 506, 180 504,670 498,570 548 , 803 485, 8: 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 1981 
Selected metropolitan January February March April May June June July 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juill 
No. a - a 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 32,084 29,114 36 656 36,650 B52 23 37,456 37,187 35,35 
2 Edmonton 35,423 32,890 39, 084 43,953 42,105 43,381 43,779 40, 1€ 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4, Hemi bon 11,871 11,943 13,875 15,936 16,165 15418 17,005 13,5, 
5 Montreal 42,242 39,667 48,192 56,661 55.322 48,659 55972 52,7: 
6 Ottawa-Hull 15,821 14,639 19, 329 19,953 22,267 21,006 22,113 18,6) 
7 Quebec City x x x x x x x 
j 
8 Toronto 65,495 65,25 76,6 | 
; 9256 74,976 80,710 80, 223 78,069 95,110 ’ | 
9 Vancouver 61,670 57,641 68,857 69,932 68,830 69,984 76,333 71,6 
10 Winnipeg x x x x x x x 


See ake P : ee Oe ee ___ ee 


[ABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands 


magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


981 Change - Variation 
iugust September October November December June/ June 
May 1982 1982/1981 Province 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
Mai 1982 1982/1981 
=: N° 
housands of dollars — milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
0,484 87,883 STG) 105,163 145,632 eel! tnd) = 1254 Québec 5 
9,909 192,188 194,859 228,634 333,761 Ss 5a) - 15.4 Ontario 6 
4,519 31,428 30,351 56,91 48,918 2 a5) to 2 Manitoba 7 
x x x x XK x x Saskatchewan 8 
ai 29 100,448 diss 295, 125,097 75029 + 5.2 -- Alberta g 
2,025 12e,, 72> 1255728 146,917 207,453 a Gy - 8.0 Colombie-Britannique 10 
| x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
9,216 575, 366 591,596 686,067 972,086 - 1.2 =a eZ CANADA 12 
| 
iLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
1 Change - Variation 
an a rh eer 
ust September October November December June/ June Certaines zones 
| May 1982 1982/1981 métropolitaines 
18 Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
| Mai 1982 1982/1981 2 
ssands of dollars - milliers de dollars 
3 39,634 45497 Di OB2 70,495 +2 1668 + 0.7 Calgary 1 
354 47,724 50,955 Da si O2 79,408 +> 330 - 0.9 Edmonton 2 
| * x x x x x 2 Hal ifax-Dartmouth 3 
200 16,845 18,245 yi ep Ae Be} BPA TAD, - 6.5 = didlo Hamilton 4 
152 62.515 65,699 74,880 105,229 =n 12.0 Sea Montréal 5 
10 22,828 2 De 26,750 36,997 = Dae = 520 Ot tawa-Hul] 6 
| x x x x x x x Ville de Québec 7 
14 96,976 De RAP 110,630 166,750 atl - 17.9 Toronto 8 
38 83,085 80,825 a7 Ou 134,132 ea ile - 8.3 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


a 


TABLE 7. Junior Department 


pa [alee 


Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


1982 1981 
January February April May June June July 
Province 
Janvier Février Avril Mal Juin Juin Juille 
No. = va Siete 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x ve 
3 Nova Scotia x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 45,070 42, 360 49,671 64,018 68,736 61,861 GHie22 58,76 
6 Ontario 78,589 PDiawlos Boo 109 , 569 AID afer) NZ 90 AAS 27 104, 16! 
7 Manitoba 312015) 9,666 NG VE 15,046 16,208 14,697 14,544 14,27 
8 Saskatchewan > x x x x x x 
9 Alberta 17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 ZA ees) 26,04 
10 British Columbia 18,072 17,470 20), 125 25,468 26,234 28,142 2a he 24,91 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 195,675 191,455 227,240 285,547 306, 449 2925 Miz 287,131 271,84 
| 
\ 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 | 
1982 1981 ) 
oo ee a ee ee eee ee ee 
| 
Selected metropolitan January February April May June June July | 
areas 
Janvier Février Avril Mai Juin Juin Jui lle 
No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary Tpke Te, DAG 10,894 11,613 10,654 11,486 10,90 | 
2 Edmonton 6,420 6,874 5262) 10,154 Ale es; 10, 834 10,873 10,24 
3 Halifax—Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 332A 3,661 (yb 15)7/ 5,146 5,485 5, 360 5,902 5523, 
{ 
5 Montreal 23,938 2h zene 32, 806 34,205 30,704 51, 729 7am 
6 Ottawa-Hull 7,798 75515 9,449 13,108 12 7A 11,648 10,835 9592 | 
7 Quebec City x x x x x x x 
{ 
8 Toronto 22,306 20,968 24,310 29, 084 31,978 31,394 31,616 ane 
9 Vancouver 7,160 6,602 Tone: oF O07 9,500 16,423 9,810 91) 
10 Winnipeg x x x - . 5 
{ 


Sete 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, Par province, 1981 et 1982 


ae 


a cree ee 


Change - Variation 


\ugust September October November December June / June p 
May 1982 1982/1981 aka 
iodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
Mai 1982 1982/1981 
NG) 
housands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x me x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x x Nouvel le-Ecosse 5 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
53,470 58,986 65, 385 71,481 118,520 - 10.0 ae oe Québec 5 
17,967 109,779 UGS 136,152 228,657 - 5.1 - 0.4 Ontario 6 
14,320 USA Vee le OI 796 Zed 105) =) 93 + 1.1 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
9,213 24,763 28,071 32,081 50,544 - 4.8 - 0.9 Alberta 9 
‘4,575 24,089 26 , 330 32,028 Dil oa, foe ee + 13.6 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
7,276 273,024 300 , 954 350,430 570,598 - 4.7 + 1.8 CANADA 12 
BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
| 
81 Change - Variation 
just September October November December June/ June Certaines zones 
| May 1982 1982/1981 métropolitaines 
it Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
Mai 1982 1982/1981 
| ‘, 
»usands of dollars - milliers de dollars 
790 9,744 11,197 12,147 19,169 = es Soy: Calgary 1 
] 
089 10,091 lt salo9) 123963 205212 - 4.7 - 0.4 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
789 5,020 5,499 6,814 11,880 = QRS - 9.2 Hamilton 4 
090 30,463 33,871 35,876 60,079 - 10.2 = Dial Montréal 5 
014 11,318 11,855 13,920 21,689 PBR regen Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
946 29BRSS 32,614 36,694 63,646 ais = (sy Toronto 8 
589 Oeo9 Oen79 Meat2 195,015 + ie + 6.2 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


ee ie 


1982 198 
ses ee ee eer we et ee i re re ees 
gee January February March April May June Juni 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 15 14 14 14 14 14 15 
2 Prince Edward Island 7 a 7 i 7 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick Zi 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 164 160 
6 Ontario 294 294 296 297 POF 298 286 
7 Manitoba oy oe 38 38 38 38 By 
8 Saskatchewan 26 26 26 27 28 28 26 
9 Alberta 82 82 82 82 82 82 68 
10 British Columbia 99 98 98 100 101 102 96 
11. Yukon and Northwest ii i # 7 7 i! 7 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 792 794 7% Tt 
| 
| 
TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 191 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June Ju, 
: Janvier Février Mars Avril Mai Juin Ju! 
: <a number - nombre 
| 
1 Calgary 27 27 27 27 27 27 22 
2 Edmonton 31 31 34 31 31 34 24) 
3 Halifax-Dartmouth 11 11 11 11 11 11 MW 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 2 
5 Montreal 80 80 80 80 80 80 80 | 
6 Ottawa-Hull 31 31 31 31 31 31 x0 
| 
7 Quebec City 17 17 a7 17 17 17 ny 
8 Toronto 86 86 87 88 88 89 | 
9 Vancouver 40 39 39 39 39 40 at| 
10 Winnipeg 29 29 30 30 30 30 Zs 
Met ee «ire A os Ee 
) 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Eeavanice 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
qumber — nombre . 
15 15 15 15 ip 15 Terre-Neuve 1 
7 7 i 7 7 7 Tle-du-Prince-fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-Ecosse 3 
26 LF 27 DT, 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
60 162 159 160 163 163 Québec 5 
86 ZIT 291 29 z 294 294 Ontario 6 
37 37 ey) SH) 37 37 Manitoba 7 
25 26 77) 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
| 
76 96 96 o7 ee) 99 Colombie-Britannique 10 
7 7 ai y/ i 7 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Quest 
6 770 716 778 787 787 CANADA (i2 
BLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
81 
ace Certaines zones 
ly August September October November December métropolitaines 
+ * Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre . 
es ee ee ee 
| 
: 26 27 27 27 27 Calgary 1 
| 27 30 30 31 31 Edmonton 2 
| 11 11 11 11 11 Halifax-Dart mouth 5 
24 24 24 24 24 Hamilton 4 
80 80 80 80 80 Montréal S: 
a 31 31 31 31 Ot tawa-Hul 1 6 
Pe) 15 15 1/ Ai Ville de Québec 7 
85 85 85 86 86 Toronto 8 
| 40 40 40 40 40 Vancouver 9 
29 29 29 29 29 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 198 
REONENES January February March April May June Jun 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui 
No. = =. See 
number - nombre 
1 Newfoundland 9 8 8 8 8 8 9 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 5 3 3 
3 Nova Scotia ») 5 > 5 > 5 5 
4 New Brunswick 6 6 6 6 6 6 6 
5 Quebec 58 58 58 58 58 58 60 
6 Ontario 110 110 111 2 112 113 108 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 14 14 14 14 15 15 14 
9 Alberta 51 51 51 51 51 51 41 
10 British Columbia 59 3) Dg 60 61 61 6C 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 é 
Territories | 
12 CANADA 339 338 339 341 343 344 33 
| 
TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
| 
1982 191) 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June Jue 
i Janvier Février Mars Avril Mal Juin Ju) 
- number - nombre | 
1 Calgary 15 15 15 15 15 15 11, 
2 Edmonton 19 19 19 19 19 19 6 
3 Halifax-Dartmouth 4 4 4 4 4 4 a) 
4 Hamilton 15 15 15 15 15 15 oy 
5 Montreal 32 32 32 57 32 52 32 
6 Ottawa-Hull 13 i) 13 13 13 13 4 
| 
7 Quebec City 6 6 6 6 6 6 a 
8 Toronto 40 40 41 42 42 42 4 | 
9 Vancouver 26 26 26 2% %6 26 2€ 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 17) 


ae ee ee 


‘TABLEAU 11. 


aS 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 


1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
number — nombre i 
9 9 o 2 8) 9 Terre-—Neuve 1 
| 3 3 3 3 3 B Tle-du-Prince-fdouard 2 
5 5 5 5 5 5 Nouvelle-Fcosse 3 
| 
| 6 6 6 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
60 61 58 58 58 58 Québec 5 
08 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
3 14 15 14 14 14 Saskatchewan 8 
40 45 50 50 51 51 Alberta 1 
50 60 5) 59 59 5) Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
08 S8H/ 339 338 339 55599) CANADA 12 
‘BLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
81 
Certaines zones 
ly August September October November December métropolitaines 
‘illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre &, 
ter - nombre 
| 
14 15 15 15 15 Calgary 1 
| 16 Te: 19 19 19 Edmonton 2 
| 4 4 4 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
(le 15 15 15 115 Hamilton 4 
By 32 Fz Sie Sy) Mont réal > 
13 13 13 {IS ihe) Qt t awa-Hul 1] 6 
t 10 6 6 6 6 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto a 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
3 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


SAE 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 198) 


eS January February March April May June June 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juir 

No. i Seen 

number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 

3 Nova Scotia 25 75) 25) 25 fe) 25 p25) 

4 New Brunswick 21 20 20 20 20 20 20 

5 Quebec 105 105 106 106 106 106 100 

6 Ontario 184 184 185 185 185 185 178 

7 Manitoba ie) 19 20 20 20 20 19 

8 Saskatchewan 12 12 12 1 1c 13 2 

9 Alberta 31 3] 31 31 $4 31 27 

10 British Columbia 40 39) 8) 40 40 41 36 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 

Territories 

12 CANADA 448 446 449 451 451 452 428 

| 

| 

| 

TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 | 

teers | 

1982 196, 

Selected metropolitan a | 
areas January February March April May June Jur 

, Janvier Février Mars Avril Mal Juin Ju 

= number — nombre on | 

} 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 n 
2 Edmonton 12 12 12 12 12 12 10 
3 Halifax-Dartmouth 7 7 Z 7 7 7 7} 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 9 | 
5 Montreal 48 48 48 48 48 48 48 | 

6 Ottawa-Hull 18 18 18 18 18 18 17 | 
7 Quebec City 11 1 1 1 1 in | 
8 Toronto 46 46 46 46 46 47 44 | 

9 Vancouver 14 13 13 13 13 14 | 
10 Winnipeg 16 16 17 17 17 17 16 


= aod a —— se 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Province 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
acre . 
te 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 Tle-du-P rince-Efdouard 2 
925! 25 25 DS 25 25 Nouvel le-Ecosse 3 
20 21 21 21 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
00 101 101 102 105 105 Québec 5 
78 181 181 182 184 184 Ontario 6 
19 19 ig 19 19 fe Manitoba 7 
12 12 12 12 12 12 Saskatchewan 8 
27 ZT 30 30 31 31 Alberta 9 
. 36 SH 38 40 40 Colombie-Britannique 10 
if 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
8 433 437 440 448 448 CANADA (V2 
BLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
| 
31 
Certaines zones 
ly August September October November December métropolitaines 
llet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre r 
‘ber - nombre : 
| 
| 12 12 12 12 v2 Calgary 1 
| Aid 11 do 2 12 Edmonton 2 
7 7 7 7 7 Halifax-Dart mouth 5} 
. 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 48 48 48 Montréal 5 
| 18 18 18 18 18 Ot tawa-Hul 6 
| 9 9 9 11 1 Ville de Québec a 
| 45 45 45 46 46 Toronto 8 
; 14 14 14 14 14 Vancouver 9 
16 16 16 16 16 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


ayAg = 


Januar y—June 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Janvier-—juin 


Sales - Ventes 


(eH 1982 


Change 
1982/1981% 


Variation 
1982/1981 


Department 
Rayon 
No. _ 

1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses’ sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 

5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 

8 Intimate apparel - Sous-vétements 

9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls! hosiery - Bas pour dames et fillettes 

11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

13 Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 Men's furnishinas - Articles d'habillement pour hommes 

15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

20 Piece goods - Tissus &a la piéce 

21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

27 Furniture - Meubles 

28 Major appliances - Gros appareils ménagers 

29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32. Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34. Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
hulle, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 

41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


92,664 88,557 
65,399 61,849 
233,990 234,461 
11,081 12, 398 
110,089 115,934 
77,684 78,950 
75,451 77,789 
52,134 51, 360 
5,578 6,187 
48,521 50,691 
65,647 62,638 
118,436 115,993 
179,445 174,892 
167,246 Tee 
51,797 54,008 
78, 262 75,805 
307,174 322,526 
212,584 227,070 
64,588 62,742 
30, 287 25,969 
123,493 121,886 
45,875 43,722 
58,031 54,646 
73,615 65,236 
81,338 77,911 
44,563 39,701 
285,862 220,958 
246,060 193,974 
158,318 160,992 
163,470 164,783 
154,518 154,733 
53,573 54,614 
93,250 88,649 
60,085 62,617 
153,421 156,520 
111,790 114,444 
93,168 98,121 
114, 160 115,044 
34,884 42,803 
156, 185 162,272 
4,353,716 4,266,021 


per cent 


pourcent age 


+ 4, 
- 4.6 
=) ae 
= 205 
Bia? 
4) SOS 
- 3.1 | 
+ Dal} 
+ 6.8 
{ 
- 2.9 
- 14.3 
=. 168 | 
- 4.7 
- 5.8 
- 11.4 
- 4.2 
- 10.44 
— Lian \ 
= 2122 
+ Van 
+ 0.8 
+ Of | 


+ 720 

+ 5ag 
+ “05s 
+ 22am 
+ Bae 
- 2.0 


OE 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 


January-June 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


Janvier-—juin 


Sales - Ventes 


Se ee 
Province 


1981 


1982 


thousands of dollars 


ee 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


per cent 


| 
| 


| 
| 


milliers de dollars 


Newfoundland - Terre-Neuve 47,918 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 23,344 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 100, 483 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick S359 
Québec 781,890 
Ontario ley s ey 
Manitoba 21/920 
Saskat chewan 124,290 
Alberta 638,503 
British Columbia - Colombie-Britannique T7270 45 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et -les Territoires du Nord-Quest 15,084 
CANADA 4,353,716 


48,114 
23,539 
1035622 
85,319 
755,750 
1,497,688 
223,452 
119,807 
649, 503 
743,892 


15,335 


4, 266,021 


pourcent age 


ee 5 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


January-June 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 
Janvier-—juin 


———_—_——_— Ae 


Sales - Ventes 
velected metropolitan areas 


a 


‘ertaines zones mét ropolitaines 1981 


} 


ee et ee es 


milliers de dollars 


algary 255, 346 
dmonton LID DO 
alifax-Dartmouth 92,307 
amilton 195,738 
mntréal 479,908 
ttawa-Hull 167,881 
Jebec City - Ville de Québec 103 , 933 
dronto 630,735 
ancouver 485 , 858 
<Nnipeg 196,560 


1982 


thousands of dollar 


S 


263,002 
290,455 

SL 67k 
142) 413 
457,519 
175,242 
100,945 
604,768 
447,519 
202,639 


; 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


per cent 
pourcent age 
ws 


ot 


a 
WANE NE Ew Po Ww 
—-oO-]-OoORYOUYNO 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
Januar y—June 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-juin 


Dee ee eee ————————eee— 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
HEAR, teste 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-—Neuve x x ~ 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 453,046 424,033 = (all 
Ontario 965,609 Sill) otss7e! = ale 
Manitoba WS ZAI, V4a7i, 202 + 27 
Saskatchewan x x x 
Alberta 503,262 512,454 + 1.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 663,732 608, 309 - 8.4 
Yukon and Northwest Territories -— Le Yukon 
et les Territoires du Nord-—Ouest x x x 
CANADA 2,898, 862 2,767,482 a ey 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 | 
Januar y—June 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropoli- 


taines, 1981 et 1982 
Janvier—juin 


ES SSS» nnn 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation © 
egel 1ABe 1982/1981 
— a | 
thousands of dollars per cent 7 
milliers de dollars pourcentagé 
Calgary 200, 382 207,183 + See 
Edmonton 241,090 236,836 - 1.8 
Halifax—Dartmouth x x x 
Hamilton 86,274 84,904 So Sitalé 
Montréal Sth 219 2905143 — Ges | 
Ot tawa-Hull Lit 378 As OSS + 0.9 
Quebec City - Ville de Québec me x x 
Toronto 478 , 563 444,729 a Sh 
Vancouver 455,046 396,914 - 6.4 
Winnipeg x x x 
=| 


| 


| 


| 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-June 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier—juin 


‘Lia ee. eee ee 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
Lede Cee 1982/1981 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 328,845 Sil WANG + 0.9 
Ontario 563,543 585,818 + 4.0 
Manitoba 14,250 76,249 + 2.7 
Saskatchewan x x x 
Alberta 135,241 evs, O51 lie > 
British Columbia - Colombie-Britannique 12 8:60 2 1D ool qn ee! 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x x 
CANADA 1,454,853 1,498,538 + 3.0 


) 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
Januar y—June 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
| 1981 et 1982 
Janvier-—juin 


Sales - Ventes Change 


Selected metropolitan areas 1982/1981 
es Se ee od PE a. 
Certaines zones métropolitaines Variation 
| wee Shit 1982/1981 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
-algary 54,964 56,119 er ae 
-dmont on 54,269 53,620 me 1.2 
jalifax-Dartmouth x x x 
familton 29,464 2g - 6.6 
fontréal 169,690 166,776 weg Ae 
Ittawa-Hul] 55, 900 625229 i Pe 
luebec City - Ville de Québec x x x 
oronto 152,174 160,040 a Pe 
ancouver Pape 8 50,605 me ae 
innipeg x x x 


ast a 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mal 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December -— Décembre 


Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoat 


September -— Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


SS a a 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 

Bee Distri- oe Distri- eave Distri- 

Ventas but ion Gentes but ton venbes but ion 

"000 % ‘000 7 ‘000 % 
643,821 100.0 442 269 68.7 LOVo oe ae 
568,767 100.0 381,684 GTA 187,082 D269 
688,718 100.0 471,588 68.5 21731350 > Tee 
bee 100.0 521,698 6o.7 ZTAGSST 54.3 
822,881 100.0 5525820 64.8 290,061 Bea! 
855,954 100.0 548 , 803 GS at 2OT aot 34e2 
7157, 743 100.0 485,895 64.1 271,848 Bier 
786,492 100.0 499216 6D ap 287,276 56.55 
848 , 390 100.0 575, 366 67.8 273,024 S282 
892,549 100.0 DD, 296 66.3 300,954 ber 

1,036,498 100.0 686 ,067 66.2 350,430 35.5 
VDaZ 609 100.0 Fi? 086 63.0 570,598 37.0 

1052185073 100.0 6,709,088 6D .07 3,508 , 983 34.3 
600,079 100.0 404,404 67.4 19S,672 32.6 
577 , 206 100.0 386,451 66.9 191,455 bbs 
694,447 100.0 467,207 6743 227,240 3260 
APNG AZB 100.0 506, 180 67.9 285,547 36.1 
St 149 100.0 504,670 Glae 306,449 3Tae 
120 5742 100.0 498,570 692 292, \hz 36.4 


gem 


3 O35. = 


TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 
June 


TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1981 et 1982 
Juin 


a en ta ret a ie 


Province 1981 1982 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.9 6.5 
| 
| 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 13.6 1550 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 8.3 ney 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.1 8.1 
Québec Dae Gas 
JIntario 1ORZ Ot) 
fanitoba 13.1 1225 
vaskatchewan 6.8 6.4 
| 
lberta 12.8 {Wan wd 
ritish Columbia - Colombie-Britannique 13.8 14.1 


Jkon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest fa (2% 


\NADA 1074 9.4 


2h 


| 
f 
f 
TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1981 and 1982 
ee 1981 . 
7 
January February March April May June June July ’ 
Department ‘ 
; 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 
No. 2 
thousands of dollars ° 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 49,956 61,422 53,996 44,779 38,589 42,137 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,018 36,932 37, 386 35,287 31,781 34,347 30,899 63,446 
3 Women's and misses' sportswear 98,814 104,198 120',456 146,437 139,327 113,690 101,823 113,346 
4 Furs 18,433 17, 186 16,269 16,249 16,435 17,921 18,899 18,902 
5 Infants’ and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 80,996 70, 348 67,120 63,773 89,974 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 35,182 39,073 44,171 54,035 49, 388 43,281 38,437 57,438 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 53,303 Sig toe 44,395 41,168 43,564 
8 Intimate apparel bay 2 so) 28,340 29,431 33,805 32,265 29,431 28,072 31,142 
9 Millinery 1,705 1,194 1,029 1,228 1,319 1,142 1,048 1,200 
10 Women's and girls’ hosiery 20,962 21,455 24,788 28,088 28,136 26,223 22,706 24,402 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 38,123 41,945 49 ,058 45,061 36,849 44,257 48,097 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,084 94,059 109,852 127,461 TS sh 104,305 91,070 94,488 
13 Men's clothing 121,023 144,954 153,997 188 ,986 165,246 151,568 136,527 164,103 
14 Men's furnishings 115,358 119,780 128,539 156,904 149 , 582 132,185 122,672 139; 33a 
15 Boys' clothing and furnishings DDig lon re 374032 43,855 38,244 34,101 36, 366 57,0 
16 Men's and boys' footwear 67,699 68,641 76,775 89,539 88,004 80, 766 77,005 83,145 
17 Food and kindred products 38,730 32,819 35,302 35,516 33,314 35,152 34,240 32,758m | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 145,774 176,578 171,034 167,698 131,644 143, 364 
( 
{ 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,858 62,039 DIgaee 52), 107, 44,789 53,229) 
20 Piece goods 26,758 27,466 31,482 32,886 31,183 31,091 28,897 30,163 | 
21. Linens and domestics 105,895 104,167 108,155 qiaitst yay ie! 114,625 106,454 108,185 111,078 { 
22 Smallwares and notions 35,714 32,999 34,159 43,815 43,739 41,995 42,666 45,703 | 
23 China and glassware 79,696 84, 356 87,916 89,585 94,417 88,675 82,803 84,634 | 
24 Floor coverings 59, 308 53,602 56, 326 65,293 61,679 62,160 61,476 65,529 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 66,471 74,758 67,791 63,883 64,087 71,954 
erings 
| 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 55,147 51,384 50,536 46,884 50,140 
home furnishings 
27 Furniture 203,525 197,657 199,513 228,763 213,091 196,515 192,493 212,791 
28 Major appliances 67,844 57,690 57,243 65,702 61,359 ME 60,446 72,239 
29 Television, radio and music 119,077 113,348 121,728 143,899 135,821 134,059 115,867 118, 265 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 117,029 123,454 150,298 142,848 141,682 132,266 138,204 | 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 96,519 116, 389 150,983 140, 726 141,579 121,033 151,845 | 
32 Plumbing, heating and building materials 33,209 31,260 31,762 43,256 34,229 33,689 28 , 448 33,305 
33 Jewellery 112,886 113,175 119,253 133,470 128 , 962 119,789 104,228 113,723 
34 Toys and games 73,582 67,604 69,487 88,032 75,209 69,867 62,883 70,143 
35 Sporting goods and luggage 106,210 109,124 120,993 159,494 151,440 133,525 132,515 135,546 
36 Stationery, books and magazines 85,895 77,322 78,563 93,255 96 ,064 94,589 87,607 97,99 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 45,833 44,780 41,673 55,367 51,576 47,686 38,558 47,95 
and supplies 
ee ees enn) Sones 1,490 959 799 797 741 733 2,106 
29 eee ae, BBL V ate 5,313 4,271 4,298 5,961 5,070 5,450 4,750 
Del Beane, (Gee EwevE R 60,107 58,607 64,393 84, 704 80, 703 70, 706 71,970 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,120,611 2,909, 103 2,694,152 


(1) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, 


ea res 


par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 Change - Variation 
August September October November December June/ June 
May 1982/1981 
1982 Rayon 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1982/1981 
1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
40,505 42,691 61,182 53,746 45,831 = distor] + 16.0 Robes, robes de ménage, tabliers et un i= 1 
formes pour dames et jeunes filles 
62,840 65,741 74,809 60,150 35,304 + 8.1 + 11.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
115,724 112,960 145,499 137,605 98,255 - 18.4 a ie ed Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
20,839 23,072 26,692 25,164 lig BS 9.0 = 52: Fourrures 4 
76,715 68,559 96,132 77,985 67,443 = A Sia Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
| DLs 219 45,414 58,640 47,906 34,701 - 12.4 + 12.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 44,197 43,945 66,918 68,621 40,855 - 13.2 + 7.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
| 30,697 26,044 38 , 582 OT 252. S187 - 8.8 + 4.8 Sous-vétements 8 
1,035 REX e 2, 302 3,278 3,027 - 13.4 + 9.0 Chapeaux ] 
26,819 21,432 26,808 26,604 20,860 - 6.8 + 15.5 Bas pour dames et fillettes 10 
46,955 41,520 62,417 58,659 Die - 18.2 = 16.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Powilitz 85,055 107,164 Dip iNa 94,195 = 939 + 14.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
194,816 161,877 217,065 199,866 166,447 - 3 + 11.0 Vétements pour hommes 1S 
143,484 142,050 189,713 168,170 107,165 = 1166 + 7.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,163 40,975 58,443 46,414 34,246 - ac = Ge Vétements et articles d'habillement pour 15 
: garcons 
80,908 71,868 vA dts J 86,002 76,019 = 852 + 409 Chaussures pour hommes et garcons 16 
29917. 26,965 Sd 327 41,887 25,657 Pinal ey, Produits alimentaires et connexes T7 
135,627 135,837 207,606 208,185 151,994 - 2.0 + 27.4 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
53,831 48, 302 73,471 60,613 44,962 - 9.6 + 16.4 Appareils et fournitures photograph iques 19 
295955 26,989 33,103 51,952 30,923 = i003 + 7.6 Tissus 4 la piéce 20 
105, 339 94,325 130,265 129,646 119,640 Sey | =v AnG Literie et linge de maison 21 
42,259 38,554 44,062 38,944 42,553 4.0 - 1.6 Menus articles pe 
85,099 80, 387 97, 388 98 ,820 106,239 6.1 see ie | Porcelaine et verrerie 23 
63,686 54,111 65,319 59.10 66,289 0.8 See a Revétements de plancher 24 
68,332 61,324 80,445 76,572 76,095 - 5.8 = Oss) Tentures, rideaux et housses 25 
' 
22,219 46,732 62,781 56,350 43,282 Sw Lr +) 78 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
207,412 188,708 242,562 214,334 7ST ir ee Sy fe) = 8 2 | Meub Les 27 
69,592 63,851 86,627 85,708 81,194 = 6.2 - 4.8 Gros appareils ménagers 28 
116,717 110,165 154,115 149,488 128,437 ets) edo Télévision, radio et musique 29 
136,469 129,367 166,700 166,421 125,107 - 0.8 + fe) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
/ triques 
146,709 119,215 172,110 142,527 123,138 + 0.6 7720 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
} SEC's 
| 31,853 27,256 36,505 32,824 34,101 - 1.6 + 18.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
} truct ion 
112,761 102,865 144,247 140,658 108,515 ee i fai + 14.9 Bi jouterie 33 
| 86 ,882 96,378 141,697 TZ Aire: 55,096 I? | See Jouets et jeux 34 
' 124,985 129,106 188,390 152,274 123,644 - 12.0 + O Articles de sport et valises 5 
89,680 86,411 115,662 100, 573 74,564 gee + B.0 Papeterie, livres et revues 36 
| 48,434 41,012 62,225 55,509 47,423 =. #795. + 257 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,150 1,314 1,524 1, 386 1,341 Tey - 65.2 Repas et casse-crodtes 38 
5,850 5,572 6,800 5,825 4,462 Se ae) 14.7 Services et travaux de réparat ion 39 
74,219 67,876 90,234 80,260 77,034 12.4 = “#8 Tous autres rayons 40 
2,986,583 2,777,197 3,771,324 3,437,585 2,844,203 - 6.8 + 8.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(i) Valeur de vente. 


Sen 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department , Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 1981 
Depantment January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0 46,815 46,740 51,023 48,544 52, 300 45,091 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 39 , 366 43,467 43,721 44,980 47,470 50,274 45,122 
3 Women's and misses' sportswear 119,224 NZ ST 116,281 123,492 121,672 122,090 109 , 239 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 18,939 VAN VATE 22,965 
5 Infants' and children's wear and nursery Fo FB22 69,843 68,204 74,084 68,239 74,379 70,564 © 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299 42,760 
7 Lingerie and women's sleepwear Si. 292 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153 45,593 
8 Intimate apparel 31,930 29,542 31,003 33,328 30,081 32,147 30,663 
9 Millinery eee sas ees eee vie tee aes 
10 Women's and girls' hosiery 25520 Pas ey oa! 25,486 26,077 25,846 28,049 24,257 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 40,955 42,013 GA, 125 45,593 43,449 42,190 50,681 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,973 Wei, Oza 107,516 107,586 94,139 
13 Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 185,020 166,078 
14 Men's furnishings 137,525 135,833 138,587 145,605 137,483 148,756 137,914 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 39,215 41,902 42,949 39957 38,264 40,711 
16 Men's and boys! footwear 83,509 80, 746 76,530 79,946 78,240 85,232 81,317 
17 Food and kindred products eee eee eee ae vee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 163,497 181,256 142,085 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 60,414 55,204 60,272 51,761 
20 Piece qoods 29,644 27,755 31,347 30,804 NCHS) 32,172 29,888 
21 Linens and domestics 116,706 106,351 110,531 108,055 101,889 103,575 105,315 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 40,197 38 , 263 39, 306 39,927 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 90,093 92 Siz 86,929 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 60, 268 59,690 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Wil DDD 67,538 67,834 69,516 B22 65,602 65,922 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 47,501 54,225 46,468 50,551 46,925 
home furnishings 
27. Furniture 215,180 204,819 198, 303 207,044 191.950. 192,210 188, 340 
28 Major appliances 68,637 55,197 55,147 60,818 58,796 60,247 63,301 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138, 505 119,673 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 131,839 143,971 134, 386 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 125,575 121,003 123,094 124,390 120,943 128,377 111,534 
Bt Toys and games 86, 589 84,958 84,813 92,074 82, 367 86,501 78,040 
35 Sporting goods and luggage 142,735 131,218 128 , 880 139,381 129,902 137,602 136,712 
36 Stationery, books and magazines 96 ,445 92,222 90,333 93,022 89,487 98,530 91,306 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Ane Dave ayer) Bias Mii: sala Coal 


and supplies 
38 Meals and lunches 


ses eee pes 

39 Repairs and services * 

40 All other departments ae 

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920, 680 3,131,549 2250, 24s. 3,109,013 2,878,029 

Sa Ree a ~~ —— = aes = SO 
1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments”. 


oy 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 Change - Variation 
July August September October November December June/ 
Rayon 
May 1982 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mai 1982 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
45,963 45,989 50,600 51, 943 46,503 50,872 EON eat Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
50,113 47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 + 9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
Filles 
111,616 116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 + 0.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,202 18,928 19,971 20,328 20,307 20,306 + 14.7 Fourrures 4 
73,498 72,409 72,036 81, 334 72,070 75,708 ee ea) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,821 47,357 46,111 49,117 42,156 48,296 + 354 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,409 43,863 47,608 50,279 51,021 52,869 + 5.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
31,982 30,754 31,189 35,655 31,443 31,691 + 6.9 Sous-vétements 8 
an Sera O20 seas sate do se Chapeaux 9 
23,889 23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 + BSS. Bas pour dames et fillettes 10 
50,830 48,668 46,329 47,180 43,428 44,596 = 259 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
89,546 84,877 91,358 96,994 98,696 104,415 + 0.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
170,347 167Rp oe 162,867 169,902 164, 356 182,672 + 14.0 Vétements pour hommes 13 
139,291 140,156 144,097 143,217 139,081 142,257 aves Articles d'habillement pour hommes 14 
47,044 41,711 41,910 44,831 41,743 42,491 SK Che 2: Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
81,648 77,492 77,661 80,448 80,721 86,616 + 89 Chaussures pour hommes et garcons 16 
else Bt iets siete Onn wes ie Produits alimentaires et connexes 17 
148, 343 151,997 156,583 164,902 156,981 1705279 + 10.9 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
55,017 57,837 55,944 54,665 45,784 50,738 + OR Appareils et fournitures photograph iques 19 
29,858 28,695 PTE] 30,614 31,560 31,435 +) 6D Tissus & la piéce 20 
113,966 112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 a eT Literie et linge de maison 21 
41,356 41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 + 257 Menus articles ze. 
85,588 85,576 88,187 88,090 83,857 98,775 + 2.8 Porcelaine et verrerie 23 
64,486 62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 te died Revétements de plancher 24 
70,956 70,403 71,690 76,068 75,653 74,402 * Ded Tentures, rideaux et housses 25 
48,930 50,171 50,956 52,200 50,213 52,304 + 8.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
/ d'ameublement pour la maison 
; 214,883 220,196 227,870 245,666 215,288 ZA ea + 0.1 Meubles 27 
| 76,179 78,624 79,950 84, 384 78,837 74,152 Coal tey Gros appareils ménagers ; 28 
/ 125,079 123,799 127,669 139), 124 125,530 123,524 + 6.0 Télévision, radio et mus ique 29 
/ 139,208 139,564 142,749 147,172 144,400 143,958 3952 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
) 
. 5 ‘ Quincaillerie, peinture, Papier-tenture, 31 
Ee. 
f wee she aie <s 0 Matériel de plomberie, chauf fage et cons- 32 
truction 
} 119,020 115,822 118,524 225205: 112,920 120,085 Cal Bijouterie | 33 
: 81,017 81,228 76,824 80,171 83,204 92ND + how Jouets et jeux 34 
| 138,106 128,790 133,496 144,608 134,781 144,593 + 5.9 Articles de sport et valises 35 
} 92,794 84,377 89,861 92,595 81,279 93,742 + 10.1 Papeterie, livres et revues 36 
o. eee coe ese tee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, bj 
réparation et fournitures 
| isreie . Repas et casse-crodtes 38 
| 5 ate ae A : Services et travaux de réparat ion 39 
5 nel F ae Tous autres rayons 40 
2,971,521 3,013,193 3,187,136 5,004,193 3,083,503 + 6.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


11) Chaque rayon, incluant "Total, 


| 3,003,478 


/ tayons", 


| 
| 
| 
: 


tous rayons", 


a 6té ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


a Fhe 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
Department January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mat Juin Juin 
No. = = nee 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 3.51 2.58 payee 2.04 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 3.70 262 2.44 4.39 6.23 5.48 
3 Women's and misses' sportswear A 3.58 3.05 irl) Dae 2.60 225) 
4 Furs 4.40 5.06 See 23.82 28.14 29.87 37.42 
) Infants' and children's wear and nursery 5.99 Ste Dai liz Seay 3.24 3.36 3.20 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 4.72 Sine )ss 2.90 3.19 3216 Sets 2.69 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 bine) 3.66 Bee 3.16 Qo Zone 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 3.23 3.01 2.80 
9 Millinery Teo: 12 34 rests 1.06 1.36 Teo rs 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 Sor 2.85 Zale 3.04 Bites 294 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 395 eRe, 3.61 3.42 3.70 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 Bed 4.66 Qurs 4.18 
13. Men's clothing 5.40 6.91 4.84 De Tie) Dish 4.35 3.85 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 Delt 4.66 Fong 3.00 
15 Boys' clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.63 3.58 3.42 4.01 
16 Men's and boys' footwear Te29 8.71 6.60 5.58 5.56 Sieh 4.94 
V7 Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 0.71 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.82 4.28 429 4.15 3.49 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Doe 4.67 5.54 Dele 3.81 3.14 
20 Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.91 6.84 7.74 6.46 
21. Linens and domestics 4.47 7.16 pas) 5297 5.50 4.30 4.56 
22 Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 6.42 
23 China and glassware 10.89 here? Pere 8.99 8.74 Foe 7.43 
24 floor coverings 6.55 5.56 4.76 ye) 5.46 Foe 4.81 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Tete yA 4.87 5.00 4.64 4.03 3.94 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Toe) 7.81 6.47 8.11 We2l Hen 6.02 
home furnishings 
27 ‘Furniture 5.42 6.34 5.58 6.25 bey) 4.99 3.09 
28 Major appliances eee 2.09 1.82 2.07 1.89 1.62 1.07 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 4.19 Sie 1G: Bin 4.88 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 Delt 5.09 4.46 4.57 4.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 Dare 3.94 4.60 3.80 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 2.68 - 
33 Jewellery 11.68 10.02 7.74 7230 7.18 6.87 5.48 
34. Toys and games 19.64 8.64 Hai 6.26 6.38 5.68 5.45 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 3.67 3.76 
36 Stationery, books and magazines fobs Pre 4.26 He2e 4.62 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 es 2.74 3.05 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 0.04 0.04 
39 Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.76 
40 All other departments 3.02 2.97 2.85 2.82 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks- 


1981 


July 
Juillet 


August 


Aott 


2ao0) 
FietoZ. 
3.41 
1.16 
3.64 


4.10 
4.21 


6.16 
Datizs 
Ze2e 


6.51 


5.44 
1.85 
3.93 
4.42 


September 


Septembre 


be ST 


4.25 
1.62 
3.37 
4.42 


98 .= 


ventes des grands Magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


October November December Rayon 
Octobre Novembre Décembre 
NO 

nF? pares Md 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

2.94 Zee 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 

las 2d, 5.50 By We Fourrures 4 

BPA) 3.02 187, Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

4.04 2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames Fi 

4.47 3.92 2.44 Sous-vétements 8 

1.08 1.05 0.75 Chape aux 9 

2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 

3.76 Da heh 1505 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

ona Bae A | 3.01 Chaussures pour dames, Jeunes filles et 12 
enfants 

3.16 B99 2.42 Vétements pour hommes 13 

5. 05 e999. 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 

4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 

4.83 (hey l 12°31 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

5.66 sip 1 Ped Appareils et fournitures photograph iques 19 

5.50 5.16 6.70 Tissus 4 la piéce 20 

5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 

4.11 3.88 Cee Menus art icles 22 

8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 23 

4.63 4.26 Doe Revétements de plancher 24 

5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 

6.78 4.33 2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

5.74 Diana 5.62 Meubles 27 

2.08 2.25 1.87 Gros appareils ménagers 28 

4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 

4.85 ee 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 

7.47 4.21 1.60 Bijouterie 33 

6.66 2 BB 0.72 Jouets et jeux 34 

8.03 Peer f 2.30 Articles de sport et valises 35 

4.97 Pile 1.23 Papeterie, livres et revues 36 

rape IN 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.07 0.06 0.04 Repas et casse-crotites 38 

0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 

3.26 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 

4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Se0ee 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 1981 
Department January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 0.29 0.32 0.36 0.36 0.43 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.33 0.31 0.38 0.40 0.22 O19 0.18 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 [NS 0.41 
4 Furs 0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.03 0.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 AS 0.32 0.34 0.29 0.29 0.30 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 (O}, 227/ 0.37 0.34 0.30 0.30 0.34 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0.25 0.29 O.54 Dao 0.31 0.34 
8 Intimate apparel 0.21 0.22 0.29 0.31 0.30 0.32 0.32 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 1.03 0.76 0.72 0.65 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.38 0.39 0.33 0.30 0.32 
71. Women's and girls’ gloves, mitts and 0.23 O22 Dez? 0.28 0.26 0.26 0.25 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 OAs G19 0.21 0.20 0.20 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.21 Oto 0.18 0.22 0.23 
14 Men's furnishings 0.19 0.17 0.21 0.21 Oo 0.29 Os 
15 Boys' clothing and furnishings Only 0.17 0.24 0.30 0.26 0.28 0.25 
16 Men's and boys' footwear Oite 0.12 0.16 0.19 0.18 0.18 aa 
17. Food and kindred products 1.50 1.7 1.49 1.69 1.68 Al FAS 1.45 
18 Toiletries, cosmetics and drugs D2 0.22 Oe27 0.26 0.23 0.24 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 ag 24 0.18 0.25 0.29 
20 Piece goods 0.13 0.14 Di. 17 0.15 0.14 0.13 0.15 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 0.17 0.18 0.18 0.22 0.21 
22 Smallwares and notions 0.22 0.21 eee 9.20 0.14 ae 0.15 
23 China and glassware 0.08 0.09 OFA 0.11 0.12 0.10 Jade 
24 Floor coverings 0.14 Dae e222 0 0.18 0.19 O.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.20 0.21 0.20 0.24 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 Dans: 0.16 0.14 0.13 0.14 0.15 
home furnishings 
27 ~Furniture Oz 0.16 0.18 0.17 0.18 Bxi2 0.30 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 0.60 0.86 
29 Television, radio and music Oe22 0.20 0.25 ligell 0.18 0.20 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 Dez 0.20 0.22 0.22 0.22 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 0.19 0.20 0.24 0.22 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 0.23 0.28 0.33 0.32 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 WS) (Bas |g 0.14 0.17 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.14 9.18 0.14 0.17 0.17 
35. Sporting goods and luggage Doe 0.15 0.18 0.20 0.23 re 0.24 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.24 0.23 0.21 0.22 0.23 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.35 0.37 0.33 0.36 0.40 
and supplies 
38 Meals and lunches V2..92 15.04 22.85 24.53 24.74 26.63 9.59 
39 Repairs and services Aca (Geer 1.81 1.53 1.33 es 1,24 


40 All other departments 0.29 0.33 0.37 0.40 0.46 0.42 0.38 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 


Se 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
yo 
0.40 0.37 0.41 0.31 Oo? 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
) formes pour dames et Jeunes filles 
8.15 0.25 0.30 0.36 Oos2 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.37 0.39 0.52 iets) Oh 5i7/ Dea? Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.11 0.13 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.26 0.28 0.34 (ese! 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
; 
| 0.26 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.35 0.29 0.35 0.30 0.35 0.73 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 eo: 0.34 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.78 0.80 122 1.16 ile e272) Chapeaux ) 
0.27 G529. 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.24 0.38 D252 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 4 
enfants 
0.17 0.18 O25 0.22 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.20 0.25 0.23 Le | 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0. 33 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 Dedy 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.46 1.90 1.81 Ds PS U6) 2.26 Produits alimentaires et connexes 1? 
0.27 0.27 0.29 O..25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
-28 0.27 0.25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photograph iques 19 
0.12 0.15 0.20 0.20 O.19: 0.15 Tissus @ la piéce 20 
| 
: 0.25 0.22 0.26 0.22 Dany, 05352 Literie et linge de maison 725 
| 0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles yas 
0.13 0.12 0.14 0.13 Ooi9 0.35 Porcelaine et verrerie 725} 
0.20 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.20 0.23 0.22 0.20 Oe25 Tentures, rideaux et housses 25 
} 
0.18 0.16 0.18 Oo1z On22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
L 9Gh23 0.18 0.22 0.20 0.18 Om19 Meubles 27, 
0.68 0.53 0.59 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.25 0.25 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et mus 1que 29 
0.23 0.22 0.22 0.23 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
0.20 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
| 0.32 0.28 0.31 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bi jouterie 35 
0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
| 0.23 0.19 0.18 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
/ 0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
0.42 0.36 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: réparation et fournitures 
11.83 16.74 16.56 15.44 15.92 22.66 Repas et casse-crodtes 38 
1.14 0.98 1.21 1.34 Heo 1.87 Services et travaux de réparat ion 39 
| 0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
0.26 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


plasty 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from Change 
prey ious 1982/1981 
month 
NEREE 1980 1981 1982 
Variation Variation 
pee par rapport 1982/1981 
au mols 
précédent 
Me En) a i es eet oe eee en 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,510,848 eg Sas is) 1,624,889 Saal + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 lh SEM SHS) - 4.3 + 4.4 
March - Mars 1,388,475 1,476,287 Tne a0 = ‘Viet + 4.2 
April - Avril 1,397,066 (SNES TW) 1,536,243 - 0.1 +h 
May - Mai 1,381,243 1 (BS )Si VAS psy Tess - 0.6 + 2.3 
June - Juin Week) os (eile 1,505,560 - 1.4 + 0.3 
July - Juillet Any sol 27 O lppe2o5 o> 
August - Aoat 1,346,822 1,512,048 
September - Septembre 1,401,404 tig SS7/ 5A Sk) 
October - Octobre 1,434,563 1,550,904 
November - Novembre 1,490,778 1,622,633 
December - Décembre 1G 28isaiet 1, (88s 14> 


(7) Accounts receivable of department Stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores" Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Change from 


previous 
ben, month 
ae 1980 1981 1982 
vane Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,420.3 1,470.0 AD Ori) - 1.6 
February - Février 1,438.8 1,480.0 1 SAZ 2 - 0.4 
March - Mars 1,408.9 toe) Opal + 2.0 
April - Avril 1,424.7 {iene s S8. said! + 0.7 
May - Mal Age itislihaeD eis) as Steer =) 
June - Juin 1,420.8 1,565.0 (wares = 
July - Juillet Tah S10 1,691 3:00 
August - Aodt 1,430.0 era) 
September - Septembre 1,440.8 128i O 
October - Octobre 1,442.6 15565.0 
November - Novembre 1,441.4 1,070.0 
December - Décembre 1,448.9 1, 26260 


with them. 


sively 


TAMA GEaTG: Sara 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated excl 


| 


1982/19! 


Change | 


| 
Variatie 
1982/19 | 


a Ones ie le 
SO S93. eet Se 


——— 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


re 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands 

Stocks, MCD, Seasonal! magasins MDC et coefficients de 

and Trading Day Factors corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales, 


SURG = 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mal Juin Juillet Aodt 

No. = — 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 98.71 bu BA (Ff 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 6 103.83 98.45 EIT) 41.36 47.82 1OSsan 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99iso 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 furs 12 67.11 Zeal? 18.47 fig77. 20) 47.90 91.86 
5 Infants' and children's wear and nursery 5) 85.38 101.02 eaileh eit 87.87 91.36 104.29 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 97/029 100.97 90.84 S719 82.53 Heras 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 CBa a) 107.40 106.68 Hafele (WiSiR ek: 95.30 
9 Millinery 12 57.58 Tee 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 SR. 106.67 Sian 84.53 72.78 81.11 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
13. Men's clothing 4 D212) ODS 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5} 69.39 78.14 78.57 NOB S77 UGTA 12.99 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.89 OB te 85.90 713.36 78.95 138.31 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 Demat NORA 85.19 91.48 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5) 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 Liga WA 81.65 84.71 968.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104. 36 91.00 77.15 90.03 
21 Linens and domestics 3 77.07 84.43 89.52 SEG TA 4185 95.69 
22 Smallwares and notions 4 eae Be: 9599. 77.68 76.88 84.82 83.84 
23 China and glassware 4 Wee 77.63 87.93 84.33 83.31 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 CBySTis) 102.81 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 92.69 TOT. 71 101.49 105.86 W296 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 

home furnishings 
27 Furniture 4 94.45 SAaleate! 105.50 100.66 122.83 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 72.82 86.17 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 7h Fra) 106.64 121.03 112.69 100.89 
32. Plumbing, heating and building materials i 85.08 189 120.16 126.52 110.00 
33. Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 Srlone: 66.15 
35 Sporting goods and luggage 3 TOR oF. 102.38 113.79 120.15 WIS 61Z 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 
37 Gasoline, o1l, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 

and supplies ; ¢ 
38 Meals and lunches 3 95-1 95.34 94.92 96.64 98.83 
39 Repairs and services Pj 92.90) 97.50 92.77 100.34 91.76 
40 All other departments 4 B4.56 114.27 134.63 110.37 101.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 93.93 95.37 93.70 91.90 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, 


1982 


September 


Septembre 


102.23 
131.00 


124.99 
103.49 
111.10 


117.06 
92.29 
105.10 
91.00 
115.89 


106.35 
126.98 
110.93 


93.20 
107.17 


113.50 
88.19 
89.68 


92.89 
116.23 


112.17 
117.31 

96.62 
104.82 
105.31 


29.71 


| 106.94 
110.97 
111.39 
93.14 


| 96.92 


| 100.05 
) 99.87 
| 60.09 
| 83.44 


= 35 = 


1983 
October November December Januar y February Rayon 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 

95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

163.41 149.76 1DOZS W575) 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

103.27 116.94 TS eotiZ 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

(WPS S ZR) 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 

B19 116.66 161.72 67.80 67209 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

98.74 120.71 159.57 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

91.96 141.57 257.7 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames e 

89.96 98.17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétement s 8 

141.75 202.05 256.36 79.41 Spey! Chapeaux 9 

TMZ.D5 117.83 165.37 80.51 YO no? Bas pour dames et fillettes 10 

104.55 149.28 245.83 57.41 554 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

Tne 124.33 136.25 59.65 Dye |s) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

110.20 143.18 191.80 63.06 59 12 Vétements pour hommes 13 

94.59 lp teoD 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 

100.88 120.69 198.55 53.57 DSiAID Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

110.09 NZ2ea2. 160.69 60.55 Sele Gi7/ Chaussures pour hommes et qarcons 16 

95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17 

ISi.59: 114.19 224.08 75.50 73310 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

87.22 114.47 241.33 ee ey| 59.14 Appareils et fournitures photograph iques sie 

117.64 Wiliceo7 9 96.86 83.93 85.61 Tissus & la piéce 20 

100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 

114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 

83.10 139.69 273.96 (ein vie) Deby) Porcelaine et verrerie 23 

118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 

107.69 i aR 3 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 

96.49 137.56 22249 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

2915 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27 

105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 

104.45 130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et mus ique 29 

89.86 123.18 223.38 Ce PIGTT Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quineaillerie, peinture, papler-tenture, 31 
ret ae 

112.43 98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

80.88 B97 .55 SIME 46.83 Dilek: Bijouterie 33 

100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 

79.40 109.20 194.64 72.58 56.75 Articles de sport et valises 35 

BIV32 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 

119.96 124.13 137,07 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

100.49. 111.65 146.87 84.22 12292 Repas et casse-crottes 38 

110.93 136.45 132529 B5.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 

90.61 96.46 TET at? 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 

101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


2G = 


TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1985 


i ne. ee 


Ww 


owunayn 


26 


27 
28 
29 
30 


36 
Ti 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
ecings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home Furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


rPVw 


Ww 


- WAw ew we 


Ww ew 


Lew 


106.88 
85.51 


103.59 
78.68 
88.94 


94.26 
94.60 
94.93 


eee 


97.26 


94.91 
101.74 


93.88 
D2 
88.38 


100.32 


90.73 


85.96 
100.43 


97.85 
SA 
94.56 
95.85 
9799 


95.90 


100.61 
103.80 
97.55 
97.78 


9D. 32 


120.38 
78.45 


118.58 
85.55 
109. 33 


109. 34 
111.97 
101.43 


107.71 


107.60 
Wierd 


101.36 
107.76 
102.11 


112.00 
105.78 
102.69 
106.76 


109.68 
109.00 
101.78 
102.52 
107.54 


101.70 


110.49 
108.03 
106.67 
109.84 


107.30 
95.61 
114.43 


106.17 


AMZ, 
66.95 
114.51 


86.78 
103.09 


107.73 
109.79 
107.26 


108. 86 


103.71 
107.63 


101.78 
108.80 
95.76 


112.48 
104.61 
104. 38 
104.24 


12550 
114.31 
104.80 
104.51 
108.90 


110.58 


111.01 
104. 36 
103.90 
108. 35 


106.47 


85.62 
68.32 


93.12 
82.52 
90.24 


89.61 
90.32 
Dio 


93.49 


87.34 
96.299 


81.92 
88.86 
89.12 


94.76 
92.52 
86.47 
96.64 


102.78 
106.84 
Pore 
103.14 
97.38 


99597 


102.24 
95,156 
96.79 
98.41 


July 


Juillet 


91.70 
126.89 


101.61 
93.18 
122.61 


122.76 
93.94 
97.47 


see 


102.01 


94.83 
105.48 


96.30 
100.13 
122.87 


102.09 
96.78 
97.10 

101.31 


97.69 
110.72 
98.87 
101.85 
101.70 


102.59 


99.16 
95.17 
94.74 
99.49 


87.62 
132.10 
99.34 


109.49 
105.60 


TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, 


7 


MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres 


, 1982 et 1983 


1982 1983 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janv ler Février 
yo 
| 
| 
{ 
84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
) formes pour dames et jeunes filles 
‘epee 152.38 T2292. 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
115.63 191627: 123.74 TOR SD9 97.80 87.88 Fourrures 4 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.51 Nee. 113.67 AUS 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 TPTeoS: 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
Riss wats see arate Gor sisis Chape aux 9 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 yes) Bas pour dames et fillettes 10 
89,34 1DZ695. 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
2.79 110.72 99.15 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
99.15 128.29 W216 9D CASH! 76.06 91.85 Vétements pour hommes 13 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
ey. 75 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee 0 vee mass SIO. non Produits alimentaires et connexes hr! 
| 86.74 2.7 12259) 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
| 86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus & la piéce 20 
| 
} 
| 
| 
, 82.16 106. 33 109.00 DORE 90.577 97.77 Literie et linge de maison 21 
) 889.71 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus art icles 22 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
| ed. 35 105.98 101.05 102.31 95.58 99255 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
91.52 120.75 112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
82.82 98.91 99538 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
7.99 103.37 108.60 109:..75 98.55 104. 39 Gros appareils ménagers 28 
86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 29 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Ss r3 . . ‘ . Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
tee ae eee . Matériel de plomberie, chauf fage et cons- 32 
truct ion 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 935.58 Bi jouterie 33 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
tee a 5 Ome Ame Essence, huile, accessoires d'automobile, ay 
| réparation et fournitures 
Ss A a Repas et casse-crottes 38 
\ eee tone 2 Services et travaux de réparat ion 39 
Rise . eee ais é . Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS a1 
————— 
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Department Store Sales and Ventes des grands Magasins et 


Number of Locations, by nombre de points de vente, par 


Province and Selected province et pour certaines zones 
Metropolitan Area, 1981 meétropolitaines, 1981 


Be Aes 


TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 5,882 6,070 7, 708 9,226 9,320 9,712 
2 Prince Edward 3,280 5102 BATS Lea ef 4,316 4,978 
Island 
3 Nova Scotia 12,104 TESOL ere res 20,085 19,956 20,309 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 
5 Quebec 117,240 100, 803 118,222 144,957 155,061 145,497 
6 Ontario ZeO A ES ee) 22,022 278,621 290,044 307, 7a 
7 Manitoba 30,286 28,516 51,020 40,614 40,472 40,104 
8 Saskatchewan 17,226 16,220 yd Ae DLO) 225102 22,45 
9 Alberta 945029 86,057 105,574 112,504 118,234 121,475 
10 British Columbia 123,894 1095220 VS2ZRORZ 140,829 142,628 143,632 
11. Yukon and Northwest Tae 953 High 9S) 2,403 Zx928 3, a 
Territories 
12 CANADA 643,821 568,767 688 , 718 123,022 822,881 B35, 93L 


ewan Lig 


TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 | 


eripered January February March April May June | 
Rep ee DE ean ahaa Janvier Février Mars Avril Mal Juin | 
- thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary Dig ene 5252294 41 , 866 44,173 47,828 18,61 
2 Edmonton 44,589 40, 306 AD 206 52,451 54,084 54,65 
3 Halifax-Dartmouth Ga lie 6,820 73803 10,602 10,194 10,1" 
4 Hamilton 17,241 135260 17,048 21,666 21,616 22,91 
5 Montreal UF g242 62 67 72,566 erage 1: 94,310 87,7! 
6 Ottawa-Hull 24,714 21,016 25,838 30, 266 ‘Mo Fuld s 52,9 
7 Quebec City 15,388 5 GE re | 16,014 19, 162 20,172 19,7 
8 Toronto 96,024 81,007 72boe 113,130 118,197 12641 
9 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86, 
10 Winnipeg At607 26 , 085 33,866 36,738 36, 502 35,/ 


ee ee | 


TABLEAU 32 


= Oh 


- Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 


| 
NS A le re 
July August September October November December 
| Province 
| Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
Phousands of dollars = milliers de dollars 0 ae 
8,718 10, 385 9,526 10,454 13 M46 19,400 Terre-Neuve 1 
| 5, 306 4,949 4,808 4,488 5,360 8511 Tle-du-Prince-Fdouard Zz 
18,841 20,934 19 399. 21,763 29,060 45,534 Nouvelle-fcosse 3 
14, 786 16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 Nouveau-Brunswick 4 
136,094 143,954 146, 869 159,555 176,644 264,152 Québec 5 
‘258,624 267,875 301,967 312,584 364,788 562,418 Ontario 6 
|e, 781 38, 840 44,651 45,423 54,511 76,621 Manitoba f 
“21,182 21,490 22,636 229350 SO P2635 42,556 Saskatchewan 8 
113,759 121,743 IZ 2A1 139,365 197,718 22a0 75 Alberta 24 
137,567 136, 600 152,884 152,058 178,945 258 , 846 Colombie-Britannique 10 
3,086 2, 162 BY Aes 3,066 220 3051 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
157,743 786,492 948, 290 892,549 1,036,498 1,542,685 CANADA 12 


| 


ABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des 


| 


1981 
uly August 
Aoat 


Uillet 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


Certaines zones 
métropolitaines 


Ne 
ousands of dollars - milliers de dollars 


46,294 


49,821 49 , 378 56,693 63,228 89,664 Calgary 1 
50,430 54,143 DIGOIS 62,114 70,665 99 ,620 Edmonton 2 
19,270 10,442 10, 742 11,559 15,462 23,066 Halifax-Dart mouth 3 
8,829 19,989 2V5865 23,744 28,107 44,600 Hamilton 4 
(2,737 83,941 92,978 99,570 110, 756 165, 309 Montréal 5 
‘8,612 29,424 34,146 365377 40,670 58,686 Ot tawa-Hull 6 
7,914 22,054 18,120 20,270 23,288 21,204 Ville de Québec 7 
14,611 105,560 126,829 126 , 385 147,324 230, 396 Toronto 8 
1,407 80,527 92,584 91,004 109 , 284 15345. 147 Vancouver 9 
> 830 34,713 40,651 41,004 49 ,523 68,668 Winnipeg 10 
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TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 


January February March April 
Province 
Janvier Février Mars Avril 
No, _____________-—-+- ands of dollars - milliers de dollars— - 
1 Newfoundland x x x x 
2 Prince Edward x x x se 
Island 
3 Nova Scotia x x x x 
4 New Brunswick x x x x 
5 Quebec 69,558 go 70,974 By 20 
6 Ontario 146, 302 122,022 443,95) Vio eue 
7 Manitoba 20, 360 teh AL 26,176 27,102 
8 Saskatchewan x x Xx x 
9 Alberta 76,974 68,615 84,824 88,235 
10 British Columbia 105.5936 O72 Vion Vd pee 
11. Yukon and Northwest Xx x x x 
Territories 
12 CANADA 442,269 381,684 471,588 521,698 


om 
86,949 
180,561 
25,152 
x 
90,499 
117,462 


xX 


532,820 


84, 37 
194,06 


25,56 


94,11 


118,85 


So Oe ee ee 


TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, 1981 


March 


Mars 


33,573 


40,992 


April 


Avril 


34,476 


Pike ial 


Pavastan Januar y February 
metropolitan areas ander Eeyriee 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,084 237,003 
2 Edmonton 37 522 55 ao 
3 Halifax-Dartmouth x Xx 
4 Hamilton lions slices 
5 Montreal QF) SNE 40,617 
6 Ottawa-Hull Nii PG) 14,048 
7 Quebec City x x 
8 Toronto 74,040 61,474 
9 Vancouver Oe 61,077 
10 Winnipeg x x 


i I a A a ee 
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TABLEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 


July August September October November December 
| Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
| x x x x x x Nouvel le-fcosse 3 
| Me x x Xx x x Nouveau-Brunswick 4 
17,333 80,484 87,883 935,970 105,163 145,632 Québec 5 
| 
54, 464 159,909 192,188 194,859 228,634 DEOe oN Ontario 6 
25,509 24,519 31,428 Bb) he | 36,915 48,918 Manitoba ff 
x x x x x x Saskatchewan 8 
87,719 223 O29 100,448 115295 125,097 175,029 Alberta 9 
12,654 TZ DZS 128% JOS i2onwioe 146,917 207,453 Colombie-Britannique 10 
Xx Xx x x Xx x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
85,895 499 ,216 575, 366 591,596 686,067 972,086 CANADA 12 


a ee ee 


\BLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 


. 1981 

| 

ly August September October November December PSrtaiitestearee 

Liddet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre mebropelataines = 

or Bs ies oS SS 

“391 38,031 39% 654 45,497 Daly O82 70, 495 Calgary 1 
185 42,054 47,724 20,955 Dlg LOZ 79,408 Edmonton 2 
| x x x x x x Hal1ifax-Dartmouth 2 
‘595 15,200 16,845 18,245 ZA ht PD DZ .¢ 20 Hamilton 4 
4123 244 Boe 625 505 695692 74,880 105,229 Montréal > 
689 18,410 22,828 24,522 26,750 36,997 Ot tawa-Hul 1 6 

x x x x x x Ville de Québec ji 

688 77,614 96,976 93. J/g a 110,630 166,750 Toronto 8 
695 70,938 83,085 80,825 2igbll 194, 0132 Vancouver 9 
| 2 x x x x x Winnipeg 10 
iin pa me inden ee 
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TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Noe de af dollars — iliders desdollars igen eens 
1 Newfoundland X x x x x x 
2 Prince Edward x Xx x x x x 
Island 
3 Nova Scotia x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x Xx x 
5 Quebec 47,683 42,863 LE RSS 2 5) 61,707 68,112 61, 1a2 
6 Ontario 80,409 Tage 83,696 105,019 109 , 483 113, fag 
7 Manitoba S396 Dio7 2 ld soe (eee, 15,320 14,544 
8 Saskatchewan Xx Xx x Xx Xx x 
9° Alberta 17,686 17,442 20,720 24,269 Paes: 27,359 
10 British Columbia | ele, 17,053 205322 2,201 Zas 1on 24,774 
11. Yukon and Northwest Xx x x x x x 
Territories 
12 CANADA 201,552 187 , 082 217,150 271,897 290,061 287, 131 


ke ee a eee et ee a See eee 


TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 


enlented Januar y February March April May June 
iret Papel tLanaer eas Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
ae thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 7,188 7,051 B,29> 9,G97 Tt 5262 11,486, 
2 Edmonton 7,054 6,917 8,285 9,736 11,404 10,873 
3 Halifax-Dartmouth x x x Xx > x] 
4 Hamilton 3,901 3,827 4,360 5, 104 o r2u 5,902, 
5 Montreal te ib 1) iy tal Re to Coen 31,610 bby ea: 345925 
6 Ottawa-Hull Pale 6,968 8, 082 10,961 113021 10, 83°) 
7 Quebec City x x x x x | 
8 Toronto 21,984 o> ps Be 22,430 Pieces file pe 31,61! 
9 Vancouver 7,477 As t45 8,375 9,434 10,073 9,8" 
10 Winnipeg x x x x x | 


e 36 = 


TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 


— Se ee ee ee 
July August September October November December 
Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
ffousends of alias - williers de eligsg — = ee 
| x x x x x x Terre-Neuve 1 
| x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x Xx x x x Xx Nouvel le-E£cosse 3 
| x x x x * x Nouveau-Brunswick 4 
| 98,761 63,470 58,986 65,385 71,481 1185520 Québec D 
104, 160 107,967 109,779 L1G 725 156, 152 228,657 Ontario 6 
“14,271 14, 320 13,224 1ag072 W296 vod Me | les Manitoba 7 
| x x x x x x Saskatchewan 8 
26,040 7 en 24,763 28,071 32,081 50,544 Alberta 9 
24,912 235 512 24,089 2659950 32,028 D1) 38s! Colombie-Britannique 10 
| x x x K x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
71,848 287,276 273,024 300,954 350, 430 570,598 CANADA 12 
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ABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1981 

Pe 0s, sep emer ae 

uly August September October November December Gabtamiesteanas 
uillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre metropolitaines x 
nousands of dollars - milliers de dollars ————————————________"® 
3,903 11,790 9,744 ap ee) 12 147 19,169 Calgary 1 
1,245 12,089 10,091 171,059 12,62 2 2A Edmonton Zz 
x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
», 234 4,789 5,020 5,499 6,814 11, 880 Hamilton 4 
1,014 32,090 30,463 33,871 35,876 60,079 Mont réal 5 
',923 11,014 11,318 11,855 13,920 21,689 Ot tawa-Hull 6 
| ex x x x x x Ville de Québec 7 
‘923 27,946 293853 32,614 36,694 63,646 Toronto 8 
9712 7, 289 9,499 1D 79 11,412 195015 Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 


TABLE 38. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 


No. 


ON 


~— 


il 


12 


SS ee ee eee ees 


Province 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


January 


Janvier 


Bie: ae 


February 


Février 


number — nombre = 


15 


5 


28 


745 


14 


7 


pia 


745) 


161 


746 


Mars 


754 


March 


rhs) 


TABLE 39. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 


rm 


No. 


10 


Selected 
metropolitan areas 


Januar y 


Janvier 


Februar y 


Février 


Marc 


Mars 


h 


April 


Avril 


Se ee ee Se ee ee ae 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 

Ot tawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 

Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


21 


29 


21 


29 


21 


24 


fay) 


29 


22 


22 


22 


eee a eee 


{ 
| 
| 
| 


= 47 


TABLEAU 38. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 


July August September October November December 
| Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
TR eT i 
15 15 15 1D 15 16 Terre-Neuve 1 
| 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-Ecosse 3 
26 zy 27 Ld 27 ZV Nouveau-Brunswick 4 
160 162 159 160 163 163 Québec 5 
86 294 294 292 294 294 Ontario 6 
37 By. By 37 By oy, Manitoba i 
25 26 va) 4 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
96 96 96 oy. 99 99 Colombie-Britannique 10 
17 7 7 7 7 7 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
56 770 776 778- 787 787 CANADA 103 


t 
Cicer ee a ee 
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ABLEAU 39. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones mét ropo- 
litaines, 1981 


i 


Why August September October November December Geta tiie sea tan 
hillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre metropolitaines i 
Oe ee eee 
26 Za, jai 2a] 2, Calgary 1 
) a | 30 30 ot] by Edmonton 2 
11 11 11 11 1 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 Hamilton 4 
80 80 80 80 80 Mont réal 5 
31 31 31 31 34 Ot tawa-Hull 6 
19 tw 15 le 7. Ville de Québec 7 
| 85 85 85 B6 86 Toronto 8 
40 40 4O 4O 4O Vancouver 9 


29 29 Zo 29 29 Winnipeg 10 


q ESS SS a —_—_—_-_—_— 
a — 
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TABLE 40. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 


January February March April May June 


Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
number -— nombre 


1 Newfoundland 9 8 ? 2 a Zz 
2 Prince Edward Island 5 3 3 3 3 3 
3 Nova Scotia 5 5 5 5 5 5 
4 New Brunswick 6 6 6 6 6 6 
5 Quebec 62 62 62 62 62 60 
6 Ontario 104 104 108 108 108 108 
7 Manitoba 7 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 14 14 14 14 14 14 
9 Alberta vie) 39 Sp) EN, 40 41 
10 British Columbia 22 59 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 


Territories 


12 CANADA 324 324 330 330 331 330 


nee csc renin ee enese a ts 


TABLE 41. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 


number - nombre 


Selected January February March April May June: 
metropolitan areas Been ane ae ee ee fe 24 

No. " “ote soe syowavet___ aadaja0) __ sotiveined_- 7 Jian 
} 


1 Calgary 11 11 11 “a 11 11 


2 Edmonton 14 14 14 14 14 14 | 
3 Halifax-Dartmouth 4 4 4 4 4 4 

4 Hamilton 13 13 43 13 13 @ 

5 Montreal B7. 32 32 32 32 ba 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 | 
7 Quebec City 10 10 10 10 10 8 
8 Toronto Sy SiH 40 4O 4O 40 | 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 | 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 B 
Sat a ee see ac a a ee ——_______—__—_—— a 


TABLEAU 40. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 


eee ar el shenrecicagees so ee 


July August September October November December 
Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
umber —- nombre irae ieee eta a laaaelhininiammnenee 
? 2 9 9 g 9 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 
5 5 5 5 5 5 Nouvelle-Fcosse 3 
6 6 6 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
60 61 58 58 58 58 Québec 5 
08 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
|3 14 15 14 14 14 Saskatchewan 8 
10 45 50 50 51 | Alberta 9 
10) 60 59 4 59 a2 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
8 337 339 338 539 339 CANADA 42 


BLEAU 41. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropo- 
litaines, 1981 


a 


ly August September October November December Dec eawiesea 

illet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre métropol itaines ' 

eS Ee 
14 15 15 1p 15 Calgary 1 
16 19 19 19 ne Edmonton 2 
4 4 4 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
12 15 15 15 15 Hamilton 4 
32 32 32 32 By Montréal 2 
fs) 13 13 13 13 Ot tawa-Hull 6 
10 6 6 6 6 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13) 13 13 13 Winnipeg 10 


rr ee 


a Oe 


TABLE 42. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
NO 5 2) ee ee ee P, ESA = oe a ee a 
number — nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia US: 24 24 DS: 25 25 
4 New Brunswick 19 is) 20 20 20 20 
5 Quebec 99 gs, Ns S}e) 100 100 
6 Ontario 176 176 LD 178 178 178 
7 Manitoba ie 9) 19) 49) 19 19 
8 Saskatchewan {2 2 dz eZ {V2 12 
9 Alberta 26 26 26 27 Pay) vei 
10 British Columbia 36 36 36 36 36 36 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 421 422 424 427 428 42€ 


Oe eae ee wa le aan ee ee 


TABLE 43. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 


Niet bee a ee 


Selected January February March April May Ju 


Mer Eepol Aaaean ee Janvier Février Mars Avril Mal a 


No ~ 


number - nombre 


1 Calgary 10 10 10 11 i 11, 
2 Edmonton 10 10 10 10 10 1c 
3 Halifax-Dartmouth 7 7 7 y 7 | 

| 
4 Hamilton 9 9 9 S 9 ‘| 
5 Montreal 48 48 48 48 48 4 
6 Ottawa-Hull 17 17 17 17 17 1 | 
7 Quebec City 9 2 9 9 9 | 
8 Toronto 43 43 44 44 44 4 
9 Vancouver 14 14 14 14 14 1 
10 Winnipeg 16 16 16 16 16 7 


a ee 


TABLEAU 42. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 


a ar eh a ate aged ne eo bona ly ae 


July August September October November December 

| Province 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

number - nombre = 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

BA 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 

25 25 25 25 25 25 Nouvelle-Ecosse 3 

20 a 21 21 21 21 Nouveau-Brunswick 4 

100 101 101 102 105 105 Québec 5 

178 181 181 182 184 184 Ontario 6 

419 19 ik) ug. 19 19 Manitoba 7 

42 12 12 a2 12 i Saskatchewan 8 

27 27 30 30 31 31 Alberta 9 

36 36 37 38 40 40 Colombie-Britannique 10 

| 1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 
128 433 437 440 448 448 CANADA 12 


“ABLEAU 43. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 1981 


| 


july August September October November December Cermaiaet anne 


|! . t . 
juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre métropolitaines 


NO 


umber - nombre 


1 12 12 12 12 12 Calgary 1 
f 11 11 11 12 12 Edmonton 2 
7 7 7 7 7 e Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
8 48 48 48 48 48 Mont réal 5 
7 18 18 18 18 18 Ot tawa-Hull 6 
? 9 9 9 if 11 Ville de Québec 7 
4 45 45 45 46 46 Toronto 8 
4 14 14 14 14 14 Vancouver 9 
E 16 16 16 16 16 Winnipeg 10 


eS 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Gaplan,? Ge, tltdssy a4 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.1T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewar 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Mntario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent , Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ont ario | 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


63-002 Department Store Sales 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising 


Retail 


and Services Division in the 


Trade sector. 


Catalogue 


63-004 


53-005 


3-007 


3-014 


3-210 


and Stocks. 
Me Bi 36! pp Yo Parse Issue, 1938, 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp -F frst 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
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Environ 65 pages. Premier numéro, 1929, 
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méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 
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(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
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Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 
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pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
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provinces. 
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Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN O0590- 
D325) & 


The data cover such topics as general 
economic indicators, population char- 
acteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 
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Reports in the Operating Results 
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0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
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détail. H. Bil. 29 pages. Premier numér’ 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats © 
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0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide fange of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs, A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Les publications suivantes sur les ré- 
sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
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63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
iz 


65-609 Magasins indépendants de vente au dét ail 
de bijouterie, 1978 


M. - Mensuel A.- Annuel ®Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqqregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
CBee Lins 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the reqional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112) 800-282-8006 


Alberta 4-8N0-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 

served by Northwest 


Telephone Co.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spe 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf.: 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes | 
d'autres documents de référence qéoaraphiques sont disponibl 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base « 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistiq 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6t 
adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce détail, 


Statistique Canada, Mttawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St-John's (772-4073) Winnipeg (949-407 
Halifax (426-5331) Regina (359-541 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-30: 
Ottawa (992-4734) Vancouver  (666-36' 


Toronto (966-6586) 


Un service de communication sans frais est offert, dans tou 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs — 
habitent a l'extérieur des zones de communication locale | 
centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7 


Nouvelle-Feosse, Nouveau-Brunswick 


et ftle-du-Prince-Fdouard 1-800-565-— 
Québec 1-800-361~! 
Ontario 1-800-268- 
Manitoba 1=800-282-' 
Saskatchewan 4(112)800-282- | 
Alberta 4-800-222- 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


112-800-663- 


t 
f 
Yukoret ward de: factye—s 
(territoire desservi par la | 
Northwest Telephone Co.) Zénith 0 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
Northwest Telephone Co.) Zénith 2: 


| 
| 
} 


On peut se procurer cette publication et les 4Ff' 
publications de Statistique Canada auprés des agents auto 
et des autres librairies locales, par 1'entremise des bu 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant @ la ee 
ventes et de la distribution des publications, Statis 
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SYMBOLS 


The following standard symbois are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


-nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent io 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 

.. nombres indisponibles. 
... n'tayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, inf 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

! nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secrel 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. | 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat. 
socio-économique) fournit au public certaines © 
tistiques actuelles et historiques sur les Ver, 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112). 
sur de nombreuses autres séries, par le biais © 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppt. 
sous une forme lisible par une machine. Pour |: 
de renseignements, s'adresser au personnel | 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctt ; 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (télépl’ 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux . 
bureaux de Statistique Canada situés a travers. 
Canada. 
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‘NTRODUCT ION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the neal 
ensus of Merchandising and Services. A 
List of Department Store Organizations" can 
e found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
ye census and the current survey program of 
ye Merchandising and Services Division, to 
2 utilized. (The census also measures the 
stivities of "establishments", however, 
11s concept is not used in the monthly sur- 
2y of department stores.) Under the "loca- 
ton" concept, department store data con- 
uined in this publication exclude the ac- 
-vities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
ore locations are classified to the kinds 
‘ business most appropriate to their com- 
idity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
rt of the overall business of the outlets 
| which they are located for the purpose of 
is publication. However, sales of an as- 
ciated large food department (or store) 
2 included only if it is an integral part 
| the overall department store operation 
J is not identified to the public by any 
ne which differs from that of the depart- 
at store with which it is associated. The 
‘ilonale underlying this approach is as 
llows: for purposes of market research or 
pan planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
nts, if any, 1S considered to be a total- 
(;@that is, it competes in the market 
ice as one structure, rather than as a 
iber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
é6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some ofr auth wen iadae 
following Ieinesis women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses’ coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china — and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines}; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canade 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont 1l'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la conson 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mag: 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend l 
articles suivants: robes pour dames et jeun 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Hi. 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vet' 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dam 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et articl 
d'habillement pour gargons; chaussures pour ho 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, do 
au moins une doit étre les vétements ou art ic] 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moi 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameub lem 
ménager. Ce groupe comprend les articles SI 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; ™ 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle @ manger ou chambre & coucher; 9 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionn 
ci-dessus, dont au moins une doit étre — 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales | 
magasin doivent provenir du groupe des meub. 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


| 
| 


Tous autres articles (divers). Cette cat ég\' 
comprend toutes les marchandises que tient, 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des | 
telles que: articles de toilette, cosmét ique' | 
médicaments; appareils et fournitures photo : 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus | 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali | 
papeterie, livres et revues; et  alime’ 


| 
| 


Vault | 
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east three different commodity lines with 
ot one of these lines representing more 
han 50% of the total store sales. At least 
O%7 of the outlet's total sales must be 
erived from the all other or miscellaneous 
roups. 


Total net sales and receipts are defined 
s)the total sales of new and used merchan- 
ise and receipts from repairs, equipment 
ental, restaurant and other services, less 
eturns, adjustments and discounts. Trade-in 
llowances are not deducted. Commissions 
arned from the sales of goods owned by 
-hers and proprietors' withdrawals of goods 
at retail) for personal use are included. 
m-trading revenues, bad debts recovered 
id direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
_ inventory on hand at the end of the month 


as at the end of the fiscal period fal- 
ng nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus-— 
mers' accounts and notes receivable as at 
e end of the month, as well as all new 
edit granted during the month, less pay- 
mts received. Accounts discounted with 
nks, paper sold to sales finance compa- 
©S, or amounts owing on- account’ of 
edit-card plans, are excluded. Accounts 
ceivable used as security for bank loans 
2 not considered as discounted if still 
yable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
“ailing entities which sell the same wide 
age of goods (see department store defini- 
mn) that are sold in the more traditional 
ajor) department stores and are popularly 
scribed as discount operations. 


iy 


pea lony 
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‘The monthly sales values, published at 
| Canada, provincial and metropolitan area 
‘els, are based on the universe of depart- 
't store organizations. A 100% response 
je is aimed for each month with the publi- 
‘lon usually delayed if large department 
Te organizations have not responded in 
'€. The monthly sales figures are esti- 
‘ed when necessary, due only to late res- 
se, by applying an imputation method 
ch is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
lished at the Canada level, are based 
y on the organizations which provide the 
‘Jired breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres sefvices, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus, 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée, 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients aA la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace A une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 


firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to: LEhe 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-samp ling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarante: 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota. 
les pour le pays afin d'établir une est imat ior 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir. 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap 
port des ventes aux stocks (calculé & partir de 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire un 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4a recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don 
nées relatives aux enquétés retardataires son 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes a recevoir de 
firmes déclarantes, puis on la fait porter su 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et Il 
stocks des grands magasins porte sur tous li 
points de vente des sociétés de grands magasi! 
énumérées & la fin de cette publication. Etal 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observé 
elle ne risque pas de comporter des erreu_ 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné. 
publiées d'un recensement qui dénombre intégral 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ven; 
connus des grands magasins peuvent étre entaché 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'éche 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recens 
ments que dans les enquétes par échant illonnac. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs par 
les suivants: 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résu]? 
d'un listage incomplet et d'une couverture inst ° 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuabli? 
la conception du questionnaire et aux carac! ° 
ristiques de la question, & l'incapacité ou : 
refus de l'enquété de fournir des renseigneme 3 
exacts, a l'interprétation fautive des questi 5 
due a des problémes d'ordre sémantique, %™ p 
variations, d'un interviewer & l'autre et se! 
le mode de communication retenu, dans 1l'expli” 
tion des questions et dans l'interprétation § 
réponses. 


_— 


lon-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
o respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
nknown and is very much dependent on any 
haracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
1 the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


rocessing error. These are the errors that 
ay occur at various stages of processing 
sch as coding, data entry, verification, 
jiting, weighting, tabulation, etc. 

7 

_Non-sampling errors are difficult to mea- 
ire. More important, non-sampling errors 
"quire control so that their presence does 
it impair the use and interpretation of 
nal results. With regard to the estimates 
this publication all attempts have been 
ide to minimize the non-sampling errors: 
partment store locations have been defined 
/amost precise manner; the questionnaires 
ed in the survey have been carefully de- 
gned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
fried out for the different stages of 
iting and processing; and every possible 


fort has been made to reduce the non- 
Sponse rate as well as_ the response 


Tden. 


a-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
‘-fesponse error. Text Table I assists 
°f'S in evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
ce, which is a measure of the proportion 
_ those units which have responded in time 
* Inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
-a response rate, and is the proportion of 
* published data which is based upon 
ual reported data. 


The units used in the Department Store 
es and Stocks Survey for derivation of 
| response rate is based on (1) the survey 
it - the 10 provinces, the two territories 
' the four metropolitan areas in which a 
‘artment store organization Operates de- 
‘tment store locations and (2) the organi- 
ional unit - the department store firm 
‘mpany) themselves. For example, a depart- 
‘t store firm reporting for 20 stores in 
€rio would be considered as one survey 


x1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 3 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. th ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas.a@ .l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A l'échantillon- 
erm nes a i echantillon— 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ow 
les sociétés de grands maqasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maqa- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excludina Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey lnLes wand =the scornes— 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is qiven 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
¢8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'un 
firme dont la déclaration porte sur cing magasin 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni: 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & 1 
non-réponse. Le taux de réponse représente 1 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 
organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez tét pour étre incluses dans 1] 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités organisationnelles dont cir 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cinq unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimatic 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Juillet 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fracti. 
Taux de réponse Fraction de | 
réponse 


=A ee eee eee 


} 
j 


Survey units Organizational 

units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


100.0 100.0 100.0 

we 56.0 87.8 
ar 40.0 59.3 
92.0 pee. | 
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2asonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
al to the description, explanation and 
recasting of the behaviour of an economic 
wenomenon: "They are statistical records of 
ye evolution of economic processes through 
me."(1) In using time series to observe 
onomic activity, economists and statisti- 


ans have identified four characteristic 
havioural components: the long-term move- 
mt or trend, the cycle, the seasonal 
aPiations) and the irregular (fluctua- 


ons). These movements are caused by var- 
uS economic, natural or institutional fac- 
rs. The seasonal variations occur periodi- 
lly on a more or less regular basis over 
2 course of the year as a result of sea- 
yal changes in weather, statutory holidays 
J other events which occur at fairly 
jular intervals and thus have a major 
act on the rate of economic activity. 


‘n the interest of accurately interpreting 
, fundamental evolution of an economic 
’nomenon and producing forecasts of Super- 
f quality, Statistics Canada uses the 
1-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
sonally adjust its time series. This 
hod minimizes the impact of seasonal 
iations on the series and essentially 
sists of adding one year of raw data onto 
h end of the original series before it is 
S0Mally adjusted per se. The estimated 
a@ are derived from forecasts and back- 
ts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ing Average) models of the Box-Jenkins 
ie. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
3 primarily the ratio-to-moving average 
nod to smooth the modified series and 
21n a preliminary estimate of the trend- 
le, to calculate the ratios of the origi- 
_Series (fitted) to the estimates of the 
Wd-cycle and to estimate the seasonal 
-ors from these ratios. The final season- 
factors are produced only after these 


vations have been repeated = several 
bs. (3) 
Ihile seasonal adjustment permits a 


ef understanding of the underlying 
id-cycle of a series, the seasonally-ad- 
‘ed series still contains an irregular 
onent. Slight month-to-month variations 
the seasonally adjusted series may be 
le irregular movements; to get a better 


"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 
For further information see 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
“Stella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

see next page. 


the X-11- 
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Désaisonnalisation 
SSS SUMNGL TS Ac Lon 


les séries temporelles ou 

comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1l'évolution des proces- 
sus &conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité &conomique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance A long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
Fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon Significative le taux d'activité. 


chrono logiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder a la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers &@ partir de ces rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré A part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Fstella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


(2) 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change nim) wine 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a mov ing 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


idée de la tendance fondamentale, les utilise 
teurs doivent donc examiner les séries désaison 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


h cette fin, ils disposent des mois a domi 
nance cyclique, ou MOC.(3) Il s'agit du ph 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieure a l'unite 
autrement dit, c'est la période pendant laquell 
le taux de variation moyen absolu de la tencanee 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC pet 
6tre considéré comme le nombre de mois que do. 
durer une variation de la série désaisonnalis 
dans une direction donnée avant qu'on puisse 6t: 
raisonnablement certain que la tendance-cycle « 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, | 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pr 
sence d'une série lisse. L'application d'u 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées do 
la période est égale au MDC tend a lisser 1 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la te 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moye 
ne mobile du MDC permet de réduire tous 1 
genres de série @ peu prés au méme niveau 
lissage, quelle que soit la taille de la comp 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Fstimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de ae 
semble des ventes des grands magasins en dolle 
constants (tableau explicatif II), les estin 
tions des ventes relatives aux principaux Qrouf 
de départements sont dégonflées au moyen 
indices implicites de prix appropriés fournis f 
la Division du produit industriel de Statistic 
Canada. Les estimations de ces groupes de ray( 
ainsi dégonflées sont par la suite totalist 
pour produire l'estimation de l'ensemble | 
ventes des grands magasins en dollars constan 
L'indice des prix qui est publié est un ind 
implicite obtenu en divisant le chiffre estima 
des ventes totales en dollars courants par ig 
timation correspondante en dollars constants. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage q 
née dans la présente publication est fondée | 
la valeur totale des recettes pour chacune 
périodes observées. Elle tient compte des ™ 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux — 
les ont fermées; autrement dit, elle ne S€ he 
pas aux magasins qui ont été exploités | 
toutes les périodes en cause. 


I 
i 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 
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XT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


3LEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1980-1982 


SR SOW NGIe Be Wie WOE ses oe ri new Cy swe Teed 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
(* unadjusted change unadjusted change 
Pd Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
f 4 - des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"O00 70 'OU0 0 
0: 
vary - Janvier 16873 DEL IZLE + 16.2 Dot. V2e + G25 
ctuary - Février 172.6 OL 195 53 + 139 YO2 E15 i i Sa6 
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The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census 
metropolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue’ of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 
(5) See Table 27. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4( 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux Sur lesquel: 
sont basés les renseignements présentés ici vari 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatifq@am 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(4) Voir tableau 26. 
(5) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE ILI. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


ee ee 


1982 


1981 


be et eee eee 


Total number 
of shopping 


Number of 


Total number Number 0 
of shopping Saturday 
days 


Saturdays 


Nombre de Nombre total Nombre ¢ 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


ebb Lye eee 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 
January - Janvier 25 
February - Février 24 
March - Mars tae 
April - Avril 22 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 25 
October - Octobre 2 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 
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hart — 1 
epartment Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
2ntes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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vartment Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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partment Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980 - 1982 
ntes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971) , 1980 - 1982 
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IGHLIGHTS 


_ Department store sales, adjusted for sea- 
onal variations, decreased 1.5% to $831.3 
illion from June, 1982 to July, 1982. 
went y-four of the forty departments regis- 
ered sales decreases with draperies, cur- 
ains and furniture coverings (- 10.5%), 
inens and domestics (- 10.2%) and boy's 
lothing and furnishings (- 10.0%) showing 
re most notable decreases. Plumbing, heat- 
dg and building material (+ 23.1%), women's 
vd misses' coats and suits (+ 7.5%) and 
dina and glassware (+ 6.5%) recorded the 
argest sales increases. 


_ Total unadjusted sales increased slightly 
' 0.8% to $764.0 million from July, 1981 to 
ily 1982. The largest sales increases were 
ported in furs (+ 26.9%), plumbing, heat- 
ig and building materials (+ 20.1%) and in 
il other departments (+ 10.2%) while drape- 
es, curtains and furniture coverings 
10.7%), lamps, pictures, mirrors and all 
her home furnishings (- 10.4%) and major 
Pliances (- 8.5%) had the largest de- 
\ «= 


In July 1982, major department store or- 
izations sales decreased 1.7% from July, 
31 to $477.6 million while junior depart- 
nt store organizations reported sales of 
36.4 million, which is an increase of 5.3% 
om July, 1981. 


In comparison to last year, all provinces 
pept Quebec (- 1.0%), Alberta (- 2.4%) and 
htish Columbia (- 5.4%) showed sales in- 
pases. The largest increases were in New 
inswick (+ 14.0%) and Prince Edward Island 
| 13.6%) . 


| 

Cumulative sales reached $5,030.0 million 
hing the first seven months of the year, 
Nn 1.6% from a year earlier. 


The selling value of stocks held in July, 
» Without seasonal adjustment, totalled 


-006.6 million and were 1.1% lower than 


Se Seasonally adjusted 
Icks decreased by 4.6% to $2,966.6 mil- 
in. 


There were 794 department store locations 
‘Operation in Canada during July, 1982, 2 
fs than in June, 1982 and 38 more than in 


nore 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes des grands magasins désaisonnali- 
sées ont diminué de 1.5% de juin @ juillet 1982 
pour ce chiffrer & $831.3 millions. Parmi les 
vingt-quatre rayons pour lesquels on a constaté 
des baisses de ventes, les rayons des tentures, 
rideaux et housses (- 10.5%), de literie et linge 
de maison (- 10.2%) et de vétements et articles 
d'habillement pour gargon (- 10.0%) ont montré 
les diminutions les plus notables. Les rayons de 
matériel de plomberie, chauffage et construct ion 
(+ 23.1%), de manteaux et tailleurs pour dames et 
Jeunes filles (+ 7.5%) et de porcelaine et verre- 
rie (+ 6.5%) ont rapporté les accroissements de 
ventes les plus importants. 


En juillet 1982, le total non désaisonnalisé 
des ventes a légérement augmenté de 0.8% par rap- 
port @ juillet 1981 pour s'établir & $764.0 mil- 
lions. On a constaté les augmentations majeures 
dans les rayons des fourrures (+ 26.9%), de ma- 
tériel de plomberie, chauffage et construction 
(+ 20.1%) et dans tous les autres rayons 
(+ 10.2%) alors que les rayons des tentures, ri- 
deaux et housses (- 10.7%), de lampes, tableaux, 
miroirs et autres articles d'ameublement pour la 
maison (- 10.4%) et des gros appareils ménagers 
(- 8.5%) ont signalé les diminutions ce ventes 
les plus importantes. 


En juillet 1982 les ventes des grands magasins 
traditionnels se sont inscrites en baisse de 1.7% 
par rapport a celles de juillet 1981 avec $477.6 
millions, tandis que les grands magasins populai- 
res avec des ventes de $286.4 millions ont enre- 
gistré une hausse de 5.3%, 


Comparativement & l'année derniére, toutes les 
provinces sauf le Québec (- 1. %), l'Alberta 
(- 2.4%) et la Colombie-Britannique (- 5.4%) ont 
inscrit des ventes accrues. Les augment ations les 
plus remarquables l'ont été au Nouveau-Brunswick 
(+ 14.0%) et & 1'Tle-du-Prince-Fdouard (+ 13.6%): 


Les ventes cumulative pour les sept premiers 
mois de l'année ont atteint $5,030.0 millions, 
soit 1.6% de moins que l'année derniére. 


La valeur marchande des stocks détenus en 
juillet 1982, sans ajustements saisonniers a 
totalisé $3,006.6 millions soit une baisse ce 
1.1% par rapport a juillet 1981. La valeur désai- 
sonnalisée des stocks a chuté de 4.6% pour se 
chiffrer & $2,966.6 millions. 


On a dénombré 794 points de vente en opérat ion 
au Canada durant le mois de juillet 1982, soit 2 
de moins qu'en juin 1982 et 38 de plus qu'en 


July, 1981. 342 locations were operated by 
major department store organizations and 452 
by junior department store organizations. 


Total department store sales accounted 
for 9.1% of total retail trade in Canada, in 
July, 1982, down from the 9.3% recorded in 


July, 1981. 


xX 1 


juillet 1981. De ce nombre, 342 points de ve 
étaient opérés par les sociétées de grands 
sins traditionnels et 452 par les société 
grands magasins populaires. 


Les ventes des grands magasins en juillet — 
ont contribué a 9.1% du commerce de détail te 
au Canada, soit une baisse par rapport au | 
mesuré en juillet 1981. 


rem 


tenat 


some 


pS 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


Department 


1982 
January February March 
Janvier Février Mars 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,164 10,515 {Bie Tez 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 14,248 
3 Women's and misses’ sportswear 25,164 29,081 39,999 
4 Furs yo 3,399 2,942 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,429 15,318 19,462 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 7,450 9,952 15,209 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 Zor 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 
9 Millinery 1,362 892 S42 
10 Women's and girls’ hosiery Pyne 6,687 8,687 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 12,965 11,946 4.95399 
13. Men's clothing 22,428 20,974 31,839 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 26,494 
15 Boys' clothing and furnishings 6,041 6,080 9592. 
16 Men's and boys’ footwear R528) 7,882 11,630 
17. Food and kindred products 48,298 56,537 50,655 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 38,125 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,921 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 7,396 
23 China and glassware Picea les 7,485 9,533 
24 Floor coverings a eby4 9,638 11,828 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 9,512 13,646 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,584 7,019 
home furnishings 
27 Furniture 37,565 31,181 35,745 
28 Major appliances BD 25> 27,544 31,403 
29 Television, radio and music 27,745 23,480 29 ,072 
30 Housewares and small electrical appliances 22,897 25,215 24,140 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27,155 20,257 20,568 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7,385 
33 Jewellery 9,668 11,294 15,407 
34 Toys and games 6,915 7,822 9,712 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 21,002 
36 Stationery, books and magazines 17,447 18,133 18,481 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 15,203 
and supplies : 
38 Meals and lunches 18,314 18,418 20,083 
39 Repairs and services 6,410 6,319 Tein 
40 All other departments 19,900 19,718 22.625 
, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577,906 694,447 


April 


Avril 


17,504 
14,442 


46,006 
682 
24,022 


16,916 
15,114 
9,821 
1,164 
10,305 


12,799 
24,904 


32,873 
30,679 
12,078 


16,039 
59,920 
41,291 


11,189 
4,760 


19 ,863 
7,155 
10,004 
11,862 
14,957 


6,800 


36,630 
31,730 
28,213 
29,542 


26,286 
10,670 
16,885 


14,068 
28,150 


20,175 
18,161 


19,573 
7,850 
30,048 


791,728 


May June 

Mai June 
20,909 SARA 
Uigcoe 5,514 
50,966 43,691 
584 600 
21,728 125979 
15,631 13,812 
16,169 14,963 
10,002 9,781 
973 884 
9,269 8,211 
12,467 10,763 
24,820 DVe922 
31,956 34,822 
32,116 41,477 
10,692 9,958 
15,822 15, 145 
57,659 49,657 
40,212 40,368 
11,046 13,690 
4,558 4,016 
20,828 24,776 
6,309 6,490 
10,802 Fouls, 
111,299 heey 
14,608 15,864 
Wy lZZ 7,098 
40,456 39 , 381 
32,420 35622 
25,000 27,482 
53 ped 30,992 
35,716 30,751 
12,885 11,003 
17,963 17,432 
Ailsa 12,307 
35,060 36,356 
19,630 20,578 
17,787 18,055 
19,027 19,629 
7,350 alee: 
38,249 Atetee 
811,119 790,742 


July 


Juillet 


15,442 
6,852 


42,236 
1,743 
20,559 


13,200 
15,370 
9, 298 

937 
6,870 


9,477 
17,547 


24,905 
31,437 
8,916 


11,615 
50,769 
40,718 


13,730 
3,589 


26,567 

6,863 
10,000 
11,691 
15,154 


7,637 


43,626 
41,554 
30,271 
32,535 


26,766 
11,774 
16 696 


13,446 
31,773 


19,930 
18,433 


19,629 
6,499 
27,921 


763,975 


a 


1981 


July 


Juillet 


1981 


ee 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


August 


Aodt 


| 
| 
| 55317 
} 
| 15,494 
| 


44,691 
2,230 
| 23,446 


} 922,716 
Ft? 556 
f 9,005 
/ 896 
hey 371 


11,465 
22,092 
31,640 


| 28,001 
| 16,358 


) 14,047 
55,663 
} 37,900 


| 14,569 
4,549 


23,561 
| 7,461 
hs 777 
| 11,386 
14,236 


} 8,016 


} 38,121 
| 37,682 
29,703 

30,838 


24,812 
|, 9,067 
17,329 


12,622 
24,928 


27,279 
17,457 


20,783 
6,104 
25,124 


| 786,492 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,936 
19,572 


59,595 
2,798 
24,474 


18,164 
15,275 
9,595 
1,473 
10,671 


16,622 
28,658 


41,066 
36,211 
11,823 


17,229 
47,841 
39,387 


12,616 
5,690 


25,639 
10,315 
11,956 
12,251 
14,883 


October 


Octobre 


16,142 
25,445 


50,485 
3,621 
23,595 


16,397 
16,573 
8,636 
2,140 
10,951 


16,610 
28,312 


42,075 
37,555 
11,728 


17,180 
55,883 
42,986 


125975 
6,016 


25,067 
10,730 
11,195 
14,107 
15,941 


9,260 


42,264 
41,557 
35,881 
34, 345 


27,037 
10,484 
19,318 


21,265 
23,452 


23,250 
22,472 


21,913 
8,267 
27,681 


892,549 


Change - Variation 


November December July/ July 
June 1982/1981 R 
1982 ew 
Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1982/1981 
1982 
No 
per cent 
pourcentage 
18,422 22,884 = 12.38 = 45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
21,348 23,825 + 24.3 = fee Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
52,641 69,579 - Jed + 53 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
4,534 6,983 + 190.5 se EASES) Fourrures 4 
25,821 36,141 + | 269 + Lee Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
17,935 25,080 - 4.4 + Died Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
23,931 43,194 #9 4237 + Bias Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,500 13,078 - 4.9 + 1c9 Sous-vétements 8 
Si 745) 4,010 + 6.0 nt 0m Chapeaux 9 
10,687 15,610 = 16.35 + 8.6 Bas pour dames et fillettes 10 
21,370 35,269 =) 1139 = 642 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
26,357 31,285 - 20.1 - 0.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 42 
enfants 
50,138 68,653 a 4s Re = Led Vétements pour hommes 13 
56,257 100,910 - 24.2 + 10.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,650 22,276 - 10.5 * 3.5 Vétements et articles d'habillement pour ae) 
gargons 
17,883 23,428 =e 25> - 2.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
66,405 76,484 +) 262 + 4.0 Produits alimentaires et connexes 17 
50,464 100,618 pm ila + 8.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
16,610 BZ, 245 0.3 * 0.7 Appareils et fournitures photographiques ye. 
6,187 4,614 - 10.6 - 0.3 Tissus 4 la piéce 20 
25 229 59,519 Fe dud = oo Literie et linge de maison 21 
10,040 12,613 + DT - 4.4 Menus articles 22 
18,302 36,117 Hn 2 = ees Porcelaine et verrerie 23 
13,977 12,290 ae 4 a giz: Revétements de plancher 24 
15,915 17,810 - 4.5 - 10.7 Tentures, rideaux et housses 73; 
13,027 20,351 Fe wilco - 10.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,444 42,258 + 10.8 - 8.2 Meubles 27 
38,119 43,404 + 16.7 = 8.5 Gros appareils ménagers 28 
45,607 70,145 + 10.1 + 2.5 Télévision, radio et musique 29 
42,506 75,242 * 5.0 + 3.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,870 37,750 =) 45:0 - 0.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc). 
9,390 9,361 + 7.0 + 20.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
33,420 67,772 - 4.2 + 1.0 Bijouterie 33 
47,726 76,866 eS + 3D Jouets et jeux 34 
28,382 53,741 - 12.6 + 3.2 Articles de sport et valises 35 
3 Rae) 60,674 - Bail + 7.9 Papeterie, livres et revues 36 
22,668 23,007 ae | + 1.65 Essence, huile, accessoires d'automobile, a7. 
réparation et fournitures 
23,161 30,894 -- =e bee, Repas et casse-cro(ites 38 
9,569 9,607 - 8.9 + Dio Services et travaux de réparation 39 
25,948 47,040 = 12.0 + 10.2 Tous autres rayons 40 
1,036,498 1,542,685 - 3.4 + 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ge os ee ee Gee See art) 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
January February March 
Department 
Janvier Février Mars 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits gle 14,589 13,722 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 
4 Furs 2,389 2,941 4,384 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 Aap he Pe 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 never) 16,733 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 eae) 9,425 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 21,301 21,664 21,554 
13. Men's clothing 35,418 SLID SEN 34,313 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 
15 Boys' clothing and furnishings tae bts) 11,247 10,789 
16 Men's and boys' footwear 14,921 13,474 13,625 
17. Food and kindred products Dee 58,254 54,223 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 
20 Piece goods 4,540 4,496 4,513 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 23,599 
22 Smallwares and notions 8,137 8,370 8,061 
23 China and glassware 11,040 12597 13,004 
24 Floor coverings 141 174s] TAs Ti2. 12,050 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 14,722 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,332 8,446 8,456 
home furnishings 
27 Furniture io ee 41,685 37,845 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 rae fe I 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 
33 Jewellery 20,439 21,916 22,048 
34 Toys and games 20,232 20,704 19,644 
35 Sporting goods and luggage 27,541 28 , 343 29,584 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26, 300 24,443 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,592 23,043 21,027 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8,330 
40 All other departments 28,491 29:42 26,756 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 


April May 

Avril Mai 
1D, 911 16,231 
15,291 13,468 
46,307 47,261 
2,604 3,162 
23019 23,874 
16,753 17,207 
17,974 16,836 
9,144 9,376 
1,583 AipZe 
9,661 9,500 
TAIT 139 92> 
22,704 23,783 
35,512 36,875 
39,262 40,876 
12,301 12,447 
14,450 15,996 
56,448 56,495 
45,365 44,189 
13,704 13,040 
4,409 4,368 
23,526 23,266 
8,302 Byes 
12,887 12,285 
12,001 filsza2 
13,886 14,394 
7,763 8,664 
40,178 38 , 347 
35,244 31,988 
36,254 33,320 
34,347 335130 
24,649 29,510 
9,536 10,723 
21,046 20,450 
21,054 19,544 
27,496 30,811 
25,473 24,080 
17,013 18,262 
20,530 20,045 
8,579 Tso 
26,296 28,410 
842,892 850,497 


June 


Juin 


15,349 
13,332 


44,347 
3,488 
22782 


15,841 
16,814 
8,722 
1,453 
9,714 


13,015 
23,110 


36,349 
39,970 
12,548 


14,674 
56,021 
46,135 


13,889 
4,413 


26,439 
8,442 
11, 269 
12,066 
14,986 


8,843 


39,123 
35,217 
37,740 
34,612 


27,288 
8,697 
20,566 


21,542 
30,259 


25,414 
17,739 


20,311 
7414 
28,751 


843,908 


July 


Juillet 


15,644 
14,329 


46 809 
3,639 
22,503 


15,994 
16,728 
8,993 
1,507 
9,439 


13,550 
22,427 


34,205 
40,459 
11, 293 


13,634 
56,700 
45,373 


13,309 
4,616 


23,752 

8,091 
12,003 
11,371 
13,415 


8,592 


35,517 
33,938 
35,129 
33,014 


26 ,530 
10,704 
21,862 


20,327 
27,600 


26 , 335 
18,216 


19,861 
7,083 
27,514 


831,311 


(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, 


Canada, 1981 et 1982(1) 


1981 
July August 
Juillet Aott 


| thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,804 16,483 
, 14,736 14,773 
45,759 46,103 
2,764 2,360 
22,347 22,212 

) 15,729 16,203 
) 16,673 16,778 
) 8,986 9,281 
f 1,391 1,474 
; 8,983 8,981 
| 14,543 15,201 
23,308 22,490 

| 36,221 37,741 
37,697 38,125 

/ 11,183 11,463 
) 14,325 15,435 
) 54,427 55,728 
1 42,816 43,629 
| 13,524 14,639 
} 4,772 4,962 
(24,538 24,306 
} 8,591 8,821 
| 13,128 12,413 
' 12,718 12,320 
| 15,331 15,056 
| 9,764 9,264 
39,746 38,076 
37,315 36,616 
34,453 33,152 

| 32,603 33,939 
(27,708 27,133 
8,789 9,785 
'22,019 22,676 
20,041 21,092 
28,000 28,756 
24,543 25,556 
18,017 19,160 
20,811 20,864 
7,103 6,934 
26,485 27,621 
42,770 848,742 


ie: =r = —— — 
1) Chaque Tayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


Tayons", 


September October 
Septembre Octobre 
16,500 16,451 
14,888 15,387 
47,500 47,015 
2,608 2,958 
21,831 22,050 
15605 15,52) 
16,868 17,074 
9,162 9,363 
1,593 1,494 
9,248 W919 
15,647 15,444 
22,486 2D DLO 
37,343 36,231 
See ROS) 38, 334 
11,321 11,060 
15,104 15,010 
54,805 56,008 
44,527 44, 308 
13,981 14,279 
4,922 4,927 
23,229 24,028 
8,870 9,146 
12,688 13,012 
11,762 11,513 
14,221 14,297 
9,023 S5A94 
41,864 41,131 
35,701 38,662 
2975713 33,400 
32,045 36,572 
24,926 24,176 
8,816 9,412 
23,086 22,738 
20,683 20,450 
28,118 27 ,663 
25,212 25,706 
17,841 18,370 
21,221 27,5118 
6,989 7,168 
28,528 28,812 
839,130 845 ,669 


Change - Variation 


November December July/ 
June 1982 we fab 
Novembre Décembre Juillet/ 
juin 1982 
NO 
per cent 
pourcentage 
18,011 16,247 bo oie) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,482 14,861 tmedia Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 2 
filles 
47,204 46,188 ro Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
2,618 POUL en 5 Fourrures 4 
22,652 22,649 - 1.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,744 Lew + 1.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Alef stey2 16,980 = Dee Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
9,907 Veo + et Sous-vétements 8 
1,582 1,622 ce eS Chapeaux 9 
9,456 9,463 - 2.8 Bas pour dames et fillettes 10 
14,769 14,421 + 4.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,310 225195 - 3.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,586 36,127 Soe: Vétements pour hommes ANB 
38,239 Sig 97. Shee Articles d'habillement pour hommes 14 
11,574 11,623 - 10.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
15,293 14,691 - 7.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
58,608 55,417 lee Produits alimentaires et connexes 17 
45,253 45,403 Det Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,757 13,570 - 4.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,461 4,779 4.6 Tissus 4 la piéce 20 
23,785 24,195 - 10.2 Literie et linge de maison 21 
8,634 8,409 - 4.2 Menus articles 22 
13,302 13,203 6.5 Porcelaine et verrerie 23 
11,714 11,844 = 226 Revétements de plancher 24 
14,748 15,093 - 10.5 Tentures, rideaux et housses 25 
9,561 9,227 = Aes] Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,434 42,581 ee ry /2 Meubles 27 
38,521 39,495 - 3.6 Gros appareils ménagers 28 
Bp rye ei | 55.219) peas Télévision, radio et musique 29 
35,479 34,190 - 4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,263 26,943 = 258 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,655 9,496 + 25.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
24,391 22,034 + 6.3 Bijouterie 33 
21,067 20,522 - 5.6 Jouets et jeux 34 
27,072 27,918 - 8.8 Articles de sport et valises 35 
25,522 26,059 + 206 Papeterie, livres et revues 36 
18,508 “16,870 + 2.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
DAigZLo 21,341 = twit Repas et casse-croites 38 
7,306 gen - 0.4 Services et travaux de réparation 39 
28,477 29,675 - 4.3 Tous autres rayons 40 
866 , 384 851,917 - 1.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


TABLE 3. Total Department 


Eqere 


Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


mn  ——— 


9,668 
4,797 


20,303 


17,440 
135,809 


277,394 


40,902 
22,476 


424,211 


{Sno ye2 


3,220 


July 


Juillet 


9,433 
6,030 


19,946 


16,853 
134,696 


268,605 


41,294 
22,961 


111,068 


130,167 


2,922 


1981 


July 


Juille 


8,7 
5, 3 


18,8 


14,78 
136 ,0° 


2586! 


39,7 
21,1 


113a7 


137,51 


3,0 


1982 
ee ee ee eee 
: January February March April May 
Province i 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5, 82> 7,660 9,298 10,060 
2 Prince Edward Island Dipak 2,956 3,744 4,285 4,446 
3 Nova Scotia {PAG SXeMT/ 13,146 16, 382 20,455 20,369 
4 New Brunswick 10,210 10% hil 13,040 16,625 Lies 
5 Quebec 106,158 98,370 Wael eyes) 145 ,086 1798 
6 Ontario 209,112 204,722 241 ,668 VA DYE: ZBI ZAP 
7 Manitoba Zoi a2N 29,484 37,860 43,247 43,038 
8 Saskatchewan 15,630 Sy (oR 64 22,876 soe VALET 
9 Alberta 94,682 89,528 107,825 (aS BIZ Ali, GOS 
10 British Columbia ilillsezaras 105,658 1256 NSBn sve) 130,256 
11. Yukon and Northwest eos 2,042 2,620 2,602 Zook 
Territories 
12 CANADA 600 ,079 577,906 694,447 791,728 811,119 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


39,359 
41,843 

7,230 
15,392 


65,774 


23,619 
13,736 
87,801 
68,830 


26, 332 


36,626 
39,763 

7,259 
15,603 


60,945 


22,154 
12,624 
86,224 
64,243 


26,800 


44,827 
47,049 

8,677 
18,213 


72,444 


28,777 
15,388 
99 , 286 
76,470 


34,351 


47,244 
54,107 
11,094 
21,081 


89,467 


33,061 
18,963 
109,794 
79,239 


BIS LUL 


46,836 
53,478 
19,412 
21,650 


89,527 


34,977 
21,038 
112,200 
78, 330 


38,966 


790,742 


48,110 
54,215 
10,004 
20,474 


79, 362 


32,654 
19,196 
109,463 
80,407 


36,918 


763,975 


July 


Juillet 


44,318 
49,535 
9,595 
19 ,866 


78,723 


31,017 
18,411 
105,514 
75,953 


37,372 


757,7 


aly i 


BLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


a a re eee 


31 Change - Variation 
a 
just September October November December July/ July p 

June 1982 1982/1981 pga 
dt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 


juin 1982 1982/1981 


NO 
jusands of dollars — milliers de dollars 


1,385 95526 10,454 13,146 19,400 - 2.4 eB. 2 Terre-Neuve 1 
949 4,808 4,488 5,360 Beat Ze + 13.6 tle-du-Prince-Fdouard 2 
/,934 1,099 ZA5 1 OD 29,060 45,534 - 1.8 ae eS) Nouvelle-Fceosse 3 
7560 16,995 18,438 23,618 34,022 - 3.4 + 14.0 Nouveau-Brunswick 4 
4954 146,869 1595355 176,644 264,152 - 0.8 - 1.0 Québec 5 
‘875 301 , 967 312,584 364,788 562,418 = 2 25 abe) Ontario 6 
.,840 44,651 45,423 54,511 76,621 + 1.0 + 3.8 Manitoba 7. 
490 22,636 Zo526 30,263 42,556 Fa Lig Z + 8.4 Saskatchewan 8 
143 22a 139,365 (LB/ a laAs) ZPD Ue - 8.4 - 2.4 Alberta g 
600 152,884 152,058 178,945 258,846 =" 15.9 =e Colombie-Britannique 10 
162 3,245 3,066 LZ I8D Dod OS =) Died Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


492 848 , 390 892,549 1,036,498 1,542,685 = 3.8 + 0.8 CANADA 12 


a ee | ee 


EAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


ae ae 


Change - Variation 


a —————— — 


ist September October November December July/ July Certaines zones 
June 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 


juin 1982 1982/1981 


No 
‘sands of dollars - milliers de dollars 


321 49,378 56,693 63,228 89,664 ae PN Calgary 1 
143 57,815 62,114 70,665 99,620 =) 8.6 = 18 Edmonton 2 
442 10,742 11,559 15,462 23,066 = Ae +1525 Halifax-Dartmouth 3 
989 21,865 23,744 28,107 44,600 = 30 + 5.5 Hamilton 4 
944 92,978 99,570 110,756 165,309 = 0.8 = 9 Montréal 5 
‘424 34,146 560577 40,670 58 , 686 Oa + 8.4 Ottawa-Hul1l 6 
151 18,120 20,270 23,288 31,381 aa + 2.8 Ville de Québec 7 
60 126,829 126,385 147,324 230, 396 ee + 0.9 Toronto 8 
27 92,584 91,004 109 , 284 153,147 at.) ee Vancouver 9 
113 40,651 41,004 49,523 68,668 roe ee + 4,3 Winnipeg 10 


a re ee rn a NL, 


eens 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


No. 


aaa 


Province 


1982 1981 
2 ee er eee 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


Vi oe 


th 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x x y 

D6 x x Xx x x x x 

x x x x x x x x 

x x x x x x x x 
61,088 56,009 68,858 81,067 93,063 73,948 73,714 7 
130,523 129,584 151,871 166,003 169, 784 164,109 159,248 154,46! 
20,017 19,818 26,132 28,201 26,829 26,205 26,399 25,505 
x aC x x x x oe x 
77,514 71,402 87,310 92,714 89,415 94,099 84,406 87,715 
93,499 88,188 105,361 107,860 104,021 109, 380 103,284 112,65: 
x x x x x x x > 
404,404 386,451 467,207 506, 180 504,670 498,570 477,615 485,89: 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


a 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 1981 
ee ee ee ee Sr ee 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juille 


thousands of dollars - milliers de dollars 


32,084 29,114 36,656 36,650 35.223 37,456 33,647 35,391, 
35,423 32,890 39,084 43,953 42,105 43,381 39,048 40,185 
x x x x x x x x 
11,871 11,943 13,875 15,936 16,165 15,114 14,840 13,595 
42,242 39,667 48,192 56,661 55,322 48,659 48,943 52,72 
15,821 14,639 19,329 19,953 22,267 21,006 20,563 18,685 
x x x x x x x ’ 
65,495 65,256 74,976 80,710 80,223 78,069 75,481 76 ,68E 
61,670 57,641 68,857 69,932 68,830 69,984 66,095 71,69: 
x x x % x x x 


eel ee 


! 
| 


| 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
cin Se ee eee eee 


1981 
August September 
\oat Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


SBOee 


December 


Décembre 


Change - Variation 


July/ July 
June 1982 1982/1981 
Juillet/ Juillet 
juin 1982 1982/1981 


chousands of dollars - milliers de dollars 


x 


x 


x x 
‘80,484 87,883 
59,909 192,188 
24,519 31,428 

x x 
92,529 100,448 
| 
12,025 128,795 
| x x 
99,216 575, 366 


x 


x 
93,970 


194,859 


30,351 
x 


il 295 


125,728 


x 


591,596 


x 


x 
105,163 


228,634 


36,915 
x 


125,097 


146,917 


x 


686,067 


x 


x 
145,632 


333,761 


48,918 
x 


175,029 


207,453 


x 


972,086 


x x 
x x 
x x 
x x 
= 0.3 - 4.7 
- 3.0 +5. i 
+ 0.7 + 3.5 
x x 
- 10.3 - 3.8 
- 5.6 - 8.3 
x x 
- 4.2 - 1.7 


Se 


Province 

NC) 
Terre-Neuve 1 
fle-du-Prince-fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba if 
Saskatchewan 8 
Alberta ) 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


a a ee 


\BLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


ee ee 


ee 


781 
Jgust September 
oat Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


jousands of dollars - milliers de dollars 


\,031 39,634 
‘054 47,724 

x x 
/,200 16,845 
852 62,515 
410 22,828 

x x 
1614 96,976 
5938 83,085 

x x 


45,497 


50,955 


110,630 
97,871 


x 


December 


Décembre 


32,720 


105,229 


36,997 

x 
166,750 
134,132 


x 


Change - Variation 


Certaines zones 


July/ July 
June 1982 1982/1981 
Juillet/ Juillet 
juin 1982 1982/1981 
- 10.2 - 4,9 
- 10.0 = 99258 

x x 
= ahnis! + 9.2 
WG =I fed, 
= Let + 10.0 

% x 
oa) oe) - 1.6 
- 5.6 - 7.8 

x x 


métropolitaines 

NO 
Calgary 1 
Edmonton Z 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 2, 
Winnipeg 10 


eee ee eee, SP ee, ee 


= 1G) = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


a ee 


Province 


No. 


000 038 


1982 1981 
oe 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 fNuebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x a2 x x x 

x x x x x x x 4 

x x x x x Ne x x 

ye x x x x x x x 
45,070 42,360 49,671 64,018 68, 736 61,861 60,981 58,761 
78,589 75,138 89,797 109, 569 119,435 113,290 109, 358 104,160 
8,905 9,666 pare) 15,046 16,208 14,697 14,895 14,271 
x Xx x x x x x x 
17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 ZF i02 26,662 26,040 
18,072 17,470 20,195 25,468 26,234 28,142 26 ,883 24,912 
x x x x x x x x 
195,675 191,455 227,240 285,547 306 ,449 292,172 286,359 271 ,848 


oo ——E—E—E—E—E———E——eeEeE—_————————EeE—E_———E—e—E—eE— rr rr 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


a a a a a a ed Se 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1982 1981 
a re a 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


_—$<——S S$ ma a 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,274 Tikes 8,171 10,894 114,613 10,654 10,671 10,903 
6,420 6,874 7,965 10,154 11,373 10,834 10,488 10,245 

x x x x x x x x 

2571 3,661 4,337 5,146 5,485 5,360 5,026 5,234 
EPs 21,278 24,251 32,806 34,205 30,704 29,780 30,014 | 
7,798 7,515 9,449 13,108 Ti,281 11,648 10,454 9,923 
x x x x x x x | 
22,306 20,968 24,310 29,084 31,978 31,394 30,032 27,923 | 
7,160 6,602 7,613 9,307 9,500 10,423 9,858 9,712 | 
j 

x x x x x x x s 


a ee ee eee 
} 


- 11 - 

| 

TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 

a 


1981 Change - Variation 

| Sa er 

August September October November December July/ July p 

| Juin 1982 1982/1981 gigas 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 


juin 1982 1982/1981 


) NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| 


x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nou veau-Brunswick 4 
} 
163,470 58,986 65,385 71,481 118,520 - 1.4 + 3.8 Québec 5 
|07,967 19S 779 Aiden 25 1S6. dbz 228,657 = 3.5 + 5.0 Ontario 6 
14,320 1,224 15,072 tie 6 CS +163 + 4.4 Manitoba 7 
] 

x x x x, x x x Saskatchewan 8 
29,213 24,763 28,071 32,081 50,544 {haf + 2.4 Alberta 9 
24,575 24,089 26,330 32,028 Dio > a4 do Thee) Colombie-Britannique 10 

x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 


du Nord-OQuest 
37,276 273,024 300 ,954 350,430 570,598 - 2.0 a DID) CANADA 


\BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


} 


81 Change - Variation 


ea 


‘gust September October November December July/ July Certaines zones 
June 1982 1982/1981 métropolitaines 
‘at Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1982 1982/1981 
No 
pusands of dollars - milliers de dollars 
1,790 9,744 i boaley/ 12,147 NPS VED + 0.2 - 2.1 Calgary 1 
b 
|,089 10,091 il lA lee: 12,965 20,212 =o Di + 2.4 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
789 5,020 5,499 6,814 11,880 = (ig / - 4.0 Hamilton 4 
090 30,463 33,871 35,876 60,079 ee A - 0.8 Montréal 5 
014 i as Re it) 141,895 125920 21,689 - 10.3 + 5.4 Ottawa-Hull 6 
| = x x x x * x Ville de Québec i 
946 29 355 32,614 36,694 63,646 = 4.5 + 7.6 Toronto 8 
“589 oto? 10,179 11,412 19,015 eat le Vancouver a 
| x x x x x x x Winnipeg 10 
| 


rr er one 


| 


| 


2 es 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


a 


1982 
rae nner ie 
Prawicee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 15 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 i 7 7 1 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick fe 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 164 164 
6 Ontario 294 294 296 peghil 297 298 296 
7 Manitoba Bi, 37 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 26 26 26 2 28 28 28 
9 Alberta 82 82 82 82 82 82 82 
10 British Columbia SH) 98 98 100 101 102 102 
11. Yukon and Northwest 7 i 7 7 W 7 7 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 TEP 794 796 794 


a a ee ee eee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


eee 


1982 


ee 
Selected metropolitan 


areas January February March April May June July 

; Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= number — nombre eS 
1 Calgary 27 27 Zi OT, 27 27 27 

2 Edmonton 31 31 31 31 34 31 31 

3 Halifax-Dartmouth 414 11 11 11 11 11 11 

4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 

5 Montreal 80 80 80 80 80 80 80 

6 Ottawa-Hull 31 34 34 34 31 31 31 

7 Muebec City 17 17 17 17 17 17 17 

8 Toronto 86 86 87 88 88 89 87 

9 Vancouver 40 39 39 39 39 40 4a 

10 Winnipeg 29 29 30 30 30 30 30 


am oe 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


| Niner ac crea a cr 


1981 


a 


July August September October November December Renee 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NG) 
number - nombre 
15 15 1b) 15 1 15 Terre-Neuve 1 
W 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-fdouard 2 
30 30 30 30 30 30 Nouvel le-Ecosse ) 
26 27 27 27 Ly 27 Nouveau-Brunswick 4 
160 162 (3s) 160 163 163 Québec 5 
286 ZIT 291 297 294 294 Ontario 6 
37 57 37 BF, 37 37 Manitoba 7 
25 26 2, 26 26 26 Saskatchewan 8 
67 72 80 80 82 82 Alberta 9 
| 96 96 96 37, 99 99 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 vy, Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


756 770 776 778 787 787 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1981 
er teers een ee Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodat Septembre Octobre Novembre Décembre 
a a i 
2 26 27 27 27 Ly, Calgary 1 
4 27 30 30 31 31 Edmonton 2 
1 11 11 11 11 at Halifax-Dartmouth 3 
3 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
J 80 80 80 80 80 Montréal 5 
) 31 34 31 31 34 Ot tawa-Hull 6 
{ 19 15 15 oF 17 Ville de Québec 7 
} 85 85 85 86 86 Toronto 8 
i 40 40 40 40 40 Vancouver 9 


29 29 29 29 29 Winnipeg 10 
a —— 


Bra tit 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


Province 


1982 

a 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


NO a ee 


10 


14 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


number - nombre 


2) 8 8 8 8 8 8 
3 3 D 3 3 3 3 
5 D 5 5 5 5 5 
6 6 6 6 6 6 6 
58 58 58 58 58 58 58 
110 110 111 112 tal 1 111 
18 18 18 18 18 18 18 
14 14 14 14 ip 15 lS 
51 51 51 51 51 51 Dal 
3) Oo) Dg) 60 61 61 61 
6 6 6 6 6 6 6 
339 338 339 341 343 344 342 


nee St—_e 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


a 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax—Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 


Ottawa-Hull 


Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 
a 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


ence 


number — nombre 


15 15 15 15 15 15 15 
19 19 19 19 19 19 19 
4 4 4 4 4 4 4 
15 15 15 15 15 15 15 
32 32 32 32 32 32 32 
13 13 13 13 13 13 13 | 
6 6 6 6 6 6 6 
40 40 41 42 42 42 40 
26 26 26 26 26 26 26 | 
13 13 13 13 13 13 13 | 


= 


_ TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


| I eS ta et gd gs 
| 1981 
| 
July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
> 57 eee NO 
number - nombre -.  ——_—_ a eee ee 
9 9 9 9 9 9 Terre-Neuve 1 
5 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 
| Bes 5 5 5 5 5 Nouvelle-Fcosse 3 
6 6 6 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
60 61 58 58 58 58 Québec 5 
108 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
| 
| 13 14 15 14 14 14 Saskatchewan 8 
: 40 45 50 50 51 51 Alberta S 
' 60 60 ag Sy) 59 3) Colombie-Britannique 10 
| 
| 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-OQuest 


328 Boy 339 338 339 539 CANADA WA 


TABLEAU 12. Nombre de Points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
) 


981 

| -_- eee eeee Certaines zones 

luly August September October November December métropolitaines 

uillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre . 
\ 

a 
| 

2 14 15 15 15 15 Calgary 1 
4 16 19 19 19 19 Edmonton 2 
4 4 4 4 4 4 Halifax-Dart mouth 5 
4 15 15 15 15 15 Hamilton 4 
: 32 32 32 32 32 Mont réal 5 
; 13 13 13 13 13 Ot tawa-Hul 1 6 
\ 10 6 6 6 6 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
| 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
| 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


i 


ee 


TABLE 13. Number of Junior Nepartment Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


i I ee ee 


1982 
oe eS ee 
Prev aice January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number - nombre = 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 2S 25 25 25 25 tp fi 
4 New Brunswick 124 20 20 20 20 20 20 
5 Quebec 105 105 106 106 106 106 106 
6 Ontario 184 184 185 185 185 185 185 
7 Manitoba 4h) 19 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 112 (2 74 (53 13 it] 13 
9 Alberta 31 5i4| 31 31 31 31 by 
10 British Columbia 40 3) 39 40 40 41 41 
11. Yukon and Northwest 4 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 448 446 449 451 451 452 452 


ee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee eee 


1982 
Selected metropolitan ——$ $< —— ee 
areas January February March April May June July 
. Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= number — nombre 
1 Calgary NZ 12 ne UZ We 12) 12 
2 Edmonton 12 12 12 12 2 AZ 12 
3 Halifax-Dartmouth 7 7 7 7 7 7 7 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 9 
5 Montreal 48 48 48 48 48 48 48 
6 Ottawa-Hull 18 18 18 18 18 18 18 
7 Quebec City 11 11 11 11 11 11 11 
8 Toronto 46 46 46 46 46 47 47 
9 Vancouver 14 he. (We: 13 3 14 14 : 
10 Winnipeg 16 16 17 17 17 17 17 | 


= 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


; a 
1981 


ESS 5 Sas Se 


renee tenia 


July August September October November December Province 
| Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

yo 
number - nombre eo. eS. et = ee 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
| 325 25 25 QS 25 25 Nouvel le-Ecosse 3 
20 21 21 on 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
| 100 101 101 102 105 105 Québec 5 
178 181 181 182 184 184 Ontario 6 
19 19 19 19 19 19 Manitoba vu 
| ce 12 WA WZ 172 12 Saskatchewan 8 
| 27 27 30 30 31 31 Alberta 9 
36 36 SH 38 40 40 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 
428 433 437 440 448 448 CANADA 12 


Se es 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


981 


et et Certaines zones 

luly August September October November December métropolitaines 

juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 7 

eae pg rt ee 

| 

1 12 1Z 12 12 12 Calgary 1 

0 iby 11 11 12 12 Edmonton 2 

y 7 7 7 7 4 Halifax-Dart mouth 3 

9 9 9 9 9 9 Hamilton 4 

3 48 48 48 48 48 Montréal 5 

: 18 18 18 18 18 Ot tawa-Hull 6 

! 9 9 9 11 11 Ville de Québec 7 
45 45 45 46 46 Toronto 8 
14 14 14 14 14 Vancouver 9 


; 16 16 16 16 16 Winnipeg 10 


AG 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January-July 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-juillet 


i ee a i one 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
eS Bee ee 
Rayon Variation 
1981° 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
4 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 108 , 840 105.299 - 4.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 72,367 68,701 = 2a 
3 Women's and misses! sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 274,092 276,697 + 1.0 
4 Furs - Fourrures 12,454 14,141 + Wee 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 130,153 136,493 + 4.9 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 90,198 2 New + Zz 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 90, 334 Oe le + 3.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 61,25) 60,658 = 1.0 
9 Millinery - Chapeaux 6,458 7,124 + 10.3 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 54,847 Di gout + 4.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 75,747 WANS: - 4.8 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 136,083 133,540 - 1.9 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 205 ,052 199 OT - 266 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 195,784 204,013 + 4.2 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 60,412 62,924 4.2 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 90,184 87,420 - 3.1 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 356,002 BD 29D 4.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 250,162 267,788 + 7.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 78,226 76,472 - 2.2 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 33,887 29,528 - 12.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 150,464 148,453 - 1.3 
22 Smallwares and notions - Menus articles 53,057 50,585 - 4.7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 68,918 64,646 - 6.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 86,487 T6522 - 11.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 98, 310 93 ,065 - 53 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 53,087 47, 338 - 10.8 
27 Furniture - Meubles 333,401 264,584 - 20.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 291,473 2553528 = aa 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 187,904 191),.269 + 1.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 194,909 197,318 + 1.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 181,505 181,499 = | 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 63,378 66, 388 + Ka | 
33 Jewellery - Bijouterie 109,773 105,345 - | 
34 Toys and games - Jouets et jeux 73,082 76,063 + 6a 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 184, 203 188, 293 + 2.2 
{ 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 130,268 134,374 + a 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, | 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures TA 1e5 20 116,554 + 4.7 : 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croGites 134,506 134,673 + Of | 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 41,349 49, 302 + 1902 ' 
40 All other departments - Tous autres rayons 181,528 190,193 + 4.8 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,111,459 5,029 ,996 x 


a 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
| January-July 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 
| Janvier-juillet 


a a ace eee nn Oe 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 

Province OT ok a) ae a aia amare 
| Variation 

Dos. ioe 1982/1981 
| thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 56 636 SP YDay + 1.6 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 28,650 29,569 + 3.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 119 524 123,568 + 3.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick eee ae! 102,172 + 4.3 
Nuébec 917,984 890 ,446 - 3.0 
Ontario 1,787,776 1,766,295 + 2 
Manitoba ZIT OU 264,746 + 239 
Saskatchewan 145,472 142,768 - 1.9 
Alberta 132,262 760,571 1.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 9295942 874,059 - 6.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
, et les Territoires du Nord-OQuest iB eleyy AD 18,257 + 0.5 
CANADA 351115459 5,029,996 - 1.6 


} 


{ABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-July 


‘ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 
Janvier-juillet 


| 


Sales - Ventes Change 
elected metropolitan areas 1982/1981 
| cre oscar a ee ee 
ertaines zones métropolitaines Variation 
Uae o 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
} milliers de dollars pourcentage 
algary 301,640 307,320 + 1.9 
dmonton 345,788 339,990 = 13% 
alifax-Dartmouth 61,577 64,271 + 4.4 
amilton 13455675 ~" 132,272 — 18 
ntréal 562,645 536,242 - 4.7 
ttawa-Hull 196,493 206,257 5.0 
4ebec City - Ville de Québec 121,847 119,356 2.0 
3ronto 735,346 7A, 207 - 3.4 
ancouver 567,265 523,472 - 77 
-Nnipeg 232,590 240,011 + 353 


i ee ee 


— 500)... 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
Januar y—July 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-juillet 


ee aa a 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
178n 1382 1982/1981 
ne Es oS ea 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - tf le-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec DAW DS) 497,747 - 6.2 
Ontario 4, 120,075 7,071,122 - 4.4 
Manitoba 168,780 173,601 + 239 
Saskatchewan x x x 
Alberta 590,981 596,860 + 1.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 776, 386 FA 1g¢523 - &.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x x 
CANADA 3,384,757 3,245,097 - 4.1 


ae me 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-July 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 
Janvier-juillet 


eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
Na Maes 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 235,773 240 ,830 +28 | 
Edmonton 281,275 275,884 - 1.9 | 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 99 , 869 99,744 - 0.1 : 
Montréal 362,942 339 , 686 - 614 | 
Ottawa-Hull 130,667 133,200 + 2.2 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto Dig 201 520,210 - 6.3 | 
Vancouver 505,241 463,009 - 8.4 
Winnipeg x x x : 
| 


| 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-July 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier- juillet 


eres a SRS? EIR 


Sales - Ventes Change 


1982/1981 
Province 
Variation 
9 
U4, 1782 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
, Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
_ Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
| Québec 387,606 292 697 $1.3 
| Ontario 667,703 695,176 + 4.1 
_ Manitoba 98,521 91, 144 + 3.0 
| Saskatchewan x x x 
| Alberta 1615281 165,715 + 1.5 
| British Columbia - Colombie-Britannique 153,524 162,464 + 5.8 
_ Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
| CANADA 1,726,701 1,784,897 + 3.4 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-July 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-—juillet 


i 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
‘Certaines zones métropolitaines Variation 
| el pee 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 65,867 66,790 + 1.4 
Edmonton 64,514 64,108 - 0.6 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 34,698 32,536 =) 652 
Montréal 199, 704 196,556 - DN6 
Ottawa-Hull 65,823 72,683 + 10.4 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 180,097 190,072 + hie 
Vancouver 62,024 60,463 = 3,5 
Vinnipeg x x x 


ee hee 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 

ee: ee 

Department stores 

Grands magasins 

i 

Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

eee a ee a a a er 

oie Distri- hee Distri- Sn Distri- 

Ventes pouron Ventes PuEtoD Ventes bute 
oe 

‘000 % ‘000 % ‘000 % 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 201 a 22 a1 
February - Février 568,767 100.9 381,684 G7.A 187 ,082 RLeo 
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 2174130 S196 
April - Avril 1995099 100.0 521,698 6537 2715897 34.3 
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290 ,061 bier: 
June - Juin 835,934 100.0 548 , 803 Goa 28755 0 349 
July = Juillet 197,745 100.0 485,895 64.1 271,848 ae 
August - Aodt 786,492 100.0 499,216 63.5 287,216 Bre 
September - Septembre 848 , 390 100.0 575, 366 67.8 273,024 bya: 
Nctober - Octobre 892 949 100.0 B91 4296 66.3 300,954 BBP 
November - Novembre 1,036,498 100.0 686 , 067 66.2 350,430 BEE: 
December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 570,598 37.0 
Year - Année 10,216,075 100.0 6,709,088 65.7 5. 508,985 34.2 
1982: 
January - Janvier 600 ,079 100.0 404,404 67.4 1955672 32.6 
February - Février 577,906 100.0 386,451 66.9 191,455 33.1 
March - Mars 694,447 100.0 467,207 Ciao 227,240 328 
April - Avril POV. T Ze 100.0 506,180 Shy, 285,547 36.1 
May - Mai 81154119 100.0 504,670 6252 306,449 37.8 
June - Juin 790,742 100.9 498,570 63.1 fe ape 0 - 36.9 
July - Juillet 16549 12 100.0 477,615 62.5 286,359 372 


August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


ae Ee eee 


| 


i 


TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 


1982 
July 


TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1981 et 1982 
Juillet 


Province 1981° 


per cent - pourcentage 


| Newfoundland - Terre-Neuve Gel 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard A Peep) 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 19 
ee Brunswick - Nouveau-Brunswick Dig 
| 
_ 6.9 
Ontario oad 
Wei toba 12.9 
‘Saskatchewan 6.3 
, ae 120A 
British Columbia - Colombie-Britannique : ae) 


Yukon and Northwest Territories -— Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 11.8 


CANADA 9.3 


ee ee 


1982 


14.6 


ioe Ul 


12.3 


1257 


11.0 


9.1 


= ones 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
14 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46,324 49,956 61,422 53,996 44,779 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,018 36,932 37 , 386 35,287 31,781 34,347 
3 Women's and misses! sportswear 98,814 104,198 120,456 146,437 139,327 113,690 
4 Furs 18,433 17,186 16,269 16,249 16,435 Ween 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 80,996 70,348 67,120 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 35,182 bh IP WG 44,171 54,035 49, 388 43,281 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 53, 303 Dili 15) 44,395 
8 Intimate apparel D2, 225 28, 340 29,431 33,805 32,265 29,431 
9 Millinery 1,705 legis 1,029 1,229 1219: 1,142 
10 Women's and girls! hosiery 20,962 21,453 24,788 28,088 28,136 26,223 
141. Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 38,123 41,945 49,058 45,061 36,849 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,084 94,059 109 ,852 127,461 Wulesqvale: 104, 305 
13. Men's clothing 121,023 144,954 155,997. 188,986 165,246 151,568 
14 Men's furnishings 115,358 119,780 128,539) 156,904 149 ,582 132,185 
15 Boys' clothing and furnishings Bi ny259) 37,910 37,033 43,855 38,244 34,101 
16 Men's and boys! footwear 67,699 68,641 76,775 89,539 88,004 80,766 
17. Food and kindred products 38,730 32,819 35, 302 35,516 33,314 55, 152 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 145,774 176,578 171,034 167,698 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,858 62,039 DgOre D2y UT 
20 Piece goods 26,758 27,466 31,482 32,886 Sligo 31,091 
21. Linens and domestics 105,895 104,167 108,155 118,515 114,625 106,454 
22 Smallwares and notions 35,714 32,999 34,159 43,815 43,739 41,995 
23 China and glassware 79,696 84,356 87,916 89,585 94,417 88,675 
24 Floor coverings — 59,308 53,602 56,326 65,293 61,679 62,160 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 66,471 74,758 67,791 63,883 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 55,147 51,384 50,536 
home furnishings 
27 Furniture : 203,525 197,657 199,513 228,763 213,091 196,515 
28 Major appliances ; 67,844 57,690 57,243 65,702 61,359 Bay ey (2 
29 Television, radio and music ; 119,077 113,348 121,728 143,899 135,821 134,959 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 117,029 123,454 150,298 142,848 141,682 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 96,519 116,389 150,983 140,726 141,579 
32 Plumbing, heating and building materials 33,209 31,260 31,762 43,256 34,229 33,689 
és ieee 112,886 11351 11955255 133,470 128,962 119,789 
Fe is and games 73,582 67,604 69,487 88 ,032 75,209 69,867 
Sporting goods and luggage 106,210 109,124 120,993 159,494 151,440 133,323 
“ apap eats Phgen tape magazines 85,895 0 A Pa 78,563 93,295 96,064 94,589 
asoline, oi auto accessories, repairs 45,833 4,7 
Rae Steal Sun ’ ‘ 44,780 41,673 55,367 51,576 47,686 
38 Meals and lunches 1,490 959 
: ’ 799 797 741 733 
red +} Saw and services 5,313 4,271 4,298 5,961 5,070 5,450 
other departments 60,107 58,607 64,393 84,704 80,703 70,706 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,120,611 2,909, 103 


July 


Juillet 


50,075 
53,829 


122,569 
16,901 
84,158 


41,291 
103,144 


151,950 
146,369 
51,118 


77,195 
33,710 
168,487 


53,926 
31, 686 


101,390 
43,017 
91,333 
58,862 
65,079 


50,871 


195,498 

60,881 
128,410 
139,901 


139,821 
34,599 
118,055 


76,257 
127,221 


103,269 
47,899 


689 
5,536 
68,642 


3,006 ,633 


1981 


July 


Juillet 


42,137 
63,446 


113,346 
18,902 
89,974 


57,438 
43,564 
31,142 
1,200 
24, 402 


48 ,097 
94, 488 


164, 103 
139,331 
57,773 


83,145 
32,756 
143,364 


53,225 
30, 163 


111,078 
45,703 
84,634 
65,529 
71,954 


50,140 


212,71 

72,255 
118 , 265 
138, 204 


151 ,845 
33,305 
113,723 


70,143 
135,546 


(1) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


1981 


August 


Aodt 


Pay) es 


Canada, 1981 et 1982 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,505 
62,840 


115,724 
20,839 
76,715 


93,112 


194,816 
143,484 
41,163 


80,908 
25,917 
135,627 


53,831 
29,533 


105 , 339 
42,259 
85,099 
63,686 
68,332 


52,219 
207,412 

69,592 
116,717 
136,469 


146,709 
31,853 


112,761 
86,882 


| 124,985 


| 2,986,583 


(1) Valeur de vente. 


42,691 
65,741 


112,960 
23,072 
68,559 


45,414 
43,945 
26,044 

16572 
21,432 


41,520 
85,055 


161,877 
142,050 
40,975 


71,868 
26 965 
135,837 


48, 302 
26,989 


94,325 
38,554 
80, 387 
54,111 
61,324 


46,732 


188,708 

63,851 
110,165 
129,367 


119,215 
27,256 
102,865 


96,378 
129,106 


86,411 
41,012 


1,314 
5,572 
67,876 


2,777,197 


Change - Variation 


October November December July/ 
June 
1982 
Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1982 
per cent 
pourcentage 
61,182 53,746 45,831 + 11.8 
74,809 60,150 35 , 304 + 56.7 
145,499 137,605 98,255 7.8 
26,692 25,164 21,783 = Say 
96,132 77,985 67,443 25.4 
58,640 47,906 34,701 + 31.2 
66,918 68,621 40,855 + 2.8 
38,582 bal py'aay2 31,897 = cae ag 
2, 3U2 3,278 3,027 + 0.8 
26,808 26,604 20,860 + 12.0 
62,417 58,659 B75 WAZ + 12.1 
107,164 97,725 94,195 ert al 
217,065 199,866 166,447 <5 lt)! 
189,713 168,170 107,165 + 10.7 
58,443 46,414 34,246 + 49.9 
971,595. 86,002 76,019 - 4.4 
Tig O27 41,887 Deg OO, - 4.1 
207,606 208,185 151,994 0.5 
73,471 60,613 44,962 + 3.5 
33,103 51952 30,923 se tse? 
130,265 129,646 119,640 - 4.8 
44,062 38,944 42,553 = Agee ack 
97,388 98,820 106,239 = aia 42) 
65,319 59,510 66,289 = DD 
8U,445 76,572 76,095 comedic, 
62,781 56,350 43,282 + 0.7 
242,562 214, 334 257,575 =" 055 
86,627 85,708 81,194 Bical 
154,115 149,488 128,437 - 4.2 
166,700 166,421 125,107 =e 
172,110 142,527 123,138 = 152 
36,505 32,824 34,101 2 
144,247 140,658 108,515 =) Re 
141,697 112,172 55,096 9.1 
188,390 152,274 123,644 - 4.6 
115,662 100,573 74,564 i ER 
62,225 55,509 47,423 + 0.4 
1,524 1,386 1,341 S Ged 
6,800 5,825 4,462 + 1.6 
90,234 80,260 77,034 = 209 
3,771,324 3,437,585 2,844,203 tit 354 


July 
1982/1981 
Rayon 

Juillet 

1982/1981 

+ 18.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

= Ian Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 

Scan = Vétements sport pour dames et Jeunes filles 

- 10.6 Fourrures 

= 6.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

ie Vétements pour hommes 

Diswl Articles d'habillement pour hommes 

ee Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Ui Chaussures pour hommes et gargons 

eS) Produits alimentaires et connexes 

Teo Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Se Appareils et fournitures photographiques 

0 Tissus &4 la piace 


8.7 Literie et linge de maison 
bh) Menus articles 

79 Porcelaine et verrerie 

0.2 Revétements de plancher 

9.6 Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

‘ Meubles 

7 Gros appareils ménagers 

6 Télévision, radio et musique 

2 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

8 Bijouterie 

7 Jouets et jeux 

1 Articles de sport et valises 


+ 
Now 


4 Papeterie, livres et revues 

1 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


OW OND 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


a ee 


1981 and 1982(1) 


1982 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 52,300 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39 , 366 43,467 43,721 44,980 47,470 50,274 
3 Women's and misses' sportswear 119,224 212, 137 116,281 123,492 421g 672 122,090 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 18,939 7 aT a 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,823 69,843 68,204 74,084 68,239 74,379 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299 
7 Lingerie and women's sleepwear Dliga oe 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153 
8 Intimate apparel 31,930 29 , 542 31,003 33,328 30,081 32,147 
9 Millinery oe «oe ove eee eee ose 
10 Women's and girls! hosiery 23,207 Zoyeor 25,486 26,077 25,846 28,049 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 43,449 42,190 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 106,011 103,471 1075973 113,027 107,516 107,586 
13 Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 185,020 
14 Men's furnishings 1372) 135,833 138,587 145,605 137,483 148,756 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 39,215 41,902 42,949 39,937 38, 264 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 85,232 
17. Food and kindred products eee ose eee cee oes eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 163,497 181,256 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 60,414 55,204 60,272 
20 Piece goods 29,644 Digto> 31,347 30,804 Pe MIS: SZ ie 
21. Linens and domestics 116,706 106, 351 110,531 108,055 101,889 103,575 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 40,197 38 , 263 39 , 306 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 90,093 92o72 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 60, 268 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Tilia 67,538 67,834 69,516 62,251 65,602 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48 ,428 47,501 54,225 46,468 50,551 
home furnishings 
27 Furniture 215,180 204,819 198,303 207,044 191,957 192,210 
28 Major appliances ' 68,637 DO aT, 55,147 60,818 58,796 60,247 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138,505 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 131,839 143,971 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. =e atc aes ae 
32 Plumbing, heating and building materials as ee he ap a fe ie .s 
33 Jewellery 125,575) 121,003 123,094 124,390 120,943 128,377 
34 Toys and qames 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 86,501 
35 Sporting goods and luggage (a2 735, 131,218 128 ,880 139,381 129 ,902 137 ,602 
36 Stationery, books and magazines 96,445 Capper 90, 333 93,022 89,487 98,530 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ove oss vee <n oe wee 
and supplies 
38 Meals and lunches z ae F 
39 Repairs and services f “ee rh, ad 
40 All other departments see e a e: he io 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 3,109,013 


July 


Juillet 


54,607 
42,422 


120,627 
18,138 
68 ,639 


46, 246 
48,579 
30,853 


28,786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 


174,093 


55,537 
31, 276 


103,787 
38 852 
92,377 
57,793 
63,991 


49,587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


123,398 
87,682 
129 395 


97,728 


wee 


2,966, 584 


Tau cach department oan ; 7 7 ; Therefore s= i 
7) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, 


1981 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,963 
50,113 


111,616 
20, 202 
73,498 


46,821 
46,409 
31,982 


23,889 


50,830 
89,546 


170,347 
139,291 
47,044 


81,648 


148, 343 


55,017 
29,858 


113,966 
41,356 
85,588 
64,486 
70,956 


48,930 


214,883 

76,179 
125,079 
139,208 


} 119,020 
81,017 
138,106 


} tae 


5,003,478 


io) Chaque Payon, incluant "Total, tous rayons" 


| Payons", 
| 
| 


45,989 
47,435 


116,267 
18,928 
72,409 


47,357 
43,863 
30,754 


23,803 


48,668 
84,877 


167,552 
140,156 
41,711 


77,492 


151,997 


57,837 
28,695 


112,562 
41,134 
85,576 
62,452 
70,403 


50,171 


220,196 

78,624 
123,799 
139,564 


eae 


115,822 
81,228 
128,790 


2,971,521 


=o a 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


Change - Variation 


September October November December July/ 4 
June 1982 Way ee 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 1982 
per cent 
pourcentage 
5U, 600 1, ous. 46,503 50,872 + 4.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
’ formes pour dames et jeunes filles 
49,165 49,355 49,261 45,778 =13.16 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 
130,095 128,983 120,449 123,659 =e Vétements sport pour dames et jeunes filles 
19,971 20,328 20 , 307 20, 306 =~ 16.5 Fourrures 
72,036 81,334 72,070 75,708 Ped Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
46,111 49,117 42,156 48,296 - 4.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
47,608 50,279 51,021 52,869 = 2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
31,189 35,655 31,443 31,691 - 4.0 Sous-vétements 
baie ee ove Sore aie Chapeaux 
23,071 24,651 24,685 24,276 + 2.6 Bas pour dames et fillettes 
46,329 47,180 43,428 44,596 me aR Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
91,358 96,994 98,696 104,415 - 9.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
162,867 169,902 164, 356 182,672 - 14.7 Vétements pour hommes 
144,097 143,217 139,081 Waa 2b, Soe tires Articles d'habillement pour hommes 
41,910 44,831 41,743 42,491 + 8.7 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
77,661 80,448 80,721 86,616 = 11.5 Chaussures pour hommes et garcons 
eee on Sé0 wale Siete Produits alimentaires et connexes 
156,583 164,902 156,981 105279 - 4.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
55,944 54,665 45,784 50,738 Sr Ae Appareils et fournitures photographiques 
29,747 3U,614 31,560 31,435 =7 9258 Tissus & la piéce 
114,802 122,740 119,085 119,674 0.2 Literie et linge de maison 
42,996 42,932 40,712 42,018 S72 Menus articles 
88,187 88,090 83,857 9B ATTD. - 0.2 Porcelaine et verrerie 
61,873 63,167 61,805 60,813 - 4.1 Revétements de plancher 
71,690 76,068 75,653 74,402 =) 1255 Tentures, rideaux et housses 
50,956 52,200 50,213 52,304 = 929 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
227,870 245 ,666 215,288 ZAZA + 2.6 Meubles 
79,950 84, 384 78,837 74,152 + 6.2 Gros appareils ménagers 
127,669 139,121 125,530 123,524 ae | Télévision, radio et musique 
142,749 147,172 144,400 143,958 = 2.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
oe . arc ee awe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
eve eee eee vee anos Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
118,571 122,275 112,920 120,085 = a9) Bijouterie 
76,824 80,171 83,204 oF AIS 1.4 Jouets et jeux , 
133,496 144,608 134,781 144,593 - 6.0 Articles de sport et valises 
89,861 BZ 55D5. 81,279 93,742 - 0.8 Papeterie, livres et revues 
eee eee eee ee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
ies. wes eee . sie Repas et casse-cro(tes 
oe . . ati see Services et travaux de réparation 
ee ais ies aot eae Tous autres rayons 
5,013,193 3,187,136 3,004,193 3,083 ,503 - 4.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


, a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 26. Depart 


ae. ae 


ment Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


Department 


No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 
5 Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Millinery 
10 Women's and girls' hosiery 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 
13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys! clothing and furnishings 
16 Men's and boys! footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 
1S Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 
21 Linens and domestics 
22 Smallwares and notions 
23 China and glassware 
24 Floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
27 Furniture 
28 Major appliances 
29 Television, radio and music 
30 Housewares and small electrical appliances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 
34 Toys and qames 
35 Sporting goods and luggage 
36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 
38 Meals and lunches 
ae Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
January February 
Janvier Février 
5.58 4.41 
2.69 Sowa] 
SOE) 500 
4.40 5.06 
Dero, eae 
4.72 Bie bs} 
4.47 Dae 
4.84 4.28 
ilae3 1.34 
2.78 SrA 
4.28 4.86 
Gan 7.87 
5.40 6.91 
Seat 5.85 
5.83 6.24 
7.29 8.71 
0.80 0.58 
5.04 4.06 
5.98 iil 
6.92 7.14 
4.47 7.16 
4.11 4.66 
10.89 thileZ7/ 
6.55 5.56 
7.78 Weed 
(eee 7.81 
5.42 6.34 
eaZ: 2.09 
4e29 4.83 
5.63 4.64 
5.18 4.76 
5.30 4.88 
11.68 10.02 
10.64 8.64 
5.34 6.79 
4.92 4.26 
2.84 3.51 
0.08 0.05 
0.83 0.68 
3.02 Zoot 
4.37 4.42 


March 


Mars 


5.66 
4.30 
7.74 


Gieaie: 
5.76 


April 


Avril 


May 


Mai 


7.21 


5.27 
1.89 
5.43 
4.46 


June 


Juin 


ZeoD 


6.23 


2.60 
29.87 
3.36 


3.13 
Dod 
3.01 
1329 
3.19 


7.12 


4.99 
1.62 
4.88 
4.57 


July 


Juillet 


599). 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands Magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 


July 


Juillet 


2.60 
9.11 
2.83 


13.77 
4.48 


3.41 


5.63 
3.40 
6.88 


5.40 
4.40 


August 


Aott 


September 


Septembre 


5.37 


4.25 
1.62 
5.37 
4.42 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December Rayon 
Décembre 
NO 

2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 2 

3.12 Fourrures 4 

1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

2.44 Sous-vétement s 8 

0.75 Chape aux 9 

1.34 Bas pour dames et fillettes 10 

1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

2.42 Vétements pour hommes 13 

1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 

1.54 Vétements et articles d'habillement pour iS 
garcons 

3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.34 Produits alimentaires et connexes 17 

1.51 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

1.39 Appareils et fournitures photograph iques 19 

6.70 Tissus & la pi&ce 20 

3.02 Literie et linge de maison 21 

3.37 Menus articles 22 

2.94 Porcelaine et verrerie ZS 

5.39 Revétements de plancher 24 

4.27 Tentures, rideaux et housses 25 

2.13 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

5.62 Meubles 27 

1.87 Gros appareils ménagers 28 

1.83 Télévision, radio et musique 29 

1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

1.60 Bijouterie 33 

OF72 Jouets et jeux 34 

2.30 Articles de sport et valises 35 

1.23 Papeterie, livres et revues 36 

2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.04 Repas et casse-cro(tes 38 

0.46 Services et travaux de réparation 39 

1.64 Tous autres rayons 40 


; 3.91 Eye | 3521 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


me RO Ones 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
4 Women's and misses! dresses, housedresses, 0.18 Oe 0.29 0.32 0.36 0.36 0.33 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.33 O53 0.38 0.40 0.22 0.17 0.16 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 0.35 0.36 
4 Furs 0.21 Ops) 0.18 0.04 0.04 0.03 0.10 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.25 Winey 0.34 0.29 0.29 0.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.27 0.37 0.34 0.30 0.30 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 e220 0.29 0.31 0.31 0.31 0.34 
8 Intimate apparel 0.21 222 0.29 0.31 0.30 0.32 0.31 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 1.03 0.76 0.72 0.82 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.38 0.39 0.33 0.30 0.25 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8 Laat 0.22 0.27 0.28 0.26 0.26 0.24 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.13 0.19 0.21 0.20 0.20 0.17 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.21 O19 0.18 0.22 0.16 
14 Men's furnishings 0.19 O67 (i241 0.21 0.21 0.29 0.23 
15 Boys' clothing and furnishings 0.17 0.17 0.24 0.30 0.26 0.28 0.21 
16 Men's and boys! footwear 0.13 OetZ 0.16 Great, 0.18 0.18 0.15 
17 Food and kindred products feDU Veo 1.49 1.69 1.68 1.45 1.47 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.27 0.26 azo 0.24 0.24 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.21 0.18 0.25 0.26 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.17 0.15 0.14 G2 13 0.11 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 0.17 0.18 0.18 0.22 0.26 
22 Smallwares and notions 0.22 a2 0.22 0.20 0.14 0.15 0.16 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 (eal 0.12 0.10 0.11 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.20 0.18 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.20 0.21 0.20 0.24 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 0.16 0.14 ES 0.14 0.15 
home furnishings 
27 Furniture i 0.17 0.16 0.18 Odie 0.18 0.19 0.22 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 0.60 0.70 
29 Television, radio and music 0.22 0.20 0.25 0.21 0.18 0.20 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 Oe74 0.22 0.22 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 0.19 0.20 0.24 O.22 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials Ourg 0.20 0.23 0.28 Dido 0.32 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.13 0.13 0.14 0.14 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.20 0.23 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.24 0.23 0.21 0.22 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.35 0.37 0.33 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.92 15.04 22.85 24.53 24.74 26.63 
39 Repairs and services (Pee Tape 1.81 1692 Wb 2 1.36 
40 All other departments 0.29 0.33 0.37 0.40 0.46 0.42 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.26 


a Se 2. 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1981 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
0.40 D7 0.41 Dsot 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.15 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.37 0.39 0.52 0.39 (af 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.11 0.15 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.26 0.28 0.34 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.35 0.29 0.35 0.30 0.55 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.29 0.34 On? 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.78 0.80 ey 1.16 Aye 2a, Chapeaux ) 
0.27 0.29 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.24 0.38 0.32 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 0.23 0.22 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.20 0.25 0.23 0.31 Os 73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0233 0.29 0.24 0.26 O55. Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 0.17 0.23 0.20 O019 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.46 1.90 1.81 (lau e3 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
B27 0.27 0.29 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
f caments 
0.28 O27 0525 02241 32 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 B15 0.20 0.20 0.19 0.15 Tissus & la pia&ce 20 
| 
0.25 0.22 0.26 0.22 (ee) 0.32 Literie et linge de maison 21 
} 0.16 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
Le. 13 O52 0.14 0.13 0.19 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
| / 0.20 0.18 0.21 0.24 D522 0.20 Revétements de plancher 24 
peo. 25 0.20 0.23 D522 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses abe 
| 0.18 0.16 0.18 O07 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
; d'ameublement pour la maison 
0.23 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
0.68 0.53 0.59 0.55 0.44 eR ey2 Gros appareils ménagers 28 
1 70.25 0.25 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
| 0.23 0.22 0.22 0.23 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
; triques 
} 
, 
0.20 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.32 0.28 0.31 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
/ 0.20 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
} 0.23 0.19 0.18 0.1 ata 0.39 Articles de sport et valises a5 
0.20 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
0.42 0.36 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
| 11.83 16.74 16.56 15.44 15.92 22.66 Repas et casse-crodtes 38 
1.14 0.98 1.21 1.34 1.52 1.87 Services et travaux de réparat ion 39 
0.34 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 


TOTAL, TOUS RAYONS 


. 0.26 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 


TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a Ja fin du mois, Canada, 1980-1982 


ere 


a eS Sa 


1980 


1981 


1982 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


Se ee ee A ee ee a 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


January - Janvier 1,510,848 
February - Février 1,453,884 
March — Mars 1,388,475 
April - Avril 1,397,066 
May - Mai ts BASH ZED) 
June - Juin eS) 27 2) 
July - Juillet ee dilie 270 
August - Aodt 1,346,822 
September - Septembre 1,401,404 
October - Octobre 1,434,563 
November - Novembre | ACA 1/7} 
December - Décembre TOO8-siit 


71) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptanc 


with them. 


1,554,350 
1,488, 706 
1,476,287 
1,483,717 
1,493,281 
1,501,535 
41,523,351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536,243 
1,527,443 
1,505,203F 
1,477,159 


per cent 


pourcentage 


+e eeet 
WONWHEE LS 
OnNWUnFft wu 


@ companies which are associated exclusively 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Month 1920 

Mois 
millions of dollars 
millions de dollars 

January - Janvier 1,420.3 

February - Février 1,438.8 

March —- Mars 1,408.9 

April - Avril 1,424.7 

May - Mai URS: 

June - Juin 1,420.8 

July - Juillet 1,425.6 

August — Aodt 1,430.0 

September - Septembre 1,440.8 

October - Octobre 1,442.6 

November - Novembre 1,441.4 

December - Décembre 1,448.9 


7 ~ I 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


1981 


1,470. 
1,480. 
1,499, 
1,515. 
1 532 
1,563. 
#645. 
1,595. 
1,581. 
1,565. 
1,570. 
1,563. 


Qooqo0o°9c9e ]o0 0.0 0° 


1982 


1,538.0 
1,532.2 
1565.4 
1,57327 
1,569.7 
1,568.92 
1,566.4 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


+e e ett 
Sl Chet Udi Nol. Fe 
OF Pe OWUDA 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent | 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Pe es 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 S871 91 ara 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6 103.83 98.45 FB iod he) 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 Rs 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 Furs 12 67.11 26619: 18.47 17.20 47.90 91.86 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 Di s7Z) 100.97 90.84 87.19 82.53 139.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 5 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 93.23 107.40 106.68 112.14 103.39 95.30 
9 Millinery 12 byes} 12.92 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 Cy ZANT 106.67 SHISEH 84.53 72.78 81.11 
ila Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89> 82.70 69.94 74.52 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
13. Men's clothing 4 yar) S2aeil 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5 62a 78.14 78.57 103.77 77.70 72.97 
15 Boys! clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 138.31 
16 Men's and boys! footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 91 i 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 72.92 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 Uist} 90.03 
21. Linens and domestics y 77.07 84.43 89.52 CBio rfl Aees 95.69 
22  Smallwares and notions 4 CH lay bieek) 77.68 76.88 84.82 83,84 
23 China and glassware 4 Teor 77.63 SH595: 84.33 83.31 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 91.04 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 92.69 107.71 101.49 105.86 12696 93.62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 83.16 
home furnishings 
27. Furniture 4 94.45 91.17 105.50 100.66 122.83 96.66 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 101.32 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 72.82 86.17 87.75 
30 Housewares and small electrical appliances Bb 75.48 86.01 96.50 89.54 93> 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.13 106.64 121.03 112.69 100.89 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 
33 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 57.13 66.15 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 (is.79 120.15 115.42 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 
39 Repairs and services 7 
40 All other departments 4 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, 


1982 


September 


Septembre 


106.35 


| 126.98 


110.93 
93.20 
107.17 


113.50 
! 88.19 
89.68 


| 92.89 
jim 23 


192.17 
117.31 
96.62 
104.82 
105.31 


07.65 
90.76 


07.16 
28.75 
12.55 


1.89 


October 


Octobre 


95.41 
163.41 


103.27 
127.36 
113.19 


98.74 
91.96 
89.96 
141.75 
142055 


104.55 
2015) 


110.20 
94.59 
100.88 


110.09 
95.06 
Ee) 


87.22 
117.64 


100.26 
114.10 

83.10 
118.30 
107.69 


96.49 


IDE 15 
105.24 
104.45 

89.86 


107.06 
112.13 
80.88 


100.24 
79.40 


November 


Novembre 


105.80 
149.76 


116.94 
ES 
116.66 


120.71 
141.57 
98.17 
202.05 
AAT 183. 


149.28 
124.33 


143.18 
153.5/55 
120.69 


122.42 
117.44 
114.19 


114.47 
157,79 


108.72 
118.97 
139.69 
122.66 
iia 215 


137.56 


102.82 
100.59 
130.92 
123.18 


105.55 
98.78 
13935 


231.65 
109.20 


= 350 


December 


Décembre 


142.27 
159.25 


AAR UZ 
245.52 
161.72 


159-57 
259.37 
141.17 
256.36 
165.37 


245.83 
136.25 


191.80 
269.67 
198.55 


160.69 
142.20 
224.08 


241.33 
96.86 


164.14 
150.20 
273.96 
105.36 
118.67 


222.19: 


100.25 
112.18 
212.18 
223.38 


142.46 
100.63 
SAM 75 


383.77 
194.64 


Januar y 


Janvier 


56.53 
72.75 


58.72 
169.10 
67.80 


50.35 
53.38 
76.05 
79.41 
80.51 


57.41 
59.65 


63.06 
57.18 
Eey/ 


60.55 
82.08 
75.50 


69.31 
83.93 


101.01 
105.59 
65.75 
80.48 
74.32 


74.01 


104.55 
94.64 
87.02 
67.32 


70.71 
67.44 
46.83 


34.02 
72.58 


February 


Février 


65.80 
68.40 


63.76 
116.20 
67.55 


61.21 
58.54 
70.02 
55.47 
72.52 


57.34 
Dat) 


Bae |Z 
54.24 
D356 93 


58.37 
97.09 
75.10 


59.14 
85.61 


61.84 
84.66 
59'.59 
82.08 
67.99 


66.09 


74.63 
70.27 
69.99 
71614 


67.01 
69.59 
52.35) 


37.83 
56.73 


Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus &@ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et mus ique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, Ppapier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ttes 

Services et travaux de réparat ion 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Wi w 
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ee 


) 
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TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


ow OND 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


WEW 


WWW Pw 


i 


oe 


106.88 
85.51 


103.59 
78.68 
88.94 


94.26 
94.60 
94.93 


97.26 


94.91 
101.74 


93.88 
92.75 
88.38 


100.32 
90.73 
85.96 

100.43 


97.85 
91.93 
94.56 
95.85 
97599 


95.90 


100.61 
103.80 
Sille2o 
97.78 


120.38 
78.45 
118.58 


85.55 
109 . 33 


109.34 
1197, 
101.43 


107.71 


107.60 
AZo 


101.36 
107.76 
102.11 


112.00 
105.78 
102.69 
106.76 


109.68 
109.00 
101.78 
102.52 
107.54 


101.70 


110.49 
108.03 
106.67 
109.84 


100.25 


111.23 
66.95 


114.51 
86.78 
103.09 


107.73 
109.79 
107.26 


108 . 86 


103.71 
107.63 


101.78 
108.80 
95.76 


112.48 
104.61 
104. 38 
104.24 


112.50 
114.31 
104.80 
104.51 
108.90 


110.58 


111.01 
104.36 
103.90 
108.35 


107.35 


106.47 


85.62 
68.32 


93.12 
82.52 
90.24 


89.61 
90.32 
91.55 


93.49 


87.34 
96.95 


81.92 
88.86 
89.12 


94.76 
D222 
86.47 
96.64 


102.78 
106.84 
95.19 
103.14 
97.38 


99.97 


102.24 
95.56 
96.79 
98.41 


96.00 


see 


93.57 


July 


Juillet 


91.70 
126.89 


101.61 
93.18 
122.61 


122.76 
93.94 
97.47 


see 


102.01 


94.83 
105.48 


96.30 
100.13 
122.87 


102.09 
96.78 
97.10 

101.31 


97.69 
110.72 
98.87 
101.85 
101.70 


102.59 


99.16 
95.17 
94.74 
99.49 


105.67 


see 
see 


101.35 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


sae 


112.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 


89.14 


93.04 
102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.76 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 


wee 


97.21 
106.79 
96.87 


106.11 
ae 


TABLEAU 31. 
1982 


September 


Septembre 


| 84.23 
933.55 
} | 86.67 


115.63 
94.99 


98.51 
92.09 
83.29 


92.58 


1 Bd, 34 


2.79 


99.15 
98.50 
fsy.75 


| 
| 992.20 
, 


86.74 


| 86.28 
| 90.59 


82.16 
{ 309.71 
| 91.20 
| 87.59 
85.35 


= 37 — 


Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de correct ions des variations salsonniéres, 1982 et 1983 


October 


Octobre 


117.96 
152.38 


113.07 
TD e2 7 
118.41 


119.47 
133.47 
108.22 


108.94 


132.55 
110.72 


128.29 
132.80 
130.80 


121.50 


125597 


134.73 
108.45 


106.33 
102.91 
110.44 
103.62 
105.98 


120.75 
98.91 
103.37 


110.98 
113.46 


124.99 


118.52 


1983 
November December January Februar y Rayon 
Novembre Décembre Janvier Février 
115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
122579 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 
114.13 79.62 G2:5972 92.869 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 
108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
113.67 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
134.34 Thee 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétement s 
er) oe < vem pis « Chapeaux 
107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 
134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
99.15 90.35 82.01 90,78 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
121.95 91617 76.06 9A85 Vétements pour hommes 
120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 
111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 
ase vas say. ert Produits alimentaires et connexes 
132.39 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 
101.41 98057: 90.17 98.98 Tissus & la piéce 
109.00 S959 90.77 SAUTE Literie et linge de maison 
95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 
117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 
96.28 108 . 63 IOS 94.57 Revétements de plancher 
101.05 102 437 95.58 99535 Tentures, rideaux et housses 
112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 
108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 
119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 
115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
. alas . oe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
eee . ous ee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 
124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 
134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 
112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 
123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 
. Ae ° sae Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
word ‘ ; Repas et casse-crottes 
ee ns . ‘ Services et travaux de réparation 
RAS aaa 7 . Tous autres rayons 
114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4919-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


| 
| 


! 
{ 
| 
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chandising 
Retail Trade sector. 


Following are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 


MW. Bi LEIS6 ppt 
(ISSN 0380-7045). 


First * Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


3-005 Retail Trade. Monthly. Bil. Approx. 

65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 
Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

3-007 New Motor Vehicle Sales. M. Ba ls 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M. 
Iesueshy 19722 


5-014 Merchandising 
24 pp. First 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


€-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 


partment’ stores including data _ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent & la 
Division du com- 


merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
ventes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. 
Environ 65 pages. 
(ISSN 0380-6146). 


Mensuel. Bilingue. 
Premier numéro, 1929, 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les Magasins & 
succursales et les magasins indépendant s; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


neufs. 
Premier nu- 


automobiles 
15 pages. 
(ISSN 9705-5595). 


Ventes de véhicules 
M. Bil. Environ 
méroy!) 1932: 


Nombre et valeur des voitures part icu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcent age 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 pages. 
Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins a succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la superficie 
total, des stocks, et comptes & recevoir. 


Cataloque 


63-2135 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9505 he 


The data cover such topics as general 
economic indicators, population char- 
acteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
AIF ZADTD A Oi (BE ehG9Se pe. -ACTSBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
OsfBil. 29 ippgeRirst Issue,1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre ce 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


Bil. 14 
(ISSN 


La vente directe au Canada. A. 
pages. Premier numéro, 1966-67. 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. H. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication 
contient des données brutes et désaison- 
nalisées, révisées de 1972 a 1979, des 
sections sur les définitions, les concepts 
de classement, la méthodologie ainsi que 


des renseignements sur la fiabilité des 
données. 
Résultats d'exploitation - Commerce de 


détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 


1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens | 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 
The following reports on Operating 
Results are available. 


) 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


53-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


53-605 Independent Retail Hardware Stores, 
f 1976 


33-606 Retail Shoe Stores, 1977 
t 
} 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


3-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 

» - Monthly A.- Annual Bil.- Bilinqual 
»- Occasional 

' In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes a 
ide range of statistical reports on Cana- 
.an economic and social affairs. A compre- 
ensive catalogue of all current publica- 
-ons is available free on request from 
statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


a 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les ré- 
sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles, 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Maqasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1ST? 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la Situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un cataloque complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 23 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 

served by Northwest 


Telephone Co.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes ¢ 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publicé 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét1 
adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg  (949-402( 
Halifax (426-5331) Regina (359-540 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-302 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-369 


Toronto (966-6586 ) 


Un service de communication sans frais est offert, dans tout: 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs q 
habitent a l'extérieur des zones de communication locale d 
centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 


Québec 1-800-361-28 
Ontario 1-800-268-11 
Manitoba 4-B800-282-8C 
Saskatchewan 1(112)800-667-3° 
Alberta 1-800-222-64 


Colombie-Britannique (sud | 
et centrale) 112-800-663-1° 
Yukon et nord de la C.-8. 

(territoire desservi par la 

Northwest Telephone Co.) Zénith 0-8 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
Northwest Telephone Co.) 


| 
| 


Zénith 2-2 | 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les aut | 
publications de Statistique Canada auprés des agents autor 
et des autres librairies locales, par l'entremise des Duré | 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant ala eo 
ventes et de la distribution des publications, Statist) | 
Canada, Ottawa, K1A OV7. | 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


...- figures not appropriate or not applica- 
pile. 


-~ nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


_- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
fr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent ior 


nels suivants utilisés dans les publications ¢ 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 

néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur 3 la moitié de l'unité exprimée. 

nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secret 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statist 


que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informati 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) 

sur de nombreuses autres séries, par le biais d' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppo!l 
sous une forme lisible par une machine. Pour Pp! 


de 


renseignements, s'adresser au personnel 


CANSIM, Division de l'analyse de conjonctul 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (téléph 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 

bureaux de Statistique Canada situés 4 travers | 
Canada. | 


TABLE OF CONTENTS 


Page 
‘introduction vii 
lefinitions viii 
lethodology aX 
ata Reliability x 
on-sampling Errors x 
on-sampling Error Measures Xi 
sasonal Adjustment yg iba 
<planatory Notes Xiv 
iarts 
Department Store Sales, by Month, 
_ Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1980-1982 xvii 
Department Store Stocks, by Month, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1980-1982 xvii 
Department Store Sales and Total 
Retail Trade, by Month, Canada, 
' 1980-1982 xviii 
| Department Store Sales, Current and 
‘Constant (1971) Dollar Estimates, 
1980-1982 xx 
‘Department Stores' Month-End Ac- 
counts Receivable, Canada, 1980- 
1982 x1x 
Department Store Sales, Provincial 
Distribution by Type of Organiza- 
tion xx 
hlights xxi 


tle 


| Department Store Monthly Sales, by 
Department, Canada, 1981 and 1982 2 


TABLE DES MATIERES 
EERE 


Introduction 

Définitions 

Méthodologie 

Fiabilité des données 

Erreurs non liées & 1'échant il lonnage 


Estimation des erreurs non liées a 
1'échant illonnage 


Désaisonnalisation 


Notes explicatives 


Graphiques 


1. Ventes des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisées et désaisonnali- 
sées, Canada, 1980-1982 


2. Stocks des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1980-1982 


3. Ventes des grands magasins et commerce 
de détail Total, par mois, Canada, 1980- 
1982 

4. Ventes des grands magasins, estimations 
en dollars courants et constants (1971), 
1980-1982 

9. Montant & recevoir des grands magasins a 
la fin du mois, Canada, 1980-1982 


6. Ventes des grands magasins, distribution 
provinciale par genre d'organisat ion 


Points saillants 


Tableau 


1. Ventes mensuelles des grands magasins, 
par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Page 


Xvlil 


XV1li 


MV 


xix 


xix 


xX 


xxi 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 


2. 


10. 


11. 


12. 


13. 


14. 


15. 


7. 


Department Store Monthly Sales, 
Seasonally Adjusted, by Department , 
Canada, 1981 and 1982 


Total Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


Total Department Store Monthly 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Major Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


. Major Department Store Monthly 


Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Junior Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


. Junior Department Store Monthly 


Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


. Number of All Department Store Lo- 


cations, by Province, 1981 and 1982 


Number of All Department Store 
Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Number of Major Department Store 
Locations, by Province, 1981 and 
1982 


Number of Major Department Store 
Locations, by. Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Province, 1981 and 
1982 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Selected Metropoli- 
tan Area, 1981 and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Department, Canada, 1981 
and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Page 


10 


10 


12 


1Z 


14 


14 


16 


16 


18 


19 


19 


TABLES DES MATIERES - suite 


Tableau 


Ze 


10. 


11. 


2 


13. 


14. 


125 


16. 


17. 


Ventes mensuelles des grands magasins, 
désaisonnalisées, par rayon, Canada, 
1981 et 1982 


Total des ventes mensuelles des grands 
magasins, par province, 1981 et 1982 


Total des ventes mensuelles des grands 
magasins, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 


. Ventes mensuelles des grands magasins 


traditionnels, par province, 1981 et 
1982 


. Ventes mensuelles des grands magasins 


traditionnels, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par province, 1981 et 1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 19817 et 1982 


Nombre de points de vente de 1]'ensemble 
des grands magasins, par province, 1981 
et 1982 


Nombre de points de vente de 1'ensemble 
des grands magasins, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par province, 
1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par certaines 
zones métropolitaines, 1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par province, 1981 
et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins, 
par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par province, 1981 et 1982 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 


Page 


1C 


1C 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Page 


8. Major Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1981 and 1982 20 


9. Major Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 20 


0. Junior Department Store Cumulative 
_ Sales, by Province, 1981 and 1982 21 


1. Junior Department Store Cumulative 
' Sales, by Selected Metropolitan 
_ Area, 1981 and 1982 21 


’. Sales and Market Share of Depart- 
ment Stores by Type of Organiza- 
tion, Canada, 1981 and 1982 22 


.« Department Store Monthly Sales as a 
_ Percentage of Total Retail Trade, 
by Province, 1981 and 1982 23 


.. Department Store Monthly Stocks, by 
_ Department, Canada, 1981 and 1982 24 


‘. Department Store Monthly Stocks, 
| Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1981 and 1982 26 


' Department Store Monthly Stock- 
Sales Ratios, by Department, 
Canada, 1981 and 1982 28 


Department Store Monthly Sales- 
_ Stock Ratios, by Department, 1981 
and 1982 30 


€ Department Stores' Month-End 

Accounts Receivable, Unadjusted, 
Canada, 1980-1982 52 
> Department Stores’ Month-End 

Accounts Receivable, Seasonally 
Adjusted, Canada, 1980-1982 32 


) Department Store Sales, MCD and 
Combined Seasonal and Trading Day 
Factors, 1982 and 1983 34 


| Department Store Stocks, MCD and 
Seasonal Factors, 1982 and 1983 36 


¢ 


‘ of Department Store Organizations 38 


| 
“eted Publications 39 


TABLES DES MATIERES - suite 


Tableau 


18. 


12% 


20), 


2s 


Lhe 


23% 


24, 


toe 


2G. 


Lie 


2% 


fae \ 


30 


S1e 


Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par province, 1981 et 
1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par province, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 1981 et 1982 


Ventes et parts de marché des grands 
magasins par type d'organisation, 
Canada, 1981 et 1982 


Proportions procentuelles mensuelles des 
grands magasins en relation au total du 
commerce de détail, par province, 1981 
ete 1982 


Stocks mensuels des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1981 et 1982 


Stocks mensuels des grands magasins, 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 
et 1982 


Rapports mensuels stocks-ventes des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1981 
et 1982 


Rapports mensuels ventes-stocks des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1981 
et #1982 


Montants &@ recevoir, non désaisonnalisés 
des grands magasins & la fin du mois, 
Canada, 1980-1982 


Montants a recevoir, désaisonnalisés des 
grands magasins & la fin du mois, 
Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, MDC et coef- 
ficients combinés de corrections des 
variations saisonniéres et des jours 
commerciaux, 1982 et 1983 


Stocks des grands magasins, MDC et coef- 
ficients de corrections des variations 
saisonniéres, 1982 et 1983 


Liste des organisations de grands magasins 


Choix de publications 


Page 


20 


20 


21 


21 


22 


ya) 


24 


26 


28 


30 


De 


By 


34 


36 


38 


39 


v2 


ar 2a pet gbnsip ash asviteluces esdnav 
at wad i 


os! 


ifespn” ctine wD 
meray 


is 4 
a3 


v¥ 


bal Sint nae 


od fue ~ 2yrdlta 230 23.0AT 


a 1 


mseice! 


sa? 
2 rouse! Jthetd 


Snes 
aah goylte ideo apdeey .</ 
Senia Iga VN & egret $e 77 
S0CT je Tae <4 fe 71 fone; ioe 
ohtinito sob eovi seins eeoeey i 
ri bonive’ leg , 2ST eiveou 
ehoedasy aeal av i tail eats’: LPS 
18 Bi 2 Vers 29 ls LNQoQ 
Ssvt ja 78 ,zontald Li 
e 
= Ta at ia zZgadéne\ $s 
2 7 b rye tH # cesneea 
ut je TROT shea.) 
ve an" r 7¢3€)> oleae 
Me si Lana storey 
‘ Pe a 
2 $c 
’ hw | 
n abort aiavnnem atu? At 
US 6 amr yf - 
‘ ¢ ¢ % 
Lav? Je 
| ‘ 24) ay 
nr hreytn 
HO! {2 
Tr OVC ? 
eaonm ahve 
27 
£4 ay . 
aed - 
- : 
2 
' 
t? “ 
‘ss 
o4) y ‘ 
= 
7 ‘ 
' ’ 
Ut raw ‘ “7 f 


! 


LES GEG MATITEES + 


iwnleoai 


ope 


ic 1g 
Venees i O99 Jaa ee 
Bes hee atsen, nat. fiyon, Se 
rival a VRB2 


far sa hae 
qh tan ee 


A Ber 
hogy te f- ‘foqo 


> apne ani ile 
ne 1 mite 


oa emreaery 9 22037 
bneetie el is 


2 43ne mig 
© S08 
, oor ivem 


ce 


foie eR ene » 9 8OR 
que enfee ebddactad 
0 ute aa ae 0. an 
t< . Shel toe Tae 
> ei los er rang owl 
4a {ellood2 yiddnoM snode Jomm 
ae See? Hoe raver ,etemi Pri) 
; ales 4 
57 a aRse GLildgoM, paps 2 ‘r 


,edauLDA 


4 cer ‘anqad vd 


as cBet bem Peek 
J > m ve =. ¥ L's 
wAbG32 ).y [tine -eyodie 

wr Inae2 aged rr) eeu ar 


one taer ¢ 
‘ > | mt ie if eae = 
~e lade wld io pi8se, 


BS Cate 


hee! .jnamrtede ya Bae 
9 8 
> wd gs f 
AA 'eotores adh 
oe loupbual! «ida véegoem 


* say? fee 
‘<=. @ ‘a 
mli-rlinets' essotaage 
vilenogsee sity isaah ae 
cs cHOthaer abbey 
. Le cae OF 
oa (No, asbee cero earae 
rai @olneeT bas Te 
reer bw SBE 
7. 


Gio "82 


he OF wil rose e102 9 
FReT bow S8ef .egedas 


- eri é4 nsVee vend “ 
Vay 


mi ante. ~are) SIGH 
Y T'S hall 
mh ; i"? A ang R es 


INTRODUCTION 


The present universe of department store 

firms was originally derived from the 1971 
Census. of Merchandising and Services, A 
"List of Department Store Organizations" can 
xe found at the end of this publication. 
_ For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
'locations" of department store organiza- 
ons are considered, thereby enabling the 
‘location" concept, which is common to both 
he census and the current Sufvey program of 
he Merchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
ctivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the "loca- 
lon" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
-ore locations are classified to the kinds 
* business most appropriate to their com- 
ydity structure with the catalogue sales 
stivity of department store organizations 
‘assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
_ department store outlets is considered as 
‘rt of the overall business of the outlets 
| which they are located for the purpose of 
‘is publication. However, sales of an as- 
ciated large food department (or store) 
2 included only if it is an integral part 
| the overall department store operation 
J is not identified to the public by any 
iné which differs from that of the depart - 
nt store with which it is associated. The 
-lonale underlying this approach is as 
llows: for purposes of market research or 
dan planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
'Canada) together with its leased depart - 
its, if any, is considered to be a total- 
Vae that is, it Competes in the market 
-C€ as one structure, rather than as a 
‘ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont 6étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "6tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Clale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses", 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
6tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour l 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameub lemen! 
ménager. Ce groupe comprend les articles sul- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e/ 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu: 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé. 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gro: 
appareils, télévision, radio et musique; quin: 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasii 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnée: 
ci-dessus, dont au moins une doit étre de. 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre — 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 4 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorl 
comprend toutes les marchandises que tient 1) 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus | 
telles que: articles de toilette, cosmétiques © 
médicaments; appareils et fournitures photogre 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus aly 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises 
papeterie, livres et revues; et aliment< 


Viil | 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
"groups. 
Total net sales and receipts are defined 
,as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
,earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
‘Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


' 


| 
} 
Stocks are defined as the selling value 


of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 
, Accounts receivable are defined as Cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
eredit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
panks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts Owing on account of 
eredit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
dayable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
‘etailing entities which sell the same wide 
*ange of goods (see department store defini- 
-lon) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
lescribed as discount operations. 


| 
lethodology 

The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
tore organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
onse, by applying an imputation method 
nich is unique to each organization. 


_ The monthly sales values by department , 
Jblished at the Canada level, are based 
vly on the organizations which provide the 


>quired breakdown of sales. The percentage 


TS 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises,. La»va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a& une 
méthode d'imputation qui est unique @ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-samp ling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déc larantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une est imat ior 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire unt 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pou! 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don: 
nées relatives aux enquétés retardataires son! 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes & recevoir de: 
firmes déclarantes, puis on la fait porter su 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Etar 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme t 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreul 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre entachée| 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échar 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recenst 
ments que dans les enquétes par échant illonnag: 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pari 
les suivants: 

{ 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résul 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caract 
ristiques de la question, & l'incapacité ou — 
refus de l'enquété de fournir des renseignemer | 
exacts, a l'interprétation fautive des questic? 
due Aa des problémes d'ordre sémantique, Ou é} 
variations, d'un interviewer a l'autre et se) | 
le mode de communication retenu, dans 1'explic’ 
tion des questions et dans l'interprétation 
réponses. 


| 
| 


| Non-response’ error. Some respondents may 
_refuse to answer questions, some are unable 
-to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
fesponding units or some earlier data on the 
_non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
}unknown and is very much dependent on any 
'characteristic differences between the re- 
'spondent group and the non-respondent group 
-in the survey. This error generally in- 
/creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
f 

Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
-lons; detailed acceptance testing has been 
sarried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


*ffort has been made to reduce the non- 
response rate as well as_ the response 
yurden. 


on-sampling Error Measures 


' 


, One source of non-sampling error is the 
on-response error. Text Table I assists 
Sers in evaluating this error. Two response 
fasures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
f those units which have responded in time 
of inclusion in this publication and the 
2sponse fraction, which is a measure of the 
ata fesponse rate, and is the proportion of 
ne published data which is based upon 
stual reported data. 


_ The units used in the Department Store 
iles and Stocks Survey for derivation of 
'@ response rate is based on (1) the survey 
iat - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
‘partment store organization Operates de- 
ittment store locations and (2) the organi- 
‘tional unit - the department store firm 
Ompany) themselves. For example, a depart- 
Int store firm reporting for 20 stores in 
‘tario would be considered as one survey 


xi 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'ef force d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin.) “tout wa été mis ven oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
Orne a 1 echantillon— 


nage 


Parmi les erreurs non liées 3% 1l'échant illon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
30%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues @ lz 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tot pour €tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellult 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cing unités représentent $! 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estimatio 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


August 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Aoat 


i = ee ee et ee at eee 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


Response fractic 


Fraction de 
réponse 


ee 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 


SS es ee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir 4 la fin du mois 


er cent - pourcentage 


100.0 100.0 
56.0 88.5 
40.0 62.1 
100.0 100.0 | 
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Time series contain the elements essen- 
| tial to explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 


Seasonal Adjustment 


the description, 


time."(1) In using time series to observe 
—@conomic activity, economists and statisti- 
-Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
_ment or trend, the cycle, the seasonal 
‘(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by “var- 
_ ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
,the course of the year as a result of sea- 
-sonal changes in weather, statutory holidays 
“and other events which occur at fairly 
‘regular intervals and_ thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


_ In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


j 
| 


seasonally adjust its time series.” This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
pach end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
2asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
foving Average) models of the Box-Jenkins 
“ype. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
is€es primarily the rat io-to-moving average 
lethod to smooth the modified series and 
btain a preliminary estimate of the trend- 
ycle, to calculate the ratios of the origi- 
al series (fitted) to the estimates of the 
Tend-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
1 factors are produced only after these 
perations have been repeated’ several 
imes. (3) 


h 


While seasonal adjustment permits a 
Ptter understanding of the underlying 
tend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
dsted series still contains an irregular 
mponent. Slight month-to-month variations 
1 the seasonally adjusted series may be 
.mple irregular movements; to get a better 


) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-— 
tical Review, August 1974, 

Webor further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

See next page. 
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Désaisonnalisation 
See Sa On, 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus é6conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l' activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance 4 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnia- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle mét é0rologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder a la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie iX=44 -du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir ume estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces Tapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisat ion X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F ay 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation of 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


h cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MOC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieure & l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tencance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
&tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étre 
raisonnablement certain que la tendance-cycle de 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré- 
sence d'une série lisse. L'application d'une 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dont 
la période est égale au MDC tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten- 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen- 
ne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série @ peu prés au méme niveau de 
lissage, quelle que soit la taille de la compo- 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollar: 
constants (tableau explicatif II), les estima 
tions des ventes relatives aux principaux groupe: 
de départements sont dégonflées au moyen de: 
indices implicites de prix appropriés fournis pa 
la Division du produit industriel de Statistiqu 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayon 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisée 
pour produire l'estimation de l'ensemble de 
ventes des grands magasins en dollars constants 
L'indice des prix qui est publié est un indic 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimati 
des ventes totales en dollars courants par l'es 
timation correspondante en dollars constants. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dor 
née dans la présente publication est fondée st 
la valeur totale des recettes pour chacune 4 
périodes observées. Elle tient compte des mag 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limil 
pas aux magasins qui ont été exploités dat 
toutes les périodes en cause. 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
| constants, 1980-1982 


| 


| Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
| index dollars per cent dollars per cent 
Peeiod unadjusted change unadjusted change 
beriode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
| prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
| "000 % ‘O00 70 
980: 
january - Janvier 168.3 962,328 + 1622 334,122 tip Biew 
ebruary - Février bh2eee DAA 933 $15.2 302,513 + 5.6 
atch - Mars 174.0 618,539 + Tal 355,482 - 8.4 
pril - Avril 623 684, 365 + 1235 388,182 te TP 
ay - Mai 128 af 767,974 a) tine. 429,756 + 0.9 
une - Juin Tina 6924120 + 2.0 386,228 = 7,2 
uly - Juillet 178.1 709,231 + 14.1 398,221 tebe 3s 2 
ugust - Aodt 180.0 731,863 + 3.7 406 ,591 — 6ie 
eptember - Septembre 181.0 805,650 + 11.4 445,110 Hf tht 
ctober - Octobre 1819 824,123 + 11.2 453,064 tab 1 oD 
avember - Novembre 184.3 990,566 +4 926 DIT AT = 2.20 
2cember - Décembre 184.1 1,458,479 + 12.1 172,224 + Lew 
sar - Année esa 9,366,771 + 9.8 25 228596> - 0.9 
| 
781: 
inuary - Janvier BD, 2 643,821 + 14.5 347, 636 + 4,0 
bbruary - Février 189-555 568,767 £ Dor 300,458 =f, 7 
itch - Mars 190.0 688,718 Het deS 362,483 + 2.0 
(Til - Avril 92s ile: Be Bs} + 16.0 413,116 + 6.4 
ly - Mai 19393 822,881 + 7,1 425,261 - 1.0 
ne - Juin 19545 835,934 + 20.8 432,454 te IZ of) 
ly - Juillet eRe Ta, aD + 6.8 DIL, 207 <-> 
‘gust - Aodt 195.42 786,492 +t fs5 402,915 = eo 
ptember - Septembre 193.7 848, 390 + 5.3 433,516 - 2.6 
tober - Octobre 198.1 892,549 sent Pee) 450,555 - 0.6 
‘vember - Novembre 179.0 1,036,498 + 4,6 520,853 ee 
‘cember - Décembre 198.1 1,542,685 + 5.8 778,741 = 1 
far - Année 194.3 10,218, O73 + 9,1 2,260,195 0.6 
! 
32: 
huary - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 302,155 of12.1 
ouary - Février 204.8 577,906 + 1.6 282,181 = 6.1 
Ich - Mars 204.1 694,447 + 0.8 340,248 - 6.1 
fil - Avril 206.4 Pied lg (4:5) - 0.2 383 ,589 = ihe I 
= Mai 208.5 811,119 - 1.4 389,025 - 8.5 
ie - Juin 207.4 790,742 atte 381 , 264 - 11.8 
by —- Juillet 205). 7, IBS, 97D + 0.8 371,402 eee. 
ust - Aodt 206.8 775,460 - 1.4 374,981 = /6.9 


(tember - Septembre 
‘ober - Octobre 
‘ember - Novembre 
‘ember - Décembre 
‘tr - Année 
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The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census 
metropolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue. Of puis 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 
(5) See Table 27. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks Aa la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4( 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stock: 
des grands magasins_ sont publiés chaque annés 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Le: 


révisions aux comptes & recevoir en fin ce mo is 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 
sont basés les renseignements présentés ici vari 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plu 
récente. 


(4) Voir tableau 26. 
(5) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE ILI. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 
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1982 


1981 


to. Sli is * Wo ee ee 


Total number 
of shopping 


Number of 


Total number Number ¢ 
of shopping Saturday 
days 


Saturdays 


Nombre de Nombre total Nombre ¢ 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


ee th ee ee 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 
January - Janvier 25 
February - Février 24 
March - Mars faq 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 25 
October - Octobre 25 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 
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Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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‘Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980 - 1982 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971) , 1980 - 1982 
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HIGHLIGHTS 


In August, 1982 seasonally adjusted de- 
partment store sales increased by 2.2% to 
$850.0 million from $831.3 million recorded 
in July, 1982. The strongest increases were 
in boy's clothing and furnishings (+ 14.3%), 


women's and misses' coats and suits 
me 12.1%) and  smallwares and notions 
(+ 10.6%). The largest decreases were in 


(firs (- 47.8%), plumbing, heating and buil- 
Weg) «6materials §$(- 12.7%) and in major 
appliances (- 6.0%). 


Sales without seasonal adjustment de- 
creased 1.4% from August, 1981, to August, 
Me2, to $775.5 million. Sales decreased in 
ae of the 40 departments with furs 
(- 21.8%), major appliances (- 14.2%) and 
men's clothing (- 11.5%) showing the largest 


decreases. The largest sales increases were 
teported in men's furnishings (+ 14.7%), 
repairs and services (+ 11.3%) and in 


yvomen's and girls' hosiery (+ 10.9%). 


Major department stores, with sales of 
5480.5 million, recorded a decrease of 3.8% 
iver August, 1981, while junior department 
‘tores reported sales of $295.0 million, an 
in€rease of 2.7%. 


Sales increased in six provinces ranging 
Tom 1.7% in Ontario to 6.1% in Saskatchewan 


nd were down in four provinces, ranging 
Tom 1.2% in Québec to 7.1% in British 
olumbia. 

Cumulative sales for the first eight 


onths of 1982 were down 1.6% over the same 
®riod a year earlier and totalled $5,805.5 
illion. 


The selling value of stocks, not sea- 
pnally adjusted, was $2,911.5 million in 
igust, 1982, 2.5% lower than the previous 
tar. Seasonally adjusted stocks decreased 
2% from July to August, 1982; to $2,901.6 
(llion. 


There were 796 department store locations 
‘erating in Canada during August, 1982, 2 
ite than in July, 1982 and 26 more than in 
‘gust, 1981. Of this total number, 341 
leations were operated by major department 
‘ores and 455 were operated by junior 
‘partment stores. 
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POINTS SAILLANTS 


En aotit 1982 les ventes désaisonnalisées des 
grands magasins ont diminué de 2.2% par rapport 
au $831.3 millions de juillet 1982 pour totaliser 
$850.0 millions. Les plus fortes augmentations de 
ventes ont été Tapportées dans les rayons de vé- 
tements et articles d'habillement pour garcons 
(+ 14.3%), de manteaux et tailleurs pour dames et 
Jeunes filles (+ 12.1%) et de menus articles 
(+ 10.6%). Les Tayons de fourrures (- 47.8%), de 
matériel de plomberie, chauffage et construction 
(- 12.7%) et de gros appareils ménagers (- 6.0%) 
ont montré les baisses de ventes les plus impor- 
tantes. 


Les ventes sans ajustements saisonniers ont 
diminué de 1.4% d'aoGt 1981 4 aodt 1982 et se 
sont chiffrées & $775.5 millions. Elles ont chuté 
dans 23 des 40 rayons. Les rayons des fourrures 
(- 21.8%), des gros appareils ménagers (- 14.2%) 
et de vétements pour hommes (- 11.5%) ‘ont en- 
registré les diminutions de ventes les plus 
Temarquables tandis que les rayons d'articles 
d'habillement pour hommes (+ 14.7%), de services 
et travaux de réparation (+ 11.3%) et de bas pour 
dames et jeunes fillettes (+ 10.9%) signalaient 
les hausses de ventes les plus importantes. 


Avec des ventes de $480.5 millions les grands 
magasins traditionnels ont enregistré une baisse 
de ventes de 3.8% par rapport au mois d'aodt 1981 
pendant que les ventes des grands magasins popu- 
laires ont augmenté de 2.7% avec $295.0 millions. 


Les ventes se sont accrues dans six provinces, 
les hausses variant de 1.7% en Ontario & 6.1% en 
Saskatchewan alors qu'elles ont diminué dans 
quatre provinces, les baisses variant de 1.2% au 
Québec & 7.1% en Colombie-Britannique. 


Les ventes cumulatives pour les huit premiers 
mois de 1982 ont diminué de 1.6% par rapport a la 
méme période l'année précédente en totalisant 
$5,805.5 millions. 


La valeur marchande des stocks, sans ajuste- 
ments saisonniers s'est chiffrées & Vip aS ese La) he 
lions en aodt 1982, soit 2.5% inférieure aux 
stocks de l'an dernier. La valeur désaisonnalisée 
des stocks a quant &a elle diminué de 2.2% de 
juillet & aoit 1982 pour s'élever & $2,901.6 mil- 


lions. 


On a dénombré 796 points de vente des grands 
magasins en opération au Canada pendant le mois 
d'aoGt, 1982, soit 2 de plus qu'en juillet 1982 
et 26 de plus qu'en aoGt 1981. De ce nombre to- 
tal, 341 points de vente ont été opéré par les 
grands magasins traditionnels et 455 par les 
grands magasins populaires. 


Total department store sales 


accounted 


for 9.7% of total retail trade in August, 


1982, and represents a decrease 
10.3% measured in August, 1981. 


from the 


Les ventes totales des grands magasins en aoat 
1982, ont contribué @ 9.7% de commerce de détail 
total au Canada, ce qui représente un accroisse- 
ment par rapport au 10. 4% mesuré en aodt 1981. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
Department January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 8,164 AOS otS 1, 2 17,504 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,424 9,982 14,248 14,442 
3 Women's and misses! sportswear 25,164 29,081 Selsey) 46 , 006 
4 Furs 4,191 3,399 2,942 682 
5 Infants' and children's wear and nursery 15,429 15,318 19,462 24,022 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,450 9,932 15,209 16,916 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,947 10,269 IZ oh 15,114 
8 Intimate apparel 6,663 6,620 8,473 9,821 
9 Millinery 1,362 892 912 1,164 
10 Women's and girls' hosiery Wigooe 6,687 8,687 10, 305 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8,098 7,850 10,661 Wage) 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,965 11,946 ioeoas 24,904 
13. Men's clothing 22,428 20,974 31,839 52,915 
14 Men's furnishings 21,340 20,470 26,494 30,679 
15 Boys! clothing and furnishings 6,041 6,080 ile!) 12,078 
16 Men's and boys! footwear 9,287 7,882 11,630 16,039 
17. Food and kindred products 48, 298 56,337 50,655 59,920 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,472 33,602 38,125 41,291 
19 Photographic equipment and supplies 9,033 7,960 9,824 11,189 
20 Piece goods 3,866 3,848 4,921 4,760 
21. Linens and domestics 23,688 14,543 18,188 19,863 
22 Smallwares and notions 8,695 7,079 is 526 Visio 
23 China and glassware hea 7,485 Jeo 10,004 
24 Floor coverings D052 9,638 11,828 11,862 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,524 Se i72 13,646 Maou 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,078 5,984 7,019 6,800 
home furnishings 
27. Furniture 37,565 31,181 35,745 36,630 
28 Major appliances 55,202 27,544 31,403 31,730 
29 Television, radio and music 27,745 23,480 29,072 28202 
30 Housewares and small electrical appliances 22,897 Zgeile 24,140 29,542 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 2A oD? 7 By se FA 20,568 26, 286 
32 Plumbing, heating and building materials 6,267 6,404 7,385 10,670 
33 Jewellery 9,668 11,294 15,407 16,885 
34 Toys and games 6,915 7,822 9,712 14,068 
35 Sporting goods and luggage 19,872 16,080 21,002 28,150 
36 Stationery, books and magazines 17,447 18,133 18,481 205175 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,159 12,756 15,203 18,161 
and supplies 
38 Meals and lunches 18,314 18,418 20 , 083 ADs 
39 Repairs and services 6,410 65:19 7,739 7,850 
40 All other departments 19,900 19,718 22,625 30,048 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600,079 577,906 694,447 791,728 
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Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 
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December 
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2 h< 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


August / August 
July 1982/1981 
1982 Rayon 
Aott / Aott 
juillet 1982/1981 
1982 
per cent 
pourcentage 
- 4.9 = 4.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+ 147.0 + ADeZ Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
os 7. = 2v5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
+ 0.1 = 21.8 Fourrures 
FZ oie 8.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+ 775.6 + GO. Vétements de fillettes et d' adolescentes 
= 51 + 39. Lingerie et vétements de nuit pour dames 
~ 1035, + 3.6 Sous-vétements 
ms) aH 6.9 Chapeaux 
+ 19.0 + 10.9 Bas pour dames et fillettes 
+ 11.2 = iat Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+ 24.0 = S145 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
1230 - 11.5 Vétements pour hommes 
sen are + 14.7 Articles d'habillement pour hommes 
+ 100.3 9.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
+ 14, = a, Chaussures pour hommes et garcons 
Fades, 5 ae si Produits alimentaires et connexes 
> lar + 6.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
Se BAS) = ys) Appareils et fournitures photographiques 
cp aioe) =) ZS Tissus & la piéce 
= Oot + 1356 Literie et linge de maison 
Fe5, +. 1055, Menus articles 
eh a iris = 8 Porcelaine et verrerie 
- 11.0 - 8.6 Revétements de plancher 
- 13.3 =" Vie Tentures, rideaux et housses 
=e. = 10.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
= 18.8 = Fat Meubles 
22.2 - 14.2 Gros appareils ménagers 
1.6 Bind Télévision, radio et mus ique 
- 6.5 = 1.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
- 14.3 = 6 Quincaillerie, peinture, Ppapier-tenture, 
etc. 
- 24.8 = a Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
ues - 8.4 Bijouterie 
- 9.3 - 3.4 Jouets et jeux 
pny] - 4.7 Articles de sport et valises 
39.0 Fe so Papeterie, livres et revues 
= 15.5 - 8.4 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
-- erp) Repas et casse-crodtes 
4.5 + 11.3 Services et travaux de réparation 
= 6a + 1.8 Tous autres rayons 


NO 


786,492 848, 390 892,549 1,036,498 1,542,685 yeaet5 eet. TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthl 


i= 


y Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


1981 and 1982(1) 


Te ee he ee ee 


1982 
January February March 
Department 
Janvier Février Mars 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits AS 7i3 14,589 435122 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 
4 Furs 2,389 2,941 4,384 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 22,795 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 ‘neve TGuow 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 ase 9,425 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 
accessories 
42 Women's, misses' and children's footwear 21,301 21,664 21,554 
13. Men's clothing 35,418 SoBe H| 34,313 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 
15 Boys' clothing and furnishings 11,118 11,247 10,789 
16 Men's and boys! footwear 14,921 13,474 13,625 
17. Food and kindred products Sg hee 58,254 54,223 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 
20 Piece goods 4,540 4,496 Awode 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 29D 
22 Smallwares and notions 8,137 8,370 8,061 
23 China and glassware 11,040 12,597 13,004 
24 Floor coverings 11,128 Tihs 20 12,050 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 14,722 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other CHShy2 8,446 8,456 
home furnishings 
27 Furniture 35,723 41,685 37,845 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 255197 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 
34 Toys and games 20,232 20,704 19,644 
35 Sporting goods and luggage 27,541 28 343 29,584 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26,300 24,443 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8,330 
40 All other departments 28,491 29,121 26,756 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 
71) 


Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 
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17,013 
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13,468 


47,261 
3,162 
23,874 


17,207 
16 ,836 
9,376 
1,522 
9,500 


13,925 
23,783 


36,875 
40,876 
12,447 


15,996 
56,495 
44,189 


13,040 
4,368 


23,266 

8,122 
12,285 
11,282 
14,394 


8,664 


38, 347 
31,988 
33,320 
33,158 


29,510 
10,723 
20,450 


19,544 
30,811 


24,080 
18,262 


20,045 
7,923 
28,410 


850,497 


15,349 
135352 


44,347 
3,488 
22,732 


15,841 
16,814 
8,722 
1,453 
9,714 


13,015 
23,110 


36,349 
39 ,970 
12,548 


14,674 
56,021 
46,135 


13,889 
4,413 
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8,442 
11, 269 
12,066 
14,986 
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46,809 
3,639 
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16,728 
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34,205 
40,459 
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12,003 
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13,415 
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35,517 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982 (1) 
1982 1981 Change - Variation 


August August September October November December August / R 
July 1982 pee, 
AoGt Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoit/ 


juillet 1982 
NO 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


pourcentage 
16,001 16,483 16,500 16,451 18,011 16,247 ee led Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,069 14,773 14,888 15,387 14,482 14,861 + 12.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,572 46,103 47,500 47,015 47,204 46,188 - 2.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,899 2,360 2,608 2,958 2,618 3,012 - 47.8 Fourrures 4 
24,269 225212 21,831 22,050 22,652 22,649 + 7.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,458 16,203 15,655 ADD, 15,744 WD Tate. Hea Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
18,010 16,778 16,868 17,074 Wig DOZ 16,980 er ind Lingerie et vétements de Muit pour dames 7 
9,786 9,281 9,162 9,363 9,907 9,318 + 8.8 Sous-vétements 8 
1,612 1,474 1,593 1,494 1,582 1,622 + 7.0 Chapeaux 9 
10,076 8,981 9,248 95519 9,456 9,463 Greif Bas pour dames et fillettes 10 
14,143 15,201 15,647 15,444 14,769 14,421 + 4.4 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
22,233 22,490 22,486 225 2> 22,310 22,793 =) On9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,184 37,741 37,343 36,231 36,586 36,127 - 0.1 Vétements pour hommes 13 
44,013 38,125 39,109 38, 334 38,239 Bios + 8.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
N25912 11,463 11,321 11,060 11,574 11,623 + 14.35 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
14,598 15,435 15,104 15,010 15,293 14,691 + 71 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,998 55,728 54,805 56,008 58,608 55,417 om WBS) Produits alimentaires et connexes 1Wé 
47,388 43,629 44,527 44,308 45,253 45,403 $e Ging Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,749 14,639 13,981 14,279 14,757 13,570 + 3.5 Appareils et fournitures photographiques 42. 
4,926 4,962 45922 4,927 5,461 4,779 + 6.7 Tissus & la piace 2U 
Zo 519 24,306 TET WE) 24,028 23,785 24,195 + 7.4 Literie et linge de maison 21 
8,948 8,821 8,870 9,146 8,634 8,409 + 10.6 Menus articles 22 
at, 977 12,413 12,688 13,012 13,302 13,203 = O.2 Porcelaine et verrerie 23 
11,426 12,320 11,762 bleak le Uae 11,844 + 0.5 Revétements de plancher 24 
14,042 15,056 14,221 14,297 14,748 15,093 ee Tentures, rideaux et housses 25 
8,664 9,264 9,023 95194 9,561 9,227 + 0.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
36,642 38,076 41,864 41,131 41,434 42,581 + 3.2 Meubles 27 
31,912 36,616 35,701 38,662 38,521 39,495 - 6.0 Gros appareils ménagers 28 
35,050 PSyA52 29,013 33,400 35,337 33,219 =i od Télévision, radio et mus ique 29 
34,536 33,939 32,045 36,572 35,479 34,190 + 4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 39 
triques 
25,694 275153 24,926 24,176 26,263 26,943 =e 552 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,349 9,785 8,816 9,412 9,655 9,496 - 12.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,499 22,676 23,086 22,738 24,391 22,034 =. aley Bijouterie | 33 
21,079 21,092 20,683 20,450 21,067 20,522 Bae Jouets et jeux : 34 
28,271 28,756 28,118 27,663 27,072 27,918 ce egy Articles de sport et valises 35 
26 , 863 25,556 25,212 25,706 25,025 26,059 + 2.0 Papeterie, livres et revues ‘ 36 
17,432 19,160 17,841 18,370 18,508 16,870 - 4.3 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
19,993 20,864 29,228 21,118 21,225 21,341 + 0.7 Repas et casse-cro(tes 38 
7,604 6,934 6,989 7,168 7, 306 7,251 + 7.4 Services et travaux de réparation 39 
29,030 27,621 28,528 28,812 28,477 29,675 05.5 Tous autres rayons 40 


850,005 848,742 839,130 845,669 866 , 384 851,917 + 222 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
mc) Chaque Tayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. tn conséquence, la somme des Tayons ne correspond pas au "Total, tous 
| Tayons", 


ye 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


1982 
ae ee aa 
Boe anos January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 7,660 vars) 10,060 9,668 9452 10,921 
2 Prince Edward Island Be SN 2,926 3,744 4,285 4,446 4,797 6,030 5,098 
3 Nova Scotia 12,907 13,146 16, 382 20,455 20, 569 20, 303 19,946 21, 808 
4 New Brunswick 10,210 10,191 13,040 16,625 17; 81S 17,440 16,853 16,964 
5 Quebec 106,158 98,370 Ae 22 145 ,086 151,798 135,809 134,696 142, 230 
6 Ontario ZORA: 204,722 241 ,668 21D. 289,219 Zid 74 268 ,605 272 , 37€ 
7 Manitoba 28,921 29,484 37, 860 43,247 43,038 40,902 41,294 40, 34¢ 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 22,876 ey PUY 22,476 22961 22 es 
9 Alberta 94,682 89,528 107,825 118, 352 117,905 WANG ZEA 111,068 114,07 
10 British Columbia ality ial 105,658 125,556 Nowe 130,256 S722 130,167 126,911 
11. Yukon and Northwest ode 2,042 2,620 Zoe 2,938 Sy TAD) Zao he 2,84 
Territories 
12 CANADA 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790, 742 763,975 775,46 
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TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 
Selected metropolitan January February March April May June July Augus! 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 


No. 2 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 39,359 36,626 44,827 47,244 46,836 48,110 44,318 43,6 
2 Edmonton 41,843 39,763 47,049 54,107 53,478 54,215 49,535 52,9 
3 Halifax-Dartmouth 7,230 Wes PSE: 8,677 11,094 10,412 10,004 9,595 10,9 
4 Hamilton 15,392 15,603 18,213 21,081 21,650 20,474 19 ,866 19,1 
5 Montreal 65,774 60,945 72,444 89,467 89,527 79, 362 78,722 83,7 
6 Ottawa-Hull 23,619 22,154 28,777 33,061 34,977 32,654 31,017 32,0 
7 Quebec City 13,736 12,624 15,388 18,963 21,038 19,196 18,411 19, 
8 Toronto 87,801 86,224 99 , 286 109,794 112, 200 109, 463 105,514 106 5! 
9 Vancouver 68,830 64, 243 76,470 79,239 78 , 330 80, 407 75,953 74) 
10 Winnipeg 26,332 26,800 34,351 39,272 38,966 36,918 37, 3a 365! 
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_ TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


| 1981 Change - Variation 
| August September October November December August / August Peitnes 
July 1982 1982/1981 
— Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aott / Aoat 
juillet 1982 1982/1981 
ume rt Coltere = wal tere as centers se 
10,385 9,526 10,454 13,146 19,400 = ote 4 =) SMD: Terre-Neuve 1 
4,949 4,808 4,488 5, 360 8,511 = 1D e5. + 350 fle-du-Prince-f douard 2 
20,934 (Eee )s, 21 76> 29,060 45,534 + 9.5 “+ GZ Nouvelle-Ecosse 3 
/ 16,560 16,995 18,438 23,618 34,022 + 0.7 + 2.4 Nouveau-Brunswick 4 
143,954 146,869 Uo ees: 176,644 264,152 ta 6 = 9132 Québec 5 
267,875 301,967 312,584 364,788 562,418 + 1.4 a alee! Ontario 6 
38,840 44,651 45,423 54,511 76,621 ay 2.9 ae bY Manitoba i 
| 21,490 22,636 25,926 30, 263 42,556 =) Wadi + 651 Saskatchewan 8 
121,743 125,211 13595565 157,178 EDD, 5 13 tan 2700), = c,5) Alberta 9 
136, 600 152,884 152,058 178,945 258, 846 a2 5 =" 1/ al Colombie-Britannique 10 
bien, 162 3,245 3,066 Jaci sXe \5) 5,051 = 2.8 =) OZ Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
786,492 848, 390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 1.5 - 1.4 CANADA 12 


| 


“ABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


981 Change - Variation 
a ea re 
ugust September October November December August / July Certaines zones 
July 1982 1982/1981 métropolitaines 
‘ott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat / Juillet 
juillet 1982 1982/1981 " 
Psusande oF doN ars —wiT ers @e-@o Tap 
49,821 49,378 56,693 63,228 89,664 =e. - 12.4 Calgary 1 
54,143 57,815 62,114 70,665 99,620 ne? ..0 - 2.1 Edmonton 2 
10,442 10,742 A, 559 15,462 23,066 bt Are + 5.1 Halifax-Dartmouth 3 
19,989 21,865 23,744 28,107 44,600 —F 1555 - 4.1 Hamilton 4 
13,941 92,978 99,570 110,756 165, 309 + 6.4 - 0.2 Montréal 5 
9,424 34,146 36,377 40,670 58,686 Sd ele) ae Ottawa-Hull 6 
2,051 18,120 20,270 23,288 31,381 + 7.4 — 10s Ville de Québec 7 
5,560 126,829 126,385 147,324 230, 396 + 1.1 + 1.0 Toronto 8 
0,527 92,584 91,004 109, 284 153,147 Ha? 5 5 - 7.8 Vancouver 9 
4,713 40,651 41,004 49,523 68,668 - 2.5 + 5.0 Winnipeg 10 


a 


ates 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 
1982 


eee January February March April May June July August 


Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Aoat 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x se 
3 Nova Scotia x x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 61,088 56,009 68,858 81,067 83,063 73,948 73,714 76\,338 
6 Ontario 130), 223 129,584 AS W.O7 1 166,003 169,784 164,109 159,248 159,596 
7 Manitoba 20,017 19,818 ZG, 152 28,201 26,829 26,205 26, 399 25,890 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 77,514 71,402 87,310 92,714 89,415 94,099 84, 406 86, 868 
10 British Columbia 93,499 88,188 105, 361 107,860 104,021 109, 380 103,284 101), 
11. Yukon and Northwest x x x Xe x x x x 
Territories 
12 CANADA 404, 404 386,451 467,207 506, 180 504,670 498,570 477,615 480 , 451 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 
= ee eee 


Selected metropolitan January February March April May June July Augus! 
areas 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 32,084 29,114 36,656 36,650 35.225 37,456 33,647 33,93 
2  €dmonton 35,423 32,890 39,084 43,953 42,105 43, 381 39,048 41,35 
3  Halifax-Dartmouth Xx x x x x x x 

4 Hamilton 11,871 Tileoas (erons 15,936 16,165 15,114 14,840 13,97 
5 Montreal 42,242 39,667 48,192 56,661 G5 502 48,659 48, 943 51,60 
6 Ottawa-Hull 15,821 14,639 19,329 19,953 22,267 21,006 20,563 19,72 
7 Quebec City x x x x x x x 

8 Toronto 65,495 65,256 74,976 80,710 80,223 78,069 75,481 77, 38 
9 Vancouver 61,670 57,641 68,857 69,932 68,830 69,984 66,095 64,64 
10 Winnipeg x x x x x x x 


cess A a a gma a rn 
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_ TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


= = i sie seuaeanemaemanapeemnrrrtnareme 


Change - Variation 


_ August September October November December August / August Bacay 
July 1982 1982/1981 
, Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoait / Aoat 
juillet 1982 1982/1981 
Mees of dollars - nilliers de dollars _____ 
: x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-f douard 2 
x x x x x x x Nouvelle-fcosse 3 
x x x ™ x x x Nouveau-Brunswick 4 
! 80,484 87, 883 93,970 105,163 145,632 + 3.6 = 551 Québec 5 
(159,909 192,188 194,859 228,634 pela ey + 0.2 = 0.2 Ontario 6 
} 24,519 31,428 30, 351 36,915 48,918 - 1.9 4956 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
) 92,529 100,448 111,293 125,097 175,029 a2 9 - 6.1 Alberta 9 
112,025 1ZBR72> 125,728 146,917 207, 453 = {he} = 51 Colombie-Britannique 10 
x x Xx x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
'99,216 575, 366 591,596 686,067 972,086 + 0.6 - 3.8 CANADA 12 


| 


ABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


nn 


981 Change - Variation 
i 
ugust September October November December August / August Certaines zones 
July 1982 1982/1981 métropolitaines 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoit / Aoat 
juillet 1982 1982/1981 
No 
yousands of dollars - milliers de dollars 
3,031 39,634 45,497 51,082 70,495 + 0.9 - 10.8 Calgary 1 
°,054 47,724 50,955 57,702 79,408 + 5.9 ~ Ga Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax—Dartmouth 3 
',200 16,845 18,245 2A, 295 Die 20 - 5.8 - 86.1 Hamilton 4 
852 62,515 65,699 74,880 105,229 + 5.4 - 0.5 Montréal 5 
»410 22,828 24,522 26,750 36,997 - 4.1 + ol eZ Ott awa-Hull 6 
x x > x x x x Ville de Québec 7 
»614 96,976 D974 110,630 166,750 FZ. - 0.3 Toronto 8 
5938 83,085 80,825 97,871 134,132 - 2.2 - 8.9 Vancouver 9 
x x x x x x os Winnipeg 10 


er a eet 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


OE 


1982 
Lg a a ee SS eee 
i J 
Beenie January February March April May June uly August 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Aoat 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x ~é x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia x x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x ne x x 
5 Quebec 45,070 42, 360 49,671 64,018 68, 736 61, 861 60,981 65,837 
6 Ontario 78,589 Does 89,797 109 , 569 119,435 1135,,.290 109, 358 112,780 
7 Manitoba 8,905 9,666 1 TAT 15,046 16,208 14,697 14,895 14,454 
8 Saskatchewan x x x x x x me x 
9 Alberta 17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 ys Wate. 26,662 27,209 
10 British Columbia 18,072 17,470 20,195 25,468 26,234 28,142 26,883 25.3 1B2 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 195,675 191,455 227,240 285,547 306, 449 ZI2 NT 286 , 359 295,010 


ere Eee tt— 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee 


1982 
ee Re NS ce el ee 
Selected metropolitan January February March April May June July August 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary PAE: Vasile: 8,171 10,894 ‘lide Gile> 10,654 10,671 9,700 
2 Edmonton 6,420 6,874 7,965 10,154 Hie S75 10,834 10,488 11,637 
3  Halifax-Dartmouth x x x x x x Xx x 
4 Hamilton Beet 3,661 HN SSK) 5,146 5,485 5, 360 5,026 5,205 
5 Montreal 255532 21,278 24,251 32,806 34, 205 30,704 29,780 32,135 
6 Ottawa-Hull Weghehs' eae 9,449 13,108 Aer 11,648 10,454 12, 365 
7 Quebec City x x x x x x x , 
8 Toronto 22,306 20 , 968 24,310 29 ,084 Ble ae Bile 394 30,032 29, 28° 
9 Vancouver 7,160 6,602 ie Ole 9,307 9,500 10,423 9,858 9,57" 
10 Winnipeg x x x x x x x d 


ee 8 EE EE 


= tt = 
TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
| 


1981 Change - Variation 
August September October November December August / August p 
July 1982 1982/1981 oe eee 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Aoait/ Aoat 
juillet 1982 1982/1981 
No 
‘thousands of dollars = milliers de dollars 
: x x x x x x x Terre-Neuve 1 
} x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
pe we x x ye x x Nouvelle-Ecosse 3 
I x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 63,470 58,986 65,385 71,481 118,520 + 8.0 7S SiG Québec 5 
107,967 109,779 Un Ws: 136,152 228,657 + 3.1 + 4.5 Ontario 6 
14,320 13,224 (Sa QyKe dio 96 Ley LOS: - 3.0 + 0.9 Manitoba rf 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
129,213 24,763 28,071 32,081 50,544 est - 6.9 Alberta 9 
\24,575 24,089 26, 330 32,028 Dili o> = 63> + 2.3 Colombie-Britannique 10 
x x x me x x x Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


87,276 273,024 300,954 350, 430 570,598 + 3.0 ae at CANADA ile 


\BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


181 Change - Variation 
igust September October November December August / August Certaines zones 
July 1982 1982/1981 métropolitaines 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ Aoat 
juillet 1982 1982/1981 
Ne) 
ousands of dollars - milliers de dollars 
| 
790 9,744 11, 197 12,147 19,169 aon = oa Calgary 1 
1,089 10,091 11,159 2.965 205212 + 11.0 = Bini Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
, 789 5,020 5,499 6,814 11,880 + 3.6 + 8.7 Hamilton 4 
,090 30,463 33,871 35,876 60,079 ~ 7.9 oO eZ Montréal 5 
1014 11,318 did, Gos 15,020 21,689 + 18.3 + 12.3 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
946 29,853 32,614 36,694 63,646 ey a: + 4.8 Toronto 8 
589 9,499 10,179 11,412 19,015 - 2.9 = Os2 Vancouver 9 


x x x x x x x Winnipeg 10 


es 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 
ee ee ee ia a 
RLOvetEe January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland ie 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 i 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 2k 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 164 164 
6 Ontario 294 294 296 297 297 298 296 
7 Manitoba Si) Bi) 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 26 26 26 fal) 28 28 28 
9 Alberta 82 82 82 82 82 82 82 
10 British Columbia 99 98 98 100 101 102 102 
11. Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 7 7 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 792 794 796 794 


weer. awe. Oe ee ee eee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


2 a eS tt—ts 


1982 
Selected metropolitan eT re a i 
areas January February March April May June July 
4 Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
Now 
= number — nombre 
1 Calgary 27 27 27 2a Di, 27 27 
2 Edmonton 31 31 31 31 31 31 31 
3 Halifax-Dartmouth 11 14 11 11 11 11 11 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 80 80 80 80 80 80 
6 Ottawa-Hull 31 31 31 31 31 31 31 
7 Quebec City al 17 17 417 417 17 47 
8 Toronto 86 86 87 88 88 89 87 
9 Vancouver 40 39 39 39 39 40 40 


10 Winnipeg 29 29 30 30 30 30 30 


or i a er 


= 1s 3 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de 1' 


ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


1982 1981 
' August August September October November December Province 
» Aodt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
{ NO 
I 8 Ng Ee 
14 15 15 15 15 15 Terre-Neuve 1 
7 7 i 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
31 30 30 30 30 30 Nouvelle-Ecosse 3 
| 25 Zi Zh 723 Jad) 27 Nouveau-Brunswick 4 
162 162 159 160 163 163 Québec 5 
} 
299 291 291 292 294 294 Ontario 6 
38 37 Sy) SHf 37 37 Manitoba 7 
28 26 27 26 26 26 Saskatchewan 8 
83 72 80 80 82 82 Alberta 9 
(02 96 96 oi 99 99 Colombie-Britannique 10 
! 
|Z 7 7 7 7 7 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


96 770 716 778 787 787 CANADA 12 


\BLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


182 1981 
a Certaines zones 
igust August September October November December métropolitaines 
sat Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 6 
ila ee i 
| 
26 27 Zed 27 27 Calgary 1 
27 30 30 31 31 Edmonton Z 
’ 11 11 11 11 11 Halifax-Dartmouth 5 
é 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
i 80 80 80 80 80 Montréal 5 
; 31 31 31 31 31 Ott awa-Hull 6 
I 19 15 15 17 17 Ville de Québec 7 
} 85 85 85 86 86 Toronto 8 
+ 40 40 40 40 40 Vancouver és 
; 29 29 29 29 29 Winnipeg 10 


ee eee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


10 


at 


1982 

a eS eee 
ErOvenee January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No 

number - nombre 
Newfoundland S) 8 8 8 8 8 8 
Prince Edward Island 5) 3 3 3 3 38 3 
Nova Scotia 5 5: 5 9) 5 5 5 
New Brunswick 6 6 6 6 6 6 6 
Quebec 58 58 D3} 58 58 58 58 
Ontario 110 110 al diz: 12 IS; 111 
Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
Saskatchewan 14 14 14 14 15 15 15 
Alberta 51 51 51 51 51 51 51 
British Columbia 59 Sy) ay) 60 61 61 61 
Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 

Territories 

CANADA 339 338 339 341 343 344 342 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ne eee 


1982 

Selected metropolitan ii rr 

areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
NO 
: number - nombre 

Calgary 15 15 15 15 AN, 15 15 

Edmonton 2) 19 19 19 i2 19 19 

Halifax—Dartmouth 4 4 4 4 4 4 4 

Hamilton 15 15 15 15 a5 15 15 

Montreal 32 52 32 32 32 52 32 

Ot tawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13 

Quebec City 6 6 6 6 6 6 6 

Toronto 40 40 41 42 42 42 40 

Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 

Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 


10 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


1982 1981 
August August September October November December Province 
Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
’ number - nombre 
8 ] 9 9 9 9 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 tle-du-Prince-fdouard 2 
5 D> 5 5 5 5 Nouvelle-Ecosse 3 
5 6 6 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
57 61 58 58 58 58 Québec 3) 
| 172 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7. 
33 14 413) 14 14 14 Saskatchewan 8 
51 45 50 50 51 Dy Alberta 3 
61 60 59 59 59 59 Colombie-Britannique 10 
| 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
341 337 339 338 339 339 CANADA 72 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 


—— © = mg Certaines zones 

August August September October November December métropolitaines 

AoGt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre é 
5 14 15 15 15 15 Calgary 1 
9 16 19 19 19 19 Edmonton 2 
4 4 4 4 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
5 15 15 15 15 15 Hamilton 4 
1 32 32 32 32 32 Montréal 5 
3 13 13 13 13 se Ottawa-Hull 6 
6 10 6 6 6 6 Ville de Québec 7 
9 40 40 40 40 40 Toronto 8 
6 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
3 13 13 13 13 Us, Winnipeg 10 


I neti 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


(erie Pe te ee a eS 


Province 


1982 

Oe ee ee ee ee ne 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
25 25 25 25 Le, 25 25 
21 20 20 20 20 20 20 
105 105 106 106 106 106 106 
184 184 185 185 185 185 185 
12) 19 20 20 20 20 20 
12 12 12 ls 13 13 13 
31 31 31 31 3H 2H, 31 
40 39 39 40 40 41 41 
1 1 1 1 1 1 1 
448 446 449 451 451 452 452 


ne 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee ee Oe ee eee 


Selected metropolitan 
areas 


1982 

Oe a ee Ee eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 

5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 


7 Quebec City 
8 Toronto 
9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 12 
12 12 12 12 12 12 12 
z 7 7 7 z 7 7 
9 9 9 9 9 9 9 
48 48 48 48 48 48 48 
18 18 18 18 18 18 18 
Uy 11 11 1 11 11 1 
46 46 46 46 46 47 47 
14 13 13 13 13 14 14 


16 16 ‘lid 17 17 17 17 


8. Woieeeg ee a ee OS a eee 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


i Ee eee eee ee 


1982 1981 
; 
August August September October November December Province 
Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NG) 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2. 
26 25 25 25 25 25 Nouvelle-Ecosse 3 
20 21 21 21 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
105 101 101 102 105 105 Québec 3 
187 181 181 182 184 184 Ontario 6 
20 1g 19 19 19 aN) Manitoba 7 
13 12 12 12 42 12 Saskatchewan 8 
32 a7] 30 30 31 BH Alberta 3 
41 36 SH) 38 40 40 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
455 433 437 440 448 448 CANADA a2 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


CoH ew Sissi!) Jn_efiarsgUA = esiloave lng anamiluos siAawipgiads BE 


(1982 1981 

— 0 Ee aj Certaines zones 

‘August August September October November December métropolitaines 

‘Aodt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 3 

=P TSO 6 ae 
12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
13 11 (rf 11 12 12 Edmonton 2 
8 7 i 7 7 7 Halifax-Dartmouth 3 
9 3 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 48 48 48 48 Montréal 5 
19 18 18 18 18 18 Ottawa-Hull 6 
9 9 2 44 ili Ville de Québec 7 
7 45 45 45 46 46 Toronto 8 
15 14 14 14 14 14 Vancouver 9 
17 16 16 16 16 16 Winnipeg 10 


I ne ne ee eee 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January—August 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-aoit 


ee eS ee ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
19810 1982 1982/1981 
Nos. we ee Ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 124,157 118,683 - 4.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 87,861 85,623 = 265 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 318,983 320,483 + O.5 
4 Furs - Fourrures 14,684 15,885 + 862 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 1/Bxig Sek) 161, 803 + 5.3 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 112,914 115,068 + 1.9 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 102,890 106,207 + 3.2 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 70, 260 69,984 - 0.4 
9 Millinery - Chapeaux 7,354 8,100 + 10.1 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 62,218 65,734 + 5.7 
11. Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 87,212 82,654 = d.2 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 158,175 155,206 - 1.8 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 236,692 227,787 - 3.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 223,785 ZS Ce + 5.5 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 76,770 80, 783 + Died 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gar¢gons 104, 231 100, 720 =~ Dik 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 411,665 430,105 4.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmét iques 
et médicaments 288 , 062 308, 205 + 7.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques OPUS 89 , 682 - 3.4 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 38,436 33,993 - 11.6 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 174,025 Ai 2r OU = Of 
22 Smallwares and notions - Menus articles 60,518 58,087 - 430 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 78,695 73,860 - 6.1 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 97,873 87, 329 - 10.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 112,546 106,211 - 5.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 61,103 54,543 - 10.7 
27 Furniture - Meubles Sige 300,002 = 1998 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers B29 Do 267,861 - 18.6 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 217,607 222,019 + 2.0 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 225,747 227,741 + O32 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 206,317 204,431 - 09 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 72,445 75,243 + Daa 
33 Jewellery - Bijouterie A272 121,224 - 436 
34 Toys and games - Jouets et jeux 85,704 88,255 + oa 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 209151 212,055 + 1.4 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 157,547 162,072 + 2.9 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures Zan 132,536 + 2.9 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites 155,289 154,310 - 0.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 47,453 56,094 + 18.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 206,652 Via ee 7 |G | + 4,4 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,897,951 5,805,456 - 1.6 


eo ee ee a EE eee 


= 49 .— 
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_ TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-August 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


Janvier-aoit 


en. ee 


Sales - Ventes 


f a it erp ee 
_ Province 


1981 1982 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


| thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 67,021 67,568 + 0.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 33,599 34,667 HD AZ 
‘Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 140, 258 145,376 + 3.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Ve oi 11951436 + 4,0 
Québec 1,061,938 1,032,676 —*248 
Ontario 2,055,651 2,038,669 - 0.8 
Manitoba 296,141 305 ,090 + 3.0 
‘Saskatchewan 166,962 165,560 - 0.8 
Alberta 874,005 874,648 + 0.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,066,512 1,000,969 - 6.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest ZIG ISL 21,098 =] H 
‘CANADA 5,897,951 5,805 , 456 - 1.6 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


January-August 


(ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 
Janvier-aotit 


i 


Sales - Ventes 
selected metropolitan areas 
——. 


‘ertaines zones métropolitaines 1981 1982 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


) thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


algary 351,461 350,955 
dmonton 39D 59S" 392.5782 
alifax-Dartmouth 72,012 fers 
amilton 154,556 151,457 
ontréal 646 , 586 619,986 
ctawa-Hull Loge l? 238, 354 
ebec City - Ville de Québec 143,898 139,133 
sronto 840, 906 816,947 
ancouver 647,792 597,694 
-Nnipeg 267,103 276,443 


pourcentage 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-August 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-aoit 


ee en re eee EE 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
ast ve 1982/1981 
nS ee ie Ce eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x ne 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x 2 x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ne x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 610,863 574,140 - 6.0 
Ontario e217, 9302 1,220,718 - 3.8 
Manitoba 199.222 199 ,491 Diaz 
Saskatchewan x x x 
Alberta 683,510 683,728 -- 
British Columbia - Colombie-Britannique 888,411 813, 368 - 8.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 3,885,975 3,725,548 —- 4.1 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-—August 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropoli- 
taines, 1981 et 1982 
Janvier-aoit 


2 Re ee ee, Bee ies eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
ee os 1982/1981 
naan mr ome 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentagé 
Calgary 273,804 274,169 + 0.4 
Edmonton 5254220 Sltscoe - 1.9 
Halifax-Dartmouth > x x 
Hamilton 115,069 TMi io - 1.2 
Montréal 414,794 5914271 - 5.7 
Ottawa-Hull 149,077 i ee oY 2.8 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 632,865 597,590 - 5.6 
Vancouver 516,179 527,658 - 8.4 
Winnipeg x x x 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 


_ TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 


Januar y-August 


Janvier-aoGit 


grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


ime eee eee 


Province 


Sales - Ventes 


1981 


a 


1982 


housands of dollars 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


e per cent 


} 
} 


milliers de dollars 


| Newfoundland - Terre-Neuve 


pourcentage 


x x x 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard x x x 
/Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 451,076 458,534 + 1.7 
Ontario 715,670 807,956 + 4.2 
Manitoba 102,841 105,598 + 257 
Saskatchewan x x x 
Alberta 190,494 190,922 + 0.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 178,099 187,599 + Dp 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,013,977 2,079,907 + 3.3 
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ABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


January-August 


ABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 
Janvier-aofit 


OE ES eee 


| 
' 


Sales - Ventes 
elected metropolitan areas 


————— 


ertaines zones métropolitaines 1981 


1982 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


— SSS oe 


thousands of dollars 


; 


milliers de dollars 


pimery 77,657 
dmonton 76,603 
alifax-Dartmouth me 
amilton 39,487 
mntréal 231,794 
-tawa-Hul] 76,837 
sebec City - Ville de Québec x 
ronto 208,043 
incouver 71,613 
-NNipeg * 


76,490 
75,745 


» 4 
37,741 
228,695 
85,048 
x 
219,357 
70,036 
xX 


pourcentage 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 


—_ 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodat 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodat 


(Se 8 ee eee 


Department stores 


Grands magasins 


a eee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
Oe ee Ss SE eee 
sales Distri- sel Distri- SESS Distr 
Ventes DuULLOn Ventes Bue AON Ventes but iam 
b= Be ee a 0 
‘OOO % ‘O00 % ‘O00 me 
643,821 100.0 442,269 68.7 PANY Laie 2 Bal AS 
568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 ByeE8, 
688,718 100.0 471,588 68.5 ZR SISO 5 \e3 
TID, 222 100.0 521,698 65.7 2TV 5897 Byes) 
822,881 100.0 D5 2..020) 64.8 290,061 Bisia/ 
835,934 100.0 548,803 Gpe 287 5131 3455 
757, 743 100.0 485,895 64.1 271,848 BAS. 
786,492 100.0 4993216 63.5 287,276 BYS5S 
848, 390 100.0 575, 366 67.8 273,024 BYi 7) 
892,549 100.0 5715570 66.3 300,954 BS)q/) 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 33.28 
17942, 68> 100.0 972,086 63.0 DT Uso 76 37 20 
105218072 100.0 6, 709,088 Gp! UG 7 Oo 34 8 
600,079 100.0 404, 404 67.4 195612 32.6 
577,906 100.0 386,451 66.9 VT, doo 55a 
694,447 100.0 467,207 Gilie> 227,240 32 
121,428 100.0 506,180 657 285,547 36.1 
re Lt a il ed 100.0 504,670 62.2 306,449 37 a8 
790, 742 100.0 UT ew Al) 63.1 he ae 2 36.9 
69.9 100.0 GT, GUS 62.5 286, 359 37a 
775,460 100.0 480,451 62.0 295,010 38.0 


September - Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


a a er 


ile “de 


TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 


August 


| TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
| de détail, par province, 1981 et 1982 


| Aoait 

| Ci minal ae ee eee 

, Province 1981 1982 

per cent - pourcentage 

Ms Foundland - Terre-Neuve mes 6a 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard Joie’ 1252 
| Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 8.4 ee 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 G2 
Québec 739 tas) 
Ontario 10.0 65 
Manitoba Wiad 13.0 
Saskatchewan Bel eRe! 
Alberta 13.6 ‘ 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique 13.8 13.5 


‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 12.4 Plead 


“ANADA 10.3 9.7 


TABLE 24. Department Store Monthly S 


Se 


No. 


41 


7 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women!s and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov—- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


At selling value. 


1982 


January 


Janvier 


aah 


tocks(1), by Department, Canada, 1981 and 1982 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,563 
28,018 


98,814 
18,433 
61,548 


35,182 
40,036 
32,235 

1,705 
20,962 


34, 682 
87,084 


121,023 
115, 358 
35,239 


67,699 
38, 730 
168,715 


54,039 
26,758 


105,895 
35,714 
79 ,696 
59, 308 
74,144 


44,908 


203,525 

67,844 
119,077 
128,912 


109, 649 
33,209 
112,886 


73,582 
106,210 


85,895 
45,833 


1,490 
5,313 
60,107 


2,685,020 


46, 324 
36,932 


104,198 
17,186 
60,033 


39,073 
40,592 
28, 340 
1,194 
21,453 


38,123 
94,059 


144,954 
119,780 
37,910 


68,641 
32,819 
136,298 


47,485 
27, 466 


104,167 
32,999 
84, 356 
53,602 
67,185 


43,607 


197,657 

57,690 
113,348 
117,029 


96,519 
31,260 
113,175 


67,604 
109,124 


Tg oee 
44,780 


959 
4,271 
58,607 


2,618,121 


Mars 


49,956 
37, 386 


120,456 
16,269 
60,661 


44,171 
45,160 
29,431 

1,029 
24,788 


41,945 
109,852 


153,997 
128,539 
37,033 


76,115 
35, 302 
145,774 


45,858 
31,482 


108,155 
34,159 
87,916 
56,326 
66,471 


45,553 


199,513 
57, 243 
121,728 
123,454 


116, 389 
31,762 
119,253 


69,487 
120,993 


78,563 
41,673 


799 
4,298 
64, 393 


2,783,992 


Avril 


61,422 
35, 287 


146,437 
16,249 
80,996 


54,035 
53,303 
33,805 

1,228 
28,088 


49,058 
127,461 


188,986 
156,904 
43,855 


89,539 
35,516 
176,578 


62,039 
32,886 


118,515 
43,815 
89, 585 
65,293 
74,758 


55,147 


228,763 

65,702 
143,899 
150,298 


150,983 
43,256 
133,470 


88,032 
159,494 


93,255 
55,367 


797 
5,961 
84,704 


3,324,766 


Mai 


53,996 
31,781 


139, 327 
16,435 
70, 348 


49, 388 
51,133 
32, 265 

1,319 
28, 136 


45,061 
115,719 


165, 246 
149 , 582 
38, 244 


88, 004 
33,314 
171,034 


57,622 
31,183 


114,625 
43,739 
94,417 
61,679 
67,791 


51,384 


213,091 
61, 359 
135,821 
142, 848 


140,726 
34,229 
128,962 


75, 209 
151,440 


96,064 
51,576 


741 
5,070 
80, 703 


3,120,611 


Juin 


44,779 
34,347 


113,690 
17,921 
67,120 


43,281 
4d , 395 
29,431 

1,142 
26, 223 


36, 849 
104, 305 


151,568 
132,185 
34,101 


80, 766 
35,152 
167,698 


52,117 
31,091 


106,454 
41,995 
88,675 
62,160 
63,883 


50,536 


196,515 

57,572 
134,059 
141,682 


141,579 
33,689 
119,789 


69,867 
133, 323 


94,589 
47 , 686 


733 
5,450 
70, 706 


2,909, 103 


July 


Juillet 


50,075 
53,829 


122,569 
16,901 
84,158 


56,772 
45 635 
30,072 

1,151 
29, 365 


41,291 
103,144 


151,950 
146 , 369 
51,118 


77,195 
33,710 
168,487 


53,926 
31,686 


101, 390 
43,017 
91, 333 
58,862 
65,079 


50,871 


195,498 

60,881 
128,410 
139,901 


139,821 
34,599 
118,055 


76,257 
127220 


103, 269 
47,899 


689 
5,536 
68,642 


3,006 ,633 


Aoit 


42,110 
56, 166 


117,549 
18,268 
70,317 


47,476 
46,172 
29,858 

1,635 
30,231 


42,804 
100,597 
183,318 


150,374 
35,957 


095, = 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


_ 
1981 Change - Variation 
ee 


a 


August September October November December August / August 
July 1982/1981 
1982 Rayon 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat / Aodt 
juillet 1982/1981 
1982 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
40,505 42,691 61,182 53,746 45,831 = 15:69 + 4.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
62,840 65,741 74,809 60,150 35, 304 OCG 23 - 10.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
115,724 112,960 145,499 137,605 98,255 ee eal SG Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,839 23,072 26,692 25,164 21,783 + 8.1 a aa} Fourrures 4 
76,715 68,559 96,132 77,985 67,443 - 16.4 = G53; Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
52,219 45,414 58,640 47,906 34,701 - 16.4 =e Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,197 43,945 66,918 68,621 40,855 eee ee Cee ee) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,697 26,044 38,582 BI 252 31,897 - 0.7 =e 2a Sous-vétements 8 
1,035 1,372 2,302 3,278 3,027 + 42.1 + 58.0 Chapeaux 9 
26,819 21,432 26,808 26,604 20,860 + 2.9 + 12.7 Bas pour dames et fillettes 10 
46,955 41,520 62,417 58,659 37, 112 + OES s7 - 8.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
955.412 85,055 107,164 iter 94,195 = EL + 8.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
194,816 161,877 217,065 199,866 166,447 + 20.6 =a Nesey) Vétements pour hommes 13 
143,484 142,050 189,713 168,170 107,165 Bo PAC + 4.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,163 40,975 58,443 46,414 34,246 - 29.7 - 12.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
80,908 71,868 igo 93 86,002 76,019 - 2.4 - 6.8 Chaussures pour hommes et gargons 16 
ZS aNT, 26,965 BT D27 41,887 25,657 =: 165 + 10.2 Produits alimentaires et connexes 17 
135,627 135,837 207,606 208,185 151,994 SS Hel + 14.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
53,831 48,302 73,471 60,613 44,962 + 1.8 + 2.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,533 26,989 33,103 31,952 30,923 - 9.1 — aera Tissus a la piéce 20 
105 , 339 94,325 130,265 129,646 119,640 = 12.0 - 15.3 Literie et linge de maison 21 
42,259 38,554 44,062 38,944 42,553 - 10.5 =e O39 Menus articles ‘ 22 
85,099 80,387 97,388 98,820 106 , 239 > U5) 7<1 Porcelaine et verrerie 23 
63,686 54,111 65,319 59,510 66,289 - 4.1 - 11.4 Revétements de plancher 24 
68, 332 61,324 80,445 76,572 76,095 = 9.5 - 13.8 Tentures, rideaux et housses 25 
52,219 46,732 62,781 56,350 43,282 + 1.0 - 1.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
207,412 188,708 242,562 214, 334 257g a1> - 6.9 - 12.2 Meubles van 
69,592 63,851 86,627 85,708 81,194 - 1.4 =A 13% Gros appareils ménagers : 28 
116,717 110,165 154,115 149,488 128,437 =) Sap 601 Télévision, radio et mus ique ; 20 
136,469 129,367 166,700 166,421 125,107 = D7. ibe: Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
146,709 119,215 172,110 142,527 123,138 = a7 = 8) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
31,853 27,256 36,505 32,824 34,101 - 3.3 +5 5.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
112,761 102,865 144,247 140,658 108,515 = 9954 + 142 Bijouterie 33 
86,882 96,378 141,697 112,172 55,096 Gye ae, + 7.5 Jouets et jeux ‘ 34 
124,985 129,106 188, 390 152,274 123,644 - 8.3 - 6.6 Articles de sport et valises oo 
89,680 86,411 115,662 100 , 573 74,564 a ery + 9.2 Papeterie, livres et REC ER Ccg ; 36 
48,434 41,012 62,225 55,509 47,423 + 3.4 + 2.3 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
: ; : } réparation et fournitures 
es 38 
1,150 1,314 1,524 1,386 1,341 sie - 44.3 Repas et casse-crodtes 
5,850 5,572 6,800 5,825 4; 462 + 1.6 = 3.8 Services et travaux de réparation 39 
74,219 67,876 90,234 80, 260 77,034 - 12.5 - 19.1 Tous autres rayons 40 
2,986 , 583 2,777,197 3,771,324 3,437,585 2,844,203 = dee, - 2.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur de vente. oak... - 8 ee ee 


TABLE 25. Department Store Monthly Stoc 


=o = 


ks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 52,300 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 39 366 43,467 43,721 44,980 47,470 50,274 
3 Women's and misses' sportswear AWS, 226 AWG dled 116,281 123,492 127,672 122,090 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 18,939 7ALATAW! 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,823 69,843 68,204 74,084 68 , 239 74,379 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299 
7 Lingerie and women's sleepwear Bilig2o2 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153 
8 Intimate apparel 31,930 29,542 31,003 33,328 30,081 32,147 
9 Millinery eee Ann ove pais eae eee 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 23,237 25,486 26,077 25,846 28,049 
41. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 43,449 42,190 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,973 113,027 107,516 107,586 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 185,020 
14 Men's furnishings 137,92) 135,833 138,587 145,605 137,483 148,756 
15 Boys! clothing and furnishings 40,752 By Ih 74a\s) 41,902 42,949 395957 38, 264 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 85,232 
47. Food and kindred products eee eee eee eee oes eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 163,497 181,256 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 60,414 55,204 60,272 
20 Piece goods 29,644 Pah oe 31,347 30,804 29945 BZ lr 
21. Linens and domestics 116,706 106,351 110,531 108,055 101,889 1035575 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 40,197 38 , 263 39 , 306 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 90 ,093 S27 oie 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 60,268 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 77,555 67,538 67,834 69,516 62,251 65,602 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48 ,428 47,501 Sa,222 46,468 50,551 
home furnishings 
27 Furniture ; 215,180 204,819 198 , 303 207,044 1915957 192,210 
28 Major appliances 68 ,637 551917, 55,147 60,818 58,796 60,247 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138,505 
30 Housewares and small electrical appliances 141 ,033 129 ,060 126,257 136,834 131,839 143,971 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . . . ee mee eee 
32 Plumbing, heating and building materials ee eae a ar ee 
33 Jewellery AZ5,,07> 121,003 123,094 124,390 120,943 128 ,377 
34 Toys and games 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 86,501 
35 Sporting goods and luggage 142,735 ADT,218 128 ,880 139 , 381 1296902 137,602 
36 Stationery, books and magazines 96,445 92 222 90,333 93,022 89,487 98,530 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ove <i orn eee 
and supplies a oat 
38 Meals and lunches : eee . 
39 Repairs and services : ie ae i : 
40 All other departments Ae ; ce oan i 
Oy ere eens 5,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 3,109,013 


(1) Each department, including the "Total all departments", has 


"Total all departments". 


been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


July 


Juillet 


54,607 
42,422 


120,627 
18,138 
68 ,639 


46,246 
48,579 
30,853 


28 , 786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 


174,093 


55,537 
31,276 


103,787 
38 ,852 
92,377 
57,793 
63,991 


49,587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


wee 


123,398 
87, 682 
129 , 395 


oo 
o 


oa 


2,966, 58 


=" 2} = 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1982 1981 Change - Variation 
August August September October November December August / 
Rayon 
July 1982 
Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ 
juillet 1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
48,060 45,989 50,600 Bi bate l/s 46,503 50,872 - 12.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,518 47,435 49,165 49,355 49,261 45,778 + O52 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
118,330 116,267 130,095 128,983 120,449 123,659 Shae) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,685 18,928 19,974 20,328 20, 307 20, 306 - 8.0 Fourrures 4 
66,588 72,409 72,036 81,334 72,070 75,708 - 3.0 Vétements pour bébés et enfants et articles , 
de chambres d'enfants 
43,066 47,357 46,111 49,117 42,156 48,296 — Ge) Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
45,974 43,863 47,608 50), 279: 51,021 52,869 =a Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
29,951 30,754 31,189 35,655 31,443 31,691 = GAAS) Sous-vétements 8 
eee eee eee eee eee see eee Chapeaux ) 
26,867 23,803 23,071 24,651 24,685 24,276 = 6.57 Bas pour dames et fillettes 10 
44,536 48,668 46,329 47,180 43,428 44,596 + 2,5 Gants, moufles et articles de Pparure pour 11 
dames et fillettes 
91,844 84,877 91,358 96,994 98,696 104,415 - 61 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
157,856 167,552 162,867 169,902 164,356 182,672 -- Vétements pour hommes 13 
147,166 140,156 144,097 143,217 139,081 142,257 Sh 37, Articles d'habillement pour hommes 14 
36,516 41,711 41,910 44,831 41,743 42,491 = iZee Vétements et articles d'habillement pour A: 
garcons 
2, 555 77,492 77,661 80,448 80,721 86,616 - 4,3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee wavs Tain eee eee tae Produits alimentaires et connexes 17 
174,190 199,997 156,583 164,902 156,981 170,279 + 0.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,988 57,837 55,944 54,665 45,784 50,738 + 6.2 Appareils et fournitures photographiques as 
28,096 28,695 29,747 30,614 31,560 31,435 - 10.2 Tissus & la piace 20 
95,477 112,562 114,802 122,740 119,085 119,674 - 8.0 Literie et linge de maison 21 
37,522 41,134 42,996 42,932 40,712 42,018 = 54 Menus articles 22 
91,890 85,576 88,187 88,090 83,857 98,775 = 0.5 Porcelaine et verrerie 23 
55,401 62,452 61,873 63,167 61,805 60,813 - 4.1 Revétements de plancher 24 
60,879 70,403 71,690 76,068 75,653 74,402 - 4.9 Tentures, rideaux et housses 25 
49,362 50,171 50,956 52,200 UATE 52,304 = OS Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
193,372 220,196 227,870 245 ,666 215,288 215,321 - 1.9 Meubles : 29, 
67,809 78,624 79,950 84, 384 78, 837 74,152 6.0 Gros appareils ménagers — 28 
131,408 123,799 127,669 139,121 125,530 123,524 - 3.0 Télévision, radio et mus ique 29 
137,931 139,564 142,749 147,172 144 , 400 143,958 = ee Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee vee Sac mate see eee eins Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Ree +% ae. a ae 486 oe Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
117, 334 115,822 118,571 122,275 112,920 120,085 - 4.9 Bijouterie 33 
87,498 81,228 76,824 80,171 83,204 99,195 cy ey Jouets et jeux ; 34 
120,472 128,790 133,496 144,608 134,781 144,593 - 6.9 Articles de sport et valises 35 
92,303 84,377 89, 861 92,555 81,279 93,742 - 5.6 Papeterie, livres et revues : 36 
A ot pe ra mas ae ae res Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
Bais 7 ae —_ nee pen ae Repas et casse-crodtes 38 
tee oie = oe see eee ee Services et travaux de réparation 39 
a Pree rade ae ee. Si aAe Tous autres rayons 40 
| 25901,594 2,971,521 3,013,193 3,187,136 3,004,193 3,083,503 = 22 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Chaque Tayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des Tayons ne correspond pas au "Total, tous 
Tayons", 


= tee 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 5S | 20 ae 3.24 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 3.70 2.62 2.44 4.39 6623 7.86 
3 Women's and misses' sportswear 3.93 3.58 3.05 3.18 fa We} 2.60 2.90 
4 Furs 4.40 5.06 S503 23.82 28.14 29.87 9.70 
5  Infants' and children's wear and nursery Soe Fez Baz, Sen 3.24 3.36 4.09 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.72 53/8) 2.90 Bal? 3.16 a 8) 4.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 5595 3.66 Bee 3.16 Lead 2.97 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 Boy) 3.01 De2> 
9 Millinery E25 1.34 1313; 1.06 1.36 eZo ng Ze 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 Baio Zed) Apts 3.04 Bay 4.27 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 4.28 4.86 BEES) 3.83 3.61 3.42 4.36 

accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 6.72 7.87 5.66 Deitiz 4.66 4.75 5.88 
43. Men's clothing 5.40 6.91 4.84 Sele. sla l/ 4.35 6.10 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 5.11 4.66 3.19 4.66 
15. Boys! clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.65 3.58 3.42 5.72 
16 Men's and boys' footwear Wek? 8.71 6.60 5.58 5.56 eee) 6.65 
17. Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 0.71 0.66 
48 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.82 4.28 4,25 4.15 4.14 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Oey 4.67 Seo) 5522 3.81 3398 
20 Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.91 6.84 7.74 8.83 
21 Linens and domestics 4.47 7.16 bey! ey 5.50 4.30 3.82 
22  Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 6.27 
23 China and glassware 10.89 TTe2t Cay a4 B95 8.74 9233 9.12 
24 Floor coverings 6.55 5.56 4.76 5.50 5.46 5.38 5.03 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.78 iste 4.87 5.00 4.64 4.03 4.29 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Wok! 7.81 6.47 8.11 geal, Vole 6.66 

home furnishings 
27. ~+=Furniture 5.42 6.34 5.58 6.25 5.27 4.99 4.48 
28 Major appliances q9Z 2.09 1.82 2.07 1.89 1.62 1.47 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 4.19 5.10 5.43 4.88 4.24 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 5611 5.09 4.46 4.57 4.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 5.74 3.94 4.60 5.22 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 2.94 
33 Jewellery 11.68 10.02 Teh 7.90 7.18 6.87 7.07 
34 Toys and games 10.64 8.64 Haile 6.26 6.38 5.68 5.67 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 3.67 4.00 
36 Stationery, books and magazines 4.92 4.26 4.25 4.62 4.89 4.60 5.18 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 3.51 2.74 3.05 2.90 2.64 2.60 

and supplies 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.04 0.04 
39 Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.76 0.69 0.76 0.85 
40 All other departments 3.02 2.97, 2.85 2.82 Zed Zesden 2.46 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 3.77 3.62 3.83 


— 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 
August August September October November December Raye 


Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 


w 
& 
ww 
Ww 
. 
~ 
= 


3.21 4.14 3.28 1.82 
a 


TOTAL, TOUS RAYONS 


2.87 2.64 Zeiv2 Sarg: 2.92 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
3.32 4.06 3.36 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes a 
filles 
2.68 2.58 1.90 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et Jeunes filles a 
10.47 9.34 8.25 Tot 5.50 eA Fourrures 4 
2.78 F527 2.80 Se, 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
2.07 2.30 2.50 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.54 Pab2Z 2.88 4.04 2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.20 3.41 Zot 4.47 FaoL 2.44 Sous-vétements 8 
1.68 1.16 0.93 1.08 1.05 0.75 Chapeaux g) 
3.70 3.64 2.01 2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
4.06 4.10 2.50 3.76 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.62 4.21 Zoo. Fold 3.71 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.55 6.16 3.94 5.16 Bee) 2.42 Vétements pour hommes 13 
4.68 Se 2 B92 5.05 Zaoo 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.01 D552 3.47 4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.67 5.76 4.17 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 0.47 0.56 0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes q7 
3.84 3.58 3.45 4.83 4.13 (2511 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.15 3.69 3.83 5.66 3.65 Rss) Appareils et fournitures photographiques 19 
6.50 6.49 4.74 5.50 5.16 6.70 Tissus & la pi&ce 20 
3.65 4.47 3.68 5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
2.13 5.66 3.74 4.11 3.88 SSH Menus articles 22 
9.89 8.70 6.72 8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 23 
5.43 De 59 4.42 4.63 4.26 5.359 Revétements de plancher 24 
4.48 4.80 4.12 5.05 4.81 4327 Tentures, rideaux et housses 25 
7.13 6.51 557, 6.78 4.33 Denes Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5.14 5.44 4.25 5.74 BW) 5.62 Meubles 27 
1.86 1.85 1.62 2.08 2a25 1.87 Gros appareils ménagers 28 
4.03 3.95 5 dT 4.30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique Ze 
4.43 4.42 4.42 4.85 5292 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
6.02 5.91 5.01 6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.78 354 3.02 3.48 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.18 6.51 4.64 7.47 4.21 1.60 Bijouterie 33 
7.66 6.88 7.89 6.66 2535 0.72 Jouets et jeux 34 
4.91 5.01 5.66 8.03 ey) 2.30 Articles de sport et valises 35 
3.54 3.29 3.28 4.97 3.15 1225 Papeterie, livres et revues 36 
. 3.10 2.77 Varo a 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.03 0.06 0.06 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-cro(tes 38 
0.83 0.96 0.80 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
) 2.35 2.95 2.90 3.26 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
a ee ee ES SS ee 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 0.29 0.32 0.36 0.36 0.355 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.33 0.31 0.38 0.40 0.22 Oe t7 0.16 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 0.35 0.36 
4 Furs 0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.03 0.10 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.25 0.32 0.34 0.29 0.29 0.27 

equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.27 0.37 0.34 0.30 0.30 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0.25 0.29 0.31 0.31 0.31 0.34 
8 Intimate apparel 0.21 0.22 0.29 0.31 0.30 0.32 0.31 
9 Millinery 0.56 0.62 0.82 1.03 0.76 0.72 0.82 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 0.38 0.39 0.33 0.30 0.25 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 0.22 0.27 0.28 0.26 0.26 0.24 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.13 0.19 0.21 0.20 0.20 0.17 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.21 0.19 0.18 0.22 0.16 
14 Men's furnishings 0.19 0.17 0.21 0.21 0.21 0.29 0.23 
15 Boys' clothing and furnishings ORAZ 0.17 0.24 0.30 0.26 0.28 0.21 
16 Men's and boys! footwear 0.13 0.12 0.16 0.19 0.18 0.18 0.15 
17. Food and kindred products 1.50 SD. 1.49 1.69 1.68 1.45 1.47 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.27 0.26 0.23 0.24 0.24 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.21 0.18 0.25 0.26 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.17 (Blevala} 0.14 OMS 0.11 
21. Linens and domestics 0.21 0.14 0.17 0.18 0.18 0.22 0.26 
22 Smallwares and notions O22 0.21 0.22 0.20 0.14 0.15 0.16 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.11 0.11 0.12 0.10 0.11 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.20 0.18 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 Qn15 0.20 0.21 0.20 0.24 0.24 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 0.14 0.15 

home furnishings 
27 Furniture 0.17 0.16 0.18 0.17 0.18 0.19 0.22 
28 Major appliances 0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 0.60 0.70 
29 Television, radio and music O22 0.20 0.25 0.21 0.18 0.20 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 0.22 0.22 Oe22 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 Oat9) 0.20 0.24 0.22 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 0.23 0.28 0.33 0.32 0.34 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.13 0.13 0.14 0.14 0.14 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 0.17 0.18 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.20 0.23 0.26 0.24 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.24 0.23 0.21 0.22 0.20 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.35 0.37 0.33 0.36 0.39 

and supplies 
38 Meals and lunches 12.92 15.04 22.85 24.53 24.74 26.63 27.61 
39 Repairs and services eo 1552 1.81 As5S 1255 1.36 1.18 
40 All other departments 0.29 0.33 0.37 0.40 0.46 0.42 0.40 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.26 0.26 


ee ee ea ee 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 


oo 


August August September October November December US 
Aott Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
a 
552 0.37 0.41 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.31 0.25 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes ye 
filles 
0.36 0.39 0.52 0.39 0.37 Oc59 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
0.10 0.11 0.13 0.15 Oeil 0.30 Fourrures 4 
0.33 0.28 0.34 Oe 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.44 0.41 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.28 0.29 0.35 0.30 0.35 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.29 0.34 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.70 0.80 Vs 2Z 1.16 eerie oZ7l Chapeaux 9 
O52/ OR29) , 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.24 0.38 0.32 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.24 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 0.23 0.22 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.20 0.25 Oezs 0.31 Oe7s Articles d'habillement pour hommes 14 
0.41 0.33 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.17 0.17 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.82 1.90 1.81 1.73 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.27 0.29 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.27 Ge25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photogr aphiques 19 
0.15 0.15 0.20 0.20 0.19 0.15 Tissus & la piéce 20 
0.26 0.22 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.18 0.17 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles Pifd 
0.10 0.12 0.14 0.13 0.19 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.21 0.20 0.23 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.16 0.18 0217 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.19 0.18 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
0.53 0.53 0.59 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.25 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
0.22 522 0.22 0.23) 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
} 0.47 0.17 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
; 0.26 0.28 0.31 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
» 0.14 Beds 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
} 0.14 0.16 0.13 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
; 0.19 0.19 0.18 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
, 0.28 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
| 0.33 0.36 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
/ réparation et fournitures 
} 29.55 16.74 16.56 15.44 15.92 22.66 Repas et casse-croOtes 38 
; Ge22 0.98 4.21 1.34 1552 1.87 Services et travaux de réparation 39 
| 0.40 0.33 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
2.62 


| 0.26 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


—————— 


TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 


Month 1980 


Mois 


= 30 


1981 


1982 


mois, Canada, 1980-1982 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1982/19 


Variatic 
1982 /19§ 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


January - Janvier 1,510,848 
February - Février 1,453,884 
March - Mars 1,388,475 
April - Avril 1,397,066 
May - Mai 1,381,243 
June - Juin (he Se) 
July - Juillet 1,341,270 
August - Aoat 1,346,822 
September - Septembre 1,401,404 
October - Octobre 1,434,563 
November - Novembre 1,490,778 
December - Décembre Hl taateds eA 


T) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which a 


with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances ac 


exclusivement avec ces magasins. 


1,554, 350 
1,488, 706 
1,476,287 
1,483,717 
1,493,281 
1,501,535 
1,523,351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536,243 
1,527,443 
1,505,203 
1,477, 2667 
1,476,402 


pourcentage 


. és 
Se OWRD WwW 


{ 
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TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, 


1981 


1982 


Canada, 1980-1982 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


FONWYNF WY 


tt+etee t+ 
NWONWHEE SE 


Te associated exclusively 


tives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


Change 
1982/1 


Variat 
1982/1 


er cent 


millions of dollars 


millions de dollars 


Month 1980 
Mois 

January - Janvier 1,420.3 
February - Février 1,438.8 
March - Mars 1,408.9 
April - Avril 1,424.7 
May - Mai 1,417.5 
June - Juin 1,420.8 
July - Juillet 1,425.6 
August - Aodat 1,430.0 
September - Septembre 1,440.8 
October - Octobre 1,442.6 
November - Novembre 1,441.4 
December - Décembre 1,448.9 


TY Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance compan 


with them. 


1,470.0 
1,480.0 
1,499.0 
1,515.0 
1,537.0 
1,563.0 
1,615.0 
1,595.0 
1,581.0 
1,565.0 
1,570.0 
1,563.0 


1,538.0 
1.53202 
1,563.41 
1,573~7 
1,569.7 
1,568.9 
1,566.6° 
1,557.7 


p 


pourcentage 


tote ft fl 
OODO0OONO— 
rn sk kien s). © 
DpeeWNOFD 


ey en am 
Oph al CONDOS Sat 
WOOF = UDWUD 


ies which are associated exc lusively 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillen 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales, 


Ses ee 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March 
MDC Mars 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 5 86.83 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 6 103.83 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.55 
4 furs cz 67.11 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 85.38 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 4 97.29 
7 Lingerie and women's sleepwear p} 73.67 
8 Intimate apparel 4 Si 45) 
9 Millinery 12 57.58 
10 Women's and girls' hosiery 3 OD SA: 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 4 77.06 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 6 90.00 
13. Men's clothing 4 92519 
14 Men's furnishings 5 69.39 
15 Boys! clothing and furnishings 6 84.89 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 
ies Food and kindred products 7 93.42 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 
19 Photographic equipment and supplies 4 IZIZ 
20 Piece goods 5 109.03 
21 Linens and domestics 3 77.07 
22 Smallwares and notions 4 ONene 
23 China and glassware 4 73.31 
24 Floor coverings 5 98.16 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 3 92.69 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 
home furnishings 
27 Furniture 4 94.45 
28 Major appliances 5 89.95 
29 Television, radio and music 4 85.20 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 4194 7 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 
33 Jewellery 3 69.88 
34 Toys and games 4 49.44 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.03 
and supplies 
38 Meals and lunches 5] 95.51 
39 Repairs and services 7 92.90 
40 =All other departments 4 84.56 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 


April May June 
Avril Mai Juin 
110.01 128.82 115.40 
98.45 S501 41.36 
OF o> 107.84 98.52 
26.19 18.47 17.20 
101.02 91.01 87.87 
100.97 90.84 Biel? 
84.09 96.04 88.99 
107.40 106.68 112.14 
ieee 63.94 60.82 
106.67 CHS SH 84.53 
86.97 89.53 82.70 
109.69 104. 36 95.02 
O21 86.66 95.80 
78.14 78.57 103.77 
98.19 85.90 79.36 
111.00 98.91 103.21 
106.15 102.06 88.64 
91.02 91.00 87.50 
81.65 84.71 98.57 
107.95 104.36 91.00 
84.43 89.52 Bagh 
93.39 77.68 76.88 
77.63 87.93 84.33 
98.84 100.15 95.78 
107.71 101.49 105.86 
87.59 82.20 80.27 
ASAT 105.50 100.66 
90.03 101.35 101.15 
77.82 75.03 72.82 
86.01 96.50 89.54 
106.64 121.03 12669 
111.89 120.16 126.52 
80.23 87.84 84.76 
66.82 60.34 Sate. 
102.38 ger 120.15 
79.20 81.52 80.97 
106.75 97.40 101.78 
95.34 94.92 96.64 
91.50 9277 100.34 
114.27 134.63 110.37 
935.95) 95.37 93.70 


July 


Juillet 


98.71 
47.82 


90.23 
47.90 
91.36 


82.53 
91.88 
103.39 
62.19 
72.78 


69.94 
78.24 


72.81 
77.70 
78.95 


85.19 
89.54 
89.74 


103.16 
Tho 


111.85 
84.82 
83.31 

102.81 

112.96 


88.88 


122.85 
122.44 
86.17 
98.55 


100.89 
110.00 
76.37 


66.15 
115.12 


August 


Aodt 


91.78 
105.31 


96.08 
91.86 
104.29 


139 23 
72.45 
95.30 
60.53 
81.11 


74.52 
97.90 


81.88 
T2699 
138.31 


9 enn 
99.67 
85.29 


96.08 
90.03 


95.69 
83.84 
76.93 
91.04 
93.62 


83.16 


96.66 
101.32 
87.75 
88.09 


89.25 
94.72 
73 BE 


57.8! 
84.0! 


3. a 


September October November December Januar y February neyo 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
102.23 95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
131.00 163.41 149.76 159525) IZeID 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.99 103.27 116.94 TSA AZ 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
103.49 127.36 172.25 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
111.10 113.19 116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


117.06 98.74 120.71 159.57 20.35: 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.29 91.96 141.57 LOWS) 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.10 89.96 98.17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chapeaux 9 

) ise) 112.55 117.83 165.37 80.51 72.52 Bas pour dames et fillettes 10 
106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 

| dames et fillettes 

' 126.98 V2A15 124.33 136.25 59.65 55D Chaussures pour dames, jeunes filles et V2 

. enfants 

110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 SF AZ Vétements pour hommes 153 

; 93.20 94.59 15.655 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 

107.17 100.88 120.69 198.55 53.5, 53.93 Vétements et articles d'habillement pour 15 

} garcons 

} 

| 113.50 110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 

| 88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17 
{| 89.68 See) 114.19 224.08 75.50 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

92.89 87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 19 
* 116.23 117.64 117.79 96.86 83.93 85.61 Tissus & la piace 20 
t 112.17 100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 
W731 114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 
| 96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 59.59 Porcelaine et verrerie 23 
' 104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
105.31 107.69 i 3 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
(99.71 96.49 137.56 222009 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 

106.94 99.15 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27 
1110.97 105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
1111.39 104.45 130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 
) 93.14 89.86 123.18 223,38 67.32 Tt Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

96.92 107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
! etc. 

100.05 112.13 98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 

99.87 80.88 139.35 311.73 46.83 52655: Bijouterie 33 
60.09 100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 

83.44 79.40 109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises 35 

07.65 87.32 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 

90.76 119.96 124.13 137.57 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 

réparation et fournitures 

97.16 100.49 111.65 146.87 84.22 79.92 Repas et casse-cro(ites 38 

98.75 110.93 136.45 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 

82.55 90.61 96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 

01.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Fee 


TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


No. 


4 Furs 


owuaoann 


13. Men's clothing 


20 Piece goods 


27 Furniture 


33. Jewellery 


1982 
Department MCD 
MDC 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 
3 Women's and misses' sportswear 3 
5 
5 Infants! and children's wear and nursery 4 
equipment 
Girls' and teenage girls’ wear 3 
Lingerie and women's sleepwear 4 
Intimate apparel 3 
Millinery ses 
Women's and girls' hosiery 4 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 3 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 3 
5 
14 Men's furnishings 4 
15 Boys! clothing and furnishings 4 
16 Men's and boys' footwear 4 
17 Food and kindred products ee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 
19 Photographic equipment and supplies 4 
4 
21 Linens and domestics 3 
22 Smallwares and notions 4 
23 (China and glassware ) 
24 Floor coverings 3 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 
home furnishings 
3 
28 Major appliances 4 
29 Television, radio and music 3 
30 Housewares and small electrical appliances 3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . 
32 Plumbing, heating and building materials ry 
5) 
34 Toys and games 4 
35 Sporting goods and luggage 4 
36 Stationery, books and magazines 4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ose 
and supplies 
38 Meals and lunches oe 
39 Repairs and services « 
40 All other departments ‘ 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 


106.88 
85.51 


103.59 
78.68 
88.94 


94.26 
94.60 
94.93 


91,26 


94.91 
101.74 


93.88 
O27 ie 
88.38 


100.32 
90.73 
85.96 

100.43 


97.85 
91.595 
94.56 
95.85 
91.92. 


95.90 


100.61 
103.80 
97.55 
97.78 


120.38 
78.45 


118.58 
85.55 
109 . 33 


109.34 
111.97 
101.43 


107.71 


107.60 
112.77 


101.36 
107.76 
102.11 


112.00 
105.78 
102.69 
106.76 


109.68 
109.00 
101.78 
102.52 
107.54 


101.70 


110.49 
108 .03 
106.67 
109.84 


111.23 
66.95 


114.51 
86.78 
103.09 


107.73 
109.79 
107.26 


108. 86 


103.71 
107.63 


101.78 
108.80 
95.76 


112.48 


104.61 


104. 38 
104.24 


112.50 
114.31 
104.80 
104.51 
108.90 


110.58 


111.01 
104.36 
103.90 
108.35 


85.62 
68.32 


93.12 
82.52 
90.24 


89.61 
90.32 
91.55. 


93.49 


87.34 
96.95 


81.92 
88.86 
89.12 


94.76 


92052 


86.47 
96.64 


102.78 
106.84 
95.79 
103.14 
97.38 


99 91 


102.24 
95.56 
96.79 
98.41 


July 


Juillet 


91.70 
126.89 


101.61 
93.18 
122.61 


122.76 
93.94 
97.47 


102.01 


94.83 
105.48 


96.30 
100.13 
122.87 


102.09 
96.78 
97.10 

101.31 


97.69 
110.72 
98.87 
101.85 
101.70 


102.59 


99.16 
95.17 
94.74 
99.49 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


112.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 


89.14 


93.04 
102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.16 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations Saisonniéres, 1982 et 1983 
Pic... eee * ——e a ee ee 
lap 1982 1983 


| September October November December Januar y February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
| tec ae oe cee ee ee 
| 
| 84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
WD. 55 152.38 122.79 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1) 115.63 11527 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 4 
94.99 118.41 108.37 89.28 85555 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
' 
i 
98.51 119.47 113.67 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 TL.B> 78.28 83.08 Lingerie et v€tements de nuit pour dames 7 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
eee eee wee ws aren eee Chape aux 2 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
| 89.34 132.55 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
92.79 110.72 99515 90255 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
te9.15 128.29 A295. 91:17, 76.06 91.85 Vétements pour hommes 13 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
97.75 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
{ 92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| iets AES0 Shr aan oe on Produits alimentaires et connexes +7 
86.74 125697 129) 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
+ 90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus & la piéce 20 
82.16 106.33 109.00 99591 90.77 QTE TT. Literie et linge de maison 21 
bee. 71 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 22 
f 91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
_ 87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
| 85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 99355 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
} wai. 52 120.75 112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
} 82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
| 79.99 103.37 108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 28 
| 86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 29 
| 90.71 113.46 115.09 86.98 97.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
) 
sae eee oa =r eee wee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee aes eis ae one cee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
} truction 
| 86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 33 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
| 96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
/ 96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
i. eee oss es See ore. Essence, huile, accessoires d'automobile, a, 
. réparation et fournitures 
tee wwe ere wes ats 5A Repas et casse-cro(tes 38 
tee eee wes eee wes Dae Services et travaux de réparation 39 
tee eee eae eo ari awe Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


es 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, *€.,,Ltde; 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Faton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. —E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewar 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS —- ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS CHOIX DE PUBLICATIONS 
Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Les publications suivantes se trouvent & la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue Cataloque 


63-002 Department Store Sales 


53-004 Department Store 


3-005 Retail Trade. 


and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Sales. M. Bil. 


3-007 New Motor Vehicle 
First Issue, 1932. 


Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595), 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Inventories. M. Bil. 
Issue, ©1972." °( ISSN 


'-014 Merchandising 
2 Des Tinst 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 

kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


9-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
ventes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de _ détail. 
Environ 65 pages. 
(ISSN 0380-6146). 


Mensuel. Bilingue. 
Premier numéro, 1929. 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins & 
succursales et les magasins indépendant s; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


neufs. 
Premier nu- 


véhicules automobiles 
Environ 15 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Ventes de 
Mle Tebriile 
méro, 1932. 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni-_ 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcent age 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 pages. 
Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Total des ventes au détail pour les maga-— 


partment stores including data on Sins & succursales et les grands magasins, 
floor area, inventory and accounts incluant des données sur la superficie 
receivable, total, des stocks, et comptes & recevoir. 


Cataloque 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. Ae Dike 2 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 

Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 


inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
MH. FILS Issueyy 77. (ISSN 0590- 
9325). 


The data cover such topics as general 
economic indicators, population char- 
acteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979... Oc. Bile 26922,Pph> a lOBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 


S40 = 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes. de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 19%. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. H. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publicatior 
contient des données brutes et désaison- 
nalisées, révisées de 1972 a 1979, de: 
sections sur les définitions, les concept: 
de classement, la méthodologie ainsi qu 
des renseignements sur la fiabilité de 
données. 


Résultats d'exploitation - Commerce 4d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats 4 
l'exploitation contiennent des ratio 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le codt des bien 
vendus, les bénéfices bruts, les dépense 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports on Operating 
Results are available. 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


53-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


93-606 Retail Shoe Stores, 1977 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


3-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
| 1978 


3-610 Retail Hardware Stores, 1980 
3-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


« - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
»- Occasional 


In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes a 
-de range of statistical reports on Cana- 
-an economic and social affairs. A compre- 
NSlve catalogue of all current pub lica- 
ons is available free on request’ from 
atistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


SAG 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les ré- 
Sultats d'exploitation sont maintenant 
disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
eee 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant Aa Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4973) Winnipeg (949-4020 ) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 4-800-282-8006 
Saskatchewan 1 (112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by Northwest 
Telephone Co.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories (area 

served by Northwest 


Telephone Co.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donnée: 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) c 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4026 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-302: 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-369 


Toronto (966-6586 ) 


Un service de communication sans frais est offert, dans tout 
les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 4 
habitent a l'extérieur des zones de communication locale d 
centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70 


Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-2 
Ontario 1-800-268-17 
Manitoba 1-800-282-81 
Saskatchewan 1(112)800-667-3: 
Alberta 1-800-222-6' 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

Northwest Telephone Co.) Zénith 0-8 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
Northwest Telephone Co.) Zénith 2-2 


Comment commander les publications 
On peut se  procurer cette publication et les aul 
publications de Statistique Canada auprés des agents autor: | 
et des autres librairies locales, par l'entremise des bur 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la Secumm 
ventes et de la distribution des publications, Statist | 
Canada, Ottawa, K1A OV7. | 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


_- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
[ revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Fconomic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent ion. 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


... ntayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


=— nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de |] 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statist 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat i 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppor 
sous une forme lisible par une machine. Pour pl 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de 1l'analyse de conjonctur 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 0z8 (télépho 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux ¢ 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
de found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
che activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
:ions are considered, thereby enabling the 
‘location" concept, which is common to both 
she census and the current Survey program of 
‘he Merchandising and Services Division, to 
ve utilized. (The census also measures the 
ictivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are Classified to the kinds 
f business most appropriate to their com- 
odity structure with the catalogue sales 
otivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
1 department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
\which they are located for the purpose of 
1ls publication. However, sales of an as- 
tclated large food department (or store) 
‘€ included only if it is an integral part 
* the overall department store operation 
id is not identified to the public by any 
ime which differs from that of the depart- 
int store with which it is associated. The 
itionale underlying this approach is as 
‘llows: for purposes of market research or 
‘ban planning, a department store (the 
Irgest type of mass merchandising activity 
| Canada) together with its leased depart - 
ints, if any, is considered to be a total- 
Weeethat .is, it competes in the market 
ace =as one structure, rather than as a 
‘ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Clale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
jJustifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. [his commodity 
group is composed of some or all of “the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véete- 
ments; chapeaux; bas pour dames et filletteés: 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil. 
les et enfants; vétements pour hommes; art icles 
d'habillement pour hommes; vétements et art icles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom: 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don’ 
au moins une doit étre les vétements ou art icle: 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin 
20% des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour 1 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublemen 
ménager. Ce groupe comprend les articles sul 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e 
verrerie; articles d'ameublement ménager; met 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle @ manger ou chambre & coucher; grC 
appareils, télévision, radio et musique; quir 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasi 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnée 
ci-dessus, dont au moins une doit étre dé 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales ¢ 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette cat égor- 
comprend toutes les marchandises que tient 

magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessut 
telles que: articles de toilette, cosmétiques | 
médicaments; appareils et fournitures photogr: 
phiques; tissus & la piece; mercerie et menus 4 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise 
papeterie, livres et revues; et aliment 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 


t 


groups. 


Total net sales and receipts are defined 
‘as the total sales of new and used merchan- 
'dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
‘returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
‘others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
af inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
Pg nearest the end of the calendar month. 


| Accounts receivable are defined as cus- 
‘omers' accounts and notes receivable as at 
che end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
tents received. Accounts discounted with 
yanks, paper sold to sales finance compa- 
ties, or amounts owing on account’ of 
‘redit-card plans, are excluded. Accounts 
‘eceivable used as security for bank loans 
ire not considered as discounted if still 
‘ayable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
etailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
ion) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
escribed as discount operations. 


| 
ethodology 


| The monthly sales values, published at 
ye Canada, provincial and metropolitan area 
2vels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
“ore organizations have not responded in 
‘me. The monthly sales figures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
mse, by applying an imputation method 
‘ich is unique to each organization. 


_The monthly sales values by department , 
blished at the Canada level, are based 
‘ly on the organizations which provide the 
‘quired breakdown of sales. The percentage 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Slons sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients A la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les Comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace A une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-samp ling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une est imation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter suf 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasin: 
énumérées A la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme uf 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreur: 
d'&chantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent: 
connus des grands magasins peuvent étre ent achée: 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan. 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense 
ments que dans les enquétes par échant il lonnage 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm. 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult' 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf. 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou 3 
refus de l'enquété de fournir des renseignement 
exacts, a l'interprétation fautive des question 
due A des problémes d'ordre sémantique, au 
variations, d'un interviewer & l'autre et selo 
le mode de communication retenu, dans 1'explica 
tion des questions et dans 1l'interprétation de 
réponses. 
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/Non-response’ error. Some respondents may 
,refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
‘responding. Data for’ the non-responding 
‘units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
‘Mon-responding units if available. The ex- 
‘tent of error due to imputation is usually 
junknown and is very much dependent on any 
jcharacteristic differences between the re- 
‘spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
‘creases with increases in the non-response 
tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


| Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
Final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
nade to minimize the non-sampling errors: 
Jepartment store locations have been defined 
in a most precise manner; the quest ionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
-lons; detailed acceptance testing has been 
varried out for the different stages of 
‘diting and processing; and every possible 


‘ffort has been made to reduce the non- 
‘esponse rate as well as_ the response 


‘urden. 


on-sampling Error Measures 


i] 


One source of non-sampling error is the 
on-response error. Text Table I assists 
sers in evaluating this error. Two response 
fasures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
f those units which have responded in time 
ar inclusion in this publication and the 
*sponse fraction, which is a measure of the 
ata response rate, and is the proportion of 
ye published data which is based upon 
2tual reported data. 


The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
l€ response rate is based on (1) the survey 
jit - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
*Partment store organization operates de- 
irtment store locations and (2) the organi- 
jtional unit - the department store firm 
‘ompany) themselves. For example, a depart- 
int store firm reporting for 20 stores in 
‘tario would be considered as one survey 


ol 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses 6tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4.1'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations €éventuelles; les diver- 
ses €tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeay de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & l'échantillon- 
Oh ess ast ecnantillon—- 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon-— 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-Aa-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maqa- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de: 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a li 
non-réponse. Le taux de réponse représente I 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité: 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tot pour @étre incluses dans li 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée: 
publiées qui sont fondées sur des renseignement: 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cing unités représentent $ 
aillions sur l'estimation publiée de $10 mil 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimatio 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


September 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Septembre 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales ile 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 
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Seasonal Adjustment 
/ 

| Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
Forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
‘he evolution of economic processes through 
fime."(1) In using time series to observe 
*conomic activity, economists and statisti- 
‘lans have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
lent or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
ous economic, natural or institutional fac- 
ors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
ye course of the year as a result of sea- 
bnal changes in weather, statutory holidays 
fd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
npact on the rate of economic activity 


} 


‘In the interest of accurately interpreting 
je fundamental evolution of an economic 
fenomenon and producing forecasts of Super- 
itv quality, Statistics Canada uses. the 
11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


casonally adjust its time series. This 
ithod minimizes the impact of seasonal 
‘Tlations on the series and essentially 


‘sists of adding one year of raw data onto 
sch end of the original series before it is 
sasonally adjusted per se. The estimated 
ita are derived from forecasts and back- 
sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 


ving Average) models of the Box-Jenkins 
De. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
2s primarily the ratio-to-moving average 
hod to smooth the modified series and 
lain a preliminary estimate of the trend- 
yle, to calculate the ratios of the origi- 
‘Series (fitted) to the estimates of the 
ind-cycle and to estimate the seasonal 
‘tors from these ratios. The final season- 
| factors are produced only after these 
frations have been repeated several 
les, (3) 


While seasonal adjustment permits a 
eter understanding of the underlying 
Md-cycle of a series, the seasonally-ad- 
ted series still contains an irregular 
»onent. Slight month-to-month variations 
1 the seasonally adjusted series may be 
le irregular movements; to get a better 


WME Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 


‘For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
See next page. 
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Désaisonnalisation 
ee LE CRO 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
Sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
Santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance a long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnia- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle mét €orologique normal, des congés fixes 
et d'autres &vénements gui se répétent & inter- 
valles avec ume certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder a la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolat ion prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de fapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent 6étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974, 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisat ion X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


(2) 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


idée de la tendance fondamentale, les ut ilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


h cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MOC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieure a L'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tencance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
6tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étre 
raisonnablement certain que la tendance-cycle de 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré- 
sence d'une série lisse. L'application d'une 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dont 
la période est égale au MDC tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten- 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen- 
ne mobile du MDC permet de réduire tous Tes 
genres de série a peu prés au méme niveau de 
lissage, quelle que soit la taille de la compo- 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'’en 
semble des ventes des grands magasins en dollar 
constants (tableau explicatif II), les estima 
tions des ventes relatives aux principaux groupe 
de départements’ sont dégonflées au moyen de 
indices implicites de prix appropriés fournis pa 
la Division du produit industriel de Stat istiqu 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayon 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisée 
pour produire l'estimation de l'ensemble de 
ventes des grands magasins en dollars constants 
L'indice des prix qui est publié est un indic 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimati 
des ventes totales en dollars courants par Jes 
timation correspondante en dollars constants. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage do! 
née dans la présente publication est fondée 3! 
la valeur totale des recettes pour chacune di 
périodes observées. Elle tient compte des magi 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 9 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités da 
toutes les périodes en cause. 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


‘TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1980-1982 
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The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census 
metropolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue. of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 
(5) See Table 27. 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par le 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent au» 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4{ 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stock: 
des grands magasins sont publiés chaque annét 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Le: 
révisions aux comptes A recevoir en fin de moi: 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 
sont basés les renseignements présentés ici vari 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plu 
récente. 


(4) Voir tableau 26. 


(5) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 
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Chart —1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


_Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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‘hart — 2 Graphique — 2 
Jepartment Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
itocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980 - 1982 
Ventes des grands magasins, 
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estimations en dollars courants et constants (1971) , 1980 - 1982 
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lepartment Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1980-1982 
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HIGHLIGHTS 


In September, 1982 seasonally adjusted 
sales of department stores decreased 
slightly by 0.7% to $844.0 million. The most 


important sales increases over last month 
were in furs (+ 36.0%), television, radio 
and music (+ 9.8%) and in major appliances 
(+ 8.4%), while women's and misses' coats 


and suits (- 16.4%), boy's clothing and fur- 
Mishings (- 13.8%) and infants and chil- 
dren's wear and nursery equipment (- 9.3%) 
had the most notable decreases. 


Department store sales without adjustment 
for seasonal variation went up 1.4% in 
september, 1982 from September, 1981 and 
-otalled $859.9 million. Twenty one of the 
forty departments recorded sales increases 
vith television, radio and music (+ 31.3%), 
yomen's and girl's hosiery (+ 18.4%) and 
timate apparel (+ 10.9%) showing the lar- 
jest increases. The largest sales decreases 
vere in furniture (- 13.7%), women's and 
lisses' coats and suits (- 10.1%) and drape- 
ies, curtains and furniture coverings 
l= 9.6%). 


Both sales of major and junior department 
tore organizations were higher compared to 
ast year, registering increased sales of 
«4% and 1.3% to $583.3 and $276.6 million 
espectively. 


fecept ffor British Columbia (- 1.6%) 
veTy province registered increased sales 
ver the previous year Fanging from 0.3% in 
lberta to 14.0% in Nova scotia. Six of the 
°n metropolitan areas surveyed reported in- 
reases. Halifax-Dartmouth had the largest 
ales increase (+ 19.3%) while Montreal re- 
)rted the greatest decrease (- 1.8%). 


| 
Cumulative sales for the period covering 
'e first nine months of 1962... were 1.2% 


‘wer than a year before with $6,665.4 mil- 
ion. 


In September, 1982, the selling value of 
ocks without seasonal adjustment increased 
8% over September, 1981 to $27,626.25. mil- 
lon. The seasonally adjusted value of 
sacks of $3,070.2 million was 5.8% higher 
an last year. 


norail 


POINTS SAILLANTS 


En septembre 1982 les ventes désaisonnalisées 
des grands magasins ont légérement baissé de 0.7% 
pour s'inscrire & $844.0 millions. Les accroisse- 
ments les plus importants des ventes par rapport 
au mois précédent ont été constaté dans les 
Tayons de fourrures (+ 36.0%), de télévision, 
radio et musique (+ 9.8%) et des gros appareils 
ménagers (+ 8.4%) alors que les rayons de man- 
teaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
(- 16.4%) de v&étements et articles d'habillement 
pour gargons (- 13.8%) et de vétements pour bébés 


et enfants et articles de chambres d'enfants 
(- 9.3%) ont montré les diminutions les plus 
remarquables. 


Les ventes des grands magasins sans ajuste- 
ments saisonniers se_ sont accrues de 1.4% de 
septembre 1981 a septembre 1982 et ont totalisé 
$859.9 millions. Vingt et un des quarantes rayons 
ont enregistré des augmentations des ventes, les 
plus importantes étant dans les rayons de télévi- 
Sion, radio et musique (+ 31, %), de bas pour 
dames et fillettes (+ 18.4%) et de sous-vétements 
(+ 10.9%) tandis que se sont les rayons des meu- 


bles (- 13.7%) de manteaux et tailleurs’ pour 
dames (- 10.1%) et de tentures, rideaux et hous- 
ses (- 9.6%) qui ont Tapporté les plus fortes 


diminutions. 


Les ventes des organisations de magasins tra- 
ditionnels et populaires ont augmenté de 1.4% et 
1.3% pour se chiffrer & $583.3 et $276.6 millions 
respectivement. 


A l'exception de la Colombie-Britannique 
(- 1.6%) toutes les provinces ont rapporté des 
hausses de leurs ventes, variant de 0.3% en 
Alberta @ 14.0% en Nouvelle-fcosse. Six des dix 
régions métropolitaines enquétées ont enregistré 
des accroissements des ventes. Halifax-Dartmouth 
a inscrit l'augmentation la plus importante 
(+ 19.3%) pendant que Montréal a Signalé la plus 
forte baisse des ventes (- 1.8%). 


Les ventes cumulatives pour la période cou- 
vrant les neufs premiers mois de 1982 ont été de 
1.2% inférieure & celles de l'an passé avec 
$6,665.4 millions. 


En septembre 1982, la valeur marchande des 
stocks sans ajustements saisonniers a augment é 
de 1.8% par rapport & septembre 1981 et a atteint 
$2,826.5 millions. La valeur désaisonnalisée des 
stocks en enregistrant $3,070.2 millions a été de 
9.8% supérieure & l'année derniére. 


During September, 1982, 797 department 
store locations were in operation, 1 more 
than in August, 1982 and 21 more than in 
September, 1981. Of this number, 343 loca- 
tions were operated by major department 
store organizations and 454 by junior 
department store organizations. 


Finally, total department store sales 
accounted for 10.6% of total retail trade in 
Canada in September, 1982, compared to 10.9% 
in September, 1981. 


Il y a eu 797 points de vente des grands maga- 
sins en opérations durant le mois de septembre 
1982, soit 1 de plus qu'en aodt 1982 et 21 de 
plus qu'en septembre 1981. De ce nombre 343 
points de vente ont été opéré par des organisa- 
tions de magasins traditionnels et 454 par des 
organisations de grands magasins populaires. 


Enfin les ventes totales des grands magasins 
on contribué & 10.6% du commerce de détail total 
au Canada en septembre 1982, comparativement a 
10.9% en septembre 1981. 
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Statistical Tables | Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Department 


Cowan 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,164 
10,424 


25,164 
4,191 
15,429 


7,450 
8,947 
6,663 
1,362 
7,532 


8,098 
12,965 


22,428 
21,340 
6,041 


9,287 
48, 298 
33,472 


9,033 
3,866 


23,688 
8,695 
7,319 
9,052 
9,524 


6,078 


37,565 
35,255 
27,745 
22,897 


21,155 
6,267 
9,668 


6,915 
19,872 


17,447 
16,159 


18,314 
6,410 
19,900 


600,079 


10,515 
9,982 


29,081 
3,399 
15,318 


9,932 
10, 269 
6,620 

892 
6,687 


7,850 
11,946 


20,974 
20,470 
6, 080 


7,882 
56,337 
33,602 


7,960 
3,848 


14,543 
7,079 
7,485 
9,638 
9,312 


5,584 


31,181 
27,544 
23,480 
P5715 


20,257 
6,404 
11,294 


7,822 
16,080 


18,133 
12,756 


18,418 
6,319 
19,718 


577,906 


Mars 


Avril 


791,728 


Mai 


20,909 
Ulex) 


50,966 
584 
21,728 


15,631 
16,169 
10,002 
973 
9,269 


12,467 
24,820 


31,956 
32,116 
10,692 


15,822 
57,659 
40,212 


11,046 
4,558 


20, 828 
6, 309 
10,802 
11,299 
14,608 


Th 


40,456 
32,420 
25,000 
31,997 


35,716 
12,885 
17,963 


11,793 
35,060 


19,630 
17,787 


19,027 
7,350 
38, 249 


811,119 


June 


Ag TAS 
5,514 


43,691 
600 
19,975 


13,812 
14,963 
9,781 
884 
8,211 


10,763 
21,959 


34, 822 
41,477 
9,958 


15,145 
49,657 
40 , 368 


13,690 
4,016 


24,776 
6,490 
9,503 

11,557 

15,864 


7,098 


39 , 381 
35,622 
27,482 
30,992 


30,751 
11,003 
17,432 


12,307 
36 , 356 


20,578 
18,055 


19 ,629 
7,135 
31,732 


790,742 


July 


Juillet 


15,442 
6,852 


42,236 
1,743 
20,559 


13, 200 
15,370 
9, 298 

937 
6,870 


9,477 
17,547 


24,905 
31,437 
8,916 


11,615 
50,769 
40,718 


13,730 
3,589 


26,567 

6,863 
10,000 
11,691 
15,154 


Tele 


43,626 
41,554 
30,271 
32,535 


26,766 
11,774 
16,696 


13,446 
31,775 


19,930 
18,433 


19 ,629 
6, 499 
27,921 


763,975 


Aott 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 


September September 


Septembre Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,187 16,936 
17,602 19,572 
57,198 59,595 
2,673 2,798 
24,461 24,474 
18,293 18,164 
16,856 15,275 
10,644 9,595 
1,579 1,473 
12,633 10,671 
15,631 16,622 
28,145 28,658 
38,610 41,066 
39,768 36,211 
11,927 11,823 
16,733 17,229 
49, 302 47,841 
41,747 39,387 
12,750 12,616 
5,489 5,690 
28,296 25,639 
10,608 10,315 
12,420 11,956 
11,555 12,251 
13,448 14,883 
8,515 8,705 
38,348 44,423 
38,390 39,370 
42,882 32,669 
31,952 29, 300 
23,160 23,797 
9,471 9,035 
21,376 22,176 
12,366 12,222 
23,489 22,802 
| 75 26, 339 
| 45,261 16,088 
19,985 20, 406 
7,409 6,924 
25,399 23,394 


859,926 848, 390 


October November 
Octobre Novembre 
16,142 18,422 
25,445 21,348 
50,485 52,641 
3,621 4,534 
25,995: 25,821 
16,397 17, 935 
16,573 23,931 
8,636 9,500 
2,140 35125 
10,951 10,687 
16,610 21,3570 
28,312 26,357 
42,075 50,138 
BIg DDD. 56,257 
lines 13,650 
17,180 17,883 
55,883 66,405 
42,986 50,464 
1259.75 16,610 
6,016 6,187 
25,067 2D 259, 
10,730 10,040 
11,195 18, 302 
14,107 135977 
15,941 15,915 
9,260 13,027 
42,264 41,444 
41,557 38,119 
35,881 45,607 
34,345 42,506 
27,037 26,870 
10,484 9,390 
19,318 33,420 
21,265 47,726 
23,452 28, 382 
23,250 of Wy 5 
22,472 22,668 
21,913 23,161 
8,267 9,569 
27,681 25,948 


892,549 1,036,498 


December 


Décembre 


22,884 
23,825 


69,579 
6,983 
36,141 


25,080 
43,194 
13,078 

4,010 
15,610 


35,269 
31,285 


68,653 
100,910 
22,276 


23,428 
76,484 
100,618 


32,243 
4,614 


39,579 
12,613 
36,117 
12,290 
17,810 


20,351 


42,258 
43,404 
70,145 
75,242 


37,750 
9,361 
67,772 


76 , 866 
53,741 


60,674 
23,007 


30,894 
9,607 
47,040 


1,542,685 


Change - Variation 


September/ September 

August 

a 1982/1981 Rayon 

Septembre/ Septembre 

aodt 1982/1981 

1982 

per cent 

pourcentage 

AOS2 - 4.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

+ 4.0 - 10.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 30.6 - 4.0 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 

+9555 - 4.5 Fourrures 

ed =. 054 Vétements pour bébés et enfants et articles 

de chambres d'enfants 

- 20.2 + 0.7 Vétements de fillettes et d' adolescentes 

$272 + 10.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 14.1 + 10.9 Sous-vét ements 

+ 61.8 + 7.2 Chapeaux 

+ 54.6 + 18.4 Bas pour dames et fillettes 

+ 48.3 - 6.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

+0295 = 8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

+ 37.9 - 6.0 Vétements pour hommes 

+ 23.8 + 9.8 Articles d'habillement pour hommes 

- 33.2 O58 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

+ 25.8 - 2.9 Chaussures pour hommes et garcons 

che mad ee Dial Produits alimentaires et connexes 

Sa * 6.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 

caments 

= 3D = me ri | Appareils et fournitures photographiques 

+ 23.8 = Dan Tissus 4 la piéce 

+ 115.9: + 10.4 Literie et linge de maison 

+ 41.4 + 2356 Menus articles 

+ 34.8 + 3.9 Porcelaine et verrerie 

+ 11.1 Sense FH Revétements de plancher 

+ 2.3 - 9.6 Tentures, rideaux et housses 


ae 
= 
@ 
nN 
1 
i) 
. 
nN 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


+, 8.3 - 13.7 Meubles 

+ 18.7 - 258 Gros appareils ménagers 

+ 39,4 + S15 Télévision, radio et musique 

+ 5.0 i 9d Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

+ 1.0 =. 2a Quincaillerie, peinture, Papier-tenture, 
ete. 

+4 7a + 4.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ 34.6 =~ 366 Bijouterie 

ce RC oo mea lees Jouets et jeux 

me tet + 3.0 Articles de sport et valises 

- 1.2 | Papeterie, livres et revues 

- 4.5 561 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

me Pe) - 21 Repas et casse-crodtes 

+ 34 + 7.0 Services et travaux de réparation 

= Q.7 + 68.6 Tous autres rayons 

+ 10.9 + 1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


tee ey 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
January February March April 
Department 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 135911 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 13,712 14,589 Si i272. 135291 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 46,307 
4 Furs 2,389 2,941 4,384 2,604 
5 Infants! and children's wear and nursery 22,067 22,678 225192 Vey ahi he) 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 16,753 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 17,529 IK ES) 17,974 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 9,144 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 Toe 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 W195 9,425 9,661 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 14,717 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 21,301 21,664 21,554 22,704 
13. Men's clothing 35,418 Boo 34,313 BREN I 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 BIZ OL 
15 Boys' clothing and furnishings 11,118 11,247 10,789 12,301 
16 Men's and boys' footwear 14,921 13,474 13,625 14,450 
17. Food and kindred products Big hee 58,254 54,223 56,448 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45,338 45,365 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 13,704 
20 Piece goods 4,540 4,496 4513 4,409 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 23,599 23,526 
22 Smallwares and notions eal eae F 8,370 8,061 8, 302 
23 China and glassware 11,040 T2597, 13,004 12,887 
24 Floor coverings 11,126 Aileen 12,050 12,001 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 ster yar4 13,886 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,332 8,446 8,456 15165 
home furnishings 
27 Furniture 35,125 41,685 37,845 40,178 
28 Major appliances 36,745 S920 34,912 35,244 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 36,254 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 355.5473 31,982 34,347 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 7 ae fe 24,649 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,536 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 21,046 
34 Toys and games 20, 232 20,704 19,644 21,054 
35 Sporting goods and luggage 27,541 28 , 343 29,584 27,496 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26 , 300 24,443 25,473 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 17,672 17,013 
and. supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 20,530 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8, 330 8,579 
40 All other departments 28,491 29.121 26,756 26,296 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 842,892 


Fach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


May 


Mai 


16,231 
13,468 


47,261 
3,162 
23,874 


17,207 
16,836 
9, 376 
4,522 
9,500 


13,925 
23,783 


36 ,875 
40,876 
12,447 


15,996 
56,495 
44,189 


13,040 
4,368 


23, 266 
8,122 
12,285 
11,282 
14,394 


8,664 


38, 347 
31,988 
33,320 
33,158 


29,510 
10,723 
20,450 


19,544 
30,811 


24,080 
18, 262 


20,045 
7,923 
28,410 


850,497 


June 


Juin 


15,349 
13,332 


44,347 
3,488 
225752 


15,841 
16,814 
8,722 
1,453 
9,714 


13,015 
23,110 


36, 349 
39,970 
12,548 


14,674 
56,021 
46,135 


13,889 
4,413 


26,439 

8,442 
11,269 
12,066 
14,986 


8,843 


39,123 
35,217 
37,740 
34,612 


27, 288 
8,697 
20,566 


21,542 
30,259 


25,414 
17,739 


20,311 
Tid 
28,751 


843,908 


ee 
Therefore, the sum of the departments will not equal the 


July 


Juillet 


15,644 
14,329 


46,809 
3,639 
22,503 


15,994 
16,728 
8,993 
1,507 
9,439 


13,550 
22,427 


34,205 
40,459 
11,293 


13,634 
56,700 
45,373 


13,309 
4,616 


23,752 

8,091 
12,003 
11,371 
13,415 


8,592 


35,517 
33,938 
35,129 
33,014 


26,530 
10,704 
21,862 


20,327 
27,600 


26,335 
18,216 


19,861 
ve ae 
yap) a 


831,311 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1982 1981 Change - Variation 
August September September October November December September/ R 
; August 1982 ayn 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aott 1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,001 15,834 16,500 16,451 18,011 16,247 - 1.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| : formes pour dames et jeunes filles 
16,069 13,437 14,888 15,387 14,482 14,861 - 16.4 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes @ 
! filles 
45,572 45,762 47,500 47,015 47,204 46,188 + 0.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,899 2,583 2,608 2,958 2,618 3,012 + 36.0 Fourrures 4 
24,269 22,017 21,831 22,050 22,652 22,649 = 5.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,458 15,627 15,655 15,555 15,744 1072 - 5.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,010 18,264 16,868 17,074 17,562 16,980 + 1.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,786 10,127. 9,162 9, 363 9,907 9,318 + 5.5 Sous-vétements 8 
' 1,612 1,735 (heey: 1,494 1,582 1,622 + 7.6 Chapeaux 9 
10,076 10,901 9,248 9,319 9,456 9,463 + 8.2 Bas pour dames et fillettes 10 
| 14,143 14,698 15,647 15,444 14,769 14,421 = eer Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 22,233 22,165 22,486 [assy o) 225510 ZLighoD - 0.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,184 34 , 806 37,343 36,231 36,586 36,127 1.8 Vétements pour hommes 13 
44,013 42,670 39,109 38, 334 38, 239 Byileiesei7) - 3.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 12,912 T1129 17/5324 11,060 11,574 11,623 - 13.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
’ ’ po 
| gargons 
| 
| 
| 
14,598 14,743 15,104 15,010 D5 29D 14,691 1.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 56,998 55,904 54,805 56,008 58,608 55,417 tg Produits alimentaires et connexes us 
| 47,388 46,551 44,527 44, 308 45,253 45,403 - 1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
[ caments 
| 13,749 13,726 13,981 14,279 14,757 13,570 - 0.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
} 4,926 4,723 4,922 4,927 5,461 4,779 = Geil Tissus @ la piéce 20 
lee 519 25,226 23,229 24,028 23,785 24,195 eet ad Literie et linge de maison 21 
[ 8,948 9,043 8,870 9,146 8,634 8,409 + 1.1 Menus articles 22 
hi, 977 12,854 12,688 (iezia)if4 13,302 12205 rem av eye) Porcelaine et verrerie 23 
| 11,426 11,024 11,762 it, 15 11,714 11,844 SS Revétements de plancher 24 
» 14,042 12,770 14,221 14,297 14,748 15,093 moot Awih Tentures, rideaux et housses 25 
/ B,664 8,540 9,023 D194 9,561 9,227 - 1.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
36,642 35,859 41,864 41,131 41,434 42,581 = Le Meubles ; 27 
B1,912 34,595 35,701 38,662 38,521 39,495 + 8.4 Gros appareils ménagers — 28 
» 35,050 38,497 29,713 33,400 35,337 33,219 + 99.8 Télévision, radio et mus ique ; ; 29 
| 34,536 34,305 32,045 36,572 35,479 34,190 - 0.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
} triques 
| 
\ 
25,694 23,896 24,926 24,176 26,263 26,943 = 7.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
9,349 9,466 8,816 9,412 9,655 9,496 + 1.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
| 21,499 21,404 23,086 22,738 24,391 22,034 - 0.4 Bijouterie 33 
| 21,079 20,579 20,683 20,450 21,067 20,522 - 2.4 Jouets et jeux ; 34 
/ 28,271 28,151 28,118 27,663 27,072 27,918 - 0.4 Articles de sport et valises 35 
| 26,863 25,423 29,242 25,706 2 o29 26,059 = 5.4 Papeterie, livres et revues we - 
) 17,432 16,815 17,841 18,370 18,508 16,870 = SP Essence, huile, accessoires d'automobile, 
; 4 réparation et fournitures 
19,993 20,569 21,221 21,118 21,225 21,341 ae) Repas et casse-crodtes 38 
| 7,604 7,503 6,989 7,168 7, 306 Ty251 = Ao Services et travaux de réparation “a 
29,030 30,768 28,528 28,812 28,477 29,675 + 6.0 Tous autres rayons 
| 850,005 843,975 639,130 845,669 866, 384 851,917 - 0.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. —n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons", 


GG 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


Aye ees Ban Be i nie es See eee 


11 


12 


ne rere ee ee 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,603 
3,311 


12,967 


10,210 
106,158 


209,112 


28,921 
15,630 


94,682 


411,571 


1,913 


600,079 


5,825 
2,956 


13,146 


10,191 
98, 370 


204,722 


29,484 
15,984 


89,528 


105,658 


2,042 


577,906 


7,660 
3,744 


16, 382 


13,040 
118,529 


241,668 


37,860 
19,564 


107, 825 


125,556 


2,620 


694,447 


9,298 
4, 285 


20,455 


16,625 
145 ,086 


275,573 


43,247 
22,876 


118, 352 


133,329 


2,602 


791,728 


10,060 
4,446 


20, 369 


17,813 
151,798 


289,219 


43,038 
25.2717 


117,905 


130,256 


2,938 


811,119 


9,668 
4,797 


20, 303 


17,440 
135,809 


277, 394 


40,902 
22,476 


1216211 


137,522 


3,220 


790,742 


July 


Juillet 


9,433 
6,030 


19,946 


16,853 
134,696 


268,605 


41, 294 
22,961 


111,068 


130,167 


2,922 


763,975 


np 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


| ABA ye OA Te ee eee eS eee 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 


ee ee es 9 ee ee ee ee ee 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


39, 359 
41,843 
7,230 
15,392 


65,774 


23,619 
13,736 
87,801 
68,830 


26,332 


36,626 
39,763 

7,259 
15,603 


60,945 


22,154 
12,624 
86,224 
64, 243 


26,800 


44,827 
47,049 

8,677 
18,213 


72,444 


28,777 
15,388 
99 , 286 
76,470 


34,351 


47,244 
54,107 
11,094 
21,081 


89,467 


33,061 
18,963 
109, 794 
79,239 


39,272 


May 


46,836 
53,478 
10,412 
21,650 


89,527 


34,977 
21,038 
112, 200 
78, 330 


38,966 


48,110 
54,215 
10,004 
20,474 


79, 362 


32,654 
19,196 
109,463 
80, 407 


36,918 


July 


Juillet 


44,318 
49,535 
9,595 
19 , 866 


78,723 


31,017 
18,411 
105,514 
75,953 


37,372 


August | 


Aoat 


Change - Variation 


September September October November December September/ September p 
August 1982 1982/1981 spe ae 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aott 1982 1982/1981 

NO 
Thousands of dollars - milliers de dollars 
| 9,903 95526 10,454 13,146 19,400 =P ez + 4.0 Terre-Neuve 1 
5,230 4,808 4,488 5,360 8,511 + 2.6 + 8.8 fle-du-Prince-fdouard Z 
22,345 19,299 217, 16D 29,060 45,534 ae aS + 14.0 Nouvelle-Ecosse 3 
17,601 165995 18,438 23,618 34,022 + 3.8 + 3.6 Nouveau-Brunswick 4 
| 
148,399 146, 869 159), 355 176,644 264,152 + 4,3 + 1.0 Québec 2 
105, 188 301,967 312,584 364,788 562,418 rt wZed + Mla Ontario 6 
46,588 44,651 45,423 54,511 76,621 = ala) + 4,3 Manitoba 7 
25,635 22,636 25,556 30, 263 42,556 + 12.5 +1502 Saskatchewan 8 
| 
25,582 VW25211 139,365 D7 5 A174} 225,573 + 10.1 + 0.3 Alberta 9 
| 
50,496 152,884 152,058 178,945 258, 846 + 18.6 - 1.6 Colombie-Britannique 10 
} 
} 
) 2,958 3,245 3,066 ZOD: DOs + 4.4 - 8.8 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
59,926 848, 390 892,549 1,036,498 1,542,685 + 10.9 + 1.4 CANADA (2 


\BLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


'82 1981 Change - Variation 
a ene ae 

iptember September October November December September/ September Certaines zones 

August 1982 1982/1981 métropolitaines 

‘ptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 

aott 1982 1982/1981 ea 
lousands oF dollars - milliers de dollars ————————_?_T._-—_______ ne 
9,281 49,378 56,693 63,228 89,664 aqZe9 - 0.2 Calgary 1 
7,361 DT SONS 62,114 70,665 99,620 + 8.2 - 0.8 Edmonton 2 
2,820 10,742 shi psiee! 15,462 23,066 + 16.9 + 19.3 Halifax-Dartmouth x 
2,578 21,865 23,744 28,107 44,600 SATE + *393 Hamilton 4 
1,348 927978 995570 110,756 165, 309 tS een = li Montréal 5 
920 34,146 SH 377 40,670 58,686 + 15.0 + 8.1 Ottawa-Hull 6 
), 723 18,120 20,270 23,288 31,381 + 4.8 + 14.4 Ville de Québec 7 
|,920 126,829 126, 385 147,324 230, 396 + 19.0 + 0.1 Toronto 8 
“5441 92,584 91,004 109, 284 153,147 #«23.2 = “452 Vancouver 9 
‘384 40,651 41,004 49,523 68,668 + 16.3 rites Winnipeg 10 


SI al ee a ce 
'® 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


ep og Be eS SS eee 
en 


1982 
re Se a eS 
Bavarian January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodit 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x xe x Me x 
3 Nova Scotia x x x x x x x *¢ 
4 New Brunswick x x x x xe x x x 
5 Quebec 61,088 56,009 68,858 81,067 83,063 73,948 73,714 16,335 
6 Ontario 130,523 129,584 dened 166,003 169,784 164,109 159,248 159,596 
7 Manitoba 20,017 19,818 ZGgaloe 28,201 26,829 26,205 26, 399 25,890 
8 Saskatchewan x x x x x x x XK 
9 Alberta Telegeol 71,402 87,310 92714 89,415 94,099 84, 406 86,868 
10 British Columbia Oe ago) 88,188 105, 361 107,860 104,021 109, 380 103,284 101,775 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 404,404 386,451 467,207 506, 180 504,670 498,570 477,615 480,451 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee 


1982 
ne 
Selected metropolitan January February March April May June July August | 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 32,084 29,114 36,656 36,650 DOL ES 37,456 33,647 33,935 
2 Edmonton BS 425 32,890 39,084 43,953 42,105 43, 381 39,048 41,355 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x X 
4 Hamilton 11,871 115943 EMS) Ns. 936 16,165 15114 14,840 13,973 
5 Montreal 42,242 39,667 48,192 56,661 D4 322 48,659 48,943 51,605 
6 Ottawa-Hull 15,821 14,639 oe? IRS oe 22,267 21,006 20 , 563 19,729 
7 Quebec City x x x x x x x , 
8 Toronto 65,495 65,256 74,976 80,710 80,223 78,069 75,481 77,38 
9 Vancouver 61,670 57,641 68,857 69,932 68,830 69,984 66,095 64,645 | 
10 Winnipeg x x x x ~ x ms ; 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


So 


Change - Variation 


September September October November December 


September/ September Brae 

August 1982 1982/1981 a 
“Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 

aott 1982 1982/1981 
N oO 
i ccends of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
| 
. x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
| x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 88,696 87, 883 235,791/0 105,163 145,632 + 16.1 + 0.9 Québec 5 
196,784 192,188 194,859 228,634 333,761 + 23.3 + 2.4 Ontario 6 
33,309 31,428 30, 351 BGs 15 48,918 fa 2G, + 6.0 Manitoba 7 
| x x x x x x ~ Saskatchewan 8 
100,475 100,448 TaGsZ93 255.0917 175,029 + 15.7 -- Alberta 9 
125,830 128,795 125,728 146,917 207,453 + 23.6 ap ae: Colombie-Britannique 10 
| x x os x x x me Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

583, 344 575, 366 591,596 686,067 972,086 + 21.4 + 1.4 CANADA 12 


ABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


be 


(982 1981 Change - Variation 
eptember September October November December September/ September Certaines zones 
August 1982 1982/1981 métropolitaines 
leptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aotit 1982 1982/1981 
| Se eee 
ousands of dollars - milliers de dollars 
7,815 39,634 45,497 51,082 70,495 Sn Ws: + 0.5 Calgary 1 
5,854 47,724 50,955 Dis 102 79,408 + 13.3 - 1.8 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth s 
7,581 16,845 18,245 245293. 32,720 + 25.8 + 4.4 Hamilton 4 
),960 62,515 65,699 74,880 105,229 na ake Pal a Montréal 5 
711 22,828 24,522 26,750 36,997 + 25.3 + 8.2 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
071 96,976 95,771 110,630 166,750 + 26.7 + 1.1 Toronto 8 
‘,673 83,085 80,825 97,871 134,132 + 26.3 - 1.7 Vancouver 9 
ms x x x x me x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


a ee 


1982 
ee 
i i A 
Ses January February March April May June July ugust 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x Ne x x 
3 Nova Scotia x x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 45,070 42,360 49,671 64,018 68, 736 61,861 60,981 65,837 
6 Ontario 78,589 PG NB Bid Te Tl 109 , 569 TNO. 45> 113,5220 109, 358 112 , 780 
7 Manitoba 8,905 9,666 1} eae 15,046 16,208 14,697 14,895 14,454 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 17,168 18,126 20,516 ZI NOO? 28,490 Zaria. 26,662 27,209 
10 British Columbia 18,072 17,470 ZO 25,468 26,234 ZoaWae 26,883 25..ee 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 195,675 191,455 227,240 285,547 306, 449 292,172 286, 359 295,010 
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TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


eel Se eS eee 


1982 
ee ee ee eee 
Selected metropolitan January February March April May June July August | 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. a 
thousands of dollars - milliers de dollars ! 
1 Calgary Ry ZU Pos 8,171 10,894 11,613 10,654 10,671 9,700. 
2 Edmonton 6,420 6,874 7,965 10,154 17/3! 10,834 10, 488 11,637 
3 Halifax-Dartmouth x x 4 x x x x x 
4 Hamilton 3) OYA 3,661 4,337 5,146 5,485 5,360 5,026 5,205 
5 Montreal VES IS TA 21,208 24,251 32,806 34,205 30,704 29,780 32,135 
6 Ottawa-Hull 7,798 Teens) 9,449 13,108 12,001 11,648 10,454 12,365 | 
7 Quebec City x x x x x x x , 
8 Toronto 22, 306 20 , 968 24,310 29,084 515978 31,394 30,032 29 , 28° 
9 Vancouver 7,160 6,602 7,613 95207 9,500 10,423 9,858 9,57) | 
10 Winnipeg x x x x x x x ; 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


i i er tne rn ie Ren 


1982 1981 Change - Variation 
September September October November December September/ September p 
August 1982 1982/1981 pee 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aodt 1982 1982/1981 
No 
‘thousands of dollars - milliers de dollars 
x me x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard Z 
) x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
| 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
59,703 58,986 65, 385 71,481 Bs 20 Eas! + 1.2 Québec 5 
108,405 UDA IMIS) IBIAS TSG, loz 228,657 =D —ie5 Ontario 6 
13,280 13,224 15,072 WHEE 27,703 - 8.1 + 0.4 Manitoba 7 
x x x x a oe x Saskatchewan 8 
| 25,107 24,763 28,071 32,081 50,544 mnie. + 1.4 Alberta 9 
24,666 24,089 26, 330 32,028 Pile o = hee) + 2.4 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
£76,582 273,024 300,954 350,430 570,598 - 6.3 + 1.3 CANADA 12 


| 


ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


a ee eee eet a ee ee tt 


982 1981 Change - Variation 
a eee 
eptember September October November December September/ September Certaines zones 
August 1982 1982/1981 métropolitaines 
eptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre Septembre 
aoit 1982 1982/1981 
ee 
Nousands of dollars - milliers de dollars 
7,465 9,744 ale) ees Ey) (ea aee - 2.4 - 2.9 Calgary 1 
3,507 10,091 ileal si, 125.969 ZO Zaz = il + 4.1 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
1,997 5,020 5,499 6,814 11,880 - 4.0 - 0.5 Hamilton 4 
1,389 30,463 33,871 35,876 60,079 = OS - 0.2 Montréal 5 
208 11,318 11,855 13,920 21,689 ~ 143 + 7.9 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
‘849 29,853 32,614 36,694 63,646 a ee - 3.4 Toronto 8 
768 9,499 10,179 11,412 19',015 + 2.0 + 2.8 Vancouver a 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


11 


a 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


1982 
De eee eee eee SE ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 

number - nombre 

AWS; 14 14 14 14 14 14 

7 7 7 7 7 7 5; 

30 30 30 30 30 30 30 

27 26 26 26 26 26 26 
163 163 164 164 164 164 164 
294 294 296 Di; 297 298 296 

37 559 38 38 38 38 38 

26 26 26 27 28 28 28 

82 82 82 82 82 82 82 

99 98 98 100 101 102 102 

7 7 7 7 7 Vi i 
787 784 788 792 794 796 794 
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CANADA 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 


Ottawa-Hull 


Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 

Se Naa SS eS 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet © 
number - nombre 

ZY 27 27 27 27 27 27 

31 31 31 31 31 531| 31 

11 11 11 11 11 11 11 

24 24 24 24 24 24 24 

80 80 80 80 80 80 80 

31 31 31 31 31 34 31 

Vy 17 ale 17 17 17 17 | 
86 86 87 88 88 89 87 

40 a9 39 39 39 40 40 | 
29 29 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


a 


1982 1981 
August September September October November December Province 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
-“fumber - nombre 
14 14 A: 415) 15 15 Terre-Neuve 1 
7 if i 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
| ot 32 30 30 30 30 Nouvelle-Ecosse 3 
| ies 25 27 27 ve) 27 Nouveau-Brunswick 4 
162 162 Se, 160 163 163 Québec 5 
299 299 291 292 294 294 Ontario 6 
38 38 Di] 257 37 37 Manitoba q 
28 28 Daf, 26 26 26 Saskatchewan 8 
«BB 83 80 80 82 82 Alberta 2) 
102 102 96 97 99 99 Colombie-Brit annique 10 
| 7 Wf 7 7 7 7 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
796 797 716 778 787 787 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 

ee Certaines zones 

August September September October November December métropolitaines 

Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
rr 
| 

b7 2h 27 27 Zi 27 Calgary 1 
(2 32 30 30 31 31 Edmonton 2 
12 13 11 11 11 11 Halifax-Dartmouth 3 
4 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
9 79 80 80 80 80 Montréal 5 
2 2 31 31 31 31 Ott awa-Hull] 6 
7 18 15 15 17 17 Ville de Québec 7 
5 87 85 85 86 86 Toronto 8 
| 41 40 40 40 40 Vancouver 9 
J 30 29 29 29 29 Winnipeg 10 


i eee eee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


Province 


1982 

a ee EE ee——————————————————e ere 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No $$$ $$ roar roo 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


9 8 8 8 8 8 8 
5} 3 3 BS 3 3 B; 
5 5 5 5 D 5) > 
6 6 6 6 6 6 6 
58 58 58 58 58 58 58 
110 110 tla AZZ 112 les 111 
18 18 18 18 18 18 18 
14 14 14 14 15 15 12 
51 51 51 Dil 51 Dl 51 
59 By) 59 60 61 61 61 
6 6 6 6 6 6 6 
339 338 339 341 343 344 342 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


Eee — 


1982 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
- Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= number - nombre 
1 Calgary Us: 5: 15) 15 15 ib 15 
2 Edmonton 19 2 12 Ae 19 19 19 
3 Halifax-Dartmouth 4 4 4 4 4 4 4 
4 Hamilton 15 15 16: 15 15 15 15 
5 Montreal 32 52 32 Bye 32 ay Bf 
6 Ottawa-Hull 413: 13 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 6 6 6 6 6 6 6 
8 Toronto 40 40 41 42 42 42 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 Le: 13 13 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


1982 1981 

| RR 

| August September September October November December meovanre 

| Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 

| number - nombre ~~ Fae 

t @; 8 9 9 9 9 Terre-Neuve 1 

, 3 3 3 3 3 tle-du-Prince-Fdouard 2 
5 6 5 5 5 5 Nouvelle-Ecosse 3 

| 5 5 6 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 

7 58 58 58 58 58 Québec 5 

| 112 112 110 110 110 110 Ontario 6 

| 18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 

| 45 15 15 14 14 14 Saskatchewan 8 

| 51 51 50 50 51 51 Alberta 9 

| 61 61 ay) 59 Je} 3) Colombie-Britannique 10 

| 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
341 343 339 338 32) 339 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


aaa ee ae 


1982 1981 

| + Certaines zones 

4ugust September September October November December métropolitaines 

oat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre ' 
HiBber - nombre 

15 15 js 15 15 15 Calgary 1 
9 19 ie 19 19 19 Edmonton 2 
4 b) 4 4 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
) hs 15 15 15 15 Hamilton 4 
1 31 5 oy 32 BZ Montréal 5 
3 13 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6 
6 7 6 6 6 6 Ville de Québec 7 
3 40 40 40 40 40 Toronto 8 
5 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
3 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


Oe a ee as 


1982 
ae Re ee 
pee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 2D 25 ios; 2D 25 25 25 
4 New Brunswick 21 20 20 20 20 20 20 
5 Quebec 105 105 106 106 106 106 106 
6 Ontario 184 184 185 185 185 185 185 
7 Manitoba 18) io 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 12 12 12 13 483 1S 53 
9 Alberta a4 31 31 31 31 31 334) 
10 British Columbia 40 39 39 40 40 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 4 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 448 446 449 451 451 452 452 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


re 


1982 | 

Selected metropolitan eo 

areas January February March April May June Julyae 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin juillet 

I pe a 

~ number -— nombre 

1 Calgary 12 12 12 12 “74 42 12 
2 Edmonton 12 12 iz az 12 12 12 
3 Halifax-Dartmouth 7 ii 7 7 i 7 7 
4 Hamilton 3 9 9 9 9 9 9 
5 Montreal 48 48 48 48 48 48 48 

6 Ottawa-Hull 18 18 18 18 18 18 18 
7 Quebec City 11 11 11 11 1 11 11 
8 Toronto 46 46 46 46 46 47 47 

9 Vancouver 14 13 13 13 13 14 14 


10 Winnipeg 16 16 all 17 17 17 17 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, Par province, 1981 et 1982 


eee 


1982 1981 
: 
August September September October November December Province 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-f douard Z 
26 26 25 25 25 25 Nouvelle-Ecosse x 
20 20 21 ZA 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
105 104 101 102 105 105 Québec 5 
187 187 181 182 184 184 Ontario 6 
20 20 19 ahs} 19 19 Manitoba y 
|S) AS 12 12 12 12 Saskatchewan 8 
32 32 30 30 Sil bi Alberta 9 
41 41 Bi, 38 40 40 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 


455 454 437 440 448 448 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


i tt et ek ts sl anh ooh lenur tne jneeniues otis ey. OF 


1982 1981 

SSIES ae ae Certaines zones 

August September September October November December métropolitaines 

Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre as 

MTCC «Gl ip =C*~*CéC‘ See eee 

| 

12 12 12 12 12 2 Calgary 1 

13 13 1 11 12 12 Edmonton 2 

(8 8 7 7 7 t/ Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 48 48 48 48 Montréal 5 
19 19 18 18 18 18 Ott awa-Hull 6 
"1 11 9 9 11 11 Ville de Québec 7 
47 47 45 45 46 46 Toronto 8 
15 15 14 14 14 14 Vancouver 9 
7 17 16 16 16 16 Winnipeg 10 


ee eee 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
Januar y-September 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-septembre 


cg ee eS Ue ee ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
196d 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 141,093 134,870 - 4.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 107 , 433 NOs G22> = 39 
3 Women's and. misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 378,578 377,681 - 0.2 
4 Furs - Fourrures 17,482 18,558 6.2 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 178,073 186,264 + 4.6 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 131,078 133,361 soa cr’ 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 118,165 123,063 + 4.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 79,855 80,628 + 1.0 
9 Millinery - Chapeaux 8,827 9,679 + 9.7 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 72,889 78, 367 + 7.5 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 103,834 96,28 = Di 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 186, 833 183,451 =- as 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes ZH he 266, 397 - 4.1 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 229,926 275,897 6.1 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- | 
ment pour gargons 88, 593 Se TMM) 4.6 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons 121,460 117,453 - 3.3 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 459,506 479,407 + 49 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 327,449 349,952 +” Ge2 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- | 
graphiques 105,411 102,432 - 2.8 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce 44,126 39,482 - 10.5 | 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 199,664 201, 168 0.8 | 
| 
22 Smallwares and notions - Menus articles 70, 833 68,695 - 5.0 | 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 90,651 86, 280 - 433 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 110,124 98,884 = 1082 
25 Draperies, curtains. and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 127,429 Ail gRion? - 6.1 | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 69 , 808 63,058 a). /) | 
27 Furniture - Meubles 415,945 338, 350 = 180 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 368,525 306,251 - 16.9 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 250,276 264,901 + 5.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 255,047 259,692 + 18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 230,114 227,591 = si 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 81,480 84,714 + 4.0 
33 Jewellery - Bijouterie 149,278 142, 600 - as 
34 Toys and games - Jouets et jeux 97,926 100,621 + Zee 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises ZN Goo 235,544 + ‘ae 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 183,886 189,440 + 3.0 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 144, 865 147,797 + 2.0 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croGtes V7D69> WA, 295 ~- i098 | 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation Sus ST) 63,503 + 16.8 
40 All other departments - Tous autres rayons 230,046 ZE1 176 + ag 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 6,746, 541 6,665, 582 - 12 | 


=. ice 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 
Janvier-septembre 


ss 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 

Tas 1nRe 1982/1981 
| thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 76,547 T7y474 + 1.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 38,407 395897 + 3.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 159,857 A675 424 + 4.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 131,232 136,737 + 4.0 
Québec 1,208, 807 1, 1815 075 e255 
Ontario 2,237,618 25 203, BOT - 0.6 
Manitoba 340,792 3515 678 + 3.2 
Saskatchewan 189,598 191, 195 + 0.8 
Alberta 999,216 1,000,230 + 0.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 1, ZA S96 1,151,465 - 5.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest HA ISS TT 24,056 =) 254 
CANADA 6,746, 341 6,665, 382 - 1.2 


a a ee 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-septembre 


I 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
TRE aes 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
-algary 400 , 839 400 , 236 - 0.2 
~dmonton 457,746 450, 343 - 1.6 
Jalifax-Dartmouth 82,761 88,061 6.4 
Jamilton 176,421 174,035 - 1.4 
fontréal 739,564 711,334 - 3.8 
Jttawa-Hull 260, 063 275,278 x38 
quebec City - Ville de Québec 162,018 159,856 ei 3 
foronto 96757125 943,867 ~~2.0 
/ancouver 740, 376 689,135 ~.9 
innipeg 307,754 2inse2r + 3.6 


a a a ne i cece SS ew er 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-septembre 


ae 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
1981 {eleven 1982 /1981 
i ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ne x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick sé x x 
Québec 698, 7/46 662 , 836 =i etl 
Ontario DG 26470 i Na eo) Pe at aU) 
Manitoba ZL Lal 232,800 + 3.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta Tis\b) 2 )aKe: 784, 203 -- 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,017,206 959 M28 - 7.7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x ‘ 
CANADA 4,459, 539 4,508,892 - 3.4 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 
Janvier-septembre 


oo ee ee SS ee ee 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1982/1981 
| 
Certaines zones métropolitaines Variation | 

asi cae 1982/1981 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag! 
Calgary 313,438 314,580 + 0.4 : 
Edmonton AIA, O32 364,093 - 1.9 . 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton T3149 14 1315296 - 0.5 | 
Montréal 477, 309 452,251 ~ 5.2 
Ot tawa-Hull 1715903 178,018 36 | 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 729, 841 695,661 - 4.7 
Vancouver 659, 264 609, 331 - 7.6 | 
Winnipeg x x x : 


= P= 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier-septembre 


5 = ce 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
ye Variation 
ved i282 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-Fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 510,062 DBZ oi) + 1.6 
Ontario 885,449 916, 361 +: 355 
Manitoba 116,065 118,878 oe eet 
Saskatchewan x x x 
Alberta 2454257 216,029 + 0.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 202,188 212,265 + 5.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord—Quest x x > 
CANADA 2,287,001 2,356,489 + 3.0 
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TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-September 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-septembre 


ee a ec a aS ME lee gr Po ee Ln a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
‘Certaines zones métropolitaines Variation 
1981 1982 1982/1981 
| thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 87,401 Bo seo0 =ihie oF 
Edmonton 86,694 86,252 =" 0.5 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 44,507 42,738 - 4.0 
Montréal 2625297 259 ,084 = 94992 
Ott awa-Hull 88,155 97,256 + 10.3 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 237,896 248, 206 + 4,3 
Vancouver oe Py 79,804 - 1.6 
Winnipeg x x x 


ee 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 


ee a ee eee 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoat 


Department stores 


Grands magasins 


De eee ee Ee ————— eS t~*S 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
Oe ee a 
Sates Distrie Sates Distri- ates Distrim 
Ventes bution Ventes bur aon Ventes bution 
oe 
'Q00 % ‘OOO % ‘Q00 % 
643,821 100.0 442,269 68.7 201,552 BY ln 
568, 767 100.0 381,684 Whi 187,082 D2ia? 
688,718 100.0 471,588 6822 AT E18 Mle 
1934993 100.0 DZ ,698 Gord BEV S27 543 
822,881 100.0 DIL sOLU 64.8 290,061 BIG LE 
835,954 100.0 548, 803 Goren ZO bgioN Silks 3 
ID VES 100.0 485,895 64.1 271,848 Bins, 
786,492 100.0 UID) PNG Goa > 287,216 56-2 
848, 390 100.0 575, 366 67.8 273,024 5D AZ 
892,549 100.0 BOT, 976 Gore 300,954 BEG! 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 Dials 
Ws 542'685 100.0 972,086 63.0 570,598 yall 
AOGZ18,,073 100.0 6, 709,088 Gara 3,508,983 Bibi 3: 
600,079 100.0 404, 404 67.4 (95. Gu BYA(6 
Di, 206 100.0 386,451 66.9 ADA, 455) Bye, | 
694,447 100.0 467,207 Gilee 227,240 320 
T3926 100.0 506,180 Gone 285,547 36.1 
811,119 100.0 504,670 624.2 306,449 BY 42 
VEG, (EY 100.0 498,570 (51 7 se 9 ara WP 3608 
065,712 100.0 477,615 (Yas 286, 392 Sih 
775,460 100.0 480,451 62.0 295, O10 38.0 
859,926 100.0 583,344 67.8 Zibsee 32 42 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, 


1982 
September 


TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles de 


a ie ee 


de détail, par province, 1981 et 1982 


Septembre 


by Province, 1981 and 


S grands magasins en relation au total du commerce 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
“New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 


CANADA 


19812 


per cent - pourcentage 


14.6 


df ra 8 


V8 


15.5 


T2356 


10.9 


1982 


13.1 


ae 


14.5 


14.1 


16.0 


12.4 


10.6 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), 


No. 


Department 


owunmanyn 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1) At selling value. 


by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,563 
28,018 


98,814 
18,433 
61,548 


35,182 
40,036 
32,235 

1,705 
20,962 


34,682 
87,084 


121,023 
115,358 
35,239 


67,699 
38,730 
168,715 


54,039 
26,758 


105,895 
35,714 
79 696 
59,308 
74,144 


44,908 


203,525 

67,844 
119,077 
128,912 


109,649 
33,209 
112,886 


73,582 
106,210 


85,895 
45,833 


1,490 
5,313 
60,107 


2,685,020 


46,324 
36,932 


104,198 
17, 186 
60,033 


39,073 
40,592 
28, 340 
1,194 
21,453 


38125 
94,059 


144,954 
119, 780 
37,910 


68,641 
32,819 
136,298 


47,485 
27, 466 


104,167 
32,999 
84, 356 
53,602 
67,185 


43,607 


197,657 

57,690 
113,348 
117,029 


96,519 
31,260 
113,175 


67,604 
109,124 


77,322 
44,780 


959 
4,271 
58,607 


2,618,121 


Mars 


49,956 
37, 386 


120,456 
16,269 
60,661 


44,171 
45,160 
29,431 

1,029 
24,788 


41,945 
109,852 


153,997 
128,539 
37,033 


76,775 
35,302 
145,774 


45,858 
31,482 


108,155 
34,159 
87,916 
56, 326 
66,471 


45,553 


199,513 

57,243 
121,728 
123,454 


116, 389 
31,762 
119,253 


69,487 
120,993 


78,563 
41,673 


799 
4,298 
64,393 


2,783,992 


Avril 


61,422 
35, 287 


146,437 
16, 249 
80,996 


54,035 
53,303 
33,805 
1,228 
28, 088 


49,058 
127,461 


188,986 
156,904 
43,855 


89, 539 
35,516 
176,578 


62,039 
32,886 


118,515 
43,815 
89,585 
65,293 
74,758 


55,147 


228,763 

65,702 
143,899 
150,298 


150,983 
43,256 
133,470 


88,032 
159,494 


93,255 
55, 367 


797 
5,961 
84,704 


3,324,766 


Mai 


53,996 
31,781 


139, 327 
16,435 
70, 348 


49, 388 
51,133 
32, 265 

1,319 
28,136 


45,061 
115,719 


165,246 
149 , 582 
38, 244 


88 , 004 
33,314 
171,034 


57,622 
31,183 


114, 625 
43,739 
94,417 
61,679 
67,791 


51,384 


213,091 

61,359 
135,821 
142,848 


140,726 
34, 229 
128,962 


75, 209 
151,440 


96,064 
51,576 


741 
5,070 
80,703 


3,120,611 


Juin 


44,779 
34,347 


113,690 
17,921 
67,120 


43,281 
4d , 395 
29,431 
1,142 
26,223 


36, 849 
104, 305 


151,568 
132,185 
34,101 


80,766 
3D loz 
167,698 


52,117 
31,091 


106,454 
41,995 
88,675 
62,160 
63,883 


50,536 


196,515 
57,572 
134,059 
141 , 682 


141,579 
33,689 
119,789 


69,867 
aS eee 


94,589 
47 , 686 


733 
5,450 
70,706 


2,909 , 103 


July 


Juillet 


50,075 
53,829 


122,569 
16,901 
84,158 


56,772 
45 635 
30,072 

1,191 
29, 365 


41, 291 
103,144 


151,950 
146 , 369 
51,118 


77,195 
33,710 
168, 487 


53,926 
31, 686 


101, 390 
43,017 
91,333 
58 , 862 
65,079 


50,871 


195,498 

60,881 
128,410 
139,901 


139,821 
34,599 
118,055 


76,257 
127,221 


103, 269 
47,899 


689 
5,536 
68,642 


3,006 ,633 


Aodt 


42,110 
56, 166 


117,549 
18, 268 
70,317 


47,476 
46,172 
29,858 

1,635 
30,231 


42,804 
100,597 


183,318 
150,374 
35,957 


75,379 
28,550 
155,273 


54,882 
28,807 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


a 


1982 1981 
September September 
Septembre Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


43,071 
68,444 


113,814 
17,581 
70,793 


51,846 
46,201 
26,010 
1,848 
26, 884 


44,074 
98, 004 


161,417 
158,987 
39,741 


65,322 
32,625 
147,727 


50,093 
23,323 


84,877 
35,601 
86,412 
52,391 
56,455 


48,686 


170, 103 
56,391 
114,089 
134,389 


121,437 
33,790 


107,078 
109,250 
119,695 


90,186 
50,783 


861 
4,799 
61,375 


2,826,453 


42,691 
65,741 


112,960 
23,072 
68,559 


45,414 
43,945 
26,044 

1,372 
21,432 


41,520 
85,055 


161,877 
142,050 
40,975 


71,868 
26,965 
135,837 


48, 302 
26,989 


94, 325 
38,554 
80, 387 
54,111 
61,324 


46,732 


188, 7U8 
63,851 
110, 165 
129, 367 


119,215 
27,256 
102,865 


96,378 
129,106 


86,411 
41,012 


1,314 
5,572 
67,876 


2,777,197 


October 


Octobre 


61,182 
74,809 


145,499 
26,692 
96, 132 


58,640 
66,918 
38,582 

2,302 
26,808 


62,417 
107,164 


217,065 
189,713 
58,443 


97,593 
37,527 
207, 606 


73,471 
33,103 


130,265 
44,062 
97, 388 
65,319 
80,445 


62,781 


242,562 

86,627 
154,115 
166,700 


172,110 
36,505 


144,247 
141,697 
188,390 


115,662 
62,225 


1,524 
6,800 
90, 234 


3,771,324 


November 


Novembre 


53,746 
60, 150 


137,605 
25,164 
77,985 


47,906 
68,621 
37,252 

3,278 
26,604 


58,659 
97,725 


199, 866 
168, 170 
46,414 


86 , 002 
41,887 
208,185 


60,613 
31,952 


129, 646 
38,944 
98,820 
59,510 
76,572 


56,350 


214, 334 
85,708 
149,488 
166,421 


142,527 
32,824 


140,658 
112,172 
152,274 


100,573 
55,509 


1,386 
5,825 
80, 260 


3,437,585 


December 


Décembre 


September 
1982/1981 


Septembre 
1982/1981 


Rayon 


45,831 
35, 304 


98,255 
21,783 
67,443 


34,701 
40,855 
31,897 

3,027 
20,860 


S7TeAn2 
94,195 


166,447 
107,165 
34, 246 


76,019 
25,657 
151,994 


44,962 
30,923 


119,640 
42,553 
106, 239 
66,289 
76,095 


43,282 


237,373 

81,194 
128,437 
125,107 


123,138 
34,101 


108,515 
55,096 
123,644 


74,564 
47,423 


1,341 
4,462 
77,034 


2,844, 203 


(ae ea 


+ 1 


+ 


++ 0+ 


+ 
nN 
o-oo 
oo- 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


41 


f Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
re ane ee 
F Apri M 
Denartnent January ebruary March pril ay June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses! dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 52,300 54,607 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 39 , 366 43,467 43,721 44,980 47,470 50,274 42,422 
3 Women's and misses' sportswear 119,224 Alig lo 116,281 123,492 121,672 122,090 120,627 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 18,939 21.7 18,138 
5 Infants' and children's wear and nursery 73,823 69,843 68,204 74,084 68,239 T4379 68 ,639 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299 46,246 
7 Lingerie and women's sleepwear hee 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153 48,579 
8 Intimate apparel 31,930 29, 542 31,003 33,328 30,081 32,147 30,853 
9 Millinery eee see eee eee vee see see 
10 Women's and girls’ hosiery 235201 Dag Zol, 25,486 26,077 25,846 28,049 28,786 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 43,449 42,190 43,542 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,973 113,027 107,516 107,586 97,785 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 185,020 157,788 
14 Men's furnishings Wiz 135,833 138,587 145,605 137, 483 148,756 146,179 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 Bo 215 41,902 42,949 59), 957 38, 264 41,603 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 85,232 75,615 
17. Food and kindred products ae eee eee one ooe coe eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 163,497 181,256 174 ,093 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 53,116 53,348 60,414 55,204 60,272 55,53 
20 Piece goods 29,644 27,755 31,347 30,804 299A Siz 31,276 
21. Linens and domestics 116,706 106,351 110,531 108 ,055 101,889 103,575 103,787 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 40,197 38,263 39,306 38 ,852 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 90 ,093 92,572 92,377 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 60,268 57,193 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Woes 67,538 67,834 69,516 62,251 65,602 63,991 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48 ,428 47,501 54,225 46,468 50,551 49 587 
home furnishings 
27 Furniture 215,180 204,819 198 , 303 207 ,044 199),957 192,210 197,154 
28 Major appliances 68,637 55,197 55,147 60,818 58,796 60,247 63,971 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138,505 135,539 
30 Housewares and small electrical appliances 141 ,033 129,060 126,257 136,834 131,839 143,971 140,618 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. oes AG Acc miele AOU ees aoe 
32 Plumbing, heating and building materials eee eee siete eee eee eee vee 
33 Jewellery 125,575 121,003 123,094 124,390 120,943 128,377 123,398 
34 Toys and qames 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 86,501 87,682 
35 Sporting goods and luggage 142,735 131,218 128 ,880 ore Dot 129,902 137,602 129 , 395 
36 Stationery, books and magazines 96,445 92,222 90 , 333 93,022 89,487 98,530 97,728 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs one cee ape oe eve see was 


and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 3,109,013 2,966 , 584 


: : ee a ee ee eee 
(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
"Total all departments". 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1982 


August 


Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


48,060 
42,518 


118, 330 
16,685 
66,588 


43,066 
45,974 
29,951 


26,867 


44,536 
91,844 


157, 856 
147, 166 
36,516 


72,355 


174,190 


58,988 
28,096 


95,477 
37,522 
91,890 
55,401 
60,879 


49, 362 


193,372 

67,809 
131,408 
137,931 


117,334 
87,498 
120,472 


2,901,594 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons". 


> 1a 
51,250 


131,319 
15,205 
74,527 


52,630 
50, 169 
31,228 


29,039 


49,333 
105,619 


162,801 
161,408 
40,656 


70,848 
170,310 
58,059 
25,746 


103, 307 
39,685 
94,750 
59,814 
66,145 


53,197 


205, 389 
70,498 
132,292 
148,152 


123,689 
87,491 
123,959 


3,070,229 


1981 
September 


Septembre 


50,600 
49,165 


130,095 
19,971 
72,036 


46,111 
47,608 
31,189 


23,071 


46,329 
91,358 


162,867 
144,097 
41,910 


THES! 


156,583 


55,944 
29,747 


114,802 
42,996 
88, 187 
61,873 
71,690 


50,956 


227,870 

79,950 
127,669 
142,749 


118,571 
76,824 
133,496 


3,013,193 


October 


Octobre 


51,973 
49,355 


128,983 
20, 328 
81,334 


49,117 
50,279 
35,655 


24,651 


47,180 
96,994 


169,902 
143,217 
44,831 


80,448 


164,902 


54,665 
30,614 


122,740 
42,932 
88, 090 
63,167 
76,068 


52, 200 


245, 666 
84, 384 
139,121 
147,172 


see 


122,275 
80,171 
144, 608 


3,187, 136 


Change - Variation 


November 


Novembre 


46,503 
49, 261 


120,449 
20, 307 
72,070 


42,156 
51,021 
31,443 


24,685 


43,428 
98,696 


164, 356 
139,081 
41,743 


80, 721 
156,981 
45,784 
31,560 


119,085 
40,712 
83,857 
61,805 
75,653 


50,213 


215,288 
78,837 
125,530 
144, 400 


112,920 
83, 204 
134,781 


3,004,193 


December 


Décembre 


50,872 
45,778 


123,659 
20, 306 
75,708 


48, 296 
52,869 
31,691 


24,276 


44,596 
104,415 


182,672 
142,257 
42,491 


86,616 
170,279 
50,738 
31,435 


119,674 
42,018 
98,775 
60,813 
74,402 


52, 304 


215,321 

74,152 
123,524 
143,958 


120,085 
99,195 
144,593 


3,083,503 


September/ R 

August 1982 ica 

Septembre/ 

aott 1982 

per cent 

pourcentage 

+ 6.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

+ 20.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 11.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

=" 6.9) Fourrures 

+ 1.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

+ 22.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 9.1 Lingerie et vétements de muit pour dames 

ce ee Sous-vétements 

. Chape aux 

+1 Be Bas pour dames et fillettes 

+ 10.8 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

+ 15.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

eer Vétements pour hommes 

+ 9.7 Articles d'habillement pour hommes 

* 11.5 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

- 2.1 Chaussures pour hommes et garcons 

nee Produits alimentaires et connexes 

ny Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

- 1.6 Appareils et fournitures photographiques 

- 8.4 Tissus & la piéce 

ca ates Literie et linge de maison 

+ 5.8 Menus articles 

+ 3.1 Porcelaine et verrerie 

+ 8.0 Revétements de plancher 

+ 8.6 Tentures, rideaux et housses 


<b 
~ 
fee} 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

2 Meubles 

0 Gros appareils ménagers 

7 Télévision, radio et musique 

4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


aed 
NOLD 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
ar Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+ 5h Bijouterie 
-- Jouets et jeux 
~ 2.0 Articles de sport et valises 


+ 1.5 Papeterie, livres et revues 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
Repas et casse-crodtes 
Services et travaux de réparation 
Tous autres rayons 


+ 5.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


2) 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
pe ee eee 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 Diol 2.98 Zeo> 3.24 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 BalG Pasay 2.44 4.39 6.23 7.86 
3 Women's and misses' sportswear Be! 3.58 3.05 3.18 273 2.60 2.90 
4 Furs 4.40 5.06 5.05 23.82 28.14 29.87 9.70 
5  Infants' and children's wear and nursery 5699 ae Belz Dew 3.24 3.36 4.09 

equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.72 Lye 2.90 Date 3.16 A IS) 4.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 3592 3.66 3.95 3.16 2o97T 29% 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 Ba25 3.01 3.29 
9 Millinery he) 1.34 1613 1.06 1.36 M29: tee 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 Sia 2.85 2.75 3.04 oak) 4.27 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 Day. 3.83 3.61 3.42 4.36 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear pa 4 7.87 5.66 Srt2 4.66 4.75 5.88 
13 Men's clothing 5.40 6.91 4.84 5.75 By il7/ 4.35 6.10 
14. Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 5011 4.66 Ba bee 4.66 
15 Boys! clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.63 3.58 3.42 Sale 
16 Men's and boys' footwear URE 8.71 6.60 5.58 5.56 SES) 6.65 
17. Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 0.71 0.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.82 4.28 4.25 4.15 4.14 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Dail 4.67 5.54 Dell, 3.81 Bye) 
20 Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.91 6.84 7.74 8.83 
21 Linens and domestics 4.47 7.16 5.92, DoT 5.50 4.30 3.82 
22  Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 6.27 
23 China and glassware 10.89 A127 ooze 8.95 8.74 9,33) Fd 
24 Floor coverings 60> 5.56 4.76 5.50 5.46 558 5.03 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.78 7.21 4.87 5.00 4.64 4.03 4.29 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Teoe 7.81 6.47 8.11 rey Tet2Z 6.66 

home furnishings 
27. Furniture — 5.42 6.34 5.58 6122 Ly a 4.99 4.48 
28 Major appliances asl 2.09 1.82 2.07 1389 1.62 1.47 
29 +Television, radio and music 4.29 4.83 4.19 5.10 5.43 4.88 4.24 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 Salt 5.0 4.46 4.57 4.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 5.74 3.94 4.60 5.22 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 2.94 
33 Jewellery 11.68 10.02 HET! 7.90 7.18 6.87 7.07 
34 Toys and games 10.64 8.64 Teas 6.26 6.38 5.68 5.67 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 3.67 4.00 
36 Stationery, books and magazines 4.92 4.26 4.25 4.62 4.89 4.60 5.18 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 bes | 2.74 3.05 2.90 2.64 2.60 

and supplies 5 ¥ 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.04 0.04 
39 Repairs and services 0.835 0.68 0.56 0.76 0.69 0.76 0.85 
40 All other departments 3.02 2.97 2.85 2.82 2.11 YY be 2.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 3.77 3.62 3.83 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 


1982 


August 


Aoat 


2.87 
3.32 


2.68 
10.47 
2.78 


Hie) 


5.14 
1.86 
4.03 
4.43 


September 


Septembre 


5.72 


4.44 
1.47 
2.66 
4.21 


1981 


September 


Septembre 


5.37 


4.25 
1.62 
BS, 
4.42 


October 


Uctobre 


5.20 
4.11 
8.70 
4.63 
5.05 


re 


1981 et 1982 


November December Raven 

Novembre Décembre 

2692 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

5.50 Bin 12 Fourrures 

3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

Dagd 2.44 Sous-vétements 

1505 0.75 Chapeaux 

2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 

2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Dad 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

5599 Zeaz Vétements pour hommes 

2599 1.06 Articles d'habillement pour hommes 

3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 

0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 

4.13 1.51 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

3.65 139 Appareils et fournitures photographiques 

5.16 6.70 Tissus & la piéce 

5.14 3.02 Literie et linge de maison 

3.88 Jig oe Menus articles 

5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 

4.26 Da, Revétements de plancher 

4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 

4.33 2.15 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Dis) I, Sey Meubles 

Zone 1.87 Gros appareils ménagers 

3.28 1.83 Télévision, radio et musique 

De9Z 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

4.21 1.60 Bijouterie 

Zeoo 0.72 Jouets et jeux 

Bead 1a 3) Articles de sport et valises 

3612 1.23 Papeterie, livres et revues 

2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

0.06 0.04 Repas et casse-cro(ttes 

0.61 0.46 Services et travaux de réparation 

3.09 1.64 Tous autres rayons 

3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Wm lw 


OoumrytA 


—_ 


11 
12 
13 


14 
15 


31 
32 
33 


34 
35 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


aes 


No. 


Ww 


ne 


OUON DA 


1982 
Department January February 
Janvier Février 
Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.23 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 0.33 Os Sit 
Women's and misses' sportswear 0.26 GaZ7 
Furs 0.21 Mote) 
Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.25 
equipment 
Girls' and teenage girls’ wear O524 0.27 
Lingerie and women's sleepwear 0.22 52> 
Intimate apparel 0.21 0.22 
Millinery 0.56 0.62 
Women's and girls' hosiery 0.36 0.32 
Women's and girls' gloves, mitts and 0.23 0.22 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.13 
Men's clothing 0.16 0.16 
Men's furnishings 0.19 0.17 
Boys! clothing and furnishings 0.17 0.17 
Men's and boys' footwear 0.13 0.12 
Food and kindred products 1.50 iaoy) 
Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 
Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 
Piece goods 0.13 0.14 
Linens and domestics 0.21 0.14 
Smallwares and notions (17272 0.21 
China and glassware 0.08 0.09 
Floor coverings 0.14 0.17 
Draperies, curtains and furniture cov- O23 0.13 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 
home furnishings 
Furniture Dei 0.16 
Major appliances 0.47 0.44 
Television, radio and music 0.22 0.20 
Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 
Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 
Jewellery 0.09 0.10 
Toys and games Q.11 0.11 
Sporting goods and luggage 0.17 0.15 
Stationery, books and magazines 0.22 0.22 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 535 0.28 
and supplies 
Meals and lunches 12.92 15.04 
Repairs and services 10354 1532 
All other departments 0.29 0.33 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 


March 


Mars 


April May June 

Avril Mai Juin 
0.32 0.36 0.36 
0.40 0.22 0.17 
0.34 0.36 0.35 
0.04 0.04 0.03 
0.34 0.29 0.29 
0.34 Q.30 0.30 
0.31 0.31 O54 
0.31 0.30 0.32 
1.03 0.76 0.72 
0.39 0.33 0.30 
0.28 0.26 0.26 
0.21 0.20 0.20 
0.19 0.18 0.22 
0.21 0.21 0.29 
0.30 0.26 0.28 
0.19 0.18 0.18 
1.69 1.68 1.45 
0.26 0.23 0.24 
0.21 0.18 O5Z5: 
0.15 0.14 0.13 
0.18 0.18 0.22 
0.20 0.14 0.15 
0.11 on4 0.10 
0.20 0.18 Oe 
0.21 0.20 0.24 
0.14 Oats 0.14 
0.17 0.18 [eit 
0.52 0.51 0.60 
0.21 0.18 0.20 
0.22 OF22 0.22 
0.20 0.24 0.22 
0.28 0.33 0.32 
Os13 0.14 0.14 
0.18 0.14 0.17 
0.20 0.23 0.26 
0.23 0.21 0.22 
0.37 0.33 0.36 
24.53 24.74 26.63 
1552 1.33 1.36 
0.40 0.46 0.42 
0.26 0.25 0.26 


July 


Juillet 


= 37 . 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 
August September September October November December Rayan 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
ee eee 
0,52 0.38 0.41 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
’ : formes pour dames et jeunes filles 
0.31 0.28 0.30 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
0.36 0.49 0.52 0.39 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.15 0.13 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.33 0.35 0.34 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.44 0.37 0.37 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.28 0.36 0.35 0.30 0.35 OL79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.38 0.34 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.70 0.91 AZZ 1.16 1.12 1527) Chapeaux 9 
0.27 0.44 0.44 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.36 0.38 0.32 Oe55) 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.28 0.32 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.22 0.23 0.22 0.24 0.37 Vétements pour hommes AD 
0.22 0.26 0.25 0.23 0.31 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.41 0.32 0.29 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.17 0.24 0.23 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et gargons 16 
1.82 1.61 1.81 7S, 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.29 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.24 G25 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.21 0.20 0.20 0.19 0.15 Tissus & la piéce 20 
0.26 0.33 0.26 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.18 0.29 0.26 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
0.10 0.14 0.14 0.13 Ont? 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.21 0.21 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.21 0.23 0.23 O.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.17 0.18 0.17 R22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.19 0.22 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles Za 
0.53 0.66 0.59 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.36 Bey) 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.24 0.22 0.23 0.26 0252 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.18 0.18 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.26 0.28 0.31 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.19 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 5S 
0.14 0.12 0.45) 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.19 0.20 0.18 0.45 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.28 0.29 0.30 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
0.33 0.30 0.36 0.44 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
29.55 26.63 16.56 15.44 15.92 22.66 Repas et casse-croites : 38 
1.22 1.42 d<24 de! 1.52 1.87 Services et travaux de réparation ae 
0.40 0.42 0.33 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
2.62 0.30 0.29 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


eee 


Change from Change 

previous 1982/1981 
month 

gli 1980 1981 1982 

Wuue Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 

oe ne erg te ee ee Ce ee 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,510,848 1,294, 550 1,624,889 - 9.1 + 4.5 

February - Février 1,453,884 1,488, 706 Seg e7&, - 4,3 + 4.4 

March - Mars 1,388,475 1,476,287 t,o 371, 740 - 1.1 + 4,2 

April - Avril 1,397,066 ling AT 1,536,243 - 0.1 +0 

May - Mai We Ysh Nqyaeis: 1,493,281 1,527,443 - 0.6 + 2.3 

June - Juin I e)5 Bie pe ee 1, > 0D,,205 - 1.5 + 0.2 

July - Juillet 1,341,270 ll oeD eon 1,477,266 - 1.9 - 3.0 

August - Aoat etm eae 1,512,048 1,476,402 - 0.1 - 2.4 

September - Septembre 1,401,404 I oot, 128 1,536,070 + 4.0 - 0.1 

October - Octobre 1,434,563 1,550,904 

November - Novembre 1,490,778 6225.65 

December - Décembre 0205, Ua 1,788,145 


(1) Accounts receivable of department stores and the Outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants A recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


rr eee ee ee ee ee ee tS 


Change from Change 
previous 1982/1981 
Month month 
ent 1980 1981 1982 
i Variation Variation 
M 
ois par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
at ye 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,420.3 1,470.0 1,538.0 - 1.6 + 4.6 
February - Février 1,438.8 1,480.0 Vp! ATE - 0.4 + 3.5 
March - Mars 1,408.9 1,499.0 1356554 + 2.0 + 4.3 
April - Avril 1,424.7 lig tow) 1 SUB ot + 0.7 + 3.9 
May - Mai Lint meet 1,537.0 1,569.7 - 0.3 + 2.1 
June - Juin 1,420.8 1,563.0 1,568.9 - 0.1 + 0.4 
July - Juillet 1,425.6 1,615.0 1,566.6 - 0.1 - 3.0 
August - Aodt 1,430.0 1,595.0 1,557 - 0.6 - 2.3 
September - Septembre 1,440.8 1,581.0 1,972.2 + 1.4 - 0.1 
October - Octobre 1,442.6 il, Do mm 
November - Novembre 1,441.4 URE TOA 
December - Décembre 1,448.9 1, DOD s0 
(1) eee aie receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales, 


= Bie 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 98.71 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 6 103.83 98.45 BB IGI 41.36 47.82 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99°55 107.84 98.52 90.23 
4 Furs 12 67.11 26.19 18.47 17.20 47.90 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 Mere 100.97 90.84 87.19 82.53 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 
8 Intimate apparel 4 93.23 107.40 106.68 112.14 103.39 
9 Millinery az 57.58 T2.D2 63.94 60.82 62.19 
10 Women's and girls' hosiery 3 92 106.67 Seo 84.53 72.78 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95,02 78.24 
13. Men's clothing 4 OSI 92.57 86.66 95.80 72.81 
14 Men's furnishings 5 69.39 78.14 78.57 103.77 77.70 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 
19 Photographic equipment and supplies 4 UAE 81.65 84.71 98.57 103.16 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 Tit, 
21 Linens and domestics 3 77.07 84.43 89.52 Cari 111.85 
22 Smallwares and notions 4 9175 93559 77.68 76.88 84.82 
23 China and glassware 4 onl VAS) 87.93 84.33 83.31 
24 Floor coverings a 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 
home furnishings 
27 Furniture 4 94.45 Caled 105.50 100.66 122.83 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 72.82 86.17 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 vhs 106.64 121.03 112.69 100.89 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 
33 Jewellery g} 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 S715 66.15 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 113.79 120.15 115.12 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 
37 Gasoline, oil, euto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 95.51 95.34 94.92 96.64 98.83 
39 Repairs and services 7 92.90 91.50 92.77 100.34 91.76 
40 All other departments 4 84.56 114.27 134.63 110.37 101.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 93.93 95.37 93.70 91.90 


August 


Aodt 


91677 
105.31 


96.08 
91.86 
104.29 


139.25 
72.45 
95.30 
60.53 
81.11 


74.52 
97.90 


81.88 
12.97 
138.31 


91.11 
99.67 
85.29 


96.08 
90.03 


95.69 
83.84 
76.93 
91.04 
93.62 


83.16 


96.66 
101.32 
87.75 
88.09 


89.25 
94.72 
73.86 


57.84 
84.05 


103.11 
91.68 


98.22 
89.32 
88.13 


91.23 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, 


1982 


September 


Septembre 


102.23 
131.00 


124.99 
103.49 
111.10 


117.06 
92.29 
105.10 
91.00 
115.89 


106.35 
126.98 


110.93 
93.20 
107.17 


113.50 
88.19 
89.68 


92.89 
116.23 


2.17 
197.531 

96.62 
104.82 
105.31 


99.71 


106.94 
110.97 
111.39 

93.14 


96.92 
100.05 
99.87 


60.09 
83.44 


October 


Octobre 


95.41 
163.41 


103.27 
127.36 
ap -A9 


98.74 
91.96 
89.96 
141.75 
112.55 


104.55 
121.15 


110.20 
94.59 
100.88 


110.09 
95.06 
955,59 


87.22 
117.64 


100.26 
114.10 

83.10 
118.30 
107.69 


96.49 


99,15 
105.24 
104.45 

89.86 


107.06 
112.13 
80.88 


100.24 
79.40 


= So ee 


1983 
November December Januar y February Rayon 
Novembre Décembre Janvier Février 
105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
149.76 159025. T2adD 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
116.94 151 012 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
AI Z25. 245.52 169.10 116.20 Fourrures 
116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
120.71 ieo.or 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
141.57 259.37 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
98.17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 
202.05 256.36 79.41 55.47 Chape aux 
197.83 165.37 80.51 UVLieDZ. Bas pour dames et fillettes 
149.28 245.83 57.41 57.54 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
124.33 136.25 59.65 55.15 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
143.18 191.80 63.06 59.12 Vétements pour hommes 
Mte55 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 
120.69 198.55 53.57 53.93 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 
117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 
114.19 224.08 75.50 U2.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
114.47 241.33 69.51 59.14 Appareils et fournitures photographiques 
V7. 79 96.86 83.93 85.61 Tissus @ la piéce 
108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 
118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 
139.69 273.96 65.75 D959 Porcelaine et verrerie 
122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 
T1515 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 
137.56 2229 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 
100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 
130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 
123.18 223.38 67,32 TAA Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
139.355 311.73 46.83 52.35 Bijouterie 
231.65 BBS. 77 34.02 37.83 Jouets et jeux 
109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises 
126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 
124.13 137657 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
111.65 146.87 84.22 79692 Repas et casse-cro(tes 
136.45 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 
96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 
123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


No. 


mew 


owuOoOND 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


MCD 


MDC 


Fruw 


Ww 


FEW 


WWWew 


- 


WA Ew 


Ww 


March 


Mars 


106.88 
85.51 


103.59 
78.68 
88.94 


94.26 
94.60 
94.93 


97.26 


94.91 
101.74 


93.88 
92.75 
88.38 


100.32 
90.73 
85.96 

100.43 


97.85 
91293 
94.56 
95.85 
97.99 


95.90 


100.61 
103.80 
97.55 
97.78 


April 


Avril 


120.38 
78.45 


118.58 
85.55 
109.33 


109.34 
111.97 
101.43 


107.71 


107.60 
W1V2677 


101.36 
107.76 
102.11 


112.00 
105.78 
102.69 
106.76 


109.68 
109.00 
101.78 
102.52 
107.54 


101.70 


110.49 
108.03 
106.67 
109.84 


May 


Mal 


111.23 
66.95 


114.51 
86.78 
103.09 


107.73 
109.79 
107.26 


108. 86 


103.71 
107.63 


101.78 
108.80 
95.76 


112.48 
104.61 
104.38 
104.24 


112.50 
114.31 
104.80 
104.51 
108.90 


110.58 


111.01 
104.36 
103.90 
108.35 


June 


Juin 


85.62 
68.32 


93.12 
82.52 
90.24 


89.61 
90.32 
91.55 


sae 


93.49 


87.34 
96.95 


81.92 
88.86 
89.12 


94.76 
92'.52 
86.47 
96.64 


102.78 
106.84 
95.79 
103.14 
97.38 


99.97 


102.24 
95.56 
96.79 
98.41 


July 


Juillet 


91.70 
126.89 


101.61 
93.18 
122.61 


122.76 
93.94 
97.47 


102.01 


94.83 
105.48 


96.30 
100.13 
122.87 


102.09 
96.78 
97.10 

101.31 


97.69 
110.72 
98.87 
101.85 
101.70 


102.59 


99.16 
Dt, 
94.74 
99.49 


August 


Aodt 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


112.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 
89.14 
93.04 

102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.76 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 


106.11 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 1982 et 1983 


1982 1983 
mr, Cen mr a ee ee 
September October November December Januar y February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
193.295 152.38 122.79 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
115.63 13127 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 4 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.51 119.47 113.67 TZ.035 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 Use) 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
awe eee eee cies “ee wee Chape aux 9 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
89.34 152.55 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
92.79 110.72 99515 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
99.15 128.29 1211.95 91.17 76.06 91.85 Vétements pour hommes lé3 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
DiS) 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee eee eee vee ators Produits alimentaires et connexes 17 
86.74 125.97 132,59 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
90.59 108.45 101.41 98.57 105 17/ 98.98 Tissus &@ la piéce 20 
82.16 106.33 109.00 99591 90.77 97.77 Literie et linge de maison 21 
89.71 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles ZZ 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 2 
87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 99.535 Tentures, rideaux et housses 25 
91.52 120.75 112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
79.99 103.37 108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 28 
86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 29 
90.71 113.46 115.09 86.98 OT sag: 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee . ioe Sao eee eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
tee - 5 ove eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 33 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
tee coe ese coe Ane Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
on ee P ale Aree Repas et casse-croGtes 38 
tee ioe re oe . ees Services et travaux de réparation 39 
° By a oe ais Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92,35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ee a a er ee ee Se ee eee 


oe 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, Cs; Ltds,6155Rideaugste; Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St. ; (oronte. Ontarao 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Nuébec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910N-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following 
chandising 


are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


Retail Trade sector. 
Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


M.. Bil, 36 ‘Bp. 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. Monthly. Bil. Approx. 
65 pp. First Issue, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Vehicle 
Farst 


BALeCoe ae Bile 
Issue, 1932. 


New Motor 
BOPLOKe. (1 ' DD. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Inventories. M. Bil. 
Issue, 1972. (ISSN 


Merchandising 
far es First 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent »& la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938, 


Ventes totales et nombre de points de 
ventes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations 
région. 


en pourcentage et ventes par 


Commerce de détail. 
Environ 65 pages. 
(ISSN 0380-6146). 


Mensuel. Bilingue. 
Premier numéro, 1929, 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595) . 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
&€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcent age 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail A succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 pages. 
Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins 4 succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes & recevoir. 


Cataloque 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. A. og Wea 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities’ by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 


ees and payroll, 
inces and Canada, 


by regions, prov- 
for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN @590- 
9525) 


The data cover such topics as general 
economic indicators, population char- 
acteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0... Bil. 1695. oD. Gr oN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
OH. Bil. 29 op, first Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods_ sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 


oy ee 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
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revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. H. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication 
contient des données brutes et désaison- 
nalisées, révisées de 1972 a 1979, des 
sections sur les définitions, les concepts 
de classement, la méthodologie ainsi que 


des renseignements sur la fiabilité des 
données. 
Résultats d'exploitation - Commerce de 


détail.. H., Bil. 29 pages. 
1974. 


Premier numéro, 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. 
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The following reports on Operating 
Results are available. 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 
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63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 
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63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
‘listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current pub lica- 
tions is available free on request’ from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Statistique Canada publie une grande variété de 
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gratuitement un catalogue complet des publica- 
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Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2851 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1412-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 


Toronto (966-6586) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-703; 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-719: 
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Ontario 4 -800-268-115 
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Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-155 
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(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Zénith 0-891 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Zénith 2-20 
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publications de Statistique Canada auprés des agents autor1s' 
et des autres librairies locales, par l'entremise des burea 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant 4 la Section J 
ventes et de la distribution des publications, Statistiq 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


.. figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
tf revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 

.. nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de 1 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatio 
socio-économique) fournit au public certaines ste 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) e 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou ce support 
sous une forme lisible par une machine. Pour pl 
de renseignements, s'adresser au personnel ¢ 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphor 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés a travers ] 
Canada. 


TABLE OF CONTENTS 


Introduction 
Definitions 
Methodology 

Data Reliability 
Non-sampling Errors 


Non-sampling Error Measures 


Seasonal Adjustment 


Explanatory Notes 


Charts 


1. Department Store Sales, by Month, 


Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1980-1982 


2. Department Store Stocks, by Month, 


Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1980-1982 


3. Department Store Sales and Total 
Retail Trade, by Month, Canada, 
1980-1982 


4. Department Store Sales, Current and 


Constant (1971) Dollar Estimates, 
1980-1982 


5. Department Stores' Month-End Ac- 
counts Receivable, Canada, 1980- 
1982 

6. Department Store Sales, Provincial 


Distribution by Type of Organiza- 
tion 


Highlights 


Table 


1. Department Store Monthly Sales, by 


Department, Canada, 1981 and 1982 


Page 


xvii 


Xvili 


XVili 


Nalex 


xX 


XX 


xxi 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 

Définitions 

Méthodologie 

Fiabilité des données 

Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Estimation des erreurs non liées 4 
1'échantillonnage 


Désaisonnalisation 


Notes explicatives 


Graphiques 


1. Ventes des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisées et désaisonnali- 
sées, Canada, 1980-1982 


2. Stocks des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1980-1982 


3. Ventes des grands magasins et commerce 
de détail Total, par mois, Canada, 1980- 
1982 

4. Ventes des grands magasins, estimations 
en dollars courants et constants (1971), 
1980-1982 

5. Montant & recevoir des grands magasins a 
la fin du mois, Canada, 1980-1982 


6. Ventes des grands magasins, distribution 
provinciale par genre d'orqanisation 


Points saillants 


Tableau 


1. Ventes mensuelles des grands magasins, 
par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Xvii 


XV1li 


XV 


xix 


ren 


XX 


xxi 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 


is 


10. 


hls 


12. 


13. 


14. 


12s 


16s 


17. 


Department Store Monthly Sales, 
Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1981 and 1982 


Total Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


Total Department Store Monthly 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


. Major Department Store Monthly 


Sales, by Province, 1981 and 1982 


Major Department Store Monthly 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Junior Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


Junior Department Store Monthly 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


. Number of All Department Store Lo- 


cations, by Province, 1981 and 1982 


Number of All Department Store 
Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Number of Major Department Store 
Locations, by Province, 1981 and 
1982 


Number of Major Department Store 
Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Province, 1981 and 
1982 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Selected Metropoli- 
tan Area, 1981 and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Department, Canada, 1981 
and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


Page 


10 


10 


eZ 


“4 


14 


14 


16 


16 


18 


19 


1 


TABLES DES MATIERES - suite 


Tableau 


De 


10. 


Alii 


eee 


13. 


14. 


ee 


16. 


Ve 


Ventes mensuelles des grands magasins, 
désaisonnalisées, par rayon, Canada, 
1981 et 1982 


Total des ventes mensuelles des grands 
magasins, par province, 1981 et 1982 


Total des ventes mensuelles des grands 
magasins, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
traditionnels, par province, 1981 et 
1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
traditionnels, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par province, 1981 et 1982 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 1981 et 1982 


Nombre de points de vente de l'ensemble 
des grands magasins, par province, 1981 
et 1982 


Nombre de points de vente de l'ensemble 
des grands magasins, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par province, 
1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par certaines 
zones métropolitaines, 1981 et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par province, 1981 
et 1982 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins, 
par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par province, 1981 et 1982 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 


Page 


1€ 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 


18. Major Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1981 and 1982 


419. Major Department Store Cumulative 
| Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


20. Junior Department Store Cumulative 
| Sales, by Province, 1981 and 1982 


21. Junior Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1981 and 1982 


22. Sales and Market Share of Depart- 
ment Stores by Type of Organiza- 
tion, Canada, 1981 and 1982 


23. Department Store Monthly Sales as a 
Percentage of Total Retail Trade, 
| by Province, 1981 and 1982 


24. Department Store Monthly Stocks, by 
Department, Canada, 1981 and 1982 


25. Department Store Monthly Stocks, 
Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1981 and 1982 


26. Department Store Monthly Stock- 
Sales Ratios, by Department, 
Canada, 1981 and 1982 


‘7. Department Store Monthly Sales- 
Stock Ratios, by Department, 1981 
and 1982 


‘8. Department Stores' Month-End 
_ Accounts Receivable, Unadjusted, 
| Canada, 1980-1982 


9. Department Stores' Month-End 
Accounts Receivable, Seasonally 
Adjusted, Canada, 1980-1982 

0. Department Store Sales, MCD and 


Combined Seasonal and Trading Day 
Factors, 1982 and 1983 


1. Department Store Stocks, MCD and 
Seasonal Factors, 1982 and 1983 


ist of Department Store Organizations 


2lected Publications 


Page 


20 


20 


21 


22 


LS 


24 


26 


28 


30 


Bz 


D2 


34 


36 


38 


39 


TABLES DES MATIERES - suite 


Tableau 


18. 


19. 


203 


2ilte 


22 


2m 


24. 


Lor 


7A Se 


Like 


28. 


Va} 


30s 


a1. 


Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par province, 1981 et 
1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par certaines zones 
métropolitaines, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par province, 1981 et 1982 


Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 1981 et 1982 


Ventes et parts de marché des grands 
magasins par type d'organisation, 
Canada, 1981 et 1982 


Proportions procentuelles mensuelles des 
grands magasins en relation au total du 
commerce de détail, par province, 1981 
et 1982 


Stocks mensuels des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1981 et 1982 


Stocks mensuels des grands magasins, 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 
et 1982 


Rapports mensuels stocks-ventes des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1981 
eted9eZ 


Rapports mensuels ventes-stocks des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1981 
et 11982 


Montants 4 recevoir, non désaisonnalisés 
des grands magasins & la fin du mois, 
Canada, 1980-1982 


Montants 4 recevoir, désaisonnalisés des 
grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, MDC et coef- 
ficients combinés de corrections des 
variations saisonniéres et des jours 
commerciaux, 1982 et 1983 


Stocks des grands magasins, MDC et coef- 
ficients de corrections des variations 
saisonniéres, 1982 et 1983 


Liste des organisations de grands magasins 


Choix de publications 


Page 


20 


20 


ZA 


21 


ee 


y%) 


24 


26 


28 


30 


bY. 


32 


34 


36 


38 


ag 


= eS fy 
. 


ies ike QANTAS” a OS 


ee 


vediide? 


i: Gh hey Shay wah 9904 tyres eainey ar 
Fane etree Sha feOeewrei t thew 


pool’ Fer ' Lan 
ive sarts yes 


oHer 
Wives easel eT 


rel (6 "eanoLd ee 79 


Bet es (Bel pBqnie MhLoqaisom 


py ea eer THoew il 


jel Bie Lidfumuo ceina¥Y .0S 
“Leniverq tag »fepleivgog 


Sian’ hbo ty eae” EVEN Lupus wotoay .fS 
Fi 4, =@thny =—aay aon af THA) act be lyqog 


Cho? 
1) 


’ | a or 
«ig ee Ee 
es rT 
mc \ rw 


te (80! ,cantedil 


“i vjieqg Ja aosca¥. .St 
Whee ing eiengam 
TSVvt Jo TARR 


elie d 


ts nots tagqeTd cs 
: 
- tl Idone enie tt 
“4 ab ay =) 1 4Mon 
cAeT ba 
14 Fe my 6) Ie as 
oOo} 4 ra | inveay 
? Se iwrte. a2 
met Winw toa 
< 4 
ry io? j % . 
f » FIR! he] ®, 
y '% 
Th ie) 
=] i! 
4 
we ro 
q £ y 4 
if 
¢ 1 
T 
: sb ave 


y i 
oe is 
an es 

- Senles or agand tinal :o76ne Wmendaeaaannate 
Stag tive tl hae eaer 7eoh, ¥ rm eoind 
Mic? (9R7 a cal nas 


: 7 . 7 = 
mC ron 


= 


PT a Log ts 
be 4) steigyds mccyeeres elie sg 
S 


Wampas tia rabsereirsiel 

f a) eh oes | 
ne ded yo tes ret chat : aed 
Sela MigveIe [aRIyPs 
tapgen, "Bae ebnd ¥eer cone 
Jertes Marty LOM sane 


tradi fone hike 1 e8icaGn ae ale 
‘oee s6et ban, 


Vert @@ Sapa eee Tee TANe Se 
tradit onnage anpagny a 3 Pues ; 
RACE UDD ar gAeTO bra’ tr <abensd =i 


Ver eo 2 ha Tad Vries a8 ; Ee 
je ' 0) es anaet, Epaiereieleiard = 
eX Seer one TARP etre fal, 


ep fre heii 12 Gee Grae pet aris 
, oat cerfainpe, Gotee mtlpoome 
‘olneGd 1295092 Pitino sande Hiewsaie 3 


5S SBCr bans THEE rebena) 
A wreis = 10 \©] te vente oe Phe 


1a)” SaRAIe "| Po Bite a 
 Soamiseqed vd beteu| DA wit 


+ free 


ae seer 6 eet 
oe cits ea ¥ 
Furey Sgge3e PA flee a 
* Joowiated yvoiteh ee 
i SS inte ©: pages bow ‘BBE 


S34 1k2 Vn a 


fae? ,ioswmitqed yd .2oldeng 


cr is @ wn age Bet 
bf arts ‘ia ve ee 
buthoL band wah 
a“ j i 1" ie fa _® ee 28 
a a4 AAs elk 5 Mas) ie 4 
. ‘Li anoses2 ‘aidavinaal 
a dubeone Bet Pete: 


rerpdenly * wes eae 
you. aatbea) baa s0r2 
os . Meio VaG Ane Bet Re, 
ayia), Corre 13at et oer 
hres 5M aloo se sage 


“1, sw of Ele Mh RBM me MAR 
7 ar Puy LIMB 987 @ 
W anh des cere) 


@ 7 wi al Ti Ve 
n oY Be engi inotf 


INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
and Services. 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


Census of Merchandising 


A 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current Sufvey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 


activities of "establishments", 


however, 


this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 


store firms. For example, 


non-department 


store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General 
Stores" kind of business category. 


Merchandise 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
cart of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
(or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
dame which differs from that of the depart - 
ment store with which it is associated. The 


sociated large food department 


cationale underlying this 


approach 


is 


as 


‘ollows: for purposes of market research or 
ban planning, a department 
-argest type of mass merchandising activity 
‘Nn Canada) together with its leased depart- 
tents, if any, is considered to be a total- 


ty; that is, it competes 


‘lace as one structure, 
lumber of smaller stores. 


rather 


store 


than 


(the 


as 


in the market 


a 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont 6étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "6tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
6tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some of all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys! clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: | 


| 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes. 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil; 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge: 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte: 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame: 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil, 
les et enfants; vétements pour hommes; art icles 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom. 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don) 
au moins une doit étre les vétements ou art icle 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin. 
20% des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour 1) 
famille. 

Meubles, appareils et articles d" ameub lemen’ 
ménager. Ce groupe comprend les articles sul, 
vants: literie et linge de maison; porcelaine € 
verrerie; articles d'ameublement ménager ; met. 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle @ manger ou chambre & coucher; grC 
appareils, télévision, radio et musique; quif: 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasi 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnée) 
ci-dessus, dont au moins une doit étre de 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle | 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre — 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales © 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 


appareils et articles d'ameublement ménager. 


| 


Tous autres articles (divers). Cette catégor 


| 


comprend toutes les marchandises que tient 

magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessu!' 
telles que: articles de toilette, cosmétiques || 
médicaments; appareils et fournitures photogr: 
phiques; tissus &@ la piéce; mercerie et menus @ 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise 
papeterie, livres et revues; et  aliment | 


vill 


least three different commodity lines with 

not one of these lines representing more 

than 50% of the total store sales. At least 

10% of the outlet's total sales must be 

derived from the all other or miscellaneous 
| groups. 


Total net sales and receipts are defined 
-as the total sales of new and used merchan- 
-dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
‘others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
] 

} 


' 


ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers ' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 


{ 


ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
‘mies, or amounts owing on account’ of 


credit-card plans, are excluded. Accounts 
‘feceivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
} 


payable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
Ttetailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


Methodology 


; 
' 
_ The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
Tate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


_ The monthly sales values by department, 
dublished at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
tequired breakdown of sales. The percentage 


nO 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes_ totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets &@ recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles gr&ce & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes &a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar-' 
dataire. | 


Fiabilité des données | 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


{ 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées A la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme ur 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-' 
ment 4 chaque mois l'ensemble des points de vente) 
connus des grands magasins peuvent étre entachées’ 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-) 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm. 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable | 
la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, & l'incapacité ou a! 
refus de l'enquété de fournir des renseignement: 
exacts, & l'interprétation fautive des question: 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou au | 
variations, d'un interviewer a l'autre et selo! 
le mode de communication retenu, dans 1'explica 
tion des questions et dans 1l'interprétation de 
réponses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 


_ spondent group and the non-respondent group 


in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 


tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 


} 
; 


| 


not impair the use _ and 


such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
interpretation of 
final results. With regard to the estimates 


of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
| department store locations have been defined 
_in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 


signed to 


carried out for 


minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
the different stages of 


editing and processing; and every possible 
| 


effort has been made to reduce the non- 
_Tesponse rate as well as_ the response 
_ burden. 


| Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
|Mon-response error. Text Table I assists 
, users in evaluating this error. Two response 
/Measures are derived, namely, the response 
| Pate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
|Tesponse fraction, which is a measure of the 
/data response rate, and is the proportion of 

the published data which is based upon 
/actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
/and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
/Ppartment store locations and (2) the organi- 
-Zational unit - the department store firm 

company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 


el 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la. totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1l'uti- 
lisation ou &4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées &A 1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maqa- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


October 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Octobre 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes &a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins.: 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 
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Response rate 


Taux de réponse 


Response fractior 


: i 
Fraction de 
réponse 

t 


i 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales hehe 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon Oc 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon dc 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois oe 


| 
96.0 99.8 | 
52.0 87.2 | 
36.0 6293 
87.5 99.8 


oat | 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
_ behavioural components: the long-term move- 
} ment or trend, the cycle, the seasonal 
) (variations) and the irregular (fluctua- 
} tions). These movements are caused by var- 


' lous economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
| cally on a more or less regular basis over 
/ the course of the year as a result of sea- 
' sonal changes in weather, statutory holidays 
jand other events which occur at fairly 
}Tegular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


_ In the interest of accurately interpreting 
jthe fundamental evolution of an economic 
/phenomenon and producing forecasts of super- 
jlor quality, Statistics Canada uses the 
iX-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
Seasonally adjust its time series. This 
‘method minimizes the impact of seasonal 
Variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
‘Seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 
} 

The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
ral series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


operations have been repeated several 
cimes. (3) 

While seasonal adjustment permits a 
etter understanding of the underlying 


Tend-cycle of a series, the seasonal ly-ad- 
justed series still contains an irregular 
‘omponent. Slight month-to-month variations 
m the seasonally adjusted series may be 
imple irregular movements; to get a better 


M@BPA Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See next page. 
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Désaisonnalisation 
a et TSC LOM 


les séries temporelles ou 

comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus €6conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement Ccyclique, les variations saisonnia- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres &vénements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chrono logiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleur prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement A ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder a la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces Tapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974, 

(2) Pour plus ample information voir La mé&thode 
de désaisonnalisat ion X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


jdée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois & domi- 
nance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieure a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tencance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a) 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
&tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée— 
dans une direction donnée avant qu'on puisse étre 
raisonnablement certain que la tendance-cycle de 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré- 
sence d'une série lisse. L'application d'une. 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dont | 
la période est égale au MDC tend a lisser les. 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten-| 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen- : 
ne mobile du MDC permet de réduire tous les: 
genres de série Aa peu prés au méme niveau de: 
lissage, quelle que soit la taille de la compo-. 
sante irréguliére dans la série initiale. | 


: 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars, 
constants (tableau explicatif II), les est ima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes, 
de départements sont dégonflées au moyen des: 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique, 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons, 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées. 
pour produire 1'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice. 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatil, 
des ventes totales en dollars courants par 1'es4 
timation correspondante en dollars constants. 


Notes explicatives 


( 
{ 


Les variations des ventes en pourcentage don: 
née dans la présente publication est fondée su: 
la valeur totale des recettes pour chacune de | 
périodes observées. Elle tient compte des maga) 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit | 
pas aux magasins qui ont été exploités dan) 
toutes les périodes en cause. 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1980-1982 


SNS edente-madnae eoiaer sal inc ew 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
riod unadjusted change unadjusted change 
feriode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
) nalisés nalisés 
ee ee Ore et MOS aaa) Ra a 
1980: 
/ 
January - Janvier 168.3 562, 328 + 16.2 334,122 + 643 
February - Février IZ 24 524 55353 + 15.9 302,513 +515,6 
March - Mars 174.0 6185559 + 24 355,482 - 8.4 
April - Avril 11605 684, 365 + 1235 388, 182 + Me 
May - Mai VI BS7 16Ts9 14 + 11.9 429,756 + 0.9 
June - Juin Pi 6925 120 + 2.0 386,228 dt eS, 
July - Juillet 197841 709,231 + 14.1 398,221 RS 2 
August - Aodt 180.0 7 DAGB69 + 3.7 406,591 - 6.3 
September - Septembre 181.0 805,650 + 11.4 445,110 + eR) 
October - Octobre 18159 824,123 et tee 453,064 + 15 
November - Novembre 184.3 990,566 + 7.6 BL A! Pie) - 2.0 
December - Décembre 184.1 1,458,479 + 12.1 Vb Pasa | + 2.5 
Year - Année 19a 9,366,771 + 9.8 Jelly I6o =U .9 
1981: 
January - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 347,636 + 4.0 
‘ebruary - Février 18969 568,767 yD OS 300,458 ata Oy 
March - Mars 190.0 688,718 Peles 362,483 hie oe ghd 
April - Avril Zed VBE Se + 16.0 413,116 + 6.4 
Nay - Mai 1) 822,881 ae Pe 425,261 ea 
June - Juin 193.3 835,934 + 20.8 432,454 4812 
July - Juillet (heb ray4 757,743 + 6.8 392,207 ae Nig 
\ugust - Aott ISD SZ 786,492 + Tei 402,915 ~ 0.9 
jeptember - Septembre 995 7 848, 390 + 5.3 433,516 - 2.6 
Ictober - Octobre 198.4 892,549 + 8.3 450,555 - 0.6 
lovember - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520,853 ai Mt 
lecember - Décembre 198.1 1,542,685 + 5.8 778,741 are Yi a7) 
‘ear - Année 194.3 10,218,075 eat 5,260,195 + DDG 
982: 
anuary - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 302,155 = 13.\1 
ebruary - Février 204.8 577,906 + 1.6 282,181 =. 6.0 
arch - Mars 204.1 694,447 + 0.8 340,248 et eet 
pril - Avril 206.4 721,728 =) O22 383,589 “ul7 of 
ay - Mai 208.5 811,719 - 1.4 389,025 = Begs 
une - Juin 207.4 770, 742 - 5.4 381,264 - 11.8 
uly - Juillet 205 07. 162,972 + 0.8 371,402 i Lt 
ugust - Aodt 206.8 775,460 - 1.4 374,981 =) 6.9 
eptember - Septembre as 859,926 = tay pat ois 
ctober - Octobre Pe 859,089 - 3.7 


ovember - Novembre 
2cember - Décembre 
2ar - Année 
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The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census 
metropolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 


(5) See Table 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 
i DI ee ae ee ee eee 


1982 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks &a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. | 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4( 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 


révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 
sont basés les renseignements présentés ici vari’ 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plu 
récente. | 


(4) Voir tableau 26. | 
(5) Voir tableau 27. | 
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‘ 
‘ 
{ 
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1981 
See ee ee——— eee 
Number of Total number Number ©! 
Saturdays of shopping Saturday 
days 
Nombre de Nombre total Nombre c| 
samedis de jours samedis © 
commerciaux 


de jours 
commerciaux 


Pombeniees Wetes 9 5 eee 


January - Janvier 2D 
February - Février 24 
March - Mars Pay 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 25 
October - Octobre 25 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désalsonnalisées et désalsonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 2 Graphique — 2 
.Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — ¢ 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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Chart — 4 

_ Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980 - 1982 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants ( 1971) , 1980 - 1982 


Graphique — 4 
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Chart — 5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1980-1982 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 
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HIGHLIGHTS 


The downward trend recorded in previous 
months in seasonally adjusted sales of de- 
partment stores continued into October, 
_ 1982, with seasonally adjusted sales regis- 
_ tering $848.0 million, a meagre increase of 
0.5% over September, 1982 sales. The largest 
decreases were reported in millinery 
(- 13.4%), sporting goods and luggage 
_(- 7.5%) and women's and misses' sportswear 
| (- 6.7%) while major sales increases were 
| Pecorded in furs (+ 25.9%), housewares and 
small electrical appliances (+ 15.1%) and 
major appliances (+ 11.4%). 


October, 1982 department store sales, 
without adjustment for seasonal variations, 
-went down 3.7% over October, 1981 with sales 
of $859.1 million. Sales increased in 11 of 
the 40 departments with the most notable 
gains in furs (+ 14.4%), repairs and servi- 
ces (+ 8.9%) and women's and girls' hosiery 
(+ 7.6%). The largest decreases were noticed 
(am men's clothing (- 14.1%) and gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and supplies 
/(- 13.0%). 


Sales of major department store organiza- 
‘tions decreased 4.9% from October, 1981 to 


| 


October, 1982 to $562.7 million and junior 


department store organizations sales were 
1.5% lower at $296.4 million. 


; 
} 
} 
} 
! 
} 
| 
/ 
/ 


_ With the exception of the Atlantic prov- 
inces (up 7.5%), Saskatchewan (up 0.4%) and 
Yukon and Northwest Territories Guprels oss 

sales in the remaining provinces showed de- 
creases ranging from 8.7% in Alberta to 
- 2.6% in Manitoba. Among the 10 metropol- 
itan areas surveyed, Halifax-Dartmouth 
K+ 16.1%) reported the largest sales in- 
crease while the largest decrease was in 
-algary (- 12.4%). 

| 
f 


Total cumulative’ sales by department 
stores for the first ten months of 1982 
totalled $7,524.5 million, 1.5% lower than 
yhat was measured for the same period last 
/ear. 


The retail value of stocks held in Octo- 
er, 1982, unadjusted, decreased 11.5% over 
ast year to $3,338.1 million. The season- 


POINTS SAILLANTS 


La tendance & la baisse manifestée au cours 
des mois précédents s'est maintenue au cours du 
mois d'octobre 1982 alors que les ventes désai- 
sonnalisées des grands magasins ont montré une 
faible augmentation de 0.5% par rapport au mois 
de septembre 1982 pour totaliser $848.0 mil- 
lions. Les diminutions de ventes les plus appré- 
Ciables ont été rapporté dans les départements de 
chapeaux (- 13.4%), d'articles de sports et vali- 
ses (- 7.5%) et de vétements sport pour dames et 
Jeunes filles (- 6.7%), alors que les accroisse- 
ments majeurs des ventes se retrouvent dans les 
départments des fourrures (+ 25.9%), d'articles 
de ménage et petits appareils électriques 


(+ 15.1%) et de gros appareils ménagers 
(+ 11.4%). 


Au mois d'octobre 1982, les ventes sans ajus- 
tements saisonniers des grands magasins ont chuté 
de 3.7% par rapport & octobre, 1981 pour se chif- 
frer & $859.1 millions. Les ventes se sont ac- 
crues dans 11 des 40 départements parmi lesquels 
les départements des fourrures (+ 14.4%), de ser- 
vices et travaux de réparation (+ 8.9%) et de bas 
pour dames et fillettes (+ 7.6%) ont montré les 
plus fortes augmentations. Les diminutions les 
plus remarquables ont été constaté dans les 
départements de vétements pour hommes (- Tet), 
l'essence, huile et accessoires d' automobiles, 
réparations et fournitures (- 13.0%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont baissé de 4.9% d'octobre 1981 & octobre 1982 
pour s'établir & $562.7 millions et les ventes 
des organisations de grands magasins populaires 
ont été 1.5% inférieures avec $296.4 million. 


A l'exception des provinces atlantiques (en 
hausse de 7.5%), de la Saskatchewan (en hausse de 
0.4%), du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest 
(en hausse de 1.5%), les ventes de toutes les 
autres provinces ont diminué, les baisses variant 
de - 8.7% en Alberta & - 2.6% au Manitoba. Des 10 
régions métropolitaines enquétées, Halifax- 
Dartmouth (+ 16.1%) a rapporté l' augmentation de 
ventes la plus significative alors que Calgary a 
enregistré la _ baisse la plus importante 
(= 12.,.4%)% 


Les ventes cumulatives totales des grands ma- 
gasins pour les 10 premiers mois de 1982 ont 
totalisé $7,524.5 millions soit 1.5% de moins que 
ce qui a été mesuré pour la méme période l'année 
derniére. 


La valeur au détail des stocks détenus au mois 
d'octobre 1982, non désaisonnalisée, a diminué de 
11.5% par rapport & l'année derniére pour se 


ally adjusted value of total October stocks 
was 8.3% lower than the previous month at 
$2,816.5 million. 


The number of retail locations of depart- 
ment stores increased by 3, from September 
to October, 1982 and reached 800 compared to 
778 in October, 1981. Of this number, 343 
locations were operated by major department 
store organizations and 457 by junior de- 
partment store organizations. 


The share of total department store sales 
of total retail trade in Canada declined 
from October, 1981 to October, 1982, de- 
creasing from 10.8% to 10.3%. 
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chiffrer & $3,338.1 millions. La valeur désaison- 
nalisée des stocks totaux d'octobre a baissé de 
8.3% par rapport au mois précédent avec $2 ,816.5 
millions. 


Le nombre de points de vente au détail des 
grands magasins s'est accrue de 3 du mois de 
septembre au mois d'octobre 1982 et il a atteint 
800 comparativement & 778 en octobre 1981. De ce 
nombre, 343 points de vente étaient opérés par 
les organisations de grands magasins tradition- 
nels et 457 par les organisations de grands maga- 
sins populaires. 


La part des ventes des grands magasins dans le 
commerce de détail a diminué d'octobre 1981 & 
octobre 1982 en passant de 10.8% a 10.3%. 


Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


owuoanyn 


Department 


Women's and misses' 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


dresses, housedresses, 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
oe ee ee ere 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai June Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,164 10,515 113, 17,504 20,909 17,713 15,442 14,684 
10,424 9,982 14,248 14,442 Ue) 5,514 6,852 16,922 
25,164 29,081 Bye hye) 46,006 50,966 43,691 42,236 43,786 
4,191 3,399 2,942 682 584 600 1,743 1,744 
15,429 15,318 19,462 24,022 21,728 ieee te) 20,559 25,310 
7,450 DISZ 15,209 16,916 15,631 13,812 13,200 22,918 
8,947 10,269 12,327 15,114 16,169 14,963 15,370 13,048 
6,663 6,620 8,473 9,821 10,002 9,781 9,298 9,326 
1,362 892 912 1,164 OTS: 884 93) 976 
REY 6,687 8,687 10, 305 9, 269 8,211 6,870 8g 
8,098 7,850 10,661 12,799 12,467 10,763 9,477 10,539 
T2962) 11,946 19,399 24,904 24,820 Pees) 17,547 21,766 
22,428 20,974 31,839 32,873 31,956 34, 822 24,905 27,990 
21,340 20,470 26,494 30,679 BZ 41,477 31,437 32,116 
6,041 6,080 Pe hee! 12,078 10,692 9,958 8,916 17,859 
a, 207 7,882 11,630 16,039 15,822 15,145 11,615 13, 300 
48, 298 56,337 50,655 59,920 DiigGo7 49,657 50,769 56,810 
33,472 33,602 38,125 41,291 40,212 40 , 368 40,718 40,417 
9,033 7,960 9,824 11,189 11,046 13,690 (ei s7/210) 13,210 
3,866 3,848 4,921 4,760 4,558 4,016 3,589 4,435 
23,688 14,543 18,188 19,863 20, 828 24,776 26,567 24,419 
8,695 75079 7,396 iste 6,309 6,490 6,863 7,902 
byoa? 7,485 9,555 10,004 10,802 9,503 10,000 9,214 
9,052 9,638 11,828 11,862 dil 22.9) 415,557 11,691 10,402 
9,524 Die: 13,646 14,957 14,608 15,864 15,154 13,146 
6,078 5,584 7,019 6,800 7,122 7,098 7,637 7,205 
57,902 ene ie w| 35,745 36,630 40,456 39 , 381 43,626 35,418 
35,255 27,544 31,403 31,730 32,420 35,622 41,554 32,333 
27,745 23,480 29,072 28,213 25,000 27, 482 30,271 30, 756 
Zeyare 25,215 24,140 29,542 SAPs 30,992 32090 30,423 
ZA si53 20,257 20,568 26,286 35,716 30,751 26,766 22,932 
6,267 6,404 7,385 10,670 12,885 11,003 11,774 8, 855 
9,668 11,294 15,407 16,885 17,963 17,432 16,696 15,879 
6,915 7,822 9,712 14,068 11,793 12, 307 13,446 12,192 
19,872 16,080 21,002 28,150 35,060 36,356 31,773 23,762 
17,447 18,133 18,481 20,175 19,630 20,578 19,930 27,698 
16,159 12,756 15,203 18, 161 17,787 18,055 18,433 15,982 
18,314 18,418 20,083 19,573 19,027 19,629 19,629 19,637 
6,410 6,319 7,739 7,850 7,350 7,135 6,499 6,792 
19,900 19,718 22,625 30,048 38,249 31,732 27,921 25,584 
600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790,742 763,975 775,460 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 


Change - Variation 


-—e 


September October October November December October/ October 
September 1982/1981 
1982 Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1982/1981 
1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,187 15,203 16,142 18,422 22,884 - 6.1 =» ‘558 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,602 224,926 25,445 21,348 23,825 + 30.2 =| 99 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
57), 198 44,112 50,485 52,641 69,579 - 22.9 - 12.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,673 4,143 3,621 4,534 6,983 + 55.0 + 14.4 Fourrures 4 
24,461 25,065 25,595 25,821 36,141 +25 = tet Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,293 15,013 16,397 17 95> 25,080 = 17.9 - 8.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,856 16,904 16,573 23,934 43,194 + 0.3 + 2.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,644 8,915 8,636 9,500 13,078 - 16.2 +9 3522 Sous-vétements 8 
1,579 2,130 2,140 35125 4,010 + 34.9 - 0.5 Chapeaux 5 
12,633 11,787 10,951 10,687 15,610 = Kei + 7.6 Bas pour dames et fillettes 10 
15,631 15,421 16,610 21,370 35,269 = 41.5 =) 732 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,145 26,137 28,312 265557, 31,285 - 7.1 Tish Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,610 36,156 42,075 50,138 68,653 - 6.4 - 14.1 Vétements pour hommes 13 
39,768 37,967 TODD 56,257 100,910 - 4,5 ent Articles d'habillement pour hommes 14 
11,927 11,577 11,728 13,650 22,276 - 2.9 = fies: Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,733 15,248 17,180 17,883 23,428 = 78.9 = i1e2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
49,302 54,835 55,883 66,405 76,484 + 11.2 = hee Produits alimentaires et connexes bes 
41,747 45,925 42,986 50,464 100,618 + 10.0 6.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,750 12,143 12,975 16,610 32,243 - 4.8 - 6.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,489 5,509 6,016 6,187 4,614 + 0.4 - 8.4 Tissus 4 la piéce 20 
28,296 25,604 25,067 255259 395219 = Ey) +9 204 Literie et linge de maison 21 
10,608 9,823 10,730 10,040 12,613 - 7.4 - 8.5 Menus articles 22 
12,420 10,756 115195 18, 302 B6\5 4 07 - 13.4 - 3.9 Porcelaine et verrerie 23 
11,955 13,856 14,107 TUL 12,290 + 19.9 = also Revétements de plancher 24 
13,448 14,424 15,941 15,915 17,810 + 7.3 = 9.5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,515 8,906 9,260 13,027 20,351 + 4.6 =) 3.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
38,348 39,172 42,264 41,444 42,258 + 2.1 =) 753 Meubles ; 27 
38,390 40,546 41,557 38,119 43,404 + 5.6 - 2.4 Gros appareils ménagers : 28 
42,882 37,758 35,881 45,607 70,145 - 11.9 + Sez Télévision, radio et musique 29 
31,952 35,470 34,345 42,506 75,242 + 11.0 + 3.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,160 27,897 27,037 26,870 37,750 + 20.5 +) 322 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,471 10,164 10,484 9,390 9,361 + 7.3 - 3.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: 7 truction 
21,376 17,986 19,318 33,420 67,772 - 15.9 SS Bijouterie 33 
12,366 20,874 21,265 47,726 76,866 + 68.8 - 1.8 Jouets et jeux ; 34 
23,489 20,678 23,452 28, 382 53,741 - 12.0 - 11.8 Articles de sport et valises 35 
27,368 22,388 23,250 31,925 60,674 - 18. - 3.7 Papeterie, livres et POVUCHy z 
15,261 19,543 22,472 22,668 23,007 + 28.1 - 13.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
19,985 20,015 21,913 23,161 30,894 + 0.2 8.7 Repas et casse-croites h ~ 
7,409 9,006 8,267 9,569 9,607 + 21.6 8.9 vba et et travaux de réparation vis 
25,399 27,107 27,681 25,948 47,040 + 6.7 Swe Tonareyt ean esate 
859,926 859,089 892,549 1,036,498 1,542,685 - 6.1 - 3.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


a EE ee 


1982 
TEE 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedre ses, 14,163 15,946 15,838 15,911 16,231 15,349 15,644 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,713 14,589 13,722 15,291 13,468 13,332 14,329 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 46,307 47,261 44,347 46,809 
4 Furs 2,389 2,941 4,384 2,604 3,162 3,488 3,639 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 22,795 23,779 23,874 22152: 22,503 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 16,753 17,207 15,841 15,994 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 digo29 16,733 17,974 16,836 16,814 16,728 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 9,144 PGS 8,722 8,993 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 1,583 1,522 1,453 1,507 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 oe 9,425 9,661 9,500 9,714 9,439 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 13,903 13,671 13,835 14,717 13,925: 13,015 13,550 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 21,301 21,664 21,554 22,704 23,783 23,110 22,427 
13. Men's clothing 35,418 35,391 34,313 Boigote 36,875 36,349 34,205 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 39,262 40,876 39,970 40,459 
15 Boys' clothing and furnishings 11,118 11,247 10,789 12,301 12,447 12,548 11,293 
16 Men's and boys! footwear AG 92t 13,474 13,625 14,450 15,996 14,674 13,634 
17 Food and kindred products ST MIZ2 58,254 54,223 56,448 56,495 56,021 56,700 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 43,859 44,698 45 338 45,365 44,189 46,135 45,373 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 13,704 13,040 13,889 13,309 
20 Piece goods 4,540 4,496 4,513 4,409 4,368 4,413 4,616 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 23,599 23,526 23, 266 26,439 23,752 
22 Smallwares and notions 8,137 8,370 8,061 8,302 8,122 8,442 8,091 
23 China and glassware 11,040 12,597 13,004 12,887 12,285 11,269 12,003 
24 Floor coverings 11,128 11,772 12,050 12,001 11,282 12,066 11,371 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 14,722 13,886 14,394 14,986 13,415 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,332 8,446 8,456 7,763 8,664 8,843 8,592 
home furnishings 
27 ~Furniture 35,723 41,685 37,845 40,178 38,347 3951235 35,500 
28 Major appliances 36,745 39,250 34,912 35,244 31,988 Levi] 33,938 
29 Television, radio and music 31,672 33,566 34,122 36,254 33,320 37,740 35,129 
30 Housewares and small electrical appliances 33,891 35,473 31,982 34,347 33,158 34,612 33,014 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 25097). 24,649 295910 27, 288 26 530 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,680 9,536 10,723 8,697 10,704 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 21,046 20,450 20,566 21 ,862 
34 Toys and games 20,232 20,704 19,644 21,054 19,544 21,542 20,327 
35 Sporting goods and luggage 27,541 28 , 343 29,584 27,496 30,811 30,259 27,600 
36 Stationery, books and magazines 23,204 26, 300 24,443 25,473 24,080 25,414 26,335 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,234 18,706 N75 672 17,013 18,262 17,739 18,216 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 20,530 20,045 20,311 19 861 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8,330 8,579 T5928 7,111 7,083 
40 All other departments 28,491 29,121 26,756 26,296 28,410 28,751 27,514 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 B42,892 850,497 843,908 831,311 


Tv = 7 
7) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
"Total all departments". 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


1982 1981 


Change - Variation 


ee 


August September October October November December October/ 


September 1982 neyon 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ 
septembre 1982 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,001 15,834 15,934 16,451 18,011 16,247 + 0.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,069 13,437 14,030 15,387 14,482 14,861 + 4.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,572 45,762 42,715 47,015 47,204 46,188 - 6.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,899 2,583 Jy 253 2,958 2,618 Bi DAZ + 25.9 Fourrures 4 
24,269 225017 22,144 22,050 22,652 22,649 + 0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 2) 
de chambres d'enfants 
16,458 15,627 15,205 15,555 15,744 15,772 = 8207) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,010 18,264 18, 382 17,074 17,562 16,980 + 0.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
9,786 10,127 9,910 9,363 9,907 9,318 = 746) Sous-vétements 8 
1,612 1,735 1,503 1,494 1,582 1,622 - 13.4 Chapeaux 9 
10,076 10,901 10,473 9,319 9,456 9,463 ee Bas pour dames et fillettes 10 
14,143 14,698 14,750 15,444 14,769 14,421 + 0.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,233 22,165 21,974 LL OL>. 22,310 22 oD a rg Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,184 34,806 32,809 36,231 36,586 36,127 oT Vétements pour hommes 13 
44,013 42,670 40,138 38, 334 38,239 Dig 9T, =e Articles d'habillement pour hommes 14 
12,912 11,129 11,476 11,060 11,574 11,623 +) 501 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,598 14,743 13,850 15,010 15,295) 14,691 - 6.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,998 55,904 57,685 56,008 58,608 55,417 + 3.2 Produits alimentaires et connexes 17 
47,388 46,551 49,070 44,308 45,253 45,403 + 5.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,749 13,726 15,922 14,279 14,757 13,570 + 1.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,926 4,723 4,683 4,927 5,461 4,779 - 0.8 Tissus & la piéce 20 
25,519 25,226 25,538 24,028 23,785 24,195 street lie 2) Literie et linge de maison 21 
8,948 9,043 8,609 9,146 8,634 8,409 - 4.8 Menus articles 22 
1977 12,854 12,943 13,012 13,302 13,203 + 0.7 Porcelaine et verrerie 23 
11,426 11,024 11,713 11,513 11,714 11,844 + 6.3 Revétements de plancher 24 
14,042 12,770 13,394 14,297 14,748 15,093 + 4.9 Tentures, rideaux et housses 25 
8,664 8,540 9,230 95121 9,561 9,227 + 8.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
36,642 35,859 39,508 41,131 41,434 42,581 + 10.2 Meubles : 27 
51,912 34,595 38,527 38,662 38,521 39,495 + 11.4 Gros appareils ménagers : 28 
35,050 38,497 36,149 33,400 BD g oT 355219 = 6.1 Télévision, radio et musique 29 
34,536 34,305 39,473 36,572 35,479 34,190 + 15.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,694 23,896 26,057 24,176 26,263 26,943 + 9.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,349 9,466 9,064 9,412 9,655 9,496 - 4.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,499 21,404 22,238 22,738 24,391 22,034 ty 50D Bijouterie 33 
21,079 20,579 20,824 20,450 21,067 20,522 Sa ey Jouets et jeux 34 
28,271 28,151 26,043 27,663 27,072 27,918 = dad Articles de sport et valises 35 
26,863 25,423 25,639 25,706 25,325 26,059 + 0.8 Papeterie, livres et revues ; } os 
17,432 16,815 16,291 18,370 18,508 16,870 - 3.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
' ‘ ‘ réparation et fournitures 
19,993 20,569 19,917 21,118 21,225 21,341 = Dek Repas et casse-croites = 
7,604 7,503 8,119 7,168 7,306 Tg2ot + 8.2 Services et travaux de réparation e 
29,030 30,768 29,916 28,812 28,477 29,675 - 2.8 Tous autres rayons 
850,005 843,975 847,980 845,669 B66 , 384 851,917 + 0.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Ch incl Total, t été aj é individ ] E E é I di ns ne correspond pas au “Total, tous 
aque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. n conséquence, la somme des rayo po p. . 


rayons",. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


een SSS SS 


1982 
a er eS Soe 
Bane January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,603 5,825 7,660 9,298 10,060 9,668 SE Sis, 10,021 
2 Prince Edward Island Sree did 2,956 3,744 4,285 4,446 ue TS 6,030 5,098 
3 Nova Scotia 12,967 13,146 16, 382 20,455 20, 369 20, 303 19,946 21,808 
4 New Brunswick i Over Zai) 1Oloi 13,040 16,625 17,813 17,440 16,853 16,964 
5 Quebec 106,158 98,370 AS S78) 145 ,086 151,798 135,809 134,696 142, 230 
6 Ontario 209 ptiZ 204,722 241,668 Zia 289,219 Lilie & 268 , 605 272,376 
7 Manitoba 28,921 29,484 37,860 43,247 43,038 40,902 41,294 40, 344 
8 Saskatchewan 15,630 15,984 19,564 22 B16 Jeo Palil 22,476 22,961 22,792 
9 Alberta 94,682 89,528 107,825 118, 352 117,905 Zl Zack 111,068 114,077 
10 British Columbia lie eotat 105,658 25506 WBooo72) 130,256 Bothy BAe 130,167 126,910 
11. Yukon and Northwest 13985 2,042 2,620 2,602 2,938 3,220 DG ILL 2,841 
Territories 
12 CANADA 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790, 742 763,975 775,460 


J ee ee Eee eee eS ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee eee ee ee ee ee ee ee SS 


1982 
Oe ne ie eg ep ce ge ee a 
Selected metropolitan January February March April May June July August 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 39,359 36,626 44,827 47,244 46, 836 48,110 44,318 43,635 
2 Edmonton 41,843 39,763 47,049 54,107 53,478 54,215 49,535 52,992 
3 Halifax-Dartmouth 7,230 7, 259 8,677 11,094 10,412 10,004 9,595 10,970 
4 Hamilton 15,392 15,603 18,213 21,081 21,650 20,474 19,866 19,178 
5 Montreal 65,774 60,945 72,444 89,467 89,527 79, 362 78,723 83,744 
6 Ottawa-Hull 23,619 22,154 28,777 33,061 34,977 32,654 31,017 32,095 
7 Quebec City 13,736 12,624 15,388 18,963 21,038 19,196 18,411 19,777 
8 Toronto 87,801 86, 224 99 , 286 109,794 112, 200 109, 463 105,514 106 , 669 
9 Vancouver 68,830 64, 243 76,470 79 3239 78, 330 80, 407 75,953 74,222 


10 Winnipeg 26,332 26,800 34,351 39,272 38,966 36,918 37,372 36 432 


oe ee ee Be ae ee a ea aaa eee 
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TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, Par province, 1981 et 1982 


| 1982 1981 


Change - Variation 


| September October October November December October/ October Peubinee 

September 1982 1982/1981 
| Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 

septembre 1982 1982/1981 
| Ehousands of dollars - milliers de dollars 
jae, 905 11,067 10,454 ee a6 19,400 + 11.8 + 5.9 Terre-Neuve 1 
| 5,230 5,086 4,488 5,360 8,511 - 2.8 + 13525 fle-du-Prince-fdouard Z 
| 22,345 23,885 21,763 29,060 45,534 + 6.9 + 9.8 Nouvelle-Ecosse 2) 
17,601 Aoi eal, 18,438 23,618 34,022 ae ay? + 4,2 Nouveau-Brunswick 4 
| 108,399 154,620 1295 55> 176,644 264,152 + 4.2 = sell Québec 5 
‘305,188 302,705 312,584 364,788 562,418 - 0.8 = Sie Ontario 6 
' 46,588 44,257 45,423 54,511 76,621 =) Ball - 2.6 Manitoba 7 
1e2>,635 25,662 P4535 NS 30, 263 42,556 + 0.1 + 0.4 Saskatchewan 8 
(125,582 WAUS272 139,365 Ways BSS Sis: &  ih5) = 187) Alberta 9 
150,496 142,202 152,058 178,945 258, 846 - 5.5 = 650 Colombie-Britannique 10 
| 2,958 Both 3,066 2,985 5,051 BBs aay ean wt het) Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

859,926 859,089 892,549 1,036,498 1,542,685 - 0.1 =) bei CANADA 12 


 __——— ee ees 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


a ee 


1982 1981 Change - Variation 

ee ae 

september October October November December October/ October Certaines zones 
September 1982 1982/1981 métropolitaines 

‘eptembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 


septembre 1982 1982/1981 


| Y 
ousands of dollars - milliers de dollars 


149,281 49,690 56,693 63,228 89,664 + 0.8 = 1254 Calgary 1 
57,361 57,129 62,114 70,665 99,620 - 0.4 - 8.0 Edmonton 2 
12,820 13,419 115559 15,462 23,066 + 4.7 + 16.1 Halifax-Dartmouth 5 
22,578 vay te ht 23,744 28,107 44,600 - 1.8 - 6.6 Hamilton 4 
71,348 93,644 99,570 110,756 165, 309 + 2.5 - 6.0 Montréal 5 
36,920 37,657 36,377 40,670 58,686 +°250 + 3.5 Ott awa-Hul 1 6 
20,723 21,461 20,270 23,288 31,381 + 3.6 - 5.9 Ville de Québec 7 
6,920 121,498 126,385 147,324 230,396 - 4.3 = 3.9 Toronto 8 
1,441 85,071 91,004 109, 284 153,147 = PAD, - 6.5 Vancouver 9 
12,384 40,028 41,004 49,523 68,668 - 5.6 - 2.4 Winnipeg 10 


re 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


ga a 


1982 
a a er ee eee ee 
praviines January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoait 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x xi x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia m x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 61,088 56,009 68, 858 81,067 83,063 73,948 73,714 76, 393 
6 Ontario 130,523 129 , 584 151,871 166 , 003 169,784 164,109 159,248 159,596 
7 Manitoba 20,017 19,818 ZG soz 28, 201 26,829 26,205 INS BEM 25,890 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 77,514 71,402 87,310 See Te 89,415 94,099 84, 406 86,868 
10 British Columbia 93,499 88,188 105, 361 107 , 860 104,021 109, 380 103,284 101,775 
11. Yukon and Northwest x x x x ™ x x x 
Territories 
12 CANADA 404,404 386,451 467,207 506, 180 504,670 498,570 477,615 480,451 


a 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 
a ee 
Selected metropolitan January February March April May June July August 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 32,084 29,114 36,656 36,650 Mo LS: 37,456 33,647 33 ae 
2 Edmonton BAZ, 32,890 39, 084 43,953 42,105 43, 381 39,048 41,355 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x nf x x 
4 Hamilton 11,871 11,943 13,875 15,936 16,165 15,114 14,840 13,97 
5 Montreal 42,242 39,667 48,192 56,661 Bg odae 48,659 48,943 51,60: 
6 Ottawa-Hull 15,821 14,639 19,329 19,953 22,267 21,006 20 , 563 19, 725 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 65,495 65,256 74,976 80,710 80,223 78,069 75,481 77, 38! 
9 Vancouver 61,670 57,641 68,857 69,932 68 , 830 69,984 66,095 64,64 


10 Winnipeg x x x x x x x 


Hoh 


| TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels 


» Par province, 1981 et 1982 


1982 1981 Change - Variation 
| September October October November December October/ October : 
| September 1982 1982/1981 Frevinee 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1982 1982/1981 
ousands of dollars - milliers de dollars 
Xx x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x x Nouvelle-fcosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
88,696 90,751 93,970 105,163 145,632 sh? 2.5 - 3.4 Québec 5 
196,784 189,082 194,859 228,634 333,761 - 3.9 - 3.0 Ontario 6 
I) 33,309 29,310 30,351 36,915 48,918 - 12.0 - 3.4 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
100,475 995298 111,293 125,097 175,029 - 1.2 - 10.8 Alberta 9 
425,830 mI 55913 125,728 146,917 207,453 = 7/58) - 7.8 Colombie-Britannique 10 
| x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
583,344 562,694 591,596 686 ,067 972,086 - 3.5 - 4.9 CANADA 12 


| 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


er ee et os aS 


1982 1981 Change - Variation 

SS ee ee 

september October October November December October/ September Certaines zones 
September 1982 1982/1981 métropolitaines 

septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Septembre 


septembre 1982 1982/1981 


| N a 
housands of dollars - milliers de dollars 


19,815 39,628 45,497 51,082 70,495 = 0.5 = 1239 Calgary 1 
6,854 45,456 507955 57,702 79,408 =vdisit] - 10.8 Edmonton 2 

x x x x x x x Halifax—Dartmouth 3 
7,581 16,816 18,245 Z le29> 32,720 - 4.4 - 7.8 Hamilton 4 
0,960 61,187 65,699 74,880 105,229 + 0.4 - 6.9 Montréal 5 
4,711 29,919 24,522 26,750 36,997 + 2.7 + 355 Ottawa-Hull 6 

x x x x x x x Ville de Québec i; 
3,071 90,285 953771 110,630 166,750 - 7.9 — 3a7 Toronto 8 
‘1,673 74,675 80,825 97,871 134; 152 - 8.6 =- 786 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


Tp. 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


ee ae 


1982 
am 
Beauinee January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x Me 
3 Nova Scotia x x x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 45,070 42,360 49,671 64,018 68, 736 61,861 60,981 65,837 
6 Ontario 78,589 Wap VES Bid, WOT 109,569 119,435 329.0 109, 358 112), 7au 
7 Manitoba 8,905 9,666 Ail 27 15,046 16,208 14,697 14,895 14,454 
8 Saskatchewan x Me x x x x me x 
9 Alberta 17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 ZT We 26,662 27,209 
10 British Columbia 18,072 WTS ETAL 2091195 25,468 26,234 28,142 26 , 883 25 5 lee: 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 195,675 191,455 227,240 285,547 306, 449 292,172 286, 359 295,010 


eae ee ~ ~—=StS 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


eg ee ae 


1982 
ot ee ee ee ee eee 
Selected metropolitan January February March April May June July August 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 7,274 Tole 8,171 10,894 11,613 10,654 10,671 9,706 
2 Edmonton 6,420 6,874 1,965 10,154 7 10,834 10,488 11,63) 
3 Halifax-Dartmouth x ~ x x ms x x 2 
4 Hamilton Boe 3,661 4,337 5,146 5,485 5, 360 5,026 5, 20: 
5 Montreal 23,532 24, 278 24,251 32,806 34,205 30,704 29,780 32, 13° 
6 Ottawa-Hull 7,798 15 919 9,449 13,108 VARTA 11,648 10,454 12 , 36: 
7 Quebec City x Xx x x x x x 
8 Toronto 22, 306 20,968 24,310 29,084 31,978 31,394 30,032 29 , 28: 
9 Vancouver 7,160 6,602 7,615 Qe S07, 9,500 10,423 9,858 9,97. 


10 Winnipeg x % x m x x x 


eS eee 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, Par province, 1981 et 1982 


a eee 


1982 1981 Change - Variation 
ae 
September October October November December October/ October : 
September 1982 1982/1981 Bapy eee 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1982 1982/1981 
thousands of dollars - milliers de dollars - 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x % x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
59,703 63,870 65,385 71,481 118,520 + 7.0 = 2 Québec 5 
108,405 1135625 (ai, c25 IS 6R oe 228,657 + 4.8 - 3.5 Ontario 6 
13,280 14,947 15,072 17,596 27,703 + 12.6 - 0.8 Manitoba i 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
25,107 7a eA 28,071 32,081 50,544 + 11.4 - 0.3 Alberta 9 
24,666 26,289 26, 330 32,028 DileooS + 6.6 - 0.2 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
| 276,582 296, 395 300,954 350,430 570,598 + 7.2 - 1.5 CANADA 12 


SE a a la casas oe 
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TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


ies hg as tone? yl _sroutdpan ) etoile ira ft oe oor ee 


1982 1981 Change - Variation 

ne 

, September October October November December October/ October Certaines zones 

) September 1982 1982/1981 métropolitaines 

| Septembre Octobre Octobre Novembre “Décembre Octobre/ Octobre 

) septembre 1982 1982/1981 a 

|Phousends of -dollars > -williers de-dole¢s ££ —_2__—__?_?_?_$_$_$_$___________® 

| 9,465 10,062 (laa (WA Ne 19,169 + 6.3 - 10.1 Calgary 1 

'10,507 11,674 11,159 12,963 20,212 + 11.1 + 4.6 Edmonton 2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 

14,997 5,358 5,499 6,814 11,880 + 7.2 - 2.6 Hamilton 4 

30,389 32,456 D671 35,876 60,079 + 6.8 - 4.2 Montréal 5 

12,208 12,282 11,855 13,920 21,689 + 0.6 we wslé Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 

28,849 By ly 2(15) 32,614 36,694 63,646 + 8.2 - 4,3 Toronto 8 

| 9,768 10,395 1OF179 11,412 19,015 + 6.4 + 2.1 Vancouver a 
x x x x x x x Winnipeg 10 


TT 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


De eee ee ae 


Province 


1982 

Dee eee eee ee eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


15 14 14 14 14 14 14 
7 7 1 t u 7 7 
30 30 30 30 30 30 30 
27 26 26 26 26 26 26 
163 163 164 164 164 164 164 
294 294 296 297 Zo 298 296 
37 337/ 38 38 38 38 38 
26 26 26 27 28 28 28 
82 82 82 82 82 82 82 
99 98 98 100 101 102 102 
i 7 7 7 7 7 7 
787 784 788 792 794 796 794 


nS SS SS 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


Cee ee eee eee ee ee eee eee ee ee ee 


Selected metropolitan 
areas 


1982 

Fe i tie ap TI ae aa ES I By SIO at DR I 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No SS _ EO O OOo 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3  Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 

5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 


7 Quebec City 
8 Toronto 
9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number — nombre 


27 27 27 27 27 27 27 
31 31 31 31 31 31 31 
11 11 11 11 11 11 1 
24 24 24 24 24 24 24 
80 80 80 80 80 80 80 
31 31 31 31 31 31 31 
17 17 17 17 17 17 17 
86 86 87 88 88 89 87 
40 39 39 39 39 40 40 


29 29 30 30 30 30 30 


ase 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


ee ES tek ie ee ee 


1982 1981 
. 
August September October October November December Province 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
No) 
number - nombre 
14 14 14 15 15 15 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
31 32 32 30 30 30 Nouvelle-Fcosse 3 
25 25 ZS 720] 27 27 Nouveau-Brunswick 4 
162 162 163 160 163 163 Québec 5 
299 299 300 292 294 294 Ontario 6 
38 38 38 37 37 37 Manitoba 7 
28 28 1S) 26 26 26 Saskatchewan 8 
83 83 84 80 82 82 Alberta 5 
102 102 101 97 se 99 Colombie-Britannique 10 
y 7 Ui 7 i i Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
796 797 800 778 787 787 CANADA 12 


i 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
a ee 
1982 1981 

0 Se ae 


Certaines zones 


August September October October November December métropolitaines 

Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre ~ 
Te a 
27 27 Jaq] 27 27 Zi Calgary 1 
32 32 32 30 31 31 Edmonton 2 
d2 13 12 11 11 11 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
79 79 80 80 80 80 Montréal 5 
32 32 32 31 31 51 Ott awa-Hull 6 
17 18 18 1D 17 17 Ville de Québec 7 
86 87 88 85 86 86 Toronto 8 
41 41 41 40 40 40 Vancouver 9 
30 30 30 29 29 29 Winnipeg 10 


._....  __  ———————————————::0 _ _iX”s@— —~=~_— 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


oe a 


Province 


1982 

Biss ee ee ee eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No 


10 


11 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number — nombre 


9 8 8 8 8 8 8 
3) 3 3 3 gs 3 3 

5 5 > > 5 5 P) 

6 6 6 6 6 6 6 
58 58 58 58 58 58 58 
110 110 clulict bez 2 113 111 
18 18 18 18 18 18 18 
14 14 14 14 15 15 US: 
51 51 51 51 51 51 51 
59 59 ay) 60 61 61 61 
6 6 6 6 6 6 6 
339 338 339 341 343 344 542 


Dae ee ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


pi ae 


Selected metropolitan 


areas 


1982 

Ne a Ra ace I a a a Eo Se 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 


Ottawa-Hull 


Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number —- nombre 


15 iB > 15 15 15 15 
19 19 19 19 iy) a) 19 
4 4 4 4 4 4 4 
15 15 15 15 le 15 1) 
BF: 32 32 By. 32 32 32 
13 1s 13 13 13 1: 13 
6 6 6 6 6 6 6 
40 40 41 42 42 42 40 
26 26 26 26 26 26 26 


13 1 13 13 13 13 13 


ee ee ee a ae ee ee Ne ee i ee i 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


Se a ee 


1981 
: 
August September October October November December Province 
Aoit Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
NG) 
number - nombre 
8 8 8 9 9 9 Terre-Neuve 1 
3 3 $ 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
5 6 6 5 5 5 Nouvelle-Ecosse 3 
5 s) 5 6 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
D7 58 58 58 58 58 Québec 5 
a2 112 113 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
n> 15 15 14 14 14 Saskatchewan 8 
DA 54 51 50 SY, 51 Alberta 9 
61 61 60 Dy) 59 59 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
341 343 343 338 339 339 CANADA 12 


| 


_ TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


a he ie edgar 


1982 1981 
ee Certaines zones 
August September October October November December métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre dig 
oe tobre sss 
15 15 15 15 15 15 Calgary 1 
19 19 19 19 19 19 Edmonton 2 
| 4 5 5 4 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
15 15 15 15 15 15 Hamilton 4 
3 31 31 32 32 32 Montréal 5 
13 13 16 13 13 13 Ottawa-Hull] 6 
6 7 7 6 6 6 Ville de Québec 7 
39 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
) 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


ML era 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


22 en 


Province 


No. 


1982 
De eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


©. eee 


41 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 


5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
25 25 2 725; 25 25 25 
724 20 20 20 20 20 20 
105 105 106 106 106 106 106 
184 184 185 185 185 185 185 
19 19 20 20 20 20 20 
12 12 a2 13 13 13 1 
31 31 Dil 3%] BY) 31 31 
40 39 39 40 40 41 41 
1 1 1 1 1 1 1 
448 446 449 451 451 452 452 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


i i ne ee ee a SS SS 


Selected metropolitan 
areas 


1982 
ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3  Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 

5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 


7 Quebec City 
8 Toronto 
9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 12 
12 Az 12 12 12 12 12 
7 7 7 7 7 2 7 
9 9 9 9 9 9 9 
48 48 48 48 48 48 48 
18 18 18 18 18 18 18 
1 11 11 11 1 11 11 
46 46 46 46 46 47 47 
14 13 13 13 13 14 14 


16 16 Ace 17 17 17 1% 
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a 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


1982 1981 
: 
August September October October November December Province 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 25 25 25 Nouvelle-Ecosse 3 
20 20 20 21 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
105 104 105 102 105 105 Québec 5 
187 187 187 182 184 184 Ontario 6 
20 20 20 19 19 19 Manitoba H 
13 13 14 12 12 12 Saskatchewan 8 
32 52. 33 30 31 51 Alberta 9 
41 41 41 38 40 40 Colombie-Britannique 10 

1 1 1 1 A 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

455 454 457 440 448 448 : CANADA 12 
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TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


eee ee tobet des venites <i ot ves cestertpcehy dnavel | Mee 1 bremgne 82 pies ay tee sre peee, icine, oP 


1982 1981 
oo Certaines zones 
August September October October November December métropolitaines 
~ Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre a 
| isber = noses NO 
12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
3 13 13 11 12 12 Edmonton 2 
| 8 8 8 7 7 7 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 49 48 48 48 Montréal 5 
19 19 19 18 18 18 Ott awa-Hull 6 
11 11 11 9 11 11 Ville de Québec 7 
47 47 48 45 46 46 Toronto 8 
13 15 15 14 14 14 Vancouver 9 
7 17 17 16 16 16 Winnipeg 10 


Ue an Se ee ee eee 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 
January-October 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 
Janvier-octobre 


ee ee ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1982/1981 
Rayon Variation 
1981F 1982 1982/1981 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 157), 259 150,073 - 4.6 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 132,878 AZ6, 154 - 5.1 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 429 , 063 LG) Tie) - 1.7 
4 Furs - Fourrures 21, 103 22,701 + 7.6 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 203,426 PANS Lo, + 3.9 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d' ado- 
lescentes 147,475 148,374 + 0.6 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 134,738 Se) S7/ + ag 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 88,491 89,543 aoe tho Z2 
9 Millinery - Chapeaux 10,967 11,809 + 7.7 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 83,840 90,154 + Tap 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 120,444 113, 706 - 5.6 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 215, 145 209,588 - 2.6 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes BIE) sie 1bse) 502,52 - 5.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 297 O 313,864 1 WOOD) 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 100, 321 104, 287 + 4.0 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 138,640 1325700 - 4.3 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes Betsy) 534,242 + 3.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 370,435 5957, Bil + 6.9 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 118, 386 ago: - 3.2 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 50,142 44,991 - 10.3 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 224,731 2265012 + 0.9 
22 Smallwares and notions - Menus articles 81,563 78,518 - 3.7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 101,846 97,036 =) 47 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 24 2on 112,740 = 942 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 143,370 134,083 - 6.5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 79,068 71,964 - 9.0 
27 Furniture - Meubles 458, 209 SH iey/74 - 17.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 410,082 346,797 - 15.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 286,157 302,659 + 5.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 289 , 392 295,163 + 2.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 2514 Vol 255,488 = O36 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 91,964 94,878 + 3.2 
33 Jewellery - Bijouterie 168,596 160,586 - 4.8 
34 Toys and games - Jouets et jeux 119,191 AZ 495: + 1.9 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises Via} ye isly, 256,222 + Of 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 207,136 211,828 + 2.3 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 167, 337 167, 340 “i 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croQtes 197,608 194,310 - 1.7 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 62,644 72,509 + (Ded, 
40 All other departments - Tous autres rayons Potala 268, 283 + 4.1 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 7,638,890 7,524,471 - 1.5 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-October 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 
Janvier-octobre 


i ee 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
19 
ii Be 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 87,001 88,538 + 1.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 42,895 44,983 + 4.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 181,620 191,606 + 5.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 149,970 1S F958 + 4.0 
Québec 1,368,162 1 fo 2 69D - 2.4 
Ontario 2,670,202 2,646,562 - 0.9 
Manitoba 386,215 DPD .6 239 + 2.5 
Saskatchewan 2155 154 216,857 + 0.8 
Alberta 1,138,581 1 127, g505 - 1.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 1 al, 46g V 29S S66) a Os 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 27,643 27,168 311 a7 
CANADA 7,638,890 7,524,471 - 1.5 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January—October 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-octobre 


a 


| Sales - Ventes Change 
_ Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
‘ sis Tome 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 457,532 449 ,926 - 1.7 
Edmonton 519,860 507,472 - 2.4 
Halifax-Dartmouth 94,320 101, 480 7.6 
Hamilton 200,165 196,209 - 2.0 
Montréal 839,134 804,978 - 4,1 
| Ottawa-Hull 296,440 HW 5.6 
Quebec City - Ville de Québec 182,288 184,317 - 0.5 
Toronto 1,094,120 1,065, 365 - 2.6 
Vancouver 831, 380 774,206 - 6.9 
Winnipeg 348,758 358,855 + 268 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-October 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-octobre 


a eee 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
el ise 1982/1981 
ere | TS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec Mos 116 (ee eT) - 4.9 
Ontario 1,667,029 1,616,584 - 3.0 
Manitoba 255,078 262,110 238 
Saskatchewan x x x 
Alberta shede way ae 883,501 - 1.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,142,934 13055 iii - 7.7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 5,050,935 4,871,586 - 3.6 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
Januar y-October 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 
Janvier-octobre 


NR 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 

173) ia 1982/1981 
ce ee i 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary S5G,922 354,208 - 1.3 
Edmonton 422,008 409,549 - 3.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 150, 129 148,114 - 1.4 
Montréal 543,008 513,438 - 5.4 
Ottawa-Hull 196,427 740) Aye Ie bP) 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto B72 3,.612 785,946 - 4.6 
Vancouver 740,089 684 , 006 - 7.6 
Winnipeg x x x 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-October 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier-octobre 


er ee a ee 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
1 
a 1Be 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick m x x 
Québec 575,447 282, 107 + 1.2 
Ontario 1,003,174 1,029,984 + 2.7 
Manitoba 131 1Se 155,825 + 2.0 
Saskatchewan x x x 
Alberta 243,328 244 , 006 + 0.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 228,518 238,554 + 4.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,587,955 2,652,884 ty 


ee 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-October 


_ TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1981 et 1982 
Janvier-octobre 


ee ee es Se ee eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
Ve he 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 98,598 96,017 - 2.6 
Edmonton 97,853 97,926 + 0.1 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 50,006 48,096 3.8 
Montréal 296,128 291,540 - 1.5 
| Ottawa-Hull 100,010 109,538 + 9.5 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto ‘ 270,510 279,419 + BG 
Vancouver P1204 90,199 - 1.2 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 


Ee ee eee ee 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July ~- Juillet 
August - Aodat 


September - Septembre 
October - Octobre 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Neen eee ee a a EEEEEEESEEEEESEEEEERERIREEEEE TE 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
SUS Distrie — Distnis ee Distris 
Ventes Baton Ventes bution Ventes bution 
nn EEE EE 

"000 90 ‘900 Me ‘000 % 
643,821 100.0 442,269 68.7 ZO yz 3135 
568,767 100.0 381,684 Gis 187,082 529 
688,718 100.0 471,588 68.5 240130 51 a2 
Vo Do oe 100.0 DIA (oes) (555 7/ 215894 345 
822,881 100.0 Pe Y Se eVal 64.8 290,061 Ba” 
859,994 100.0 548 , 803 SDaT Zorg ion Byles: 
TD Tey 149 100.0 485,895 64.1 271,848 BIS) 
786,492 100.0 499,216 65 ZO gro 36.5 
848, 390 100.0 575, 366 67.8 273,024 B22 
892,549 100.0 Deak kss 6655 300,954 B35%, I 

1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 Ble! 

1,542,685 100.0 972 ,086 63.0 570,598 5730 

A05218,073 100.0 6, 709,088 Dall 3,508,983 SYlk S 
600,079 100.0 404,404 67.4 195,675 32.6 
DITA ehe 100.0 386,451 66.9 191,455 SB | 
694,447 100.0 467,207 Gile 3 227,240 SY L5, 1! 
(Mas 100.0 506,180 65.9 285,547 5 Gieuk 
Siwleali tS 100.0 504,670 62.2 306,449 By As 
790, 742 100.0 498,570 654 292 Vie 36.9 
UES G DIS 100.0 Wh, 612 62-5 286, 359 Cie 
775,460 100.0 480,451 62.0 295,010 38.0 
B59, 926 100.0 583,344 67.8 216,002 a: 
859,089 100.0 562,694 655) 296 0393 540 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
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TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 


October 


TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1981 et 1982 
Octobre 


ing res ee 


Province 19810 1982 


per cent - pourcentage 


| Newfoundland - Terre-Neuve Yih 7.0 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 13534 14.6 
_Nova Scotia - Nouvelle-fcosse Cay 8.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick id 8.9 
| Québec 8.1 7.8 
Ontario 10.5 g.9 
“Manitoba 14.2 13.5 
Saskatchewan hee vip: 
‘Alberta 14.3 1538 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.9 14.8 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon on 
et les Territoires du Nord-Ouest 12.3 ° 


CANADA 10.8 10.3 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Depart 


a eS 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


January 


Janvier 


=k = 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,563 
28,018 


98,814 
18,433 
61,548 


35,182 
40,036 
32,235 

1,705 
20,962 


34,682 
87,084 


121,023 
115,358 
35,239 


67,699 
38, 730 
168,715 


54,039 
26,758 


105,895 
35,714 
79 ,696 
59, 308 
74,144 


44,908 


203,525 

67,844 
119,077 
128,912 


109,649 
33,209 
112,886 


73,582 
106,210 


85,895 
45,833 


1,490 
5,313 
60, 107 


2,685,020 


46,324 
36 932 


104,198 
17, 186 
60,033 


39,073 
40,592 
28, 340 

1,194 
21,453 


38,123 
94,059 


144,954 
119,780 
37,910 


68,641 
32,819 
136,298 


47,485 
27,466 


104,167 
32,999 
84, 356 
53,602 
67,185 


43,607 


197,657 
57,690 
113, 348 
117,029 


96,519 
31,260 
113,175 


67,604 
109,124 


77,322 
44,780 


959 
4,271 
58,607 


2,618,121 


ment, Canada, 1981 and 1982 


March 


Mars 


49,956 
37, 386 


120,456 
16,269 
60,661 


44,171 
45,160 
29,431 

1,029 
24,788 


41,945 
109,852 


153,997 
128,539 
37,033 


76,115 
35, 302 
145,774 


45,858 
31,482 


108,155 
34,159 
87,916 
56, 326 
66,471 


45,593 


199,513 

57,243 
121,728 
123,454 


116, 389 
31,762 
119,253 


69, 487 
120,993 


78,563 
41,673 


799 
4,298 
64, 393 


2,783,992 


Avril 


61,422 
35, 287 


146,437 
16, 249 
80,996 


54,035 
53,303 
33,805 

1,228 
28,088 


49,058 
127,461 


188,986 
156,904 
43,855 


89, 539 
35,516 
176,578 


62,039 
32,886 


118,515 
43,815 
89,585 
65,293 
74,758 


55,147 


228,763 

65,702 
143,899 
150,298 


150,983 
43,256 
133,470 


88,052 
159,494 


93,255 
55,367 


797 
5,961 
84,704 


3,324,166 


Mai 


53,996 
31,781 


439, 327 
16,435 
70, 348 


49, 388 
51,133 
32,265 

1,319 
28, 136 


45,061 
115,719 


165,246 
149 , 582 
38, 244 


88,004 
33,314 
171,034 


57 622 
31,183 


114,625 
43,739 
94,417 
61,679 
67,791 


51,384 


213,091 
61, 359 
135,821 
142,848 


140,726 
34, 229 
128,962 


75, 209 
151,440 


96,064 
51,576 


741 
5,070 
80,703 


3,120,611 


(1) At selling value. 


Juin 


44,779 
34, 347 


113,690 
17,921 
67,120 


43,281 
44 , 395 
29,431 
1,142 
26,223 


36, 849 
104, 305 


151,568 
132,185 
34,101 


80, 766 
35,152 
167,698 


529117 
31,091 


106,454 
41,995 
88,675 
62,160 
63,883 


50,536 


196,515 
57,572 
134,059 
141, 682 


141,579 
33,689 
119, 789 


69,867 
133,323 


94,589 
47 , 686 


733 
5,450 
70,706 


2,909 , 103 


July 


Juillet 


50,075 
53,829 


122,569 
16,901 
84,158 


56,772 
45 ,635 
30,072 

1,151 
29, 365 


41,291 
103,144 


151,950 
146 , 369 
51,118 


77,195 
33,710 
168,487 


53,926 
31,686 


101, 390 
43,017 
91,333 
58,862 
65,079 


50,871 


195,498 

60,881 
128,410 
139,901 


139,821 
34,599 
118,055 


76,257 
127,221 


103, 269 
47,899 


689 
5,536 
68,642 


3,006 ,633 


Dr ce ne se A eee ee 


Aodt 


42,110 
56 , 166 


117,549 
18, 268 
70,317 


47,476 
46,172 
29,858 

1,635 
30,231 


42,804 
100,597 


183,318 
150,374 
35,957 


75,379 
28,550 
155,273 


54,882 
28,807 


89, 195 
38,498 
9, 100 
56,431 
58,907 


51,391 


182 ,060 
60,058 
123,865 
134,717 


138,091 
33,449 
114,060 


93,439 
116,701 


SE ——— lt 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 


Change - Variation 


a a SE 


September October October November December October/ October 
September 1982/1981 
1982 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1982/1981 
1982 


Rayon 


) 
thousands of dollars per cent : 


milliers de dollars pourcentage 
t 
| 43,071 53,378 61,182 53,746 45,831 + 23.9 - 12.8 
68,444 65,591 74,809 60,150 35,304 =) G92. - 12.3 
113,814 1334312 145,499 137,605 98,255 + 17.4 +B 44 
17,581 22,888 26,692 25,164 21,783 + 30.2 - 14.3 
70,793 83,445 96,132 77,985 67,443 + 17.9 = 132 
51,846 50,839 58,640 47,906 34,701 =e 5.3, 
46,201 59,670 66,918 68,621 40,855 + 29.2 - 10.8 
26,010 33,061 38,582 37,252 31,897 + 27d - 14.3 
1,848 3,372 2,302 3,278 3,027 + 82.5 + 46.5 
26,884 31,392 26,808 26,604 20,860 + 16.8 + 17.1 
44,074 55,220 62,417 58,659 37,112 + 25.5 - 11.5 
| 98,004 108,974 107,164 97,725 94,195 #112 f PAST. 
} 
161,417 185,703 217,065 199, 866 166,447 + 15.0 - 14.4 
158,987 193,335 189,713 168,170 107,165 A VAIN 1.9 
39,741 49,495 58,443 46,414 34,246 + 24.5 - 15.3 
| 
65,322 77,049 97,593 86 , 002 76,019 + 18.0 - 21.1 
32,625 36,602 S727 41,887 25,657 +°12.2 SBS: 
147,727 193,810 207 , 606 208,185 151,994 + 31.2 = 6.6 
50,093 68,055 73,471 60,613 44,962 + 35.9 = at 
23,323 30,134 33,103 S957 30,923 29.42 = 9.0 
; 84,877 97,554 130,265 129,646 119,640 + 14.9 = 25.1 
35,601 Lppyas 44,062 38,944 42,553 + 4.6 tS. 5 
86,412 90,829 97, 388 98,820 106, 239 + Set SGOT 
52,391 54,495 65,319 59,510 66,289 + ~4.0 - 16.6 
56,455 65,430 80,445 76,572 76,095 4715.9 = 18.7 
} 
48,686 59,593 62,781 56,350 43,282 + 22.4 Bey 
| 170,103 189,140 242,562 214, 334 237,373 ride = 22.0 
' 56,391 56,496 86,627 85,708 81,194 + Os2 - 34.8 
114,089 147,043 154,115 149,488 128,437 + 28.9 - 4.6 
: 134, 389 147,871 166, 700 166,421 125,107 + 10.0 ~- 11.3 
121,437 140,444 172,110 142,527 123,138 + 1537 - 18.4 
33,790 35,081 36,505 32,824 34,101 + 3.8 - 3.9 
107,078 134,856 144,247 140,658 108,515 + 25.9 45659 
109,250 144,072 141,697 112,172 55,096 + 31.9 a7 
119,695 158,701 188, 390 152,274 123,644 + 32.6 - 15.8 
90,186 105,128 115,662 100,573 74,564 + 16.6 - 9.1 
50,783 56,150 62,225 55,509 47,423 + 10.6 - 9.8 
861 821 1,524 1,386 1,341 =e - 46.1 
4,799 5,691 6,800 5,825 4,462 + 18.6 - ae 
61,375 76,189 90,234 80, 260 77,034 + 24.1 - 15. 
2,826,453 3,338,133 3,771,324 3,437,585 2,844,203 + 18.1 - 11.5 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

Fourrures 4 

Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Appareils et fournitures photographiques a2 
Tissus 4 la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 


Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Télévision, radio et musique 29 


Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

Bijouterie 33 

Jouets et jeux 34 

Articles de sport et valises 35 

Papeterie, livres et revues 36 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro0tes 38 

Services et travaux de réparation 39 

Tous autres rayons 40 

TOTAL, TOUS RAYONS 41 


aleur vente. 


- 26 - 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


No. 


Department 


1982 


January 


Janvier 


Women's and misses! dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
’ 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Each department, including the "Total all departments", has 


"Total all departments". 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,757 
39 ,366 


119,224 
18 , 866 
73,823 


47,493 
51,292 
31,930 


23,207 


40,955 
106,011 


158,767 
137,525 
40,752 


83,509 


167,305 


54,544 
29,644 


116,706 
40,307 
89,870 
59,724 
77,555 


51,070 


215,180 

68,637 
126,026 
141,033 


125,575 
86,589 
142,735 


3,027,526 


February March April 

Février Mars Avril 
46,815 46,740 51,023 
43,467 43,721 44,980 
it2enlioy7) 116,281 123,492 
19,567 20,677 18,994 
69,843 68,204 74,084 
44,100 46,861 49,419 
48,741 47,738 47,605 
29,542 31,003 33,328 
2Iieor 25,486 26,077 
42,013 44,195 45,593 
103,471 107,973 113,027 
157,506 164,036 186,450 
135,833 138,587 145,605 
39),215 41,902 42,949 
80,746 76,530 79,946 
160,371 160,668 166,929 
53,116 53,348 60,414 
ye deat be) 31,347 30,804 
106,351 110,531 108,055 
38,107 37,158 40,197 
94,516 92,974 88,018 
56,610 58,765 63,688 
67,538 67,834 69,516 
48 ,428 47,501 54,225 
204,819 198 , 303 207 ,044 
SD tat: 55,147 60,818 
124,398 124,785 134,901 
129,060 126,257 136,834 
121,003 123,094 124,390 
84,958 84,813 92,074 
131,218 128 ,880 139,381 
O2 222 90,333 93,022 
2,882,407 2,920,680 3,131,549 


been adjusted separately. 


May 


Mai 


48,544 
47,470 


121,672 
18,939 
68, 239 


45,844 
46,573 
30,081 


25,846 


43,449 
107,516 


162,356 
137,483 
39,937 


78,240 
163,497 
55,204 
29,915 


101,889 
38 , 263 
90,093 
59,017 
62,251 


46,468 


191,957 

58,796 
130,723 
131,839 


120,943 
82, 367 
129,902 


2,930,977 


June 


Juin 


52,300 
50,274 


122,090 
21,717 
74,379 


48,299 
49,153 
32,147 


eae 


28,049 


42,190 
107,586 


185,020 
148,756 
38, 264 


85,232 


181,256 


60,272 
32,172 


103,575 
39 , 306 
92,572 
60,268 
65,602 


50,551 


192,210 
60, 247 
138,505 
143,971 


128 377 
86,501 
137,602 


3,109,013 


July 


Juillet 


54,607 
42,422 


120,627 
18,138 
68,639 


46, 246 
48,579 
30,853 


eee 


28,786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 


174,093 


55,9357 
31,276 


103,787 
38,852 
92,377 
57,793 
63,991 


49 587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


123,398 
87,682 
129 , 395 


97,728 


eae 
wee 


aoe 


2,966,584 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


a7. < 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


She RRERIRIRRERnonemamemmemenieemeeneceeeeneenmee memes se EEN nnn 


1982 1981 Change - Variation 
—————— 
August September October October November December October/ R 
September 1982 rhe 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ 
septembre 1982 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
48,060 BASS 45,251 51,975 46,503 50,872 - 11.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,518 51,250 43,044 49,355 49,261 45,778 - 16.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
118, 330 131,519 117,902 128,983 120,449 123,659 - 10.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,685 15,205 17,436 20,328 20,307 20, 306 + 14.7 Fourrures 4 
66,588 74,527 70,471 81,334 72,070 75,708 = 5.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,066 52,630 42,554 49,117 42,156 48,296 - 19.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
45,974 50,169 44,707 50,279 51,021 52,869 - 10.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
29,951 31,228 30,550 35,655 31,443 31,691 = Led Sous-vétements 8 
eee eee eee eee oes eee see Chapeaux S) 
26,867 29,039 28,816 24,651 24,685 24,276 - 0.8 Bas pour dames et fillettes 10 
44,536 49, 333 41,660 47,180 43,428 44,596 - 15.6 Gants, moufles et articles de parure pour aa 
dames et fillettes 
91,844 105,619 98,423 96,994 98,696 104,415 - 6.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et az 
enfants 
157,856 162,801 144,753 169,902 164,356 182,672 = tied Vétements pour hommes 15. 
147,166 161,408 145,584 143,217 139,081 142,257 - 9.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
36,516 40,656 37,840 44,831 41,743 42,491 - 6.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
en b iy) 70,848 63,415 80,448 80,721 86,616 - 10.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
tee vee eve one coe eee eee Produits alimentaires et connexes if 
174,190 170,310 153,854 164,902 156,981 170,279 oe Is y/ Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,988 58,059 50 512 54,665 45,784 50,738 - 13.0 Appareils et fournitures photographiques a9 
28,096 25,746 27,786 30,614 31,560 31,435 Se ThE! Tissus a la piéce 20 
95,477 103,307 91,746 122,740 119,085 119,674 - 11.2 Literie et linge de maison 21 
37,522 39,685 36,171 42,932 40,712 42,018 = 5639 Menus articles 22 
91,890 94,750 82,243 88,090 83,857 98,775 - 13.2 Porcelaine et verrerie 23 
55,401 59,814 52 D9 63,167 61,805 60, 813 - 12.1 Revétements de plancher 24 
60,879 66,145 61,738 76,068 75,653 74,402 = 6.7 Tentures, rideaux et housses 733) 
49,362 Dogo y, 49,352 52,200 S02 15 52,304 Se hs? Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
193,372 205,389 191,224 245,666 215,288 215,521 - 6.9 Meubles ; 27 
67,809 70,498 54,654 84,384 78,837 74,152 - 22.5 Gros appareils ménagers 28 
131,408 132,292 132,495 1395121 125,530 123,524 + 0.2 Télévision, radio et musique ; 29 
WD75931 148,152 1305329 147,172 144,400 143,958 - 12.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
ies ate a oes eee eee soe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eine om eee soe eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
. truction 
117,334 123,689 114,236 1225275 112,920 120,085 - 7.6 Bijouterie | “A 
87,498 87,491 81,641 80,171 83, 204 OF ge. - 6.7 Jouets et jeux 
120,472 123,959 12455355 144,608 134,781 144,593 - 2.0 Articles de sport et valises 35 
92,303 93,709 84,109 925535 81,279 93,742 - 10.2 Papeterie, livres et revues 36 
: : ; ee ee care ave Essence, huile, accessoires d' automobile, BF 
i ah er ‘ réparation et fournitures 
F oe ax wate Repas et casse-crotites 38 
oy gg ate a try fd : Services et travaux de réparation 39 
- is ee al F tena P Tous autres rayons 40 
41 
2,901,594 3,070,229 2,816,515 3,187,136 3,004,195 3,083,503 - 8.3 TOTAL, TOUS RAYONS 
1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
rayons". 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


wai 


1982 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.58 4.41 BIE) bre | 2.58 2.53 3.24 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 3.70 2.62 2.44 4.39 6.23 7.86 
3 Women's and misses' sportswear D295 3.58 3.05 3.18 2.73 2.60 2.90 
4 Furs 4.40 5.06 Bee) 23.82 28.14 29.87 9.70 
5  Infants' and children's wear and nursery Beer) Boe bau ly4 Fe57 3.24 3.36 4.09 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.72 5.95: 2.90 Sag 3.16 Sols 4.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 BE) 3.66 Bo 916 Zot 2.97 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 DaeD 3.01 bes) 
9 Millinery 12> 1.34 iets) 1.06 1.36 As 29 1.23 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 Zenit 2.85 Pil 3.04 Dil? 4.27 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 3.93 3.83 3.61 3.42 4.36 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 Baie 4.66 4.75 5.88 
13. Men's clothing 5.40 6.91 4,84 Delo Desi) 4.35 6.10 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 5.4 4.66 3.19 4.66 
15 Boys! clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.63 3.58 3.42 Dist 
16 Men's and boys' footwear Tico, 8.71 6.60 5.58 5.56 Deo 6.65 
17 Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 0.71 0.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 3.82 4.28 4.25 4.15 4.14 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Deo, 4.67 5.54 Daee 3.81 BS 
20 Piece goods 6.92 7.14 6.40 6.91 6.84 7.74 8.83 
21 Linens and domestics 4.47 7.16 Die 5.97 5.50 4.30 3.82 
22  Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 6.27 
25: China and glassware 10.89 phir? by 74 8.95 8.74 BES 9.13 
24 Floor coverings 6.55 5.56 4.76 5.50 5.46 5.38 5.03 
25. Draperies, curtains and furniture cov- Teths} Te2A 4.87 5.00 4.64 4.03 4.29 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Teo? 7.81 6.47 8.11 Maza WSU? 6.66 

home furnishings 
27. ~=Furniture 5.42 6.34 5.58 6.25 i207 4.99 4.48 
28 Major appliances eee 2.09 1.82 2.07 1.89 1.62 1.47 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 4.19 5.10 5.43 4.88 4.24 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 5.11 5.09 4.46 4.57 4.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 5.74 3.94 4.60 Dele 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 2.94 
33 Jewellery 11.68 10.02 7.74 7.90 7.18 6.87 7.07 
34 Toys and games 10.64 8.64 7.15 6.26 6.38 5.68 5.67 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 3.67 4.00 
36 Stationery, books and magazines ALoe 26 4.25 4.62 4.89 4.60 5.18 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 3.51 Deke 3.05 2.90 2.64 2.60 

and supplies 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.04 0.04 
39 Repairs and services 0.83 0.68 0.56 0.76 0.69 0.76 0.85 
40 All other departments 3.02 2.97 2.85 2.82 Zin 2.23 2.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 SPY 7/ 3.62 3.83 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Gee eee 
1982 1981 


—— quwqoxqsn sss 
August September October October November December Rayan 


Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
te) 
ee |) 


2.87 2.66 3.51 Dar: 292 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes fjlles 

3.32 3.89 2.86 2.94 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.68 1.99 3.02 2.88 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

10.47 6.58 552 TdT 5.50 Be 12 Fourrures 4 

2.78 2.89 3.35 Dal? 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.07 2.83 3.39 3.58 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.54 2.74 3.53 4.04 ZAB7 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.20 2.44 3.71 4.47 Bae 2.44 Sous-vétements 8 
1.68 117 1.58 1.08 1.05 0.75 Chapeaux 9 
3.70 2543 2.66 2.45 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
4.06 2.82 3.58 3.76 2.74 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.62 3.48 4.17 3.79 3.71 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.55 4.18 5.14 5.16 Deoe 2.42 Vétements pour hommes a3 
4.68 4.00 5.09 5.05 2.99 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.01 By 555 4.28 4.98 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 45 
garcons 
5.67 3.90 5.05 5.68 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 0.66 0.67 0.67 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
3.84 3.54 4.22 4.83 4.13 154 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.15 5.93 5.60 5.66 3.65 flebie) Appareils et fournitures photographiques 19 
6.50 4.25 5.47 5.50 5.16 6.70 Tissus a la piéce 20 
3.65 3.00 3.81 5.20 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
3.15 3.36 Sek) 4.11 3.88 Sed Menus articles 22 
9.89 6.96 8.44 8.70 5.40 2.94 Porcelaine et verrerie 23 
5.43 4.53 5.95 4.63 4.26 5.39 Revétements de plancher 24 
4.48 4.20 4.54 5.05 4.81 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 
cia) ea 4 6.69 6.78 4.33 2,12 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5.14 4.44 4.83 5.74 Bau i! Hey’ Meubles 27 
1.86 1.47 1.359 2.08 LEED 1.87 Gros appareils ménagers 28 
4.03 2.66 3.89 4,30 3.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.43 4.21 4.17 4.85 Syiey/2 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
6.02 5.24 5.03 6.37 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.78 S57 3.45 3.48 3,90 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.18 5.01 7.50 7.47 4.21 1.60 Bijouterie 33 
7.66 8.83 6.90 6.66 235) 0.72 Jouets et jeux 34 
4.91 5.10 7.67 8.03 See] 2.30 Articles de sport et valises 35 
3.54 3.30 4.70 4.97 EF) 1.23 Papeterie, livres et revues , 36 
3.10 Pe tS 2.87 Zell 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.03 0.04 0.04 0.07 0.06 0.04 Repas et casse-cro(ttes : 38 
0.83 0.65 0.63 0.82 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
2.35 2.42 2.81 3.26 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 
3.65 3.23 3.81 4.14 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


Shr 


No. 


Wew 


OWUONDA 


Department 


1982 


January 


Janvier 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


February 


Février 


0.13 


0.16 
0.44 
0.20 
0.21 


March April 
Mars Avril 
0.29 0.32 
0.38 0.40 
0.35 0.34 
0.18 0.04 
0.32 0.34 
0.37 0.34 
O29 0.31 
0.29 0.31 
0,82 1.03 
0.38 0.39 
0.27 0.28 
Ong 0.21 
0.21 0.19 
0.21 0.21 
0.24 0.30 
0.16 O19 
1.49 1.69 
0.27 0.26 
0.21 0.21 
0.17 0.15 
O47 0.18 
0.22 0.20 
0.11 0.11 
0.22 0.20 
0.20 0.21 
0.16 0.14 
0.18 0.17 
0.55 0.52 
0.25 0.21 
0.20 0.22 
0.19 0.20 
0.23 0.28 
OTs 0.13 
0.14 0.18 
0.18 0.20 
0.24 0.23 
0.35 0.37 
22.85 24.53 
1.81 1.5 
0.37 0.40 
0.26 0.26 


May 


Mai 


0.13 


0.18 
0.51 
0.18 
0.22 


June 


Juin 


0.14 


0.19 
0.60 
0.20 
0.22 


July 


Juillet 


=~ 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 


1981 
ES ee eee 
August September October October November December Rayon 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 


0.32 0.38 0.32 0.31 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.54 0.28 0.34 0.36 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.36 0.49 0.36 0.39 0.37 0.59 Vétements sport j i 
. 5 port pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.15 0.20 0.15 0.17 0.30 Fourrures 4 
0.33 0.35 Oes5) 0.31 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.44 0.37 0.29 0.32 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.28 0.36 0.32 0.30 Q.35. 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.38 0.30 0.27 0.25 0.38 Sous-vétements 8 
0.70 0.91 0.82 1.16 PAZ Ais27, Chapeaux 9 
0.27 0.4 0.40 0.45 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.36 0.31 OZ 0.35 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.28 0.25 0.29 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.22 0.21 0.22 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.26 0.22 0.23 0.31 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.41 0.32 0.26 0.24 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
OWAg 0.24 0.21 0.20 0.19 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.82 1.61 1.58 1.73 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.27 0.25 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.24 0.21 0.21 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.21 0.21 0.20 0.19 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.26 0.33 0.28 0.22 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.18 0.29 O227 0.26 0.24 0.31 Menus articles 22 
0.10 0.14 0.12 0.13 0.19 G35 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.21 0.26 0.24 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.21 0.23 0.24 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.17 0.16 0.17 Ge22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.19 0.22 0.22 0.20 0.18 0.19 Meubles 27 
0.53 0.66 0.72 0.55 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.36 0.29 0.27 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.24 0.25 0.23 0.26 G252 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.18 0.21 0.19 Oey 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.26 0.28 0.30 0.33 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.19 0.15 0.16 0.23 0.54 Bijouterie | 33 
0.14 0.12 0.16 0.18 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 
0.19 0.20 0.15 0.15 0.17 0.39 Articles de sport et valises 35 
if p 0.23 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues 36 
28 oe? ee 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
0.33 0.30 0.37 0.44 5 J 5 
réparation et fournitures 
‘ - 15.44 15.92 22.66 Repas et casse-croites . 38 
# a ee! = = 1.34 1.52 1.87 Services et travaux de réparation 39 
0.40 0.42 0.39 0.35 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 
B-62 0.30 0.28 0.27 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


ak 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


ee ee a 


1980 


1981 


1982 


a) es ee ee ee eee 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,510,848 
1,453, 884 
1,388,475 
1,397, 066 
1,381,243 
1,359,373 
1,341,270 
1,346, 822 
1,401,404 
1,434,563 
1,490,778 
1,658,191 


1,554, 350 
1,488, 706 
1,476,287 
1,483,717 
1,493,281 
1,501,535 
1,523,351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536,243 
1,527,443 
1,505,203 
1,477, 266 
1,476,402 
1,536,070 
1,554,202 


Change from Change 
previous 1982/198 
month 

Variation Variatio 
par rapport 1982/198 
au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

= 951 + 4.5 

- 4.3 + 4.4 

- 1.1 + 4.2 

- 0.1 + 3.5 

- 0.6 + 2.3 

- 1.5 + 0.2 

- 1.9 - 3.0 

- 0.1 - 2.4 

+ 4.0 - 0.1 

+ 1.2 + 0.2 


T1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance Companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1980-1982 


a ls ea i ee es eS SS ee SS eee 


1980 


1981 


1982 


ee eee eee ee ee ee — ———e———————SEE 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


millions of dollars 


millions de dollars 


1,420.3 
1,438.8 
1,408.9 
1,424.7 
1,417.5 
1,420.8 
1,425.6 
1,430.0 
1,440.8 
1,442.6 
1,441.4 
1,448.9 


1,470.0 
1,480.0 
1,499.0 
1,515.0 
1,537.0 
1,563.0 
1,615.0 
1,595.0 
1,581.0 
1,565.0 
1,570.0 
1,563.0 


1,538.0 
1,532.2 
1,563.1 
1, S757 
1,569.7 
1,568.9 
1,566.6 
1,557.7 
1.57922 
1,567.8 


Change from Change 

previous 1982/19) 

month 

Variation Variati 

par rapport 1982/19 

au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

- 1.6 + 4.6 

- 0.4 +See 

+ 2.0 + 4.3 

+ 0.7 + 369 

- 0.3 +) Zell 

- 0.1 + 0.4 

- 0.1 - 3.0 

- 0.6 - 22 
134 - Om 

- 0.7 0nd 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Si 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


De ee a ee, eee a ee 


No. 


wm ew 


— 
OuaOND 


11 
12 
13 


14 
15 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
MCD March 
MDC Mars 
5 86.83 
6 103.83 
3 88.53 
12 67.11 
5 85.38 
4 91229 
3 73.67 
4 Ebi 4) 
nz 57.58 
3 OD Ii; 
4 77.06 
6 90.00 
4 CP sik) 
5 69.39 
6 84.89 
5 85.36 
7 93.42 
3 84.09 
4 TZe92 
5 109.03 
3 Vesey 
4 CRIRTED 
4 TRA 
5 98.16 
3 92.69 
4 83.01 
4 94.45 
5 89.95 
4 85.20 
3 75.48 
4 Neeey 3 
i} 85.08 
3 69.88 
4 49.44 
3} 70.99 
4 75.61 
5 86.03 
3 95.51 
7 92.90 
4 84.56 
3 B4.45 


110.01 
98.45 


99559 
26.19 
101.02 


100.97 
84.09 
107.40 
Weloey 
106.67 


86.97 
109.69 


92.57 
78.14 
98.19 


111.00 
106.15 
91.02 


81.65 
107.95 


84.43 
93.39 
77.63 
98.84 
107.71 


87.59 


O15 A 
90.03 
77.82 
86.01 


106.64 
111.89 
80.23 


66.82 
102.38 


79.20 
106.75 


95.34 
91.50 
114.27 


93.93 


128.82 
53.75 


107.84 
18.47 
91.01 


90.84 
96.04 
106.68 
63.94 
Ise | 


89.53 
104. 36 


86.66 
78.57 
85.90 


98.91 
102.06 
91.00 


84.71 
104.36 


89.52 
77.68 
87.93 
100.15 
101.49 


82.20 


105.50 
101.35 
75.03 
96.50 


121.03 
120.16 
87.84 


60.34 
113.79 


81.52 
97.40 


94.92 
92.77 
134.63 


95.37 


115.40 
41.36 


98.52 
17.20 
87.87 


87.19 
88.99 
112.14 
60.82 
84.53 


82.70 
95.02 


95.80 
103.77 
79.36 


103.21 
88.64 
87.50 


Chel 
91.00 


93.71 
76.88 
84.33 
95.78 
105.86 


80.27 


100.66 
101.15 
72.82 
89.54 


112.69 
126.52 
84.76 


57.13 
120.15 


80.97 
101.78 


96.64 
100.34 
110.37 


93.70 


July 


Juillet 


98.71 
47.82 


90.23 
47.90 
91.36 


82.53 
91.88 
103.39 
62.19 
72.78 


69.94 
78.24 


72.81 
77.70 
78.95 


85.19 
89.54 
89.74 


103.16 
77.75 


111.85 
84.82 
83.31 

102.81 

112.96 


88.88 


122.83 
122.44 
86.17 
98.55 


100.89 
110.00 
76.37 


66.15 
hein 


75.68 
101.19 


98.83 
91.76 
101.48 


91.90 


91.77 
105.31 


96.08 
91.86 
104.29 


139/325 
72.45 
95.30 
60.53 
81.11 


74.52 
97.90 


81.88 
72.97 
138.31 


91.11 
99.67 
85.29 


96.08 
90.03 


95.69 
83.84 
76.93 
91.04 
93.62 


83.16 


96.66 
101.32 
87.75 
88.09 


89.25 
94.72 
73.86 


57.84 
84.05 


103.11 
91.68 


98.22 
89.32 
88.13 


91.23 


Se | een, 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1982 et 1983 


1982 1983 
se ee ee 

September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


ee peli 


102.23 95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
131.00 163.41 149.76 1925. W2iaD 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.99 103.27 116.94 a Je es P’4 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
103.49 127.36 {ih 45743) 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
111.10 113.19 116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
117.06 98.74 120.71 159.57 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
S229 91.96 141.57 259.37 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.10 89.96 98.17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chapeaux 9 
115.89 112.55 117.83 165.37 80.51 ViZepe. Bas pour dames et fillettes 10 
106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.98 20.15 124.33 136.25 59.65 55.15 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 59.12 Vétements pour hommes 13 
93.20 94.59 foto 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 
107.17 100.88 120.69 198.55 53.37 55.93 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
lO 110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 Eafe} Produits alimentaires et connexes 17 
89.68 D5 I59 114.19 224.08 75.50 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
92.89 87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 19 
116.23 117.64 iilr/a7&) 96.86 83.93 85.61 Tissus &@ la piéce 20 
12647 100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 
117.31 114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 
96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 59.59 Porcelaine et verrerie 23 
104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
105.31 107.69 11145 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
O97 1 96.49 137.56 222.19 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
106.94 99 15 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27 
110.97 105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
il «39 104.45 130.92 212048 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 
93.14 89.86 123.18 223.38 67.32 71.11 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
96.92 107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
100.05 fo be 98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
99.87 80.88 139.35 311.73 46.83 52.35 Bijouterie 33 
60.09 100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
83.44 79.40 109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises ee) 
s 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
es Ble Ae ie 137.57 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
‘: é . réparation et fournitures 
146.87 84.22 Ve EY Repas et casse-croGtes 38 
ats ps Bh 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 
82.55 90.61 96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 


101.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a3 


TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


No. 


Ww 


owuann 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


1982 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


rFuw 


fe Ww 


Few 


WWW ew 


= 


WWW ew 


Few 


106.88 
85.51 


103.59 
78.68 
88.94 


94.26 
94.60 
94.93 


97.26 


94.91 
101.74 


93.88 
92.75 
88.38 


100.32 
90.73 
85.96 

100.43 


97.85 
91.93 
94.56 
95.85 
97.99 


95.90 


100.61 
103.80 
97.55 
97.78 


120.38 
78.45 


118.58 
85.55 
109.33 


109.34 
111.97 
101.43 


107.71 


107.60 
112.77 


101.36 
107.76 
102.11 


112.00 
105.78 
102.69 
106.76 


109.68 
109.00 
101.78 
102.52 
107.54 


101.70 


110.49 
108.03 
106.67 
109.84 


111.23 
66.95 


114.51 
86.78 
103.09 


107.73 
109.79 
107.26 


108. 86 


103.71 
107.63 


101.78 
108.80 
95.76 


112.48 
104.61 
104. 38 
104.24 


112.50 
114.31 
104.80 
104.51 
108.90 


110.58 


111.01 
104. 36 
103.90 
108.35 


85.62 
68.32 


De NZ 
82.52 
90.24 


89.61 
90.32 
91.55 


93.49 


87.34 
96.95 


81.92 
88.86 
89.12 


94.76 
92.52 
86.47 
96.64 


102.78 
106.84 
ee) 
103.14 
97.38 


99.97 


102.24 
95.56 
96.79 
98.41 


July 


Juillet 


91.70 
126.89 


101.61 
93.18 
122.61 


122.76 
93.94 
97.47 


102.01 


94.83 
105.48 


96.30 
100.13 
122.87 


102.09 
96.78 
97.10 

101.31 


97.69 
110.72 
98.87 
101.85 
101.70 


102.59 


99.16 
95.17 
94.74 
99.49 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


112.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 


89.14 


93.04 
102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.76 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 


106.11 


ae Ne Sa ee oes te) ee ee eed ee 


TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, 


1982 1983 
= SSS SS ee ee eee eee 
September October November December Januar y 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 
133.55 152.38 122.79 77.03 70.87 
86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 
115.63 131.27 123.74 107.59 97.80 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 
98.51 119.47 113.67 72.03 73.90 
92.09 133.47 134.34 77.53 78.28 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 
89.34 132.55 134.65 83.38 84.91 
92.79 110.72 o> 90.35 82.01 
99.15 128.29 121.95 91.17 76.06 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 
97.75 130.80 111.05 80.75 86.36 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 
86.74 tao. 132.39 89.39 101.00 
86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 
90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 
82.16 106.33 109.00 99.91 90.77 
89.71 102.91 95.46 101.27 88.65 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 
87.59 103.62 96.28 108.63 99 34 
85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 
91.52 120.75 112.05 82.76 87.98 
82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 
79.99 103.37 108.60 109.15 98.55 
86.24 10.98 119.24 103.96 94.56 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 
96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 


me OST oe 


February 


Février 


98.82 
84.64 


92.89 
87.88 
85.99 


88.55 
83.08 
95.88 


92.43 


90.86 
90.73 


91.85 
88.21 
96.76 


84.98 


84.98 


89.42 
98.98 


97.77 
86.46 
89.23 
94.57 
9955 


89.86 


96.45 
104.39 
91.05 
90.44 


MDC et coefficients de corrections des variations Saisonniéres, 1982 et 1983 


Rayon 


No 
Robes, robes de ménage, tabliers et uni- : 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
Fourrures 4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétement s 8 
Chape aux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Tissus & la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles Fafa 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Télévision, radio et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-cro(tes 38 
Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
41 


TOTAL, TOUS RAYONS 


es ee 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 
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NOTE 
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System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
Nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
af business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
rlassified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
yart of the overall business of the outlets 
tn which they are located for the purpose of 
-his publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or _ store) 
ire included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
ind is not identified to the public by any 
vame which differs from that of the depart- 
vent store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as 
‘ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
mn Canada) together with its leased depart- 
lents, if any, is considered to be a total- 
ty; that is, it competes in the market 
lace as one structure, rather than as a 
umber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", quit 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'ten- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the 
following Janes: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 


women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; cena and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 


radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 


but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


vill 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames, 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou art icles: 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins’ 


20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. | 
Meubles, appareils et articles d'ameub lement | 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- | 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et, 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu-; 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gfos, 


appareils, télévision, radio et musique; quin-’ 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin. 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


autres articles (divers). Cette cat égorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra-| 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus af-| 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises}. 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


Tous 


| 
| 


| 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


1 
’ 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 
_ Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on- account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
Teceivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
fe oble and are therefore included. 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
tange of goods (see department store defini- 
sion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
jJescribed as discount operations. 


fethodology 


The monthly sales values, published at 
‘he Canada, provincial and metropolitan area 
.evels, are based on the universe of depart- 
vent store organizations. A 100% response 
*ate is aimed for each month with the publi- 
vation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are esti- 
vated when necessary, due only to late res- 
vonse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


} 


The monthly sales values by department, 
tublished at the Canada level, are based 
imly on the organizations which provide the 
‘€quired breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes  totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres seftvices, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrul et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets @ recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. “fhe! survey!-ean “ber icon= 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete. census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or _ inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé &@ partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires_ sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes 4 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 
! 

L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme ur 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre int égrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachée«' 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm. 
les suivants: 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résultt 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. | 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable © 
la conception du questionnaire et aux caracté! 
ristiques de la question, & l'incapacité ou 4! 
refus de l'enquété de fournir des renseignement | 
exacts, a l'interprétation fautive des question: 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou au | 
variations, d'un interviewer &a l'autre et selo 


réponses. 


Non-response’ error. Some respondents’ may 
Tefuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
nmon-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
ispondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


_ Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
tequire control so that their presence does 
qot impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
nade to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
4sed in the survey have been carefully de- 
3igned to minimize different interpreta- 
sions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


2ffort has been made to reduce the non- 
‘esponse rate as well as_ the response 
surden. 


lon-sampling Error Measures 


f 


One source of non-sampling error is the 
jon-response error. Text Table I assists 
isers in evaluating this error. Two response 
feasures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
'f those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
jata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon 
‘ctual reported data. 


_ The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the survey 
mit - the 10 provinces, the two territories 
nd the four metropolitan areas in which a 
epartment store organization operates de- 
artment store locations and (2) the organi- 
ational unit - the department store firm 
company) themselves. For example, a depart- 
ent store firm reporting for 20 stores in 
ttario would be considered as one survey 


X1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de 1'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 
pe ee ee Ce OME Ee Ores Clans voli 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a& évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands maqasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maqga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
¢8 million out of a published estimate of 
¢10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 


firme dont la 
& Vancouver, 10 en 
Vancouver) et 
tés d'enquéte 
tionnelle. 


Colombie-Britannique 


Les variables dont 
calculer la fraction de réponse sont 
les stocks et les comptes &4 recevoir. 


déclaration porte sur cing magasins 


(sauf 


deux au Yukon représente trois uni- 
mais seulement une unité organisa- 


il faut tenir compte pour 
les ventes, 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 


non-réponse. Le taux de réponse 


représente le 


pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6dt pour @étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


Par exemple, le taux de 


réponse d'une cellule 


comportant 20 unités organisationnelles dont cinc 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 252, 


unités 
pub liée 


les cing 
l'estimation 


Cependant, si 
millions sur 


représentent $£ 
de $10 mil- 


lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 


Comme le taux de réponse aurait, @a lui 


seul, 


tendance & déprécier la fiabilité de 1]'estimatior 


dans un tel cas, 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Novembre 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes &a 
recevoir a la fin du mois 


a 


Response rate 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


il faudrait tenir compte des 


Response fractiol 


| 
| 
| 
| 


a 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


100.0 100.0 100.0 
cas 56.0 88.5 
a 40.0 66.6 
cee 230 rae ee 


{ 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
meme."(1) In using time series to observe 
“economic activity, economists and statisti- 


Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
‘ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 


tions). These movements are caused by var- 
lous economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
fand other events which occur at fairly 
Tegular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 

| In the interest of accurately interpreting 
‘the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


Operations have been’ repeated several 
times. (3) 

_ While seasonal adjustment permits a 
detter understanding of the underlying 


-fend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
somponent. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 


1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
' Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
3) See next page. 


) 
) 
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Désaisonnalisation 
a PEEVES ALON 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles; la tendance a long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniée- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleure prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI(2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder A la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressifs & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées A plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la dé€saisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent é6tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré &a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974, 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimate 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


(3) See Tables 30 and 31. 


idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois & domi- 
nance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieure @ l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur & 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
€tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on puisse 6étre 
raisonnablement certain que la tendance-cycle de 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré- 
sence d'une série lisse. L'application d'une 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dont 
la période est égale au MDC tend & lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten- 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen- 
ne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série & peu prés au méme niveau de 
lissage, quelle que soit la taille de la compo- 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de L'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis pal 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayont 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées' 
pour produire l'estimation de l'ensemble des: 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatil 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. / 


Notes explicatives 


; 


Les variations des ventes en pourcentage don 
née dans la présente publication est fondée su 
la valeur totale des recettes pour chacune de: 
périodes observées. Elle tient compte des maga: 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limiti 
pas aux magasins qui ont été exploités dan 
toutes les périodes en cause. 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 


| 
| 
: 
| 
| 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1980-1982 


a es 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Beriod unadjusted change unadjusted change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
: nalisés nalisés 
! 
Pea Sock Cs. weln0l ag) Ge, — & Mis aa Ole Se 
| 
1980: 
January - Janvier 168.3 562,328 ee Gad IIa VAL EPA GID 
“ebruary - Février 472.4 DLV, D5 + 15.9 SO 25515 + 5.6 
March - Mars 174.0 618,539 + 1.1 355,482 - 8.4 
\pril - Avril Gao. 684, 365 +° 1225 388 , 182 SS: 
May - Mai TIBI? 1G, 914 Sat a llre 429,756 LOU S9 
June - Juin W2eZ 692,120 + 2.0 386,228 = Wied 
July - Juillet 17824 TOI. 224 + 14.1 DIB 224 PDT, 2 
\ugust - Aodat 180.0 715665 Ho Dey: 406,591 6.2 
yeptember - Septembre 181.0 805,650 + 11.4 445,110 +264. -| 
Jetober - Octobre ieAco 824,123 + 11.2 453,064 aot) 1D 
fovember - Novembre 184.3 990,566 + 7.6 5D) aa 5 - 2:0 
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‘ear - Année Whee 752665771 + 9.8 Deel, IO) SG. 2 
981: 
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Wpril - Avril yas WEES oe 5) + 16.0 413,116 + 6.4 
lay - Mai 193¢> 822,881 eee 425,261 - 1.0 
‘une - Juin T9260 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
uly - Juillet TOD. iz. LD Ty (AS + 6.8 be Lak A UW = a hep 
ugust - Aoat 19532 786,492 + 7.5 402.915 - 0.9 
‘eptember - Septembre 195.7 848, 390 + 5.3 433,516 - 2.6 
ctober - Octobre 1984 8925549 + 8.3 450,555 - 0.6 
lovember - Novembre 12950 1,036,498 + 4.6 SAD) 83355. = 301 
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pril - Avril 206.4 be ea 4 3 - 0.2 383,589 es 
ay - Mai ZB6> cs lr aed - 1.4 389,025 - 8.5 
une - Juin 207.4 TAO 74Z - 5.4 381,264 - 11.8 
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dgust - AoGt 206.8 775,460 - 1.4 374,981 - 6.9 
eptember - Septembre 205.2 BDI 920 oe et 419,055 se Dine 
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The stock-sales ratios(4) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 
areas are 


The metropolitan census 


metropolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(4) See Table 26. 
(5) See Table 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


On obtient les ratios stocks-ventes(4) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 


mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(5) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en: fariade tmous. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif IM 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(4) Voir tableau 26. 


(5) Voir tableau 27. 
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1981 
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Saturdays 


Total number 
of shopping 
days 
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aturdays 


Nombre total Nombre de 
de jours samedis 
commerciaux . 
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days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 

January - Janvier ys) 

February - Février 24 

March - Mars 27 

April - Avril je>, 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August - Aodat 26 

September - Septembre LS, 

October - Octobre 23: 

November -—- Novembre 26 

December - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
‘Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980-1982 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1980-1982 
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Chart — 5 Graphique — 5 
Jepartment Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1980-1982 
Montanta recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 
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Distribution by Type o Organization ea ire ; cama rma a ctrl a 
Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d’organisations 
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(1) For reasons of confidentiality, the split between the two groups (Major—Junior) is not shown for some regions. 
(1) Pour des raisons de confidentialité, nous ne montrons pas pour certaines régions la subdivision en deux groupes (Traditionnels—Populaires). 


HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales of department 
stores in November, 1982, registered $866.7 
million, a small increase of 2.2% over Octo- 
ber, 1982 sales. The largest decreases were 
reported in housewares and small electrical 
appliances (- 11.5%), jewellery (- 9.7%), 
and china and glassware (- 9.1%) while major 
sales increases were recorded in men's and 
boys' footwear (+ 21.7%), women's and mis- 
Mes’ coats and suits (+ 19.2%) and plumbing, 
heating and building materials (+ 15.5%), 


. 


November, 1982, department store sales, 
‘without adjustment for seasonal variations, 
increased 3.6% over November, 1981 with 
‘sales of $1,073.6 million. Sales rose in 28 
of the 40 departments with the most notable 
gains observed in furs (+ 30.6%), repairs 
and services (+ 24.5%) and women's and 
girls' hosiery (+ 22.0%). The largest 
decreases were reported in jewellery 
(= 16.3%), china and glassware (- 10.2%) and 
piece goods (- 10.1%). 


/ Sales of major department store organiza- 
‘tions increased 3.3% from November, 1981 to 
November, 1982 to $708.6 million and junior 
department store organizations sales were up 
4.1% to $364.9 million. 


_ With the exception of British Columbia 
(- 1.8%) and the Yukon and Northwest Terri- 
tories (- 1.0%) sales in the remaining prov- 
inces showed increases ranging from 13.9% in 
Saskatchewan to 0.6% in Alberta. Among the 
10 metropolitan areas surveyed, Halifax- 
Dartmouth reported the largest sales in- 
crease, + 15.7%, while the largest decrease 
was in Vancouver, - 4.2%. 


| Total cumulative sales by department 
stores for the first eleven months of 1982 
totalled $8,598.0 million, 0.9% lower than 
what was recorded for the same period last 
year. 


The retail value of stocks held in Novem- 
der, 1982, unadjusted, decreased 3.3% over 
last year to $3,324.7 million. The season- 
ally adjusted value of total November stocks 
vas 3.2% higher than the previous month at 
52,906.7 million. 
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POINTS SAILLANTS 


En novembre 1982, les ventes désaisonnalisées 
des grands magasins ont haussé de 2.2% par rap- 
port au mois d'octobre 1982 et ont totalisé 
$866.7 millions. Les diminutions de ventes les 
plus appréciables ont été rapportées dans les 
Tayons d'articles de ménage et petits appareils 
électriques (- 11.5%), de bijouterie (- 9.7%) et 
de porcelaine et verrerie (- 9.1%), alors que les 
accroissements majeurs de ventes se retrouvent 
dans les rayons de chaussures pour hommes et gar- 


Gons (+ 21.7%), de manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles (+ 19.2%) et du matériel 
de plomberie, chauf fage et construction 
C15 5%). 

Au mois de novembre 1982, les ventes sans 


ajustements saisonniers des grands magasins ont 
progressé de 3.6% par rapport A novembre 1981 
pour se chiffrer 4 $1,073.6 millions. Les ventes 
se sont accrues dans 28 des 40 rayons parmi les- 
quels les rayons de fourrures (+ 30.6%), de ser- 
vices et travaux de réparation (+ 24.5%) et de 
bas pour dames et fillettes (+ 22.0%) ont montré 
les plus fortes augmentations. Les diminutions 
les plus remarquables ont été constatées dans les 
Tayons de bijouterie (- 16.3%), de porcelaine et 
verrerie (- 10.2%) et de tissus & la piace 
(- 10.1%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont augmenté de 3.3% de novembre 1981 & novembre 
1982 pour s'établir & $708.6 millions et les 
ventes des entreprises de grands magasins popu- 
laires ont été 4.1% supérieures avec $364.9 mil- 
lions. 


A l'exception de la Colombie-Britannique 
(- 1.8%) et du Yukon et des Territoires du Nord- 
Ouest (- 1.0%) toutes les autres provinces ont 
observé des augmentations de leurs ventes. Les 
gains variant de 13.9% en Saskatchewan & 0.6% en 
Alberta. Des 10 régions métropolitaines enqué- 
tées, Halifax-Dartmouth a indiqué 1'augmentation 
de ventes la plus significative (+ 15.7%) alors 
que Vancouver a enregistré la baisse la plus 
Fortean (24,2) 


Les ventes cumulatives totales des grands ma- 
gasins pour les 11 premiers mois de 1982 ont 
totalisé $8,598.0 millions soit 0.9% de moins que 
ce qui a été mesuré pour la période correspon- 
dante l'année derniére. 


La valeur au détail des stocks détenus au mois 
de novembre 1982, non désaisonnalisée, a diminué 
de 3.3% par rapport @ l'année derniére pour se 
chiffrer & $3,324.7 millions. La valeur désaison- 
nalisée des stocks totaux de novembre a haussé de 
3.2% par rapport au mois précédent avec $2,906.7 
millions. 


The number of retail locations of depart- 
ment stores increased by 3, from October to 
November, 1982 and reached 803 units com- 
pared to 787 in November, 1981. Of this 
number, 343 locations were operated by major 
department store organizations and 460 by 
junior department store organizations. 


The share of total department store sales 
of total retail trade in Canada remained 
unchanged from November, 1981 to November, 
1982, at 12.6%. 


Le nombre de points de vente au détail des 
grands magasins s'est accru de 3 unités du mois 
d'octobre au mois de novembre 1982 et il a at- 
teint 803 comparativement & 787 en _ novembre 
1981. De ce nombre, 343 points de vente étaient 
opérés par les organisations de grands magasins 
traditionnels et 460 par les organisations de 
grands magasins populaires. 


La part des ventes des grands magasins dans le 
total du commerce de détail n'a pas varié entre 
novembre 1981 et novembre 1982 et reste fixée i 
12.6%. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,164 
10,424 


25,164 
4,191 
15,429 


7,450 
8,947 
6,663 
1,362 
7,532 


8,098 
12,965 


22,428 
21,340 
6,041 


9,287 
48, 298 
33,472 


9,033 
3,866 


23,688 
8,695 
7,319 
9,052 
9,524 


6,078 


37,565 
35,255 
27,745 
22,897 


Dy NS 
6, 267 
9,668 


6,915 
19,872 


17,447 
16,159 


18,314 
6,410 
19,900 


600,079 


10,515 
9,982 


29,081 
3,399 
15,318 


9,932 
10, 269 
6,620 

892 
6,687 


7,850 
11,946 


20,974 
20,470 
6,080 


7,882 
56,337 
33,602 


7,960 
3,848 


14,543 
7,079 
7,485 
9,638 
9,312 


5,984 


31,181 
27,544 
23,480 
25,215 


20,257 
6,404 
11,294 


7,822 
16,080 


18,133 
12,756 


18,418 
6,319 
19,718 


577,906 


March April May June July August 
Mars Avril Mal June Juillet Aott 
Wight oe 17,504 20,909 Tht 15,442 14,684 
14,248 14,442 7,239 5,514 6,852 16,922 
59 D> 46 , 006 50,966 43,691 42,236 43,786 
2,942 682 584 600 Tie 1,744 
19,462 24,022 21,728 19,975 20,559 25,310 
15,209 16,916 15,631 13,812 13,200 22,918 
Wp 27 Wesdes 16,169 14,963 15,370 13,048 
8,473 9,821 10,002 9,781 9, 298 9,326 
oz 1,164 ons} 884 937 976 
8,687 10, 305 9,269 8,211 6,870 8,173 
10,661 12,799 12,467 10,763 9,477 10,539 
19,399 24,904 24,820 21,959 17,547 21,766 
31,839 32,873 31,956 34,822 24,905 27,990 
26,494 30,679 32,116 41,477 31,437 32,116 
9,159 12,078 10,692 9,958 8,916 17,859 
| 
11,630 16,039 15,822 15,145 dient 13,3000 
50,655 59,920 57,659 49,657 50,769 56,810 
38,125 41,291 40,212 40 , 368 40,718 40,417 
9,824 11,189 11,046 13,690 13,730 13,210 
4,921 4,760 4,558 4,016 3,589 4,435 
| 
| 
18, 188 19,863 20, 828 24,776 26,567 24,419 
7,396 TASS 6,309 6,490 6,863 7,502 
9,533 10,004 10,802 9,503 10,000 9, 27 Ge 
11,828 11,862 11,299 ql, 557 11,691 10,402 
13,646 14,957 14,608 15,864 15,154 13,146 
7,019 6,800 UP 7,098 7,637 7, 205% 
. 
35,745 36,630 40 , 456 39, 381 43,626 35,418 
31,403 31,730 32,420 35, 622 41,554 32,330 
29,072 28,213 25,000 27, 482 30,271 30, 75am 
24,140 29,542 31,997 30,992 32,535 30,423 | 
| 
| 
20,568 26 , 286 35,716 30,751 26,766 22 95a 
7,385 10,670 12,885 11,003 11,774 8,855 
15,407 16,885 17,963 17,432 16,696 15,879 
9,712 14,068 11,793 12,307 13,446 12, 192 
21,002 28,150 5,060 36, 356 Sul auzes 23,762 | 
18,481 20,175 19,630 20,578 19,930 27,698 | 
15,203 18,161 17,787 18,055 18,433 15,982 | 
| 
20,083 19,573 19,027 19,629 19 ,629 19,637 | 
7,739 7,850 7,350 7,135 6,499 6,792 
22,625 30,048 38,249 31,732 27,921 25,584 
694,447 791,728 811,119 790,742 763,975 775,460 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


1982 


September October 


Septembre Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,187 15,203 
17,602 22,926 
57,198 44,112 
2,673 4,143 
24,461 25,065 
18,293 15,013 
16,856 16,904 
10,644 8,915 
1,579 2,130 
12,633 11,787 
15,631 15,421 
28,145 26,137 
38,610 36,156 
39,768 37,967 
11,927 11,578 
16,733 15,248 
49,302 54,835 
41,747 45,925 
2,750 12,143 
5,489 5,509 
28,296 25,604 
10,608 9,823 
| 2,420 10,756 
| 1,555 13,856 
13,448 14,424 
| 8,515 8,906 
38,348 39,172 
38,390 40,546 
42,882 37,758 
| 31,952 35,470 
' 
| 25,160 27,897 
| 9,471 10,164 
91,376 17,986 
| 142,366 20,874 
23,489 20,678 
| +27,368 22,388 
' 45,261 19,543 
' 
| 19,985 20,015 
7,409 9,006 
25,399 27,107 
859,926 859, 089 


November 


Novembre 


18,125 
25,036 


51,616 
5,920 
Da Nae 


19, 626 
25,016 
10,587 
3,497 
13,043 


22,451 
30,942 


50,613 
57,801 
14,679 


20,628 
67,554 
56,506 


15,651 
5,561 


27,881 
10,965 
16,439 
14,121 
16,321 


Vag Es 


40,456 
42,791 
50,792 
43,031 


25,797 
10, 337 
27,984 


44,475 
27,718 


32,907 
ee hla 


23,950 
11,914 
28,711 


1,073,558 


1981 


November 


Novembre 


18,422 
21,348 


52,641 
4,534 
25,821 


17,935 
23,931 
9,500 
3,123 
10, 687 


21,370 
26,357 


50,138 
56,257 
13,650 


17,883 
66,405 
50,464 


16,610 
6,187 


25,239 
10,040 
18, 302 
13,977 
15,915 


13,027 


41,444 
38,119 
45,607 
42,506 


26,870 
9,390 
33,420 


47,726 
28, 382 


31,925 
22,668 


23,161 
9,569 
25,948 


1,036,498 


= 3 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


V@étements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


December November/ November 
October 1982/1981 
1982 Rayon 
Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982/1981 
1982 
per cent 
pourcentage 
22,884 + 49.2 = 16 
23,825 ep NSA + 17.3 
69,579 + 17.0 = 1.9 
6,983 429) + 30.6 
36,141 + 8.4 pe yey 
25,080 + 30.7 + 9.4 
43,194 + 48.0 +> 455 
13,078 + 18.8 + 11.4 
4,010 + 64.2 + 12.0 Chapeaux 
15,610 coe 107 + 22.0 
35,269 + 45.6 + 54 
Sy Zishe) + 18.4 + 17.4 
68,653 + 40.0 + 0.9 
100,910 + 52.2 se aw 
22,276 + 26.8 + 7.5 
23,428 ty Spee) Nee ae) 
76,484 eae + 1.7 
100,618 + 23.0 + 12.0 
IZ 245, + 28.9 - 5.8 
4,614 + 0.9 - 10.1 
Eire + 8.9 + 10.5 
12,613 + 11.6 + 9.2 
BGisidil 7 + 52.8 = Hille 
12,290 * 1.9 + 1.0 
17,810 Roe ise + 2.6 
20, 351 + 43.0 =e Lae 
42,258 Rot we eee — 2s Meubles 
43,404 te sD) + 12.3 
70,145 + 34.5 + 11.4 
Ho 242 ca wet RSS) S85 Aiew? 
37,750 abe - 4.0 
etc. 
9,361 +P dis) + 10.1 
67,772 + 55.6 = Nene) 
76 , 866 eis. - 6.8 
53,741 + 34.0 = Lod 
60,674 + 47.0 3.1 
23,007 =P 1337 = Pees 
30,894 oe Ae + 3.4 
9,607 sy ae | + 24.5 
47,040 +) 8539 + 10. 
1,542,685 + 25.0 +56 


No 


_ =] |_| i.§.i..Wm $m — 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
h 
Department January February Marc 
Janvier Février Mars 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,163 15,946 15,838 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits AZ 14,589 eye: 
3 Women's and misses' sportswear 42,070 45,503 44,678 
4 Furs 2,589 2,941 4,384 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,067 22,678 ZL1ID 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,602 16,246 16,660 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,658 Vases 165.755 
8 Intimate apparel 8,521 9,448 9,088 
9 Millinery 1,664 1,607 1,584 
10 Women's and girls' hosiery 9,274 Claas 9,425 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,205 13,671 eee] 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 215201 21,664 21,254 
13. Men's clothing 35,418 SEA 34,313 
14 Men's furnishings 36,817 37,638 38,181 
15 Boys' clothing and furnishings af Pet i is) 11,247 10,789 
16 Men's and boys' footwear 14,921 13,474 13,625 
17. Food and kindred products Diy f2e 58,254 54,223 
18 Toiletries, cosmetics and druqs 43,859 44,698 45,338 
19 Photographic equipment and supplies 12,906 13,437 13,472 
20 Piece goods 4,540 4,496 ae e 
21. Linens and domestics 23,374 23,461 255527 
22 Smallwares and notions Olea 8,370 8,061 
23 China and glassware 11,040 12,597 13,004 
24 Floor coverings 128 TA ee 12,050 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,506 13,689 14,722 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Bae 8,446 8,456 
home furnishings 
27 Furniture 35,723 41,685 37,845 
28 Major appliances 36,745 39,250) 34,912 
29 Television, radio and music SHIA? SHIR SIo{o) Ba N22 
30 Housewares and small electrical appliances 35/5891 35,473 31,982 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,427 30,240 Bash ae 
32 Plumbing, heating and building materials 8,621 9,208 8,6R0 
33 Jewellery 20,439 21,516 22,048 
34 Toys and games 20, 232 20,704 19,644 
35 Sporting goods and luqqage 27,541 28,343 29,584 
36 Stationery, books and maqazines 23,204 26, 300 24,443 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 21,254 18,706 17,672 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,392 23,043 21,027 
39 Repairs and services 7,458 8,046 8, 330 
40 All other departments 28,491 29,121 26,756 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 814,939 856,240 822,512 


April May June July 
Avril Mai Juin Juillet 
15591 16,231 15,349 15,644 
loa aeae| 13,468 13,332 14,329 
46,307 47,261 44,347 46,809 
2,604 3,162 3,488 3,639 
23), 19 23,874 22,732 22,503 
16,753 17,207 15,841 15,994 
Aree 16,836 16,814 16,728 
9,144 9,376 8,722 8,993 
1), 902 Te 22 1,453 1,507 
9,661 9,500 9,714 9,439 
14,717 HOI CAS) 13,015 13,550 
22,704 25 1S 23,110 22,427 
35,512 36,875 36,349 34,205 
39,262 40,876 39,970 40,459 
12,301 12,447 12,548 11,295 
14,450 15,996 14,674 13,634 
56,448 56,495 56,021 56,700 
45,365 44,189 46,135 45,373 
13,704 13,040 13,889 13,309 
4,409 4,368 4,413 4,616 
23,220 23,266 26,439 23,752 
8,302 8,122 8,442 8,091 
12,887 12,285 11,269 12,003 
12,001 11,282 12,066 11,390 
13,886 14,394 14,986 13,415 
7,763 8,664 8,843 8,592 
40,178 38, 347 By ealy2s) 35 soda 
35,244 31,988 BSI 33,938 
36,254 33.520 37,740 35,122 
34,347 33,158 34,612 33,014 
24,649 29,510 27,288 26,530 
9,536 10,723 8,697 10,704 
21,046 20,450 20,566 21,862 
21,054 19,544 21,542 20, 327 
27,496 30,811 30,259 27,600 
25,473 24,080 25,414 26,335 
17,015 18,262 17,739 18,216 
20,530 20,045 20,311 19,861 
8,579 T3925 » OL 7,083 
26,296 28,410 28,751 27,514 
R42 ,892 850,497 843,908 831,311 


Fach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


1982 
August September October November 
Aott Septembre Octobre Novembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,001 15,834 
16,069 13,437 
45,572 45,762 

1,899 2,583 
24,269 22,017 
16,458 15,627 
18,010 18,264 

9,786 10,127 

1,612 15135 
10,076 10,901 
14,143 14,698 
225233 22,165 
34,184 34,806 

| 44,013 42,670 

| 12,912 11,129 
14,598 14,743 
56,998 55,904 

| 47,388 46,551 
13,749 13,726 
4,926 4,723 
25,519 25,026 

| 8,948 9,043 

11,977 12,854 

| 11,426 11,024 
14,042 12,770 

| 8,664 8,540 

| 36,642 35,859 

es, 912 34,595 

|» 35,050 38,497 

| 34,536 34,305 

| 
25,694 23,896 

) 

9,349 9, 466 

| 

| 21,499 21,404 
21,079 20,579 
28,271 28,151 

| 7 26,963 25,423 
17,432 16,815 

f 

' 19,993 20,569 

hae 7,604 7,503 
29,030 30,768 

850,005 843,975 


15,934 
14,030 


42,715 
3,253 
22,144 


15,205 
18, 382 
9,910 
1,503 
10,473 


14,750 
21,574 


32,809 
40,138 
11,476 


13,850 
57,685 
49,070 


13,922 
4,683 


25,538 

8,609 
12,943 
11,713 
13,394 


9,230 


39,508 
38,527 
36,149 
39,473 


26,057 
9,064 
22,238 


20,824 
26,043 


25,639 
16,291 


19,917 
8,119 
29,916 


847,980 


17,131 
16,717 


44,139 
3,437 
23,286 


16,259 
17,670 
10,784 
bo ges 
11,069 


15,040 
24,887 


35,349 
38,140 
12,163 


16,850 
Byenee 
49,484 


13,673 
4,721 


25,645 

Savi 
11,768 
Tesi2 
14,684 


9, 256 


39, 346 
42,540 
38,796 
34,933 


24,441 
10, 465 
20, 082 


19,199 
25,383 


26,040 
17,898 


21,451 
8,731 
29,765 


866,681 


1981 


Novembre 


18,011 
14,482 


47,204 
2,618 
22,652 


15,744 
17,562 
9,907 
1,582 
9,456 


14,769 
22,310 


36,586 
38,239 
11,574 


15,293 
58,608 
45,253 


14,7957 
5,461 


23,785 

8,634 
13,302 
11,714 
14,748 


9,561 


41,434 
38,521 
SONSEy) 
35,479 


26,263 
9,655 
24,391 


21,067 
27,072 


25,325 
18,508 


21,225 
7, 306 
28,477 


866, 384 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 
i 


Change - Variation 


a 


November 


December November/ 
October 1982 en 
Décembre Novembre/ 
octobre 1982 
per cent 
pourcentage 
16,247 5 a Pie, Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,861 + 19.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
46,188 oe SD Vétements sport pour dames et jeunes filles 
3,012 = > Zh Fourrures 
22,649 eee Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
15,772 6 ate, Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,980 ae see Lingerie et vétements de nuit pour dames 
FS I18 + 8.8 Sous-vétements 
1,622 + 15.2 Chapeaux 
9,463 x EO Bas pour dames et fillettes 
14,421 + 2.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
22,795 + 15.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
B65 127. Piast Vétements pour hommes 
ST, 597 - 5.0 Articles d'habillement pour hommes 
11,623 + 6.0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
14,691 Za Chaussures pour hommes et garcons 
55,417 - 0.3 Produits alimentaires et connexes 
45,403 0.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,570 = 1.8 Appareils et fournitures photographiques 
4,779 0.8 Tissus & la piéce 
24,195 + 0.4 Literie et linge de maison 
8,409 Sua Ga Menus articles 
13,203 eat Porcelaine et verrerie 
11,844 i Nash Revétements de plancher 
15,093 9.6 Tentures, rideaux et housses 
PIES + 0.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
42,581 - 0.4 Meubles 
39,495 + 10.4 Gros appareils ménagers 
33,219 + 7.3 Télévision, radio et musique 
34,190 = IGS Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
26,943 = G02 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,496 + 15.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
22,034 = DoT Bijouterie 
20,522 2 788 Jouets et jeux 
27,918 = Zee Articles de sport et valises 
26,059 + 1.6 Papeterie, livres et revues ; 
16,870 fe OSS Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
21,341 + 7.7 Repas et casse-crofites 
Tyee ey Paes Services et travaux de réparation 
29,675 0.5 Tous autres rayons 
851,917 eae, TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


OUNmAND 


11 


41 


) " 
| Sat) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. —n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "lotal, tous 


} rayons", 


TABLE 3. Total Department 


Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1982 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,603 5,825 7,660 9,298 
S54 2,956 3,744 4,285 
12,967 13,146 16, 382 20,455 
10,210 10,191 13,040 16,625 
106,158 98, 370 118,529 145 ,086 
209,112 Dou g22 241,668 275,513 
28,921 29,484 37,860 43,247 
15,630 15,984 19,564 22,876 
94,682 89,528 107, 825 118, 352 
14,574 105,658 125,556 133,329 
1,913 2,042 2,620 2,602 
600,079 577, 906 694,447 791,728 


May 


Mai 


10,060 
4, 446 


20, 369 


qT OAS 
151,798 


289,219 


43,038 
D5 278 


117,905 


130, 256 


2,938 


811,119 


June 


Juin 


9,668 
4,797 


20, 303 


17,440 
135,809 


277, 394 


40,902 
22,476 


121, 21 


137,522 


3,220 


790,742 


| 
I ee Ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


eee ee EE eee 
| 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


39, 359 36,626 44,827 47,244 
41,843 39,763 47,049 54,107 
7,230 7,259 8,677 11,094 
15,392 15,603 18,213 21,081 
65,774 60,945 72,444 89,467 
23,619 22,154 28,777 33,061 
13,736 12,624 15,388 18,963 
87,801 86,224 99 , 2B6 109,794 
68,830 64,243 76,470 79,239 
26,332 26,800 34,351 39,272 


46, 836 
53,478 
10,412 
21,650 


89,527 


34,977 
21,038 
112,200 
78,330 


38,966 


48,110 
54,215 
10,004 
20,474 


79, 362 


32,654 
19,196 
109, 463 
80, 407 


36,918 


July August 
Juillet Aodt 
9,433 10,021 
6,030 5,098 
19,946 21,808 
16,853 16,964 
134,696 142,230 
268,605 272, Dike 
41,294 40, 344 
22,961 22,792 
111,068 114,077 
130,167 126,910 
2,922 2,841 
763,975 775,460 
| 
| 
July August | 
| 
Juillet Aoat 

| 

44,3518 43,639 
49,535 52,992 
9,595 10,970 
19,866 19,178 
78, 022 83,744 
31,017 32,095 
18,411 19,777 | 
105,514 106 ,665 
75,953 74,222 | 
37,372 36,432, 


wie en BD we we eee / 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


ee ga Se 


Change - Variation 


aS 


September October 


Septembre Octobre 


November 


Novembre 


1981 


November 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


9,903 11,067 
5,230 5,086 
22,345 23,885 
17,601 19,217 
148,399 154,620 
305,188 302,705 
46,588 44,257 
25,635 25,662 
125,582 127,275 
150,496 142,202 
2,958 3,142 
859,926 859,089 


eee 


13,775 
6,019 


32,319 


25,692 
178,943 


387,573 


57,953 
34,458 


158) 132 


175,741 


2,954 


1,073,558 


13,146 
5, 360 


29,060 


23,618 
176,644 


364,788 


54,511 
30,263 


157,178 


178,945 


2,985 


1,036,498 


December 


Décembre 


19,400 
8,511 


45,534 


34,022 
264,152 


562,418 


76,621 
42,556 


225,573 


258, 846 


5,051 


1,542,685 


November/ 
October 1982 


Novembre/ 
octobre 1982 


+ 


+ 


November 


1982/1981 Province 
Novembre 
1982/1981 

No 
+ 4,8 Terre-Neuve 1 
+ 12.3 fle-du-Prince-fdouard Z 
+ 11.2 Nouvelle-Ecosse 3 
+ 8.8 Nouveau-Brunswick 4 
+ ahs Québec 5 
PG ar Ontario 6 
oP WG Manitoba 7 
+ 1 SD Saskatchewan 8 
+ 0.6 Alberta 3) 
ate lots: Colombie-Britannique 10 
- 1.0 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

+ 3.6 CANADA 12 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 


Pe 


a 


1981 


0 ee 


eee 


Change - Variation 


a 


September October November November December November/ November Certaines zones 
October 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 

octobre 1982 1982/1981 rs 
| 49,281 49,690 61,436 65,228 89,664 + 23.6 - 2.8 Calgary 1 
57,361 Da Zo 70,906 70,665 22120 + 24.1 + OS Edmonton 2 
12,820 Sf aN) 17,887 15,462 23,066 + 33.3 + 15.7 Halifax-Dartmouth 3 
2255/8 22,174 28,431 28,107 44,600 + 28.2 + Ae Hamilton 4 
91,348 93,644 108,605 110,756 165, 309 + 16.0 = Neo Montréal 5 
36,920 I, 697 44,801 40,670 58,686 + 19.0 + 10.2 Ott awa-Hul 1 6 
p20, 723 21,461 25, 300 23,288 31,381 + 17.9 + 8.6 Ville de Québec 7 
126,920 121,498 156,823 147, 324 230, 396 + 29.1 + 6.4 Toronto 8 
} 91,441 85,071 104,703 109, 284 153,147 257. - 4.2 Vancouver ? 
) 42,384 40,028 52 DIZ 425 68,668 thes + Gwe Winnipeg 10 


__—S—<—.:. $$ 


TABLE 5. Major Department 


No. 


11 


12 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


Store Monthly 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x 
61,088 


{| HO 723) 


20,017 


404, 404 


1982 


January 


Janvier 


Sales, by Province, 1981 and 1982 


February 


Févrie 


ik 


x 


x 


56,009 


129,584 


VISE 


386,45 


February 


Févrie 


8 


F 


De 


Mars 


68,85 


151,87 


26,13 


87,31 


105, 36 


467,20 


x 


x 


8 


1 


2 


x 


0 


i 


x 


7 


4 
81,067 


166,003 


28,201 
x 


92,714 


107,860 


x 


506, 180 


x 
83,063 


169,784 


26, 829 
x 


89,415 


104,021 


x 


504,670 


Xx 
73,948 


164,109 


26,205 
x 


94,099 


109, 380 


x 


498,570 


Ba a a a a 


July 


Juillet 


x 
73,714 


159,248 


26, 399 
* 


84, 406 


103,284 


x 


477,615 


August 


Aott 


x 
76,393 


159,596 


25,890 
x 


86, 868 


101,775 


xX! 


480,451 | 


ae 


te 


ee ee ee ee ee eee 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


32,084 


35,423 


29,114 


32,890 


36,656 


39,084 


36, 350° 


43,953 


Mai 


35,223 


42,105 


July 


Juillet 


August 


Aott 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


rr re ee 


1982 1981 Change - Variation 
September October November November December November/ November ; 
October 1982 1982/1981 Province 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982 1982/1981 
NO 
housands of dollars —- milliers de dollars 
x x x 5 x x x Terre-Neuve i 
x x x x x x x f le-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
88,696 905751 106,763 105,163 145 ,632 + 17.6 + 155 Québec 5 
196,784 189,082 RNY SY 228,634 BbS', 16 + 30.0 + 7.5 Ontario 6 
ees , 509 225510 3) ot! SASS 48,918 + 35.4 + 7.5 Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
100,475 Joe 208 124,170 125), 097 A>, 029 + 25.0 - 0.7 Alberta S) 
| 
125,830 1135913 143,087 146,917 207,453 + 23.4 = 226 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
583,344 562,694 708 , 644 686,067 972,086 + 25.9 + 3.3 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


| -—«'sC eee ere ee a a ee 


1982 1981 Change - Variation 
i ne ee ee eee 
‘September October November November December November/ November Certaines zones 
October 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982 1982/1981 


No) 
Thousands of dollars - milliers de dollars 


39,815 39,628 49,768 51,082 70,495 + 25.6 = LieG Calgary 1 
‘46,854 45,456 56,902 Di hOZ 79,408 + 25.2 = eet Edmonton 2 
| x x x x x 5 x Halifax-Dartmouth 5) 
17,581 16,816 21,663 PN LID 32,720 + 28.8 + ‘TyeiZ Hamilton 4 
‘60,960 61,187 73,100 74,880 105,229 19> - 2.4 Montréal 5 
24,711 TASS BY hs, 29,970 26,750 36,997 + 18.1 + 12.0 Ottawa-Hul 1 6 

x x x x x x x Ville de Québec 7 
38,071 90,285 LG, Ba 2. 110,630 166,750 + S165 = . Youd Toronto 8 
31,673 74,675 92,093 OB | 134,132 + 23.3 - 5.9 Vancouver 5) 
| x x x x x x x Winnipeg 10 


ee eee eS ee et 


Vip. = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


Province 


No. 


1. Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


1982 

a a I a a ie ne 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x xX } 

x x x x x x x d 

x x x x x x x > 

x x x x x x x »} 

45,070 42, 360 49,671 64,018 68, 736 61,861 60,981 65,83. 

78,589 75,138 89,797 109, 569 119,435 113,290 109, 358 112 , 78 

8,905 9,666 VA 727 15,046 16,208 14,697 14,895 14,45: 
x * x x x x x 

17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 27,112 26,662 27, 20: 

18,072 17,470 20,195 25,468 26,234 28,142 26,883 25 

x x x x x x x | 

195,675 191,455 227,240 285,547 306, 449 292,172 286, 359 295,01) 


| 
: 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


ee Ee SES SS SS ES SS SS SS eee 
| 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


1982 | 
acs a a Nl ee \ 
January February March April May June July Augus | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,274 7,513 8,171 10,894 11,613 10,654 4105671 9,70 
6,420 6,874 7,965 10,154 TS 10,834 10,488 11,63) 
x x x x x x x 
3521 3,661 4,337 5,146 5,485 5, 360 5,026 5,20 
23,552 4078 24,251 32,806 34,205 30,704 29,780 32,13 
7,798 7,515 9,449 13,108 42,711 11,648 10,454 12,36 
x x x x x x x | 
22, 306 20,968 24,310 29,084 31,978 31,394 30,032 29 , 26 
7,160 6,602 Wels 9,307 9,500 10,423 9,858 991 
x x x x x x Pe 


= ee 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


| cn rae tne On OS Pap anor opel 


1982 1981 Change - Variation 
September October November November December November/ November : 
Province 
October 1982 1982/1981 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982 1982/1981 
thousands of dollars - milliers de dollars OP 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-f douard 2 
x x x x x x x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
59,703 63,870 72,180 71,481 118,520 + 13.0 + 1.0 Québec 5 
108,405 1135,.625 141,780 (Booz 228,657 + 24.8 + 4.1 Ontario 6 
13,280 14,947 18,260 7/, DNS Yh) TOE! + 22.2 + 3.8 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
ABA OV) DP 33,962 32,081 50,544 + 21.4 + 5.9 Alberta 9 
24,666 26,289 32,654 32,028 Dil 5 es: + 24.2 + 2.0 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
276,582 296,395 564,914 350,430 570,598 + 23.1 + 4.1 CANADA 12 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 Change - Variation 
September October November November December November/ November Certaines zones 
October 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982 1982/1981 x 
Peencamredsl are milliers ce dollarg. 7) ee ee 
9,465 10,062 11,668 ey (See) + 16.0 se woos) Calgary 1 
10,507 11,674 14,003 G25 965 20,212 + 20.0 + 8.0 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax—-Dartmouth 3 
4,997 5,358 6,768 6,814 11,880 t 26.5 ae ADS 9/ Hamilton 4 
30, 389 32,456 35,505 35,876 60,079 + 9.4 - 1.0 Montréal 5 
12,208 2a e2 14,831 1320 21,689 + 20.8 + 6.5 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
28,849 BY ya Bye ees | 36,694 63,646 + 22.5 + 4,2 Toronto 3) 
9,768 Oe oo 12,610 Vl iz 19,015 zeal a + 10.5 Vancouver 2) 


x “ Xe x x x x Winnipeg 10 


a ee 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 
EeaN Sve January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
number -— nombre 
1 Newfoundland 15 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 vi 7 7 7 1/ 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick fai 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 164 164 
6 Ontario 294 294 296 297 poy, 298 296 
7 Manitoba yf By 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 26 26 26 Tei 28 28 28 
9 Alberta 82 82 82 R82 82 82 82 
10 British Columbia 99 98 98 100 101 102 102 
11. Yukon and Northwest 7 uf i 7 i if 7 
Territories 
12 CANADA 787 784 788 792 794 796 794 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
ae number -— nombre 
1 Calgary 27 27 27 Zi, ZT, 1 | 27 
2 Edmonton 31 31 31 31 31 351 31 
3 Halifax-Dartmouth Duk fin 11 ala yh) 11 11 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 80 80 80 80 80 80 
6 Ottawa-Hull oH 31 31 33 31 31 31 
7 Quebec City 17 17 17 aly’? APs 41 ts 
8 Toronto 86 86 87 88 88 89 87 
9 Vancouver 40 39 39 2g 39 40 40 


10 Winnipeg 29 ao 30 30 30 30 30 


ay eee 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


| pn a eS ee al) 


1982 1981 
a 

August September October November November December Previnas 
Aoit Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


No 
SSI 7 are femme meena eee 


14 14 14 14 15 15 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 7 
31 32 32 32 30 30 Nouvelle-Ecosse 3 
25 25 Z> V5) 27 Tea Nouveau-Brunswick 4 
162 162 163 164 163 163 Québec 5 
299 299 300 301 294 294 Ontario 6 
38 38 38 38 oy 7 Manitoba zi 
28 28 2S) 29 26 26 Saskatchewan 8 
83 83 84 84 82 82 Alberta 9 
102 102 101 102 Sis) 99 Colombie-Britannique 10 
7 i 7A Jf 7 i Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


796 797 800 803 787 787 CANADA jez 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 

— Certaines zones 
August September October November November December métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
————e. 6 CUC OO i i‘SOSOSSSSS ee a a 
27 27 Zi Di} afl Vag Calgary 1 
32 32 By 32 31 31 Edmonton 2 
12 43 13 1 et nel Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
79 79 80 80 80 80 Montréal 5 
32 bd 32 32 31 31 Ottawa-Hull 6 
17 18 18 19 17 17 Ville de Québec 7 
86 87 88 89 86 86 Toronto 8 
41 41 41 41 40 40 Vancouver 9 


30 30 30 30 29 29 Winnipeg 10 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1982 


January 
Janvier 


number -— nombre 


339 


eS ee 


February March 
ReVinter Mars 
8 8 
5 Bs 
5 5 
6 6 
58 58 
110 111 
18 18 
14 14 
Dil 51 
59 59 
6 6 
338 339 


341 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 


Ottawa-Hull 


Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 


January 
Janvier 


number -— nombre 


15 
(2 

4 
3 
32 


1S 


26 


ile 


February 


Février 


15 


26 


13 


March 


Mars 


26 


13 


April 


Avril 


26 


ie 


May June 
Mai Juin 
8 8 
3 3 
D 5 
6 6 
58 58 
BZ ae 
18 18 
ie (ie 
51 51 
61 61 
6 6 
343 344 
May June 
Mai Juin 
15 15 
19 ag 
4 4 
15: 15 
32 32 
13 13 
6 6 
42 42 
26 26 
(|; 13 


July 


Juillet 


542 


July 


Juillet 


ne 


26 


13 


—  — 


Scie 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


eee 


1982 1981 
a 
August September October November November December Province 
Aot Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 8 8 9 is) Terre-Neuve 1 
33 3 3 3 5 3 fle-~du-Prince-fdouard 2 
5 6 6 6 5 5 Nouvelle-Ecosse 3 
> 5 5 5 6 6 Nouveau-Brunswick 4 
> 58 58 58 58 58 Québec 5 
12 itz thie} ans 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 15 15 15 14 14 Saskatchewan 8 
Dil 51 51 51 DA 51 Alberta 9 
61 61 60 60 59 59 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
341 343 343 343 339 339 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
a eee ee 


1982 1981 

SS SE a ia aman aie a Se Certaines zones 

August September October November November December métropolitaines 

AoGt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre - 

number = nombre — i-an ! 
15 V3 15 15 15 15 Calgary 1 
19 19 19 is: is 19 Edmonton 2 
4 5 5 5 4 4 Halifax-Dartmouth 3 
> 15 1S 1p 13 15 Hamilton 4 
31 31 31 31 32 32 Montréal 5 
13 13 AS 13 13 13 Ott awa-Hul 1 6 
6 7 7 ff 6 6 Ville de Québec 7 
39 4O 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 


13 aS 1S 15 13 13 Winnipeg 10 


= IS = 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


No. 


11 


12 


No. 


10 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-—Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 


Ottawa-Hull 


Quebec City 
Toronto 


Vancouver 


1982 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
number -— nombre 
6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
25 2 25 2 #23) 25 25 
21 20 20 20 20 20 20 
105 105 106 106 106 106 106 
184 184 185 185 185 185 185 
19 4s 20 20 20 20 20 
12 dz WZ 15 1s 13 13 
31 31 5H 31 By) 31 54 
40 Bg 59 40 40 41 41 
1 1 1 1 1 1 1 
448 446 449 451 451 452 452 
TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
1982 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
number - nombre 
12 2 12 12 12 [Pe 12 
eZ 72 12. 172 A\/2 12 12 
vf 7 7 7 7 7 7 
9 9 e) y) y) a 9 
48 48 48 48 48 48 48 
18 18 18 18 18 18 18 
11 11 11 11 11 11 11 
46 46 46 46 46 47 47 
14 13 15: 415) ite 14 14 
16 16 117; 17 7 17 17 


Winnipeg 


Py 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


ee ees ca 


1982 1981 
_——_SSo =  SRA Str  eeea  s 
August September October November November December Province 
Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
o 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 f le-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 25 25 Nouvelle-Ecosse 3 
20 20 20 20 21 21 Nouveau-Brunswick 4 
105 104 105 106 105 105 Québec 5 
187 187 187 188 184 184 Ontario 6 
20 20 20 20 19 ie) Manitoba A 
1 13 14 14 dz 12 Saskatchewan 8 
32 32 535) 5S) 31 31 Alberta 9 
41 41 41 42 40 40 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
455 454 457 460 448 448 CANADA TZ 


a a ee 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
a ee ee 


1982 1981 
(Re aos. a a a ee ae ee? Certaines zones 
August September October November November December métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre i 
a RD, ee ee a 
12 V2 12 HZ i 12 Calgary 1 
13 13 13 13 12 2 Edmonton 2 
8 8 8 8 i 7 Halifax—Dartmouth 3 
9 g 9 9 7 9 Hamilton 4 
48 48 49 49 48 48 Montréal 5 
19 19 19 19 18 18 Ott awa-Hull 6 
11 11 11 12 lit 11 Ville de Québec 7 
47 47 48 49 46 46 Toronto 8 
15 15 15 AS 14 14 Vancouver 2 


417 17 17 17 16 16 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


Baten 


January—November 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


No. 


Janvier-novembre 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus a la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1981F 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


175,657 
154,226 


481,704 
25,637 


229,247 
165,410 
158, 669 
97,991 
14,090 
94,527 
141,814 
241,502 


369,971 
353,808 


113,971 
156,523 
581,794 


420,899 
134,996 

56, 329 
249,970 
91,603 
120,148 
138, 208 
159,285 
92,095 
499,653 
448,201 
331,764 
331,898 
284,021 
101,354 
202,016 
166,917 
283,767 
239,061 
190, 005 
220,769 
72,213 
283,675 


8,675, 388 


168,198 
151,187 


473,409 
28,621 


238,495 
168, 000 
164,983 
100, 130 

15, 306 
103,197 
136,157 
240,530 


353,166 
371,665 


118,966 
153, 329 
601,796 


452, 383 
130,226 
50,552 
254,653 
89,483 
113,475 
126,861 
150,404 
84,697 
417,978 
389,588 
353,451 
338,194 
281,285 
105,215 
188,570 
165,970 
283,940 
244,735 
189,557 
218,260 
84,423 
296,994 


8,598,029 


Change 

1982/1981 

Variation 

1982/1981 

per cent 

pourcentage 

- 4,2 

=e 48) 

== ilratll 

+ 11.6 

+ 4.0 

+ 1.6 

+ 4.0 

+ 2.2 

+ 8.6 

te Shel! 

- 4.0 

= 04 

- 4.5 
Diet 

ey nee 

=) 20) 
Bit 

oy iy) 

= Badd 

- 10.3 

+) hed 

= 235 

pe Seals 

= W8e2 

= §5e6 

- 8. 

- 16.3 

— Went 

+ 662 

+ Wee 

- 1.0 
3.8 

= 6.0 

- 0.6 
(en 

+ 2H 

= Qt 

= ie 

+ Ves 

+ ash 

— 2059 


a a 


Toe = 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-November 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, Par province, 1981 et 1982 
Janvier-novembre 


er ay re ee eRe 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province PE Be ea ae 
Variation 
Les ee 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 100,147 102, 313 + 2.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 48,255 51,002 +°5.7 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 210,680 LID ILD + 6.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 173,588 181,646 + 4.6 
Québec 1,544,806 1 DIAG 58 - 2.0 
Ontario PAUSE I90 3,034,135 -- 
Manitoba 440,726 453,888 + 3.0 
Saskatchewan 245,417 7a5) |= NG IS) + 2.4 
Alberta pg SE. 1,285,637 - 0.8 
British Columbia - Colombie-Britannique in Bea), 3398) 1,469,408 - 5.2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 30,628 BUZZ Sterling?) 
CANADA 8,675, 388 8,598,029 - 0.9 


CN eS a a a 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
Januar y—November 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-novembre 


— ee ee ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1281 182 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 520,760 511, 362 - 1.8 
Edmonton DS) Ny ay2ss 578, 378 = ou 
Halifax-Dartmouth 109, 782 io star + 8.7 
Hamilton 228,272 224,640 - 1.6 
Montréal 949,890 oH | Sip eys 5) - 3.8 
Ottawa-Hull SOT 0 SE lg Wav + 6.1 
Quebec City - Ville de Québec PADS SUNG) 206,617 + 0.5 
Toronto 1,241,444 1,222,188 - 1.6 
Vancouver 940,664 878,909 - 6.6 
Winnipeg 398,281 411,427 ie 


ee SSFSeSFSSSeSFeFeEFeEFeFeSeSeSeseMe 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-—November 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 
Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
= a 1982/1981 
Province 
Variation 
aa the 1982/1981 
as thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x mk x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec ee tehi/e) 860, 350 = 4.2 
Ontario 1,895,663 1,862,376 - 1.8 
Manitoba BON ASS: 301,804 + 3.4 
Saskatchewan x x x 
Alberta 1,020, 348 1,007,671 =e 
British Columbia - Colombie-Britannique Ip FBI 1,198,198 = 161 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 5,737,002 5,580,250 = Leilh 


ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January—-November 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1981 et 1982 
Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 

120s Vee 1982/1981 
oe ee, ee ee ee 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 410,017 403,676 = eid: 
Edmonton 479,710 466,451 - 2.8 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton {Al ifisyé WSS IT - 1.0 
Montréal 617,888 586,538 ED at 
Ottawa-Hull Hose | ATE PADS 5 SIS: 4.6 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 934,242 904,518 =e 
Vancouver 837,960 776,099 - 7.4 
Winnipeg x x x 


a 


Babes 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-—November 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier-novembre 


ee 


Sales - Ventes Change 
: 1982/1981 
Province TT SS Sa 
Variation 
1981 
° ie 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x we 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 646,928 654,287 a | 
Ontario le 226 Ted We doe + 2.8 
Manitoba 148,733 152,085 + 2.3 
Saskatchewan % x x 
Alberta 275,409 277,968 + 0.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 260,546 271,208 + 4,1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,938, 385 3,017,798 + 2.7 


a ee IBS SO ee 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January-November 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier—novembre 


————— ee ee ee eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines an, Ao Varieties 

1982/1981 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 110,745 107,685 - 2.8 
Edmonton 110, 816 dele 729 + 1.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 56, 820 54,864 - 3.4 
Montréal 332,004 B27 045 = lao 
Ottawa-Hull S520 124,369 FD eee 
Quebec City - Ville de Québec ~ x x 
Toronto 307,204 317,670 + 3.4 
Vancouver 102,703 102,809 + 0.1 
Winnipeg x x x 


Or eS ae 


Bol. es 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Department stores 


Grands magasins 


Major 
Total 
Traditionnels 
Sales piatete Sales 
Ventes Dur Lon Ventes 
"000 % ‘000 
643,821 100.0 442,269 
568,767 100.0 381,684 
688,718 100.0 471,588 
WWE553> 100.0 521,698 
822,881 100.0 532,820 
835,934 100.0 548 , 803 
PRY VES 100.0 485,895 
786,492 100.0 499,216 
848, 390 100.0 575,366 
892,549 100.0 SH) a SeXe 
1,036,498 100.0 686,067 
1,542,685 100.0 972 ,086 
10,218,073 100.0 6,709,088 
600,079 100.0 404,404 
itil AWS 100.0 386,451 
694,447 100.0 467,207 
Wa tZe 100.0 506,180 
ili veelalicn 100.0 504,670 
790,742 100.0 498,570 
VS ie 100.0 477,615 
775,460 100.0 480,451 
859,926 100.0 583, 344 
859,089 100.0 562,694 
AOS 558 100.0 708,644 


Distri- 
bution 


Junior 


Populaires 


Sales 
Ventes 


‘000 


201,552 
187,082 
217,130 
271,897 


290,061 
287,131 
271,848 
287,276 


273,024 
300,954 
350,430 
570,598 


3,508,983 


195,675 
191,455 
227,240 
285,547 


306,449 
292,172 
286, 359 
295,010 


276,582 
296, 395 
364,914 


Distri- 
bution 


a a eee SS SS re reer eermerat 
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TABLE 23. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1981 and 
1982 


November 


TABLEAU 23. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du comme rce 
de détail, par province, 1981 et 1982 


Novembre 
Mk ss. ee ee 
Province 1981 1982 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve Bell 8.8 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard loa 17.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Ae6 11.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 12.0 11.6 
Québec 9.4 8.8 
Ontario 12.0 Psy 
Manitoba idea Woz 
Saskatchewan 8.9 Je 
Alberta 16.4 16.6 
British Columbia - Colombie-Britannique Nias AI I8) 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 26 1Ds> 


CANADA 12.6 12.6 


cs OO 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
oe eS Ee ee eee 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,563 46, 324 49,956 61,422 53,996 44,779 50,075 42,110 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,018 56,952 37, 386 35,287 31,781 34, 347 53,829 56,166 
3 Women's and misses! sportswear 98,814 104,198 120,456 146,437 139,327 113,690 122,569 TH ,289) 
4 Furs 18,433 17,186 16,269 16,249 16,435 WPA 16,901 18, 268 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,548 60,033 60,661 80,996 70, 348 67,120 84,158 Rey v 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 35,182 59075 44,171 54,035 49, 388 43,281 56,772 47,476 
7 Lingerie and women's sleepwear 40,036 40,592 45,160 bye ee, 8b} 515,133 44 , 395 45 ,635 46,172 
8 Intimate apparel S25 250 28, 340 29,431 33,805 32,265 29,431 30,072 29,858 
9 Millinery i LOS 1,194 1.029: 1,228 1319 1,142 Alo 1,635 
10 Women's and girls' hosiery 20,962 2i\4o0 24,788 28,088 28,136 26,223 29, 365 30,231 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 34,682 38,123 41,945 49,058 45,061 36,849 G1 291 42,804 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 87,084 94,059 109,852 127,461 TUS LIE 104, 305 103,144 100,597 
13. Men's clothing LZR U2 144,954 {eae 188,986 165,246 151,568 151,950 183,318 
14 Men's furnishings 115,358 119,780 (ash Se) 156,904 149 ,582 132,185 146, 369 150,374 
15 Boys' clothing and furnishings Deve 37,910 37,033 43,855 38,244 34,101 51,118 355958 
16 Men's and boys! footwear 67,699 68,641 Giyrlle 89), 2D9 88,004 80, 766 Phe 122 Pere! 
17 Food and kindred products 38,730 32,819 35,302 35,516 335,314 Boe oe 33,710 28,550 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 168,715 136,298 145,774 176,578 171,034 167,698 168 , 487 155,273 
19 Photographic equipment and supplies 54,039 47,485 45,858 62,039 57,622 BP elu 53,926 54,882 
20 Piece goods 26,758 27,466 31,482 32,886 31,183 31,091 31,686 28,807 
21. Linens and domestics 105,895 104,167 1U8,155 118,515 114,625 106,454 101, 390 89, 195 
22 Smallwares and notions 35,714 BY) 34,159 43,815 AO hoo, 41,995 43,017 38,498 
23 China and glassware 79,696 84, 356 87,916 89,585 94,417 88,675 ON. 2oo 91,100 
24 Floor coverings 59, 308 53,602 56,326 623,295 61,679 62,160 58,862 56,431 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,144 67,185 66,471 74,758 67,791 63,883 65,079 58,907 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 44,908 43,607 45,553 55,147 51,384 50,536 50,871 51,391 
home furnishings 
27. Furniture 203,525 197,657 199,513 228,763 213,091 196,515 195,498 182 ,060 
28 Major appliances 67,844 57,690 57,243 65,702 61, 359 DE gole 60,881 60,058 
29 Television, radio and music 119,077 113,348 Zee 143,899 Ba oen 134,059 128,410 123,865 
30 Housewares and small electrical appliances 128,912 117,029 123,454 150,298 142, 848 141,682 139,901 134,717 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 109,649 9G pag) 116, 389 150,983 140,726 141,579 139,821 138,091 
32 Plumbing, heating and building materials 33,209 31,260 Star sy2 43,256 34,229 33,689 34,599 33,449 
33 Jewellery 112,886 113 a> 1195255 133,470 128,962 119), 189 118,055 114,060 
34 Toys and games 73,582 67,604 69, 487 88,032 75,209 69,867 76,257 93,439 
5 Sporting goods and luggage 106,210 109,124 120,993 159,494 151,440 NSS S25 127,221 116,701 
36 Stationery, books and magazines 85,895 77,322 78,563 93,255 96,064 94,589 103,269 97, 943 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 45,833 44,780 41,673 55,367 eylpexs 47,686 47,899 49,536 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,490 I59 799 797 741 733 689 640 
39 Repairs and services 5,313 4,271 4,298 5,961 5,070 5,450 5,536 5,629 
40 All other departments 60,107 58,607 64,393 84,704 80,703 70,706 68,642 60,030 ; 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,685,020 2,618,121 Ze lBd,99Z 3,324,766 3,120,611 2,909, 103 3,006 ,633 2,911,459 | 


1) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


1982 1981 


= Ot a 


Canada, 1981 et 1982 


Change - Variation 


September October November November December November/ November 
October 1982/1981 
1982 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1982/1981 
1982 
pee ts 5 i eel ae es NO 
thousands of dollars - SOC tials 
milliers de dollars pourcentage 
43,071 53,378 50,583 53,746 45,831 =) Sez =EAd,.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
68,444 65,591 51,973 60,150 35, 304 - 20.8 - 13.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
113,814 {MIG 53 14 138, 390 137,605 98,255 + 8 + 0.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,581 22,888 20, 370 25,164 205/35 - 11.0 = 19.1 Fourrures 4 
70,793 83,445 72,788 77,985 67,443 = {v4 =e Gaal Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
51,846 50,839 52,016 47,906 34,701 4s 2a 8.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,201 59,670 64,812 68,621 40,855 + 8.6 = 6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
26,010 33,061 32,089 BLA Asy) 31,897 = 29) - 13.9 Sous-vétements 8 
1,848 3,372 3,694 3,278 3,027 + 9.5 + 12.7 Chape aux 9 
26,884 31,3592 31,460 26,604 20,860 + 0.2 + 18.3 Bas pour dames et fillettes 10 
44,074 55,220 59,143 58,659 STA Z tend a 8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
98,004 108,974 96,642 WigiZ> 94,195 sal ee = Ast Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
161,417 185,703 179,391 199,866 166,447 - 3.4 = 10.22 Vétements pour hommes TS 
158,987 193,335 178,661 168,170 107,165 - 7.6 6.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
39,741 49,495 42,770 46,414 34,246 - 13.6 =i tie Vétements et articles d'habillement pour bbe 
garcons 
65,322 77,049 76,019 86,002 76,019 sip, Nabe - 11.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
32,625 36,602 44,883 41,887 COD + 22.6 + we Produits alimentaires et connexes 17 
147,727 193,810 Zt Pye LS 208,185 151,994 + 1h + 3.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,093 68,055 62,582 60,613 44,962 - 8.0 Ae eae Appareils et fournitures photographiques 19 
ES SDL 30,134 25,919 Sleep 30,923 - 14.0 - 18.9 Tissus 4 la piéce 20 
84,877 97,554 113,664 129,646 119,640 + 16.5 = 1255 Literie et linge de maison 21 
35,601 37,224 eeu) 38,944 42,553 = eiyiil matin ae Menus articles 22 
86,412 90,829 101,825 98,820 106,239 + 12.1 3.0 Porcelaine et verrerie 23 
Deigool 54,495 48,233 59,510 66,289 = 11.5 18.9 Revétements de plancher 24 
56,455 65,430 62,564 76,572 76,095 - 4.4 - 18.3 Tentures, rideaux et housses 25 
48,686 59,593 56,245 56, 350 43,282 - 5.6 - 0.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
170,103 189,140 186,938 214, 334 257,515 me dere - 12.8 Meubles 27 
56,391 56,496 58,730 85,708 81,194 + 4.0 - 31.5 Gros appareils ménagers 28 
114,089 147,043 154,860 149,488 128,437 oe Ae) + 3.6 Télévision, radio et musique 29 
134,389 147,871 177,982 166,421 Was lOT/ + 20.4 + 6.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
121,437 140,444 127,452 142,527 123,138 ~ Bed - 10.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
53,790) 35,081 39,492 32,824 34,101 + 12.6 + 20.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
107,078 134,856 150,622 140,658 108,515 itee ale Bijouterie 33 
109,250 144,072 117,276 112,172 55,096 - 18.6 + 4.6 Jouets et jeux : 34 
119,695 158,701 142,586 152,274 123,644 - 10.2 - 6.4 Articles de sport et valises 35 
90,186 105,128 112,947 100,573 74,564 7.4 AZo Papeterie, livres et revues , 36 
50,783 56,150 ay Pays) 55,509 47,423 = 6.9 - 5.8 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
861 821 896 1,386 1,341 a - 35.4 Repas et casse-croites 38 
4,799 5,691 6,165 5,825 4,462 + 8.3 5.8 Services et travaux de réparation 39 
61,575 76,189 795225 80,260 77,034 + 4.0 = 13 Tous autres rayons 40 
2,826,453 3,338,133 3,324,716 3,437,585 2,844, 203 - 0.4 - 3.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
F Apri 
papererent January ebruary March pril 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39 , 366 43,467 43,721 44,980 
3 Women's and misses' sportswear 119, 224 WAS Wer 116,281 123,992 
4 Furs 18,866 19,567 20,677 18,994 
5 Infants! and children's wear and nursery POLS 69,843 68,204 74,084 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 
7 Lingerie and women's sleepwear 51,292 48,741 47,738 47,605 
8 Intimate apparel 31,930 29,542 31,003 33,328 
9 Millinery ae 505 oes ante 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 2a 257, 25,486 26,077 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,978 11S 027 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 
14 Men's furnishings 137,525 135,833 138,587 145,605 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 59S 41,902 42,949 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 
17 Food and kindred products eee eee aes vee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 167,305 160,371 160,668 166,929 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 D5, WG 53,348 60,414 
20 Piece qoods 29,644 TRS S $2) 31,347 30,804 
21. Linens and domestics 116,706 106, 351 IO Set 108,055 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,198 40,197 
23 China and glassware 89,870 94,516 92,974 88,018 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Ui 67,538 67,834 69,516 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 Aigo Oil Da 22D 
home furnishings 
27. Furniture 215,180 204,819 198,303 207,044 
28 Major appliances 68,637 De lS 55,147 60,818 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery W251 a7 121,003 123,094 124,390 
34 Toys and qames 86,589 84,958 84,813 92,074 
35 Sporting goods and luqgage (a2 f oD 131,218 128 ,880 139,381 
36 Stationery, books and magazines 96,445 LP AewWatay 90, 333 93,22 
7 Gasoline, oil, auto accessories, repairs a eee 
and supplies 
38 Meals and lunches oe 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 


May 


Mai 


48,544 
47,470 
121,672 


18,939 
68,239 


45,844 
46,573 
30,081 


25,846 


43,449 
107,516 


162,356 
137,483 
39,937 


78,240 
163,497 
55,204 
29,915 


101,889 
38, 263 
90 ,093 
59,017 
62,251 


46,468 


191,957 

58,796 
130,723 
131,839 


120,943 
82, 367 
129,902 


89,487 


25950917 


June 


Juin 


52,300 
50,274 
122,090 


Aran 
74,379 


48,299 
49,153 
32,147 


28,049 


42,190 
107,586 


185,020 
148,756 
38, 264 


85,232 
181,256 
60,272 
Bee 


103,575 
39, 306 
92,572 
60,268 
65,602 


50,551 


192,210 

60,247 
138,505 
143,971 


128,377 
86,501 
137,602 


98,530 


3,109,013 


July 


Juillet 


54,607 
42,422 


120,627 
18,138 
68,639 


46,246 
48,579 
30,853 


28,786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 
174,093 
55,537 
31,276 


103,787 
38,852 
92,377 
57,793 
63,991 


49,587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


123,398 
87,682 
129,395 


2,966, 584 


Fach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


ae a ela aaiiiiads Gace —_ 
1982 1981 Change - Variation 
a ee oe 
August September October November November December November/ 
October 1982 payee 
Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ 
octobre 1982 
ee EEE No 
thousands of dollars per cent ae i aaa 
milliers de dollars pourcentage 
48,060 DAR IBS 45,251 43,764 46,503 50,872 - 3.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,518 51,250 43,044 42,327 49,261 45,778 = ie. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
118, 330 131,349 117,902 121,256 120,449 123,609 + 2.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,685 15,205 17,436 16,462 20, 307 20, 306 - 5.6 Fourrures 4 
66,588 74,527 70,471 67,166 72,070 75,708 - 4.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,066 52,630 42,554 45,761 42,156 48,296 + Hed Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
45,974 50,169 44,707 48,245 DiligZd 52,869 + 7.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2959511 31,228 30,550 27,043 31,443 Bipioo - 11.5 Sous-vétements 8 
cos svete eee eee eee eee arere Chapeaux 9 
26,867 29,039 28,816 29,1811 24,685 24,276 ls: Bas pour dames et fillettes 10 
44,536 49, 333 41,660 43,924 43,428 44,596 + 5.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
91,844 105,619 98,423 97,470 98,696 104,415 - 10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
157,856 162,801 144,753 147,102 164, 356 182,672 + 1.6 Vétements pour hommes 13 
147,166 161,408 145,584 147,898 139,081 142,257 + 1.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
36,516 40,656 37,840 38,514 41,743 42,491 + 158 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
25335 70,848 63,415 71,406 80,721 86,616 eo VIS Chaussures pour hommes et garcons 16 
ses ene see eee see eee sisi Produits alimentaires et connexes We 
174,190 170, 310 153,854 162,560 156,981 170,279 teed Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,988 58,059 50,512 47,232 45,784 50,738 = 645 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,096 25,746 27,786 25,559 31,560 31,435 - 8.0 Tissus & la piéce 20 
95,477 103,307 91,746 104,279 119,085 119,674 ao iIb%57) Literie et linge de maison 21 
37,522 39,685 36,171 36,997 40,712 42,018 +9 2S Menus articles 22 
91,890 94,750 82,243 86,439 83,857 ert) + 5.1 Porcelaine et verrerie 22 
55,401 59,814 Dyan sh2)5| 50,097 61,805 60,813 - 4.7 Revétements de plancher 24 
60,879 66,145 61,738 61,914 DD OIo, 74,402 + 0.3 Tentures, rideaux et housses 25 
49, 362 535197 49,352 50,196 50,213 52,304 = ded Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
IID OTL 205, 389 12224 188,104 215,288 215,521 - 1.6 Meubles 27 
67,809 70,498 54,654 54,079 78,837 74,152 - 1.1 Gros appareils ménagers 28 
131,408 132,292 132,495 129,873 125,530 123,524 = 2.0 Télévision, radio et musique 29 
137,931 148,152 1305329 154,646 144,400 143,958 + 18.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
cee 5 eee OO ar Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
eee see mer eee eee ae shes Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
117,334 123,689 114,236 120,914 112,920 120,085 + 5.8 Bijouterie 33 
87,498 87,491 81,641 86,942 83,204 995195 + 6.5 Jouets et jeux 34 
120,472 123,959 121,535 126, 395 134,781 144,593 + 4.0 Articles de sport et valises 35 
92,303 95,709 84,109 97,219 81,279 93,742 fe Gis Papeterie, livres et revues 36 
tee ees eee tee eee see we Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
eles ‘ WO eee ose a\ale ays Repas et casse-croGtes 38 
eee see eee see eee eee vee Services et travaux de réparation 39 
see bes eee tee eee ove eee Tous autres rayons 40 
2,901,594 3,070,229 2,816,515 2,906,728 3,004 , 193 3,083 , 503 + 3.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. &n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


1982 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 5.58 4.41 3.63 BEN 2.58 Zeod 3.24 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.69 oil) 2.62 2.44 4.39 6.25 7.86 
3 Women's and misses' sportswear Box)e) 3.58 3.05 3.18 Zale 2.60 2.90 
4 Furs 4.40 5.06 oes) 23.82 28.14 29.87 9.70 
5 Infants' and children's wear and nursery Sige) Bioeya Ze12 Bi Ti 3.24 Se 4.09 

equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear B72 Sie) 2.90 3.19 3.16 BiH 4.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 Bi 9D 3.66 Byes) 3.16 Zeol (REN) 
8 Intimate apparel 4.84 4.28 3.47 3.44 Bee 3.01 Dale 
9 Millinery flee 1.34 oul 1.06 1.36 ilieize Me 2o 
10 Women's and girls' hosiery 2.78 337211 PES, et 3.04 oaks 4.27 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.28 4.86 695 3,83 BN! 3.42 4.36 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.72 7.87 5.66 a Pals 4.66 4.75 5.88 
13 Men's clothing 5.40 6.91 4.84 yale ares ao 6.10 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 4.85 Sevlil 4.66 3.19 4.66 
15 Boys' clothing and furnishings 5.83 6.24 4.04 3.63 3.58 3.42 Exar he 
16 Men's and boys' footwear Ure) Batt 6.60 5.58 5.56 Dine 6.65 
ai! Food and kindred products 0.80 0.58 0.70 Deoe 0.58 0.71 0.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.04 4.06 Beez 4.28 4.25 4.15 4.14 
19 Photographic equipment and supplies 5.98 Sid 4.67 5.54 Dake 3.81 Brie 
20 Piece goods (a5eH2 7.14 6.40 6.91 6.84 7.74 8.83 
21 Linens and domestics 4.47 Hote Jose) Deo SoU 4.30 3.82 
22  Smallwares and notions 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 6.27 
23 (China and glassware 10.89 (ilaz27) De2Z. 8.95 8.74 259 oe 
24 Floor coverings 6.55 D6 4.76 bet) 5.46 b ybha| S05) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Vee ris 4.87 5.00 4.64 4.03 4.29 

erinas 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Has) Watch 6.47 thea Re Pee 6.66 

home furnishings 
27. ~~ Furniture 5.42 6.34 5.58 6.25 5.27 4.99 4.48 
28 Major appliances 92 2.09 1.82 2.07 i este be) 1.62 1.47 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 et 5. 10 5.43 4.88 4.24 
30 Housewares and small electrical appliances 5.63 4.64 at 5.09 4.46 4.57 4.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 5.66 5.74 3.94 4.60 Sere 
32. Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 2.94 
33 Jewellery 11.68 10.92 7.74 7.90 7.18 6.87 7.07 
34 Toys and qames 10.64 8.64 Tat 6.26 6.38 5.68 5.67 
35 Sporting goods and luggage Set 6.79 5.76 5.67 4.32 STAYS 4.00 
36 Stationery, books and magazines 4.92 4.26 AAS 4.62 4.89 4.60 5.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 3.51 2.74 3.05 2.90 2.64 2.60 

and supplies 
38. Meals and lunches .08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.04 0.04 
39 Repairs and services 9.83 0.68 0.56 0.76 0.69 0.76 0.85 
40 All other departments 3.02 PRN) 2.85 2.82 24 ge 2.46 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.42 3.94 4.16 Bad 3.62 3.83 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


a te —— aaa Saas tenn oneness mties re 
1982 1981 . 

ee te 

August September October November November December Bd 

Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


a NO 
ls ee ar a ee 


2.87 2.66 beri ails) vas Pe 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

Sie 3.89 2.86 2.08 2.82 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 

2.68 Teo: 3.02 2.68 2.61 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5) 

10.47 6.58 Sey 3.44 5.50 S95 172 Fourrures 4 

ZetB 2.89 Bee) 2.68 3.02 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.07 2.83 Seog 2.65 2.67 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.54 2.74 bis 8) Bay) 2.87 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames Fi 
3.20 2.44 3.71 3.03 Soe? 2.44 Sous-vétements 8 
1.68 ely, 1.58 1.06 1.05 Vas) Chapeaux 9 
3.70 Zeid 2.66 2.41 2.49 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
4.06 2.82 3.58 2.63 2.74 1 OD Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.62 3.48 4.17 e172 Beat 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.55 4.18 5.14 3.54 SAE) 2.42 Vétements pour hommes 13 
4.68 4.00 Siqi0y) 3.09 Pi 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.01 Bio 4.28 Pete }4| 3.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
DeO, 3.90 5.05 3.69 4.81 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 0.66 0.67 0.66 0.63 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
3.84 3.54 4.22 3.81 4.13 154 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.15 Bred} 5.60 4.00 3.65 ieee Appareils et fournitures photographiques 19 
6.50 4.25 5.47 4.66 5.16 6.70 Tissus &@ la piéce 20 
B6o 3.00 3.81 4.08 5.14 3.02 Literie et linge de maison 21 
De 1D 3.36 SATE bya 3.88 B55 57/ Menus articles 22 
9.89 6.96 8.44 6.19 5.40 Ze 04 Porcelaine et verrerie 23 
5.43 4.53 5.95. 3.42 4.26 Dw oe, Revétements de plancher 24 
4.48 4.20 4.54 Byaley) 4.81 eu Tentures, rideaux et housses 25 
tf I Dole 6.69 4.42 4.33 2612 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5.14 4.44 4.83 4.62 Daaii bey, Meub les 27 
1.86 1.47 1.59 rey) Za2): 1.87 Gros appareils ménagers 28 
4.03 2.66 3.89 3.05 5.28 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.43 4.21 4.17 4.14 3.92 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
6.02 5.24 5.03 4.94 5.30 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.78 Deat 3.45 3.82 3.50 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- by 
truction 
7.18 5.01 70) 5.58 4.21 1.60 Bijouterie 33 
7.66 8.83 6.90 2.64 2.35 0.72 Jouets et jeux 34 
4.91 Belt 7.67 5.14 DeDl 2550 Articles de sport et valises 35 
3.54 3.30 4.70 3.43 3.15 Ve22 Papeterie, livres et revues . 36 
3.10 3.5 52 2.87 2.35 2.45 2.06 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.03 0.04 0.04 0.04 0.06 0.04 Repas et casse-cro(ites ‘ 38 
0.83 0.65 0.63 0.52 0.61 0.46 Services et travaux de réparation 39 
2.35 2.42 2.81 2.76 3.09 1.64 Tous autres rayons 40 
3.65 Eye} 3.81 3.06 3.28 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Eee ne eee 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


We w 


owumana 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druaqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
0.18 Ow23, 0.29 0.32 0.36 0.36 0.33 
0.33 0.31 0.38 0.40 0.22 0.17 0.16 
0.26 OeZg CB} 595) 0.34 0.36 0.35 0.36 
0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.03 0.10 
0.24 (06243: 0.32 0.34 0.29 0.29 0.27 
0.21 0.27 0.37 0.34 0.30 0.30 0.26 
0.22 0.25 0.29 0.31 0.31 0.31 0.34 
0.21 0.22 0.29 0.31 0.30 0.32 0.31 
0.56 0.62 0,82 7.03 0.76 0.72 0.82 
0.36 0.32 0.38 0.39 0.33 0.30 0.25 
0.23 0.22 (E47) 0.28 0.26 0.26 0.24 
0.14 0.13 (olay) 0.21 0.20 0.20 0.17 
0.16 0.16 0.21 (sat) 0.18 0.22 0.16 
1) 0.17 0.21 0.21 0.21 0.29 0.23 
0.17 (O)sal7/ 0.24 0.30 0.26 0.28 0.21 
Gane 0.12 0.16 On19 0.18 0.18 Oote 
1.50 trea 1.49 1.69 1.68 1.45 1.47 
0.21 Oe2Z 527 0.26 0.23 0.24 0.24 
0.18 0.16 0.21 0.21 0.18 2D 0.26 
Onde 0.14 0.17 (aie 0.14 0.13 0.11 
Oe20 0.14 0.17 0.18 0.18 0.22 0.26 
0.22 0.21 OZ 0.20 0.14 On 0.16 
0.08 0.09 0.11 0.11 Ona 0.10 0.11 
0.14 (0). 0% 0.22 0.20 0.18 0.19 0.19 
One Ons 0.20 0.21 0.20 0.24 0.24 
0.14 Ona 0.16 0.14 0.13 0.14 0.15 
0.17 0.16 0.18 0.17 0.18 0.19 0.22 
0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 0.60 0.70 
0.22 0.20 [ayeyes) 0.24 0.18 0.20 0.23 
9.18 0.21 0.20 0.22 0.22 [unyere 0.23 
0.18 0.20 Ong 0.20 0.24 0.22 0.19 
0.19 0.20 0525 0.28 0.33 0.32 0.34 
0.09 0.10 Ons Osos 0.14 0.14 0.14 
Os 1A 0.11 0.14 0.18 0.14 0.17 0.18 
olay 0.15 0.18 0.20 0.23 0.26 0.24 
Oe22: Re2Z 0.24 O23. 0.21 0.22 0.20 
355 0.28 B> 0.37 bh 0.36 0.39 
N2292 15.04 22.85 Les) 24.74 26.63 27.61 
esd 122 1.81 Teo2 ties 1.36 1.18 
Q29 0.33 ney, 0.40 0.46 0.42 0.40 
0.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.26 0.26 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


ee ee eee ees 
a tn a lk ee 
1982 1981 


August September October November November December paver 

Aoit Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 

eee eres eae he = NO 

en Oe ee ee 

0.32 0.38 0.32 0.35 0.32 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.31 0.28 0.34 0.43 0.32 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.36 0.49 0.36 0.38 0.37 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.10 O15. 0.20 0.27 0.17 0.30 Fourrures 4 

553 0.35 0.33 0.35 0.30 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.44 0.37 0.29 0.38 0.34 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.28 0.36 0.32 0.40 0.55 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.31 0.38 0.30 0.33 0.25 0.38 Sous-vétements 8 

0.70 0.91 0.82 OROS 1.12 Gry Chapeaux 9 

0.27 0.44 0.40 0.42 0.40 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 

0.25 0.36 0.31 0.359 0555 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.21 0.28 O.25 0.30 0.26 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et a 4 
enfants 

0.17 0.22 0.21 0.28 0.24 0.37 Vétements pour hommes 13 

Bar ar2 0.26 0.22 0.31 0.31 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.41 Des2 0.26 0.32 0.26 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.17 0.24 0.21 0.27 0.19 eZ? Chassures pour hommes et garcons 16 

1.82 1.61 1.58 1.66 1.67 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 

0.25 0.28 0.27 0.28 0.24 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.24 0.24 0.21 0.24 0.25 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.15 0.21 0.21 0.20 0.19 0.15 Tissus & la piéce 20 

0.26 0.33 0.28 0.26 0.19 0.32 Literie et linge de maison 21 

0.18 0.29 0.27 0.30 0.24 0.31 Menus articles 22 

0.10 0.14 0.12 Olay Gets, 0.35 Porcelaine et verrerie 7m 

0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 

O521 0.23 0.24 0.26 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.14 0.17 0.16 0.22 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.19 0.22 0.22 0.22 0.18 0.19 Meubles 27 

0.53 0.66 0.72 0.74 0.44 0.52 Gros appareils ménagers 28 

0.24 0.36 0.29 0.34 0.30 0.50 Télévision, radio et musique 29 

0.22 0.24 0.25 0.26 0.26 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.17 0.18 0.21 0.19 0.17 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.26 0.28 0.30 0.28 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.14 DRE) 0.15 0.20 0.23 0.54 Bijouterie ae 

0.14 0.12 0.16 0.34 0.38 0.92 Jouets et jeux 34 

0.19 0.20 0.15 0.18 0.17 0.39 Articles de sport et valises a 

0.28 0.29 0.23 0.30 0.30 0.69 Papeterie, livres et revues ; 36 

0.33 0.30 0.37 0.41 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

29,55 26.63 23.80 27.90 15.92 22.66 Repas et casse-croites 38 

1.22 1.42 DatZ 2.01 1.52 1.87 Services et travaux de réparation 39 

0.40 0.42 0.39 0537 0.30 0.60 Tous autres rayons 40 


2.62 0.30 0.28 0.32 0.29 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


ESS 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,510,848 
1,453, 884 
1,388,475 
1,397,066 
1,381,243 
1,359, 373 
1,341,270 
1,346,822 
1,401,404 
1,434,563 
1,490,778 
1,658,191 


1981 


1,554, 350 
1,488, 706 
1,476, 287 
1,483,717 
1,493,281 
1,501,535 
1,523,351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


1982 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536,243 
1,527,443 
1,505,203 
1,477,266 
1,476,402 
1,536,070 
1,554, 2592 
1,645 2762 


Change from Change 
previous 1982/1981 
month 

Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

- 9.1 + 4.5 

- 4.3 + 4.4 

= lel + 4.2 

- 0.1 + Bed 

- 0.6 + 2.3 

= vihpe: + 0.2 
=e? - 3.0 

- 0.1 - 2.4 

+ 4.0 - 0.1 

+ 1.2 + 0.2 

+ 3.8 - 0.5 


ne be es ee ee eee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1980 


millions of dollars 


millions de dollars 


474205 
1,438. 
1,408. 
1,424. 
1 447: 
1,420. 
1,425. 
1,430. 
1,440. 
1,442. 
1,441. 
1,448. 


OFPNHDDAOKDAVWUN OOW 


1981 


1,470. 
1,480. 
1,499, 
1,515. 
1,537. 
1,563. 
1,615. 
1,595. 
1,581. 
1,565. 
1,570. 
1,563. 


So. OOS Oro Ore) 


1982 


1,538.0 
1,532.2 
1,563.1 
1; 53a) 
1,569.67 
1,568.9 
1,566.6 
1,597.7 
1,579.2 
1,567.9F 
eens 


Change from Change 
previous 1982/1981 
month 


Variation 
1982/1981 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


- 1.6 + 456 
- 0.4 + See 
+ 2.0 +453 
+ 0.7 + Sag 
- 0.3 +a 
- 0.1 + 0.4 
= eat = S20) 
- 0.6 = 220 

Ae = Of 
- 0.7 + 0.2 
= 0.3 - O54 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exc lusively 


with them. 


( ' : : i 3 : : 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


CRIN re 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mal Juin Juillet Aodt 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 es eral Pieke 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6 103.83 98.45 bere ie} 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99/535 107.84 98.52 M25 96.08 
4 Furs 12 67.11 26.19 18.47 17.20 47.90 91.86 
5 Infants' and children's wear and nursery 3 85.38 TOT 202 91.01 87.87 91.36 104.29 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 DVe29 100.97 90.84 87.19 82.53 139-825 
7 Lingerie and women's sleepwear 5) 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 O35. 23 107.40 106.68 112.14 105.59 95a 
9 Millinery Z STi) [Bade 63.94 60.82 G2ee 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 SAAT 106.67 Dike, 84.53 72.78 tShtlieat i) 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.55: 82.70 69.94 74.52 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 Calas 78.24 97,90 
13. Men's clothing 4 VAGTS) Cae 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5 69.39 78.14 78.57 103.77 77.70 TZ Op. 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.89 holon es 85.90 79.36 78.95 138.31 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 Ch toatl 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs e3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 72.92 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 Te HS 90.03 
21 Linens and domestics 3 aL O7 84.43 89.52 Ear al| 1tii.85 95.69 
22 Smallwares and notions 4 eM lige Cage) 77.68 76.88 84.82 83.84 
23 China and glassware 4 Pebce | Vis62 87.93 84.33 BP.51 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 ee! 102.81 91.04 
(25) Draperies, curtains and furniture cov- 33 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 93.62 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 Sime? 82.20 80.27 88.88 83.16 

home furnishings 
27. = Furniture 4 94.45 SAlsilit/ 105.50 100.66 122.83 96.66 
28 Major appliances 5 89595 90.03 101.35 101.15 122.44 101.32 
29 Television, radio and music 4 85.20 Wie BZ 75.03 72.82 86.17 87.75 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 Vee 106.64 121.03 112.69 100.89 89.25 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 94.72 
35 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 73.86 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 By7/e1|53 66.15 57.84 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 Tale ent) 120.15 TD SritZe 84.05 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 103.11 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 91.68 

and supplies 
38 Meals and lunches 3 95.51 95.34 94.92 96.64 98.83 98.22 
39 Repairs and services yi; 92.90 91.50 92.697 100.34 91.76 89.32 
40 All other departments 4 84.56 114.27 134.63 110.37 101.48 88.13 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.45 95.95 Cre ST 93.70 91.90 91.23 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 


1982 


September 


Septembre 


102.23 
131.00 


124.99 
103.49 
111.10 


117.06 
92529 
105.10 
91.00 
115.589. 


106.35 
126.98 


110.93 
93.20 
107.17 


113.50 
88.19 
89.68 


92.89 
W116. 25, 


Te 12 
Taso 1 
96.62 
104.82 
105.31 


2 eg ht 


106.94 
110.97 
bi liihetpete) 
2. 14 


O5.92 
100.05 
99.87 


60.09 
83.44 


107.65 
90.76 


97.16 
98.75 
82.55 


101.89 


a se 


1983 

October November December January February Rayon 

Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

95.41 105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

163.41 149.76 159.25 FZ TS 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

VOSE27, 116.94 i fey ap Be 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

127.36 WAZ S25: 245.52 169.10 116.20 Fourrures 

115.19 116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

98.74 120.71 ee et 50.35. 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

91.96 141.57 259.5 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

89.96 98 17 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 

141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chapeaux 

dae oe 117.83 165.37 80.51 Beer Bas pour dames et fillettes 

104.55 149.28 245.83 57 44 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Teds US 124.33 136.25 59.65 5. 1D Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

110.20 143.18 191.80 63.06 5 AZ. Vétements pour hommes 

94.59 oil «9D 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 

100.88 120.69 198.55 UME: DA 9D Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 

95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 

93.59 114.19 224.08 75.50 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 

117.64 iPleesze) 96.86 83.93 85.61 Tissus @ la piéce 

100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 

114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 

83.10 199 69 273.96 O2ed> Besar] Porcelaine et verrerie 

118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 

107.69 Tati sah 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 

96.49 137.56 222.19 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Mes bs) 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 

105.24 100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 

104.45 130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 

89.86 123.18 223.38 67.32 Ake Wil Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

107.06 105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

12.13 98.78 100.63 67.44 69559 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

80.88 139235 By Hay) 46.83 525 De Bi jouterie 

100.24 231 36> 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 

79.40 109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises 

87.32 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 

119.96 124.13 1STcoe 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

100.49 111.65 146.87 84.22 79592 Repas et casse-crottes 

110.93 136.45 12627 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 

90.61 96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 

101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 


1982 et 1983 


NO 


VEWw 


COU DND 


11 


13 


15 


wi x 


TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mat Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 aT 62o 85.62 91.70 87.62 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 132.10 
3 Women's and misses' sportswear 3 103.59 118.58 114.51 Eas 101.61 99.34 
4 furs 5 78.68 85.55 86.78 82.52 93.18 109.49 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 88.94 109.33 103.09 90.24 122.61 105.60 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3 94.26 109. 34 107.73 89.61 122.76 110.24 
i Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 OS Dy: 109.79 9BESZ 93.94 100.43 
8 Intimate apparel 2 94.93 101.43 107.26 Ple55: 97.47 99.69 
9 Millinery +e avers BI ees aon dee “ate 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.26 107.71 108.86 93.49 102.01 TZ sez 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 25 94.91 107.60 105.71 87.34 94,83 96.11 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 101.74 W277: 107.63 96.95 105.48 109.53 
13. Men's clothing 3} 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 116.13 
14 Men's furnishings 4 92.15 107.76 108.80 88.86 100.13 102.18 
15 Boys' clothing and furnishings 4 88.38 102.11 95.76 89.12 122.87 98.47 
16 Men's and boys! footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 104.18 
17 Food and kindred products Ao eee vee were eee ave wee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 105.78 104.61 O22 96.78 89.14 
ie Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104. 38 86.47 97.10 93.04 
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 101.31 102.53 
21 Linens and domestics 3 97.85 109.68 ZO 102.78 97.69 93.42 
7p) Smallwares and notions 4 Cyl aees 109.00 11431 106.84 110.72 102.60 
23 (China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 95.19 98.87 99.14 
24 Floor coverings 3 95.85 102.52 104.51 103.14 101.85 101.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 Sheed) 107.54 108.90 97.38 101.70 96.76 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.90, 101.70 110.58 99.97 102.59 104.11 
home furnishings 
27. ~=+Furniture 3 100.61 110.49 111.01 102.24 99.16 94.15 
28 Major appliances 4 103.80 108.03 104.36 95256 ConA ly 88.57 
29 Television, radio and music 3 VicDS: 106.67 103.90 Clan) 94.74 94.26 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.78 109.84 108..35 98.41 99.49 97.67 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . eee see 
32 Plumbing, heating and building materials 5 pee . see 
33. Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 O35 o0 95.67 97.21 
34 Toys and games 4 81.93 95.61 91-31 80.77 86.97 106.79 
35 Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 98.32 96.87 
36 Stationery, books and magazines 4 86.97 100.25 107.35 96.00 105.67 106.11 
aT Gasoline, oil, auto accessories, repairs vee . one eee eee 
and supplies 
38 Meals and lunches ie Ae ea. aA ave 
39 Repairs and services a ae ‘. Bee eee 
40 All other departments E ‘ a. A ab ate oes 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.32 106.17 106.47 93.57 101.35 100.34 


TABLEAU 31. 
1982 


September 


Septembre 


84.23 
155,.55 


86.67 
115.63 
94.99 


98.51 
92.09 
83.29 


92.58 


89.34 
92.79 


99.15 
98.50 
2.12 


92.20 
86.74 
86.28 
90.59 


82.16 
89.71 
24.20 
87.59 
85.35 


97.52 


82.82 
[eee] 
86.24 
90.71 


= 5y = 


Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations Salsonniéres, 1982 et 1983 


October 


Octobre 


117.96 
152.98 
113.07 


S127, 
118.41 


119.47 
133.47 
108.22 


108.94 


132652 
110.72 


128.29 
132.80 
130.80 


121.50 
125497 
134.73 
108.45 


106. 33 
102.91 
110.44 
103.62 
105.98 


120.75 


98.91 
103.37 
110.98 
113.46 


118.05 
176.47 
130.58 


124.99 


118.52 


1983 
November December January February Rayon 
Novembre Décembre Janvier Février 
NG) 
115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
22099 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
123.74 TORSS9. 97.80 87.88 Fourrures 4 
108.37 89.28 85555 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles x 
de chambres d'enfants 
V3 Gir 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
134.34 Tlieos 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
as see aiets ee Chape aux 9 
107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour a 
dames et fillettes 
99 Ae 90.35 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
21 oS) 91.17 76.06 91.85 Vétements pour hommes 13 
120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
TT. OS 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Biele peso awe mee Produits alimentaires et connexes Vi 
1320359. 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
101.41 98.57 UP 98.98 Tissus & la piéce 20 
109.00 991.91 90.77 Died: Literie et linge de maison ZA 
95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 22 
117.80 107.64 88.85 89.25 Porcelaine et verrerie Fa, 
96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 24 
101.05 102.31 95.58 Ee) Tentures, rideaux et housses 25 
112.05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
108.60 109.15 96.55 104. 39 Gros appareils ménagers 28 
119.24 103.96 94.56 91505 Télévision, radio et musique 29 
115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
ee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete, 
oss Aor eae Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
124.57 90.49 89.95 93.58 Bi jouterie 33 
134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
: xs, atete Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
at réparation et fournitures 
5 ae Repas et casse-crotites 38 
- Services et travaux de réparation 39 
: Tous autres rayons 40 
114.38 92.55 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Ea ha 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideaw St:,° Ottawa, Ontario 

Faton,. le, Co. Canada Ltd., 290 Yonge St.., lorente, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Mttawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd. 55=41 King St. Bec hanalton, Ontarie 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpsom Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

sentry Dep't. Stores, Ltd,, 1650 Avenue Rd., Torento, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 
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Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


= Mil’ or, in this publication’ less” than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

- nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112 fet 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'ur 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux és 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
dart of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
af the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
yame which differs from that of the depart- 
nent store with which it is associated. The 
vtationale underlying this approach is as 
“ollows: for purposes of market research or 
irhan planning, a department store (the 
-argest type of mass merchandising activity 
.n Canada) together with its leased depart- 
yents, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
)lace as one structure, rather than as a 
jumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les don- 
nées sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas &@ la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 


women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parels millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys! clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 


all of the following lines: linens and 
domestics; china = and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 


and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell. at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Wiebe: 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 


20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'ameublement 


ménager. Ce groupe comprend les articles sul- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


Tous 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
Tange of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
‘levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
‘rate is aimed for each month with the publi- 
Cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales_ du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes  totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes &@ recevoir on entend les comptes 
et billets @ recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés @ la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can, be attributed, to one. .or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires_ sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parml 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica- 
tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


Non-response’ error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for’ the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
_tent of error due to imputation is usually 
-unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
_spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible, 


‘Processing error. These are the errors that 
‘may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
Tequire control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
Carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


. 
. 


effort has been made to reduce the non- 
Tesponse rate as well as_ the response 


burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
Non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
weasures are derived, namely, the response 
tate, which is a measure of the proportion 
’f those units which have responded in time 
‘or inclusion in this publication and the 
‘esponse fraction, which is a measure of the 
lata response rate, and is the proportion of 
‘he published data which is based upon 
ictual reported data. 


The units used in the Department Store 
vales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the survey 
mit - the 10 provinces, the two territories 
nd the four metropolitan areas in which a 
epartment store organization operates de- 
artment store locations and (2) the organi- 
ational unit - the department store firm 
company) themselves. For example, a depart- 
ent store firm reporting for 20 stores in 
ntario would be considered as one survey 


x1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées & partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a 
l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'ef force d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible, 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1'uti- 
lisation ou @ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de 
vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 
ee See ee all ee eEOn 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maqa- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 


error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 


submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes @a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues &@ la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des _ données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a4 déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1982 


December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1982 


Décembre 


Respon 


Taux de réponse 


Survey 


Unités 
quéte 


se rate Response fraction 


Fraction de 


ec O_O 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir a la fin du mois 


9o.2 


réponse 
units Organizational 
units 
d'en- Unités orga- 
nisationnelles 
per cent - pourcentage 
02.0 99.8 
52.0 86.6 
36.0 61.1 
a7 i ohal 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 

behavioural components: the long-term move- 
| ment or trend, the cycle, the seasonal 
' (variations) and the irregular (fluctua- 
| tions). These movements are caused by var- 
_ lous economic, natural or institutional fac- 
| tors. The seasonal variations occur periodi- 
| 
| 
| 


cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
“Tegular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
' the fundamental evolution of an economic 
‘phenomenon and producing forecasts of super- 
/ior quality, Statistics Canada uses the 
/X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
/consists of adding one year of raw data onto 
~@ach end of the original series before it is 
Seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
Casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
‘Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
‘method to smooth the modified series and 
-obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
mal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 

factors from these ratios. The final season- 
ial factors are produced only after these 


Operations have been’ repeated several 
‘times. (3) 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 


trend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
Simple irregular movements; to get a better 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
3) See next page. 
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Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus €conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des’ séries 
temporelles; la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et une meilleure prédiction, Statistique 
Canada rajuste les séries temporelles au moyen de 
la méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI (2) 
afin de justement minimiser l'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette techni- 
que consiste essentiellement & ajouter une année 
de données brutes & chacunes des deux extrémités 
de la série initiale avant de procéder & la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolation prospec- 
tive et retrospective réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressifs & moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, AoGt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 


(3) See Tables 30 and 31. 
(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent done examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieure a 1l'unité} 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on puisse 6étre 
raisonnablement certain que la tendance-cycle de 
la série évolue dans la méme direction. Ainsi, un 
MDC peu élevé est souhaitable et indique la pré- 
sence d'une série lisse. L'application d'une 
moyenne mobile aux données désaisonnalisées dont 
la période est égale au MDC tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la ten- 
dance-cycle fondamentale. La méthode de la moyen- 
ne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série & peu prés au méme niveau de 
lissage, quelle que soit la taille de la compo- 
sante irréguliére dans la série initiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Confidentialité des données 


La loi interdit A Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir Aa identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est syS- 
tématiquement contréler suivant des dispositions 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


du cha- 


| 
TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1980-1982 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des 
| constants, 1980-1982 


grands magasins, estimations en dollars courants et 


| Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
bm iod unadjusted change unadjusted change 
riode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
' des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
| prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
| 
980: 
anuar y - Janvier 168.3 562,328 + 16.2 394122 + 6.3 
ebruary - Février jingiare D21 yo a> + °15.9 9023 15 + 5.6 
arch - Mars 174.0 618,559 + 1.1 355,482 BAG 
pril - Avril 17653 684 , 365 +edlew 388 , 182 em ee 
ay - Mai Cs rat | 7605974 Ed ie) 429,756 prey at ba 
une - Juin AIDEL 692 4120 + 2.0 386,228 STORES 
uly - Juillet We TOPS 251 + 14.1 3985221 Pr 2 
dgust - Aodat 180.0 PO) (06> 99.7 406,591 =! 6S 
eptember - Septembre 181.0 805,650 + 11.4 445,110 se Le 
etober - Octobre 18139 824,123 ha 453,064 + jee 
ovember - Novembre 184.3 990,566 + 7.6 DOT LYS. - 2.0 
2cember - Décembre 184.1 1,458,479 Zen VIZ 221 ao Age: 
ear - Année Whee | 9,366,771 + 9.8 DeeLO 96> = 1059 
| 
181: 
anuary - Janvier 15.2 643,821 + 14.5 347,636 + 4.0 
hbruary - Février 189.3 568,767 5 cee | 300,458 = 027 
irch - Mars 19070 688,718 + 17535 362,483 + 2.0 
ril - Avril OZ" 193),295 + 16.0 413,116 + 6.4 
‘y - Mai 19225 822,881 Port's) 425,261 - 1.0 
‘ne - Juin 193 3 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
‘ly - Juillet 19322 ID) sto + 6.8 BIZ. 207 = = 195 
‘gust - Aodt 19532 7865492 + 7.5 402,915 - 0.9 
ptember - Septembre Ag OUT 848, 390 Se 433,516 may ak 
‘tober - Octobre 19D 892,549 + 8.3 450,555 - 0.6 
‘vember - Novembre 1995.0 1,036,498 + 4.6 520), B53 Sar 
cember - Décembre 198.1 1,542,685 + 5.8 F184 741 in TeV. 
‘far - Année 19823 1052985075 Sle en Pe 260, 1 + 0.6 
82: 
juary - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 SZ toe me | 
oruary - Février 204.8 577,906 Fee 282,181 S561 
Itch - Mars 204.1 694,447 + 0.8 340,248 = 6st 
‘il - Avril 206.4 771,726 ee sae 383,589 eae | 
7 = Mai 208.5 811,119 fe 389,025 Sumtgys 
ye - Juin 207.4 790,742 = 5.4 381,264 - 11.8 
-y - Juillet 205.7 763,975 + 0.8 371,402 - 5.3 
qust - Aott 206.8 775,460 Ne WS 374,981 =8 649 
tember - Septembre 205.2 B27, 726 + 1.4 atop 55 - 3.3 
ober - Octobre 208.0 859,089 = Bal 413,020 - 8.3 
vember - Novembre 208.8 1073, 558 res ye 2 514,156 Be as as, 
vember - Décembre 208.4 1,608, 523 ay 771,748 sa 
ir - Année 206.5 10,206,352 - 0.1 4,942,804 - 6.0 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect, of stores starting operation or 
ceasing operation. and) are “not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


(5) See Table 26. 
(6) See Table 27. 
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strictes de tel sorte qu'aucun renseignement jugé 
secret ne soit publié ou divulgué. L'application 
des régles sur le caractére secret d'une partie 
des résultats des enquétes sur le commerce s'éta- 
blit donc de maniére & ce qu'aucune donnée ne 
soit révélée pour des cellules (ou unité statis- 
tique) composées de moins de trois compagnies, de 
trois ou plus de trois lorsque celles-ci_ sont 
dominées par une ou deux compagnies. Par la suite 
l'information concernant ces cellules est cachée 
en inscrivant un X aux différents postes visés 
dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X" consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Ainsi dans bien 
des cas, par exemple, les données relative aux 
Territoires du Nord-Ouest et du Yukon sont inclu- 
ses avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ceée@ 
régles le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qul 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
“issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are pub lished 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 


publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 


shopping days the current publication is 
based on. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif III 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1981 and 1982 


TABLEAU EXPLICATIF III. 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1981 et 1982 


ee ec 


1982 


1981 


| ee eS 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 


} 
} 
| 
| 


January - Janvier Zo 
-ebruary - Février 24 
farch - Mars 27 
\pril - Avril 23 
Nay - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
jeptember - Septembre 2 
Ietober - Octobre 23 
lovember - Novembre 26 
lecember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1980-1982 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1980-1982 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1980-1982 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1980-1982 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1980-1982 
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Chart — 7 Graphique — 7 
Department Store Sales and Total Retail Trade, in Constant 
(1971) and Current Dollars, Canada, 1973-1982 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales of department 
Stores in December 1982, registered $879.0 
million, a small increase of 1.4% over 
November 1982 sales. The largest increases 
were reported in repairs and. services 
(+ 16.3%), plumbing, heating and building 
material (+ 16.2%) and toys and games 
eG+ 9.6%), while major sales decreases were 
recorded in furs (- 25.1%), women's ~ and 
misses' coats and suits (- 17.5%) and men's 
and boys' footwear (- 10.0%). 


December 1982 department store sales, 
without adjustment for seasonal variations, 
increased 4.3% over December 1981, with 
sales of $1,608.3 million. Sales rose in 27 
of the 40 departments with the most notable 
gains observed in repairs and_ services 
(+ 39.9%), plumbing, heating and building 
materials (+ 30.8%) and women's and Giris” 
hosiery (+ 16.2%). The largest decreases 
were reported in furs (- 9.5%), women's and 
misses' coats and suits (- 7.8%) and hard- 
ware, paints, wallpaper, etc. (- 5.7%). 


| Sales of major department store organiza- 
tions increased 3.8% from December 1981. to 
' $1,009.3 million, while junior department 
store organizations' sales were up 5.0% to 
$599.0 million. 


With the exception of Alberta (- 3.0%) 
and the Yukon and Northwest Territories 
(- 1.2%), sales im the remaining provinces 
‘showed increases ranging from 13.4% in Nova 
‘Scotia to 0.6% in British Columbia. Among 
the 10 metropolitan areas surveyed, Hali- 
fax-Dartmouth reported the largest sales 
increase (+ 17.4%), while the largest sales 
fdecrease was in Calgary (- 6.2%). 


| 
The retail value of stocks held in Decem- 
ber 1982, unadjusted, increased 3.3% over 
December last year to $2,939.0 million. The 
‘seasonally adjusted value of total December 
Stocks was 9.5% higher than the previous 
month at $3,182.4 million. 


POINTS SAILLANTS 


En décembre 1982, les ventes désaisonnalisées 
des grands magasins ont légérement haussé de 1.4% 
par rapport au mois de novembre 1982 et ont tota- 
lisé $879.0 millions. Les accroissements' des 
ventes les plus appréciables ont été Signalés 
dans les services et travaux de réparation 
(+ 16.3%), matériel de plomberie, chauffage et 
construction (+ 16.2%) et  jouets et jeux 
(+ 9.6%), les baisses majeures se retrouvant dans 
les rayons de fourrures (- 25.1%), de manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles (- 17.5%) 
et chaussures pour hommes et garcons (- 10.0%). 


Au mois de décembre 1982, les ventes des 
grands magasins, sans ajustements Ssaisonniers, 
ont progressé de 4.3% par rapport a décembre 1981 
pour se chiffrer a $1,608.3 millions. Les ventes 
se sont accrues dans 27 des 4O rayons parmi 
lesquels les rayons de services et travaux de 
réparation (+ 39.9%), du matériel de plomberie, 
chauffage et construction (+ 30.8%) et de bas 
pour dames et fillettes (+ 16.2%) ont signalé les 
plus fortes augmentations. Les diminutions les 
plus remarquables ont été constatées dans les 
fourrures (- 9.5%), manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles (- 7.8%) et quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. (- 5.7%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont augmenté de 3.8% de décembre 1981 A décembre 
1982 pour s'établir & $1,009.3 millions et les 
ventes des entreprises de grands magasins popu- 
laires ont été 5.0% supérieures avec $599.0 mil- 
lions. 


A l'exception de l'Alberta (- 3.0%) et du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest (- VeZa)'s 
toutes les autres provinces ont observé des aug- 
mentations de leurs ventes, les gains variant de 
13.4% en Nouvelle-Ecosse a 0.6% en Colombie- 
Britannique. Des 10 régions métropolitaines en- 
quétées, Halifax-Dartmouth a indiqué 1'augmenta- 
tion des ventes la plus significative (+ 17.4%), 
alors que Calgary a enregistré la baisse la plus 
forte (- 6.2%). 


La valeur au détail des stocks détenus au mois 
de Décembre 1982, non désaisonnalisée, a haussé 
de 3.3% par rapport & l'année derniére pour se 
chiffrer 4 $2,939.0 millions. La valeur désaison- 
nalisée des stocks totaux de décembre a augmenté 
de 9.5% par rapport au mois précédent avec 
$3,182.4 millions. 
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The number of retail locations of depart- 
ment stores in December 1982 was unchanged 
from November 1982 and remained at 803 units 
compared to 787 in December 1981. Of this 
number, 343 locations were operated by major 
department store organizations and 460 by 
junior department store organizations. 


The share of total department store sales 
of total retail trade in Canada amounted to 
15.2% in December 1982, compared to 15.5% in 
December 1981. 
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Le nombre de points de vente au détail des 
grands magasins est resté le méme en décembre 
1982 qu'en novembre 1982, soit 803 unités, compa- 
rativement & 787 en décembre 1981. De ce nombre 
343 points de vente étaient opérés par les entre- 
prises de grands magasins traditionnels et 460 
par les organisations de grands magasins populai- 
res. 


La part des ventes des grands magasins dans le 
total du commerce de détail, en décembre 1982, a 
été de 15.2% comparativement a 15.5% en décembre 
1981 . 


SUMMARY OF 1982 RESULTS 


Department store sales, one of the main 
components of retail trade in Canada, regis- 
tered a decrease of 0.1% in total sales (in 
current dollars) for the period covering the 
twelve months of 1982, compared to 1981 and 
totalled $10,206.4 million. Among the 40 
departments surveyed, 21 departments showed 
‘sales declines over 1981, with major de- 
creases reported in furniture (- 15.1%), 
‘Major appliances (- 11.9%) and piece goods 
= 9.4%) while repairs and services 
(+ 19.6%), women's and girls' hosiery 
(+ 10.2%) and millinery (+ 9.1%), registered 
‘major increases. 


| 
| Sales by the major department store orga- 
‘Mizations for the year 1982, were 1.8% lower 
‘than in 1981 with sales of $6,589.5 mil- 
lion. In contrast, the junior department 
store organizations had a sales increase of 
3.1% and reached $3,616.8 million. As a pro- 
portion of total department stores sales, 
major department store organizations re- 
presented 64.6% of sales, while junior 
department store organizations had 35.4% of 
‘sales. Last year the percentages were 65.7% 
and 34.3% of sales respectively. 


/ At the provincial level, compared to last 
year, total department store sales fell in 
Quebec (- 0.8%), Alberta (- 1.1%) and Bri- 
tish Columbia (- 4.4%), however, they regis- 
tered increases in the remaining provinces 
Tanging from 1.0% in Ontario to 7.6% in Nova 
Scotia. 


i 
| Among the 10 metropolitan areas surveyed, 
Halifax-Dartmouth showed the largest sales 
increase (+ 10.2%) while the largest de- 
crease was reported for Vancouver (- 5.4%). 


The department store sales share of total 
retail trade in Canada was 15.2% in 1982, 
down from the 15.5% recorded in 1981. 


Total department store sales, in constant 
1971 dollars fell 6.0% over the previous 
year and totalled $4,942.8 million. 
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SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1982 


Les ventes des grands magasins, qui consti- 
tuent l'une des principales composantes du com- 
merce de détail au Canada, ont indiqué une baisse 
de 0.1% pour la période couvrant les 12 mois de 
1982 comparativement & l'année derniére et se 
sont chiffrées & $10,206.4 millions (en dollars 
courants). Des 40 rayons observés, on a constaté 
une détérioration des ventes dans 21 rayons, les 
plus importantes baisses étant attribuables aux 
Tayons de meubles (- 15.1%), des gros appareils 
ménagers (- 11.9%) et de tissus a la piéce 
(- 9.4%). D'autre part les accroissements des 
ventes les plus notables ont été rapporté dans 
les rayons de services et travaux de réparation 
(+ 19.6%), de bas pour dames et fillettes 
(+ 10.2%) et des chapeaux (+ 9.1%). 


Les ventes par les organisations de grands 
magasins traditionnels, pour 1'année 1982) ont 
totalisé $6,589.5 millions soit 1.8% de moins 


qu'en 1981. Les organisations de grands magasins 
populaires ont, quant & elles, montré des hausses 
de ventes de l'ordre de 3.1% pour atteindre 
$3,616.8 millions. Les ventes des organisations 
de grands magasins traditionnels ont représenté 
64.6% de l'ensemble des ventes des grands maga- 
sins tandis que les organisations de grands maga- 
sins populaires se sont accaparées 35.4%. L'an 
passé les pourcentages respectifs étaient de 
65.7% et 34.3%. 


Au niveau provincial lorsqu'elles sont compa- 
rées & celles de l'année derniére, les ventes des 
grands magasins ont inscrit des baisses au Québec 
(- 0.8%), en Alberta (- 1.1%) et en Colombie-Bri- 
tannique (- 4.4%) alors qu'elles se sont accrues 
dans toutes les autres provinces, les augmen- 
tations variant de 1.0% en Ontario & 7.6% en 
Nouvelle-Ecosse. 


Des 10 régions métropolitaines pour lesquelles 
on recueil des informations, Halifax-Dartmouth a 
enregistré la plus forte augmentation (+ 10.2%) 
tandis que la diminution la plus importante a été 
signalée & Vancouver (- 5.4%). 


La part des ventes totales des grands magasins 
dans le total du commerce de détail a compté pour 
15.2% en 1982, soit une baisse par rapport au 
15.5% mesuré en 1981. 


Le total des ventes des grands magasins ex- 
primé en dollars constants de 1971 s'est chiffré 


& $4,942.8 millions soit une chute de 6.0% par 
rapport a l'année précédente. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 


January 


Janvier 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,164 
10,424 


25,164 
4,191 
15,429 


7,450 
8,947 
6,663 
1,362 
7,532 


8,098 
12,965 


22,428 
21,340 
6,041 


9,287 
48,298 
33,472 


9,033 
3,866 


23,688 
8,695 
7,319 
9,052 
9,524 


6,078 


37,565 
35,255 
27,745 
22,897 


21,155 
6,267 
9,668 


6,915 
19,872 


17,447 
16,159 


18,314 
6,410 
19,900 


600,079 


February March 
Février Mars 

10,515 (orev 
9,982 14,248 
29,081 EIS 5) 
Sei) 2,942 
15,318 19,462 
9,932 15,209 
10,269 12,327 
6,620 8,473 
892 912 
6,687 8,687 
7,850 10,661 
11,946 19,399 
20,974 SH ichehe) 
20,470 26,494 
6,080 Be ee) 
7,882 11,630 
96,337 50,655 
33,602 38,125 
7,960 9,824 
3,848 4,921 
14,543 18, 188 
Te 7,396 
7,485 9,533 
9,638 11,828 
9,312 13,646 
5,584 7,019 
31,1841 35,745 
27,544 31,403 
23,480 29, O72 
255212 24,140 
20,257 20,568 
6,404 7,385 
11,294 15,407 
7,822 hd Ale 
16,080 21,002 
18,133 18,481 
12,756 15,203 
18,418 20,083 
6,319 7,739 
12008 22,625 
577,906 694,447 


April 


Avril 


17,504 
14,442 


46 ,006 
682 
24,022 


16,916 
15,114 
9,821 
1,164 
10, 305 


12,799 
24,904 


32,873 
30,679 
12,078 


16,039 
59,920 
41,291 


11,189 
4,760 


19,863 

7,753 
10,004 
11,862 
14,957 


6,800 


36,630 
31,730 
28,213 
29,542 


264286 
10,670 
16,885 


14,068 
28,150 


20,175 
18, 161 


19,573 
7,850 
30,048 


791,728 


May 


Mai 


811,119 


June 


June 


790, 742 


July 


Juillet 


15,442 
6,852 


42, 236 
1,743 
20,559 


13,200 
15,370 
9, 298 

937 
6,870 


9,477 
17,547 


24,905 
31,437 
8,916 


11,615 
50,769 
40,718 


13,730 
3,589 


26,567 

6,863 
10,000 
11,691 
15,154 


7,637 


43,626 
41,554 
30,271 
32,535 


26, 766 
11,774 
16,696 


13,446 
31,773 


19,930 
18,433 


19 ,629 
6,499 
27,921 


763,975 


August 


Aodtt 


14,684 
16,922 


43,786 
1,744 
25,310 


22,918 
13,048 
9,326 
976 
8,173 


10,539 
21,766 


27,990 
32,116 
17,859 


13, 300 
56,810 
40,417 


13,210 
4,435 


24,419 
7,502 
9,214 

10,402 

13,146 


7,205 


35,418 
32,333 
30,756 
30,423 


22,932 
8,855 
15,879 


12,192 
23,762 


27,698 
15,982 


19,637 
6,792 
25,584 


775,460 


aS 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


eae er ee 


1982 1981 Change - Variation 
SSS a ee ee 
September October November December December December/ December 
November 1982/1981 R 
1982 even 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982/1981 
1982 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,187 13,203 18,125 255 107 22 , 884 + 27.5 + 1.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,602 22,926 25,036 21,964 23,825 = A235 - 7.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
57,198 44,112 51,616 68,894 69,579 + 35,5 - 1.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,673 4,143 5,920 65517 6,983 + 6.7 = 56) Fourrures 4 
24,461 25,065 27,166 37,054 36,141 + 36.4 + “255 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,293 15,013 19,626 26,299 25,080 + 35.5 + 6.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,856 16,904 25,016 45,822 43,194 + 83.2 + 6.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,644 8,915 10,587 14,401 13,078 + 36.0 + 10.1 Sous-vétements 8 
eee 2,130 3,497 4,449 4,010 so uel + 10.9 Chapeaux G 
12,633 11,787 13,043 18,138 15,610 + 39.1 + 16.2 Bas pour dames et fillettes 10 
155651 15,421 22,451 36,067 Sn Aabe) + 60.6 +5 25 Gants, moufles et articles de parure pour a 
dames et fillettes 
28,145 26,137 30,942 31,104 EY (ipd ole + 0.5 = ADS Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,610 36,156 50,613 66,294 68,653 + 31.0 = 5.6 Vétements pour hommes 13 
39,768 37,967 57,801 110,068 100,910 + 90.4 + 9.1 Articles d' habillement pour hommes 14 
11/5927 i igss7/F/ 14,679 24,055 22,276 + 63.9 + 8.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,733 15,248 20,628 24, 363 23,428 + 18.1 + 4.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
49,302 54,835 67,554 81,188 76,484 + 20.2 + 6.2 Produits alimentaires et connexes ; 17 
41,747 45,925 56,506 110,219 100,618 + 95.1 + 9.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,750 12,143 15,651 32,660 32,243 + 108.7 fe Mills, Appareils et fournitures photographiques 19 
5,489 Dy, 209. 5,961 4,654 4,614 - 16.3 + O.9 Tissus a la piéce 20 
28,296 25,604 27,881 43,883 Syke) + 57.4 + 10.9 Literie et linge de maison 21 
10,608 9,823 10,965 12,607 12,613 + 15.0 -- Menus articles 22 
12,420 10,756 16,439 34,915 36,117 + 112.4 - 3.5 Porcelaine et verrerie 23 
11,555 13,856 14,121 11,645 12,290 = 1725 =e. Revétements de plancher 24 
13,448 14,424 16,321 18,349 17,810 + 12.4 + 3.0 Tentures, rideaux et housses 25 
8,515 8,906 AZetoo 21,114 20,351 + 65.8 + 567 pres ee ee articles 26 
'ameublement pour 
38,348 39,012 40,456 42,085 42,258 + 4.0 - 0.4 Meubles : oH 
38, 390 40,546 42,791 43,559 43,404 + 1.8 + 0.4 Gros appareils ménagers = 
42,882 37,758 50,792 80,166 70,145 + 57.8 + 14.3 Télévision, radio et eacrpeis Peet a4 
oy Pee ye 35,470 43,031 IE AT 75,242 + 85.3 + 6.0 ag ores de ménage et petits appareils - 
riques 
23,160 27,897 Zot ot 35,583 37,750 ee te ea) pies cipal peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,471 10,164 10,337 12,242 9,361 + 18.4 + 30.8 eae plomberie, chauffage et cons- 32 
ru 
21,376 17,986 27,984 65,780 67,772 + 135.1 = 2.9 Pace m 
12,366 20,874 44,475 80,781 76,866 + 81.6 + a AH e Pee ihe hs canes 35 
23,489 20,678 27,718 50,997 53,741 + 84.0 = D rticles de spo 
27,368 22,388 32,907 68,108 60,674 + 107.0 + 12.3 Papeterie, livres et revues 36 
‘ 61 19,543 22,217 22.753 23,007 a Ee ee as (sa | Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
MPat i j ‘ réparation et fournitures 
1 30,894 in 35.5) + 4.9 Repas et casse-croGtes , 38 
oe Se te sels 9,607 +) 12.8 i 39:59 Services et travaux de réparation 39 
, 40 
25,399 27,107 28,711 50,775 47,040 + 76.8 + Tso Tous autres rayons 
41 
859,926 859,089 1,073,558 1,608, 323 1,542,685 + 49.8 + 4.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


© gue 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


Department 


No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 
3 Women's and misses! sportswear 
4 Furs 
5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Millinery 
10 Women's and girls! hosiery 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 
13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys! clothing and furnishings 
16 Men's and boys' footwear 
17. Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and druaqs 
19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 
21. Linens and domestics 
22 Smallwares and notions 
23 China and glassware 
24 Floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
27 ~Furniture 
28 Major appliances 
29 Television, radio and music 
30 Housewares and small electrical appliances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luqqage 
36 Stationery, books and maqazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
14,163 15,946 15,838 Mia 21 16,231 
Ty d 14,589 1D oie. 155291 13,468 
42,070 45,503 44,678 46,307 47,261 
Deets) 2,941 4,384 2,604 3,162 
22,067 22,678 22,195 PRS TT) 23,874 
14,602 16,246 16,660 16,753 zi ZO0 
16,658 WW oZ2. 16,733 17,974 16,836 
8,521 9,448 9,088 9,144 9,376 
1,664 1,607 1,584 1,583 Tse 22 
9,274 Oss 9,425 9,661 9,500 
13,903 13,671 13,835 14,717 13,925 
Pathe i 0} 21,664 21,554 22,704 23,783 
35,418 35591 34,313 Spiny 36,875 
36,817 37,638 38,181 BOR 262 40,876 
11,118 ee) 10,789 Zs 04 12,447 
14,921 13,474 13,625 14,450 15,996 
Dh g HLL 58,254 54,223 56,448 56,495 
43,859 44,698 45,338 45,365 44,189 
12,906 13,437 13,472 13,704 13,040 
4,540 4,496 (eS) 4,409 4,368 
23,374 23,461 23,599 23,526 23,266 
8,137 8,370 8,061 8,302 8,122 
11,040 Zo Ti 13,004 12,887 12,285 
11,128 ills PAZ: 12,050 12,001 11,282 
12,506 13,689 1a 722 13,886 14,394 
85552 8,446 8,456 KES 8,664 
DD ii2> 41,685 37,845 40,178 38 , 347 
36,745 39,250 34,912 35,244 31,988 
STROM 33,566 Ba ee 36,254 33,320 
SEiaieh| 35,473 D1 eZ 34,347 33,158 
29,427 30,240 Vives (S17) 24,649 29 dG 
8,621 9,208 8,6R0 ye PERS) 10,723 
20,439 21,516 22,048 21,046 20,450 
20,232 2n, 704 19,644 21,054 19,544 
27,541 28,343 29,584 27,496 30,811 
23,204 26, 300 24,443 25 gare. 24,080 
21,234 18,706 17,672 17,013 18,262 
21,392 23,043 21,027 20,530 20,045 
7,458 8,046 8,330 8,579 7,923 
28,491 29 eA 26,756 26,296 28,410 
814,939 856,240 B22 502 R42 ,892 850,497 


June 


Juin 


15,349 
13,332 


44,347 
3,488 
DTD 


15,841 
16,814 
8,722 
1,453 
9,714 


13,015 
23,110 


36,349 
39 ,970 
12,548 


14,674 
56,021 
46,135 


13,889 
4,413 


26,439 

8,442 
11,269 
12,066 
14,986 


8,843 


39,123 
35,217 
37,740 
34,612 


27,288 
8,697 
20,566 


21,542 
30,259 


25,414 
17,739 


20,311 
Wea 
28,751 


843,908 


July 


Juillet 


15,644 
14, 329 


46,809 
3,639 
22,503 


15,994 
16,728 
8,993 
1,507 
9,439 


13,550 
22,427 


34, 205 
40,459 
11,293 


13,634 
56,700 
45,373 


13,309 
4,616 


23,752 

8,091 
12,003 
11,371 
13,415 


8,592 


35,517 
33,938 
35,129 
33,014 


26 ,530 
10,704 
21 ,862 


20,327 
27,600 


26,335 
18,216 


19,861 
7,083 
27,514 


831,311 


"Total all departments". 


) Fach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


lc 


1982 1981 Change - Variation 
eae ame a a 
August September October November December December December/ 
November 1982 id 
AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ 


novembre 1982 


oO 
thousands of dollars per cent . 


milliers de dollars pourcentage 
16,001 15,834 15,934 17,131 16,242 16,247 Diet Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,069 13,437 14,030 65 ce ESE 14,861 ST ae Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
45,572 45,762 42,715 44,139 45,589 46,188 + Bes Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,899 2,583 BIR 25.6) 3,437 Diao S OK - 25.1 Fourrures 4 
24,269 22,017 22,144 23,286 lig Sie 22,649 = has Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,458 15,627 15,205 16,259 16,669 a), 772 aa Vétements de fillettes et c'adolescentes 6 
18,010 18,264 18, 382 17,670 17,667 16,980 -- Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,786 10,127 9,910 10,784 10,201 Oe Sits! - 5.4 Sous-vétements 8 
1,612 WATS 1,503 re | thy ge 1,622 + 0.2 Chapeaux 9 
10,076 10,901 10,473 11,069 10,968 9,463 =—'0.9 Bas pour dames et fillettes 10 
14,143 14,698 14,750 15,040 14,672 14,421 - 2.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22g loo Z2iaoo 2igosG. 24,887 22,829 Legtto - 8.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et i G's 
enfants 
34,184 34,806 32,809 35,349 34,564 36,127 - 2.2 Vétements pour hommes 13 
44,013 42,670 40,138 38,140 40,816 a eee tay .0 Articles d'habillement pour hommes 14 
ane We 115129 11,476 12,163 AZ A>. 11,623 0.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,598 14,743 13,850 16,850 15,161 14,691 - 10.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
265998 55,904 57,685 SW 57,094 Seyi - O.7 Produits alimentaires et connexes wily 
47,388 46,551 49,070 49,484 49,187 45,403 - 0.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,749 13,726 135922 13,673 13,559 13,270 - 1.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,926 4,723 4,683 4,721 4,805 4,779 + 1.8 Tissus a la piéce 20 
25,09 25,226 25,538 25,645 26,735 24,195 + 4.3 Literie et linge de maison 21 
8,948 9,043 8,609 Oe at 8, 393 8,409 == 89) Menus articles 22 
19977, 12,854 12,943 11,768 12,745 13,203 ze 13563 Porcelaine et verrerie 23 
11,426 11,024 11,713 Wig 212 41, 05S 11,844 - 4.0 Revétements de plancher 24 
14,042 12,770 13,394 14,684 15,462 15,093 Se Tentures, rideaux et housses 25 
8,664 8,540 a7250 9,256 9,505 Saal 1 Ziel Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
36,642 35,859 39,508 39, 346 41,980 42,581 + 6.7 Meubles vat 
51,912 34,595 38,527 42,540 38,830 39,495 - 8.7 Gros appareils ménagers 28 
35,050 38,497 36,149 38,796 Sil gihOe SELVA) - 2.6 Télévision, radio et musique 29 
34,536 34, 305 39,473 34,933 35,691 34,190 + 222 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,694 23,896 26,057 24,441 24,978 26,943 Hy Zee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,349 9,466 9,064 10,465 12,165 9,496 + 16.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,499 21,404 22,238 20, 082 2A, 102 22,034 Po a | Bijouterie 33 
21,079 20,579 20,824 19;, 192 21,049 20,522 +ee.6 Jouets et jeux 34 
28,271 28,151 26,043 25,383 26,201 27,918 | Ded Articles de sport et valises be) 
26,863 25,423 25,639 26,040 28,194 26,059 + 8.3 Papeterie, livres et revues ; 36 
17,432 16,815 16,291 17,898 16,539 16,870 - 7.6 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
19.3993 20,569 19,917 21,451 22,061 21,341 ee Heats} Repas et casse-croites 38 
7,604 7,503 8,119 8,731 10,156 eect + 16.3 Services et travaux de réparation 39 
29,030 30,768 29,916 29,1621 31,504 29,675 5,8 Tous autres rayons 40 
850,005 843,975 847,980 866,681 878,961 851,917 + 1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 


TABLE 3. Total Department 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,603 
3,311 


12,967 


10,210 
106,158 


209,112 


28,921 
15,630 


94,682 


dtl Sk 


1,913 


600,079 


5,825 
2,956 


13,146 


10,191 
98,370 


204,722 


29,484 
15,984 


89,528 


105,658 


2,042 


577,906 


7,660 
3,744 


16, 382 


13,040 
118,529 


241,668 


37,860 
19,564 


107,825 


125,556 


2,620 


694,447 


1982 


January 


Janvier 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


39,359 
41,843 

7,230 
15,392 


65,774 


23,619 
13,736 
87,801 
68,830 


26, 332 


36,626 
39,763 

7,259 
15,603 


60,945 


221k 
12,624 
B6, 224 
64,243 


26, 800 


44,827 
47,049 

8,677 
185243 


72,444 


28,777 
15, 388 
99 , 286 
76,470 


34,351 


April May June July August 
Avril Mal Juin Juillet Aoat 
9,298 10,060 9,668 eee’ 10,021 
4,285 4,446 eae) 6,030 5,098 
20,455 20, 369 20, 303 19,946 21,808 
16,625 theses 17,440 16,853 16,964 
145 ,086 Ids 135,809 134,696 142,230 
BIS Sous: ZBI Pilyooe 268,605 VAY BTS) 
43,247 43,038 40,902 41,294 40, 344 
22,876 BS ATT 22,476 Beas NEA, ZL hae 
CS) e52 tidy oe W214 241 111,068 WA Oger 
3529 (SUR Zo 1p 2eZ 130,167 126,910 
2,602 De PX8 3), 7210) oO 2,841 
791,728 811,119 790, 742 165,07 775,460 
April May June July August 
Avril Mal Juin Juillet Aoat 
47,244 46 , 836 48,110 44,318 43,635 
54,107 53,478 Dap 4ORSS5 52,992 
11,094 10,412 10,004 eps 10,970 
21,081 21,650 20,474 19,866 19, 178 
89,467 SIR y27) 79, 362 istry (vee) 83,744 
33,061 34,977 32,694 Fl Oney 32,095 
18,963 21,038 (eats. 18,411 err ey: 
109,794 112, 200 109, 463 105,514 106,665 
WSS, 78, 330 80, 407 Peewee: 74,222 
eo ee 38,966 36,918 ST oe 36,452 


sya 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


eee 


1982 1981 Change - Variation 


eee ee ee eee 


September October November December December December/ December : 
Province 

November 1982 1982/1981 

Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 

novembre 1982 1982/1981 
Thousands of dollars - milliers de dollars 
2,905 11,067 (Bonls 19,875 19,400 + 44,3 + 2.4 Terre-Neuve 1 
5.250 5,086 6,019 ) MOP Byout + 57.5 + 11.4 fle-du-Prince-Edouard 2 
22,345 23,885 BZeAS Sil lesy7 45,534 + 59.8 SS ohn th Nouvelle-Ecosse 3 
17,601 WSL 7 Wee VA 36,671 34,022 + 42.7 + 7.8 Nouveau-Brunswick 4 
148, 399 154,620 178,943 280, 237 264,152 + 56.6 + 6.1 Québec 5 
305,188 302,705 Beis 598,465 562,418 + 54.4 + 6.4 Ontario 6 
46,588 44,257 Mies: 80,873 76,621 +9 32 + 5.5 Manitoba 7 
29,05) 25,662 34,458 47,067 42,556 + 36.6 + 10.6 Saskatchewan 8 
925,582 Patera (S) 1D Bs 152 218,739 22D UD + 38.3 =o Alberta 2) 
150,496 142,202 AW de 260,278 258, 846 + 48.1 + 0.6 Colombie-Britannique 10 
2928 BealiZ Ze goe 4,990 S101) + 68.9 = AZ Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

859,926 859,089 1,073,558 1,608 , 523 1,542,685 + 49.8 + 4.3 CANADA 12 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 Change - Variation 
September October November December December December/ December Certaines zones 
November 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
| novembre 1982 1982/1981 Fs 
thousands of dollars - milliers de dollars 
49,281 49,690 61,436 84,142 89, 664 TO = 14 Calgary 1 
B75 201 Sy Na A 70,906 Si pyle shi) 99,620 3 es SAV o sey ane Edmonton Z 
12,820 (een, 17,887 27,088 23,066 + 51.4 + 17.4 Halifax-Dartmouth 3 
22,918 Ze Ae 28,431 46, 262 44,600 + 62.7 Ui Hamilton 4 
91,348 93,644 108,605 170,734 165, 309 yrs 2 + 3.3 Montréal 5 
36,920 37,657 44,801 66,080 58,686 + 47.5 + 12.6 Ottawa-Hul 1 6 
70,723 21,461 25,500 DG rz 31,381 + 43.0 + 15.3 Ville de Québec 7 
126,920 121,498 156,823 242,788 230, 396 + 54.8 + 5.4 Toronto 8 
91,441 85,071 104,703 156,081 153,147 + 49.1 de Vancouver 9 
42,384 40,028 2 Ue T2yoao 68,668 + 38.1 Dail, Winnipeg 10 


ee ee ne eS SS 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


1982 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers 


x 
61,088 


130,523 


20,017 


February 


Février 


x 
56,009 


129,584 


19,818 


March April 
Mars Avril 
de dollars 
x x 
x x 
x x 
x x 
68,858 81,067 
154) piel 166 ,003 
ZG) OZ 28,201 
x x 
Bio SANG) 92 Tal 4 
105, 361 107,860 
x x 
467,207 506, 180 


x 
83,063 


169,784 


26,829 
» 4 


89,415 


104,021 


x 


504,670 


a 
73,948 


164, 109 


26,205 
x 


94,099 


109, 380 


x 


498,570 


July 


Juillet 


x 
73,714 


159,248 


PAS, SKE) 
x 


84, 406 


103,284 


x 


477,615 


August 


Aoat 


x 
76,393 


159,596 


25,890 
x 


86,868 


101,775 


x 


480,451 


errr ———— eee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


—— eee 


f 


wn 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


32,084 


35,423 


29,114 


BZ (ewI0 


36,656 


39,084 


36, 350° 


43,953 


80,710 
69,932 


x 


June 


Juin 


July 


Juillet 


| 
: 


aoe 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


en a a a 


1982 1981 Change - Variation 


eee 


September October November December December December/ December : 
November 1982 1982/1981 UPR RAI 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982 1982/1981 
Thousands of dollars > millers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Edouard 2 
x x x x x x x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
88,696 I05 751 106,763 156,138 145 ,632 + 46.2 + 7.2 Québec 5 
196,784 189,082 245,792 DOD ZOL 333,761 + 44,5 + 6.4 Ontario 6 
33,309 298940 39,694 52,740 48,918 + 32.9 + 7.8 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
100,475 99,298 124,170 168,176 lWERUZS) + 35.4 = De! Alberta 9 
1 25),050 115,918 143,087 207,619 ZOW,4D> + 45.1 + 0.1 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
583,544 562,694 708 , 644 1,009, 315 972 ,086 + 42.4 + 3.8 CANADA 12 
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
ners rc a re ne ESS SS 
1982 1981 Change - Variation 
eer a ee 
September October November December December December/ December Certaines zones 
November 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982 1982/1981 a 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Bo),815 39,628 49,768 66,911 70,495 + 33.6 = Dien) Calgary 1 
46,854 45,456 56,902 76,959 79,408 + 35.2 ene Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
75281 16,816 21,663 33,694 32,720 + 55.5 + 3.0 Hamilton 4 
60,960 61,187 73,100 LOW ere TOR AZ29 + 47.4 254 Montréal 5 
24,711 25ND 291 G 40,989 36,997 + 36.8 + 10.8 Ott awa-Hul 1 6 
x Xe x x x x x Ville de Québec y) 
98,071 90,285 Ae ue 175,136 166,750 + 47.7 + 5.0 Toronto 8 
81,673 74,675 oP G05 134,584 134,132 + 46.1 + 0.3 Vancouver 9 
x x x x Winnipeg 10 


x x * 


= 0e= 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1981 and 1982 


No. 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1982 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x 

x x x x 

x x oe x 

x x x x 
45,070 42,360 49,671 64,018 
78,589 75,138 89,797 109, 569 
8,905 9,666 dig 27 15,046 
x x x x 
17,168 18,126 20,516 25,639 
18,072 17,470 20,195 25,468 
x x x x 
195,675 191,455 227, 240 285,547 


x 
68, 736 


119,435 


16, 208 


x 
61,861 


113,290 


14,697 


292,172 


July 


Juillet 


x 
60,981 


109, 358 


14,895 


286, 359 


4 
65,837 


112,780 


14,454 


295,010 


Se a ee 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


a a eee 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


ae 


1982 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,274 pois 8,171 10,894 
6,420 6,874 7,965 10,154 
x x x x 
3,521 3,661 4,337 5,146 
23,532 21,278 24,251 32,806 
7,798 7,515 9,449 13,108 
x x x x 

22, 306 20,968 24,310 29,084 
7,160 6,602 7,613 9,307 
x x x x 


Mai 


July 


Juillet 


10,671 


10,488 


=e 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


eg a cee ee ee ee eee 


1982 1981 Change - Variation 
I ee ee 
September October November December December December/ December p : 
November 1982 1982/1981 hea 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982 1982/1981 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x He x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f le-du-Prince-Edouard 2 
x x x x x x x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x oe x x Nouveau-Brunswick 4 
59), 103 63,870 72,180 124,099 118,520 + 71.9 ven Québec 5 
108,405 emo 5 141,780 ZND LOL. 228,657 + 71.6 + 6.4 Ontario 6 
13,280 14,947 18,260 23), 159 Ze hoe + 54.1 + 1.6 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
25, 187 LA aoa D. 555962. 50,563 50,544 + 48.9 -- Alberta 9 
24,666 26,289 SY eye. 52,659 DA DoS + 61.3 J RS: Colombie-Britannique 10 
x x x Be x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
276,582 296, 395 364,914 599 , 009 570,598 + 64.2 + 5.0 CANADA 12 
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 
oe ee ee ee ee EE Ee ee ee eee 
1982 1981 Change - Variation 
a eee ee ee ee 
September October November December December December/ December Certaines zones 
November 1982 1982/1981 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982 1982/1981 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,465 10,062 11,668 doo 19,169 + 51.1 = 8.0 Calgary 1 
10,507 11,674 14,003 20, 328 20,212 + 45.2 + 0.6 Edmonton fi 
x x x m x x x Halifax—Dartmouth i: 
este Symes! 6,768 12,567 11,880 + 85.7 -- 556 Hamilton 4 
30,389 $2,496 35,505 62,962 60,079 4+ 1743 + “458 Montréal 5 
12,208 12,282 14,831 IASI OE Ve 21,689 + 69.2 + 15.7 Ottawa-Hul 1 6 
x x x x x x be Ville de Québec 7 
28,849 $1,213 38,251 67,652 63,646 Ee See) + 65 Toronto 8 
9,768 ioess5 12,610 21,496 12 Gli Wie D = 15,0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


eT SS ee 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


No. 


11 


lz 


Dee 


1982 
Province January 

Janvier 

number - nombre 
Newfoundland 12 
Prince Edward Island i 
Nova Scotia 30 
New Brunswick Tad 
Quebec 163 
Ontario 294 
Manitoba Sif 
Saskatchewan 26 
Alberta 82 
British Columbia 99 
Yukon and Northwest i 

Territories 

CANADA 787 


February March April 
Février Mars Avril 

14 14 14 
7 u 7 
30 30 30 
26 26 26 
163 164 164 
294 296 IDI} 
37 38 38 
26 26 27 
82 82 R82 
98 98 100 
7. 7 7 
784 788 TEP 


May 


Mai 


164 


297 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


No. 


10 


1982 
Selected metropolitan 
areas January February 
Janvier Février 
number — nombre 
Calgary it 27 
Edmonton Si 31 
Halifax-Dartmouth 11 11 
Hamilton 24 24 
Montreal 80 80 
Ottawa-Hul] 31 al 
Nuebec City 17 Aly) 
Toronto 86 86 
Vancouver 40 39 
Winnipeg Ze Ves) 


March April May 
Mars Avril Mai 
a, Zi, 27 
31 Bil 31 
11 1A 11 
24 24 24 
80 80 80 
31 oI Sa 
Vi 17 ily 
87 88 88 
39 39 39 
30 30 30 


June July 
Juin Juillet 
14 14 
7 7 
30 30 
26 26 
164 164 
298 296 
38 38 
28 28 
82 82 
102 102 
7 i 
796 794 
June July 
Juin Juillet 
24 pa} 
31 55 
11 11 
24 24 
80 80 
31 31 
17 17 
89 87 
40 40 
30 30 


Maas 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1981 et 1982 


sr re ee ee 
1982 


1981 
eee 
August September October November December December PEOVATIED 

AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
O 
ac. eee Se 
14 14 14 14 14 (P33 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 f le-du-Prince-Fdouard 2 
31 32 32 32 ie 30 Nouvelle-Ecosse 3 
1233 ZS ZS US 25 Le Nouveau-Brunswick 4 
162 162 163 164 164 163 Québec 5 
299 299 300 301 301 294 Ontario 6 
38 38 38 38 38 37 Manitoba 5 
28 28 29 29 fg) 26 Saskatchewan 8 
83 83 B84 84 84 82 Alberta 9 
102 102 101 102 102 oy) Colombie-Britannique 10 
Uf 7 7 W i 7 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

796 797 800 803 803 787 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


1982 1981 

Certaines zones 
August September October November December December métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


ee ee ee 
number - nombre 


27 La, 27 al 2 27 Calgary 1 
32 32 32 32 OL 31 Edmonton ye 
4 1 ie 13 13 alin Halifax—Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
79 Wo 80 80 80 80 Montréal : 
oye ay 52 32 32 Dit Ottawa-Hull 6 
17 18 18 1? 19 17 Ville de Québec 7 
86 87 88 89 88 86 Toronto 8 
41 41 41 41 42 40 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 23, Winnipeg 10 


ae re 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 
Eevee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number — nombre 
1 Newfoundland 2 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 5) 3 x B) 3 3 
3 Nova Scotia 5 5 5 5 5 5 5 
4 New Brunswick 6 6 6 6 6 6 6 
5 Quebec 58 58 58 58 58 58 58 
6 Ontario 110 110 111 az: iz: “NBS lel 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 14 14 14 14 15) ii 1 
9 Alberta 51 51 Dil BY | 51 51 51 
19 British Columbia Do: 59 59 60 61 61 61 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 539 338 339 341 343 344 342 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
“ number -— nombre 
1 Calgary 1 15 15 18: 1: 15 15 
2 Edmonton 19 19 19 19 13 19 2 
3 Halifax-Dartmouth 4 4 4 4 4 4 4 
4 Hamilton 15 i 1 15 15 ey 1B 
5 Montreal 32 32 32 32 a2 32 52 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 us 118% iB) 13 
7 Quebec City 6 6 6 6 6 6 6 
8 Toronto 40 40 41 42 42 42 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 1% 13 13 13 13 13 13 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1981 et 1982 


SS mene eee 
1982 


1981 
eee 
August September October November December December Prova nee 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
Oo 
Tuumber = mombre NE 
8 8 8 8 8 oi Terre-Neuve 1 
3 3 3 5 3 3 f le-du-Prince-Edouard 2 
5 6 6 6 6 5 Nouvelle-Ecosse 3 
5 3) » 2) > 6 Nouveau-Brunswick 4 
57 58 58 58 58 58 Québec 5 
itz: 112 113 113 Mle 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 (le) 15 15 ie 14 Saskatchewan 8 
Dil 51 51 51 51 51 Alberta 9 
61 61 60 60 60 59 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
341 343 343 343 343 59 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


ee 1981 
Certaines zones 
August September October November December December métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre . 
number - nombre 
15 15 15 iS 15 15 Calgary {| 
19 19 ie 2 1 ily Edmonton Z 
4 > 5 5 5 4 Halifax-Dartmouth 3 
15 AD 15 1D 15 15 Hamilton 4 
31 oA 31 31 Dal 32 Montréal y 
13 ‘(e 13 Ne: 13 13 Ott awa-Hull 6 
6 7 7 ii 7 6 Ville de Québec R 
39 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 se 13 13 13 Winnipeg 10 


fe a a ———————————e—————eEEEee———eEEEe 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1981 and 1982 


1982 
Bees January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number — nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 2D, 23 2) 25 25 25 2D 
4 New Brunswick 724| 20 20 20 20 20 20 
5 Quebec 105 105 106 106 106 106 106 
6 Ontario 184 184 185 185 185 185 185 
7 Manitoba 19 1) 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 12 IZ AZ 15 13 13 13 
9 Alberta 531| Bil 31 31 3H 31 31 
10 British Columbia 40 39 59 40 40 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 448 446 449 451 451 452 452 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


1982 


Selected metropolitan Siena aces ae 


areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

aa number -— nombre 

1 Calgary 12 12 tz 12 12 TZ 12 

2 Edmonton 12 az {WV V2 12 V2 12 

3 Halifax-Dartmouth 7 i 7 7 7 i 7 

4 Hamilton 9 9 gi 3) 9 9 9 

5 Montreal 48 48 48 48 48 48 48 

6 Ottawa-Hull 18 18 18 18 18 18 18 

7 Quebec City 11 Ae 11 11 11 11 11 

8 Toronto 46 46 46 46 46 47 47 

9 Vancouver 14 13 15 16 12 14 14 


10 Winnipeg 16 16 17 17 17 17 17 


wt 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 


=a meme 
1982 


1981 
eee 
August September October November December December Province 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
fe) 
uber = hobre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 f le-du-Prince-fdouard Z 
26 26 26 26 26 2D Nouvelle-Ecosse 3 
20 20 20 20 20 21 Nouveau-Brunswick 4 
105 104 105 106 106 105 Québec 5 
187 187 187 188 188 184 Ontario 6 
20 20 20 20 20 19 Manitoba 7 
se) 13 14 14 14 a2 Saskatchewan 8 
32 32 bs 555) 33 31 Alberta 3. 
41 41 41 42 42 40 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
455 454 457 460 460 448 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1981 et 1982 


PP 1981 
Certaines zones 
August September October November December December métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Me 
number - nombre 
12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
13 (8) 13 ie 13 12 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 7 Halifax-Dartmouth 3 
9 2 2 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 49 49 49 48 Montréal 5 
19 19 19 19 19 18 Ott awa-Hull 6 
11 11 11 12 12 a Ville de Québec 7 
47 47 48 49 48 46 Toronto 8 
15 1.5 15 15 16 14 Vancouver 1 
ae “PF 17 17 7 16 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1981 and 1982 


Ee hst 


January—December 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


Janvier-décembre 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors. and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


19815 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


198,541 
178,051 


551,283 
32,620 


265, 388 
190,490 
201,863 
111,069 

18, 100 
110,137 
177,083 
272,787 


438,624 
454,718 


136,247 
179,951 
658,278 


521,517 
167,239 
60,943 
289,549 
104,216 
156,265 
150,498 
177,095 
112,446 
541,911 
491,605 
401,909 
407,140 
sy ely eA 
110.745 
269,788 
243,783 
337,508 
299,735 
213,012 
251,663 
81,820 
330,715 


10,218,073 


191, 305 
173,151 


542,303 
34,938 


275,549 
194,599 
210,805 
114,531 
19,755 
121, 335 
172,224 
271,634 


419,460 
481,733 


143,021 
177,692 
682,984 


562,602 
162,886 
55, 206 
298,536 
102,090 
148, 390 
138,506 
168,753 
105,811 
460,063 
433,147 
433,617 
417,921 
316,868 
117,457 
254, 350 
246,751 
334,937 
312,843 
212,310 
250,661 
97,859 
347,769 


10,206, 352 


Change 
1982/1981 
Variation 
1982/1981 
per cent 
pourcentage 
- 3.6 

- 2.8 

- 1.6 
ey Wey 

+ 3.8 
252 

+ 4.4 
Shirl | 
$961 
lie 

= Lal 

- 0.4 

- 4,4 
+o Sao 

oe Sia) 

= See: 

+ 3.8 

+ ao 
cpearvagle 

- 9.4 

+ 3.1 

= 20 

- 5.0 

= 8.0 

= 457 

Z 9 

- Al! 

=e tiling 

oe hee! 
+ 2G 

oe) NCS 
Gea 

= Oat 

Fee ite 

- 0.8 

+ 4.4 

= OFS 

- 0.4 
+ 19.6 

+ Dee 

- O.1 


re! | Oia 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-—December 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1981 et 1982 
Janvier-—décembre 


eee 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
1981 
—— 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 6 he ee 122 188 Sn2éz 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 56,766 60,479 + 6.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ZO Gra Zale ZL pid + 7.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 207,610 218 5317 + 5.2 
Québec 1,808,958 1,794,373 - 0.8 
Ontario 3,597,408 3,632,600 + 1.0 
Manitoba DAY gor 534,761 + 3.4 
Saskatchewan ZB G272 298, 382 + 3.6 
Alberta Tee ge 1,504,376 - 1.1 
British Columbia - Colombie-Britannique tel Aas: AZ IGSG - 4.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest F261 3Dyl 12 - 1.6 
CANADA 10,218,073 10,206, 352 - 0.1 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
Januar y—-December 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
eee par 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 610,424 595,504 - 2.4 
Edmonton 690,145 675,665 =" 2a 
Halifax-Dartmouth 132,848 146,455 + 10.2 
Hamilton 272 BIZ Z/0;902 - 0.7 
Montréal Ty iaere? 1,084,317 - 2.8 
Ott awa-Hull 395,776 EZ ,o 12 + 7.1 
Quebec City - Ville de Québec 296,991 242,789 + (202 
Toronto 1,471,840 1,464,976 - 0.5 
Vancouver 1, 0937811 45034 990 - 5.4 
Winnipeg 466,949 484,020 +o Jad 


nn nn EEE 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 


Januar y—December 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins: traditionnels, par province, 1981 et 1982 


Janvier-—décembre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


1981 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


x x 


x 
1,043,511 
2,229,424 

340,911 


x 
1,195,377 
1,497, 304 


Xx 


6,709,088 


x K RK 


x 
1,016,488 
2,217,608 

354,544 

x 
1,175,847 
1,405,817 


x 


6,589,545 


Change 
1982/1981 


Variation 
1982/1981 


per cent 


pourcentage 


5 


Oi 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 


January-—December 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 


taines, 1981 et 1982 
Janvier-—décembre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


Sales - Ventes 


1981 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


480,512 
559,118 

Xx 

204,172 
(betas: 
260,174 

x 
1,100,992 
972,092 

x 


470,187 
543,410 

x 
203,471 
694,310 
274, 352 


xX 
1,079,654 
910,683 

x 


Change 
198241984 


Variation 
1982/1981 


per cent 


pourcentage 


i ! 
DN NM pm 
. See x. -¢ 
KX WNOX £FOW XK © = 


| 
oN 
. 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1981 and 1982 
January-December 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1981 et 1982 
Janvier-décembre 


em 


Sales - Ventes Change 
1982/1981 
Province 
Variation 
Ses} 

: Ace 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
' Prince Edward Island - f[le-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 765,448 778, 386 + 4 a7) 
Ontario l3oOls veo 1] AN eh SINE + 3.4 
Manitoba 176,436 180,218 ee it, 
| Saskatchewan x x x 
| Alberta DEII DS BA) 9 Sh + 0.8 
| British Columbia - Colombie-Britannique Daliged DY. 525,067 + 3.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
| et les Territoires du Nord-Ouest x ws x 
| CANADA 3,508,983 3,616,807 + 3.1 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1981 and 1982 
January—December 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1981 et 1982 
Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1982/1981 
Certaines zones métropolitaines Variation 
128) Wene 1982/1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 1296914 | aE Ea Val rh 3G 
Edmonton ei aves! (S225 U + 0.9 
Halifax-Dartmouth * x x 
Hamilton 68, 700 67,431 =< 938 
Montréal 392,083 390,007 ee 
| Ott awa-Hull 135,019 149,461 18:2 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto : 370,850 Bib pe pad +- 0? 
Vancouver (aba (lis: 2a OUD ve ay 
Winnipeg x x x 


Se SE 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981 and 1982 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981 et 


1982 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 


nnn 


rales Distri- ae Distri- ae Distri- 

Vertes bution Woneee bution Ventas bution 

"000 70 "O00 70 "000 76 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 201,922 Bye 
February - Février 568,767 100.0 381,684 67.4 187,082 a2 6? 
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 ZA de Veo be 9 RRS 
April - Avril IID ,295 100.0 521,698 62.41 271 5892 34.3 
May - Mai 822,881 100.0 D2, 820 64.8 290,061 bw ey’ 
June - Juin 835,924 100.0 548 , 803 6<i 4 a W bea BoM 34.3 
July - Juillet Tag las 100.0 485,895 64.1 271,848 bbe. 
August - Aodat 786,492 100.0 499,216 G52 2875276 26 a2 
September - Septembre 848, 390 100.0 575, 366 67.8 2 hoy ULE IZ ee 
October - Octobre B22 049 100.0 Dil. o76 66.60 300,954 Pru 
November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 662 350,430 bir: 
December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 570,598 37.0 
Year - Année 10, 218,07 5 100.0 6,709,088 6).7 Bk) Obs eo Be 34.3 
1982: 
January - Janvier 600,079 100.0 404,404 67.4 19S Gio Beets: 
February - Février 51 SING 100.0 386,451 66.2, 1 MB te} Jail 
March - Mars 694,447 100.0 467,207 6125 221,280 heh 
April - Avril LIV ZB 100.0 506,180 C529 20D D47 36.1 
May - Mai 811,119 100.0 504,670 Glee 306,449 1 ae 
June - Juin LIU, a2 100.0 498,570 EF et Ae FAA W 56 oo 
July - Juillet (oo wo yo 100.0 477,615 62.5 286, 359 BR 
August - Aodt 775,460 100.0 480,451 62.0 295,010 38.0 
September - Septembre 859,926 100.0 583,344 67.8 276,582 bay: 
October - Octobre 859,089 100.0 562,694 6262 pag Loree p bo 34.5 
November - Novembre 1, 07855598 100.0 708,644 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608, 323 100.0 TOF. 12 62.8 599,009 by wee 
Year - Année 1D Gee 100.0 Sipps bie 2 64.6 3,616,807 35.4 


epee eee ee ee ee ee eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1980, 1981 and 1982 
December 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1980, 1981 et 1982 
Décembre 


EE —————EE aS ate Ee ce ee ee 


Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1982/1981 
EU arte 9003 aerate 
per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 1h ape (ier! 10.4 - 8.0 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard Zane 21.8 2he2 - 2.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 14.5 14.3 14.8 = ee ae) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 14.5 14.2 1306 - 4.2 
Québec Vie? ee ileal a Se 
Ontario 16.02 15.4 1D ee 
Manitoba 20.6 198 ip ee - 1.5 
Saskatchewan 11.38 10.5 11.4 + 8.6 
Alberta ioe Be (Pune ti a, 
British Columbia - Colombie-Britannique 201 204 Zt + 4.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest 1051 16.8 VTi? + 6.5 
CANADA 16.1 1D 1bW2 Sidhe? 
Montréal 132 14.4 13.5 - 6.3 
Toronto 1 re) 16.4 16.3 - 0.6 
Winnipeg 28.6 ag EY Yes Pe - 5.6 
Vancouver 24.3 ye ae 24.1 + 5.2 


ae ee AE se Ee 


Saat 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1981 and 1982 


000000 eee 555 55 558888 ee 


No. 


Department 


1982 


aS eee 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


May 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


Aodt 


js. — Eee fn hes crracl coerce ihc lg 


owunmnnyn 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


45,563 
28,018 


98,814 
18,433 
61,548 


35,182 
40,036 
32,235 

1,705 
20,962 


34,682 
87,084 


121,023 
115,358 
35, 239 


67,699 
38,730 
168,715 


54,039 
26,758 


105,895 
35,714 
79,696 
59, 308 
74,144 


44,908 


203,525 

67,844 
119,077 
128,912 


109,649 
33,209 
112,886 


73,582 
106,210 


85,895 
45,833 


1,490 
5,313 
60, 107 


2,685,020 


46, 324 
36,932 


104,198 
17, 186 
60,033 


39,073 
40,592 
28, 340 

1,194 
21,453 


38,123 
94,059 


144,954 
119,780 
37,910 


68,641 
32,819 
136,298 


47,485 
27,466 


104,167 
32,999 
84, 356 
53,602 
67,185 


43,607 


197,657 
57,690 
113, 348 
117,029 


96,519 
31,260 
HS 9175 


67,604 
109,124 


77,322 
44,780 


959 
4,271 
58,607 


2,618,121 


49,956 
37, 386 


120,456 
16,269 
60,661 


44,171 
45,160 
29,431 

1,029 
24,788 


41,945 
109,852 


153,997 
128,539 
37,033 


76,179 
35, 302 
145,774 


45,858 
31,482 


1U8, 155 
34,159 
87,916 
56,326 
66,471 


45,553 


199,513 

57,243 
121,728 
123,454 


116, 389 
31,762 
119,253 


69,487 
120,993 


78,563 
41,673 


799 
4, 298 
64, 393 


2,783,992 


61,422 
35,287 


146,437 
16, 249 
80,996 


54,035 
53,303 
33,805 

1,228 
28,088 


49,058 
127,461 


188, 986 
156,904 
43,855 


89,539 
35,516 
176,578 


62,039 
32,886 


118,515 
43,815 
89,585 
65,293 
74,758 


55,147 


228,763 
65,702 
143,899 
150, 298 


150,983 
43,256 
133,470 


88,032 
159,494 


93,255 
55, 367 


797 
5,961 
84, 704 


3, 324,766 


53,996 
31,781 


139, 327 
16,435 
70, 348 


49, 388 
51,133 
32265 

1,319 
28, 136 


45,061 
115,719 


165,246 
149 , 582 
38, 244 


88, 004 
33,314 
171,034 


57,622 
31,183 


114,625 
43,739 
94,417 
61,679 
67,791 


51,384 


213,091 
61, 359 
135,821 
142, 848 


140,726 
34,229 
128,962 


75, 209 
151,440 


96, 064 
51,576 


741 
5,070 
80,703 


3,120,611 


44,779 
34, 347 


113,690 
17,921 
67,120 


43,281 
44, 395 
29,431 

1,142 
26,223 


36,849 
104, 305 


151,568 
132,185 
34,101 


80, 766 
35,152 
167,698 


Seed 
31,091 


106,454 
41,995 
88,675 
62,160 
63,883 


50,536 


196,515 

57,572 
134,059 
141,682 


141,579 
33,689 
119,789 


69,867 
133,323 


94,589 
47 , 686 
733 
5,450 
70,706 


2,909, 103 


) At selling value. 


50,075 
53,829 


122,569 
16,901 
84,158 


56,772 
45 ,635 
30,072 

1,151 
29, 365 


41,291 
103,144 


151,950 
146, 369 
51,118 


77,195 
33,710 
168, 487 


53,926 
31, 686 


101, 390 
43,017 
91,333 
58,862 
65,079 


50,871 


195,498 

60,881 
128,410 
139,901 


139,821 
34,599 
118,055 


76,257 
127,221 


103, 269 
47,899 


689 
5,536 
68, 642 


3,006 ,633 


42,110 
56, 166 


117,549 
18, 268 
70,317 


47,476 
46,172 
29,858 

1,635 
30,231 


42,804 
100,597 


183,318 
150,374 
35,957 


75,379 
28,550 
155,273 


54,882 
28, 807 


89, 195 
38,498 
1,100 
56,431 
58,907 


51,391 


182,060 

60,058 
123,865 
134,717 


138,091 
33,449 
114,060 


93,439 
116,701 


97,943 
49,536 


640 
5,625 
60,030 


2,911,459 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


= ESS etmmemmemmememmere meeee 


1982 1981 Change - Variation 
a ee 
September October November December December December/ December 
November 1982/1981 
1982 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1982/1981 
1982 
a6 lee ses eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
43,071 53,378 50,583 38,190 45 ,831 - 24.5 - 16.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
68,444 65,591 314993 39 ,832 35:, 504 - 23.4 + 12.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
113,814 4335312 138,390 1105 192 98,255 - 20.4 + 1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,581 22,888 20,370 19,495 21,783 =) 455 - 10.5 Fourrures 4 
70,793 83,445 72,788 69,427 67,443 - 4.6 <7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
51,846 50,839 52,016 34,210 34,701 - 34.2 - 1.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,201 59,670 64,812 41,906 40,855 - 35.3 sacs) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
26,010 33,061 32,089 31,873 31,897 - 0.7 =e Ooi Sous-vétements 8 
1,848 Beove 3,694 3,578 SOT) = Sal + 18.2 Chapeaux 9 
26,884 34 S92 31,460 29,550 20,860 = 61 + 41.7 Bas pour dames et fillettes 10 
44,074 55,220 59,143 41,323 Saale i - 30.1 a I Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
98,004 108,974 96,642 92,278 94,195 - 4.5 = 7ae)10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
161,417 185,703 VIPS SoA 161,055 166,447 - 10.2 =e Vétements pour hommes 13 
158,987 193,335 178,661 118,930 107,165 - 33.4 + 11.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
39,741 49,495 42,770 33,717 34,246 = 2102 - 1.5 Vétements et articles d'habillement pour ie 
garcons 
pyr 42 77,049 76,019 70,627 76,019 = eitet - 7.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
32,625 36,602 44,883 34,784 25,657 - 22.5 + 35.6 Produits alimentaires et connexes 17 
147,727 193,810 21D 1S 167, 330 151,994 eae + 10.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,093 68,055 62,582 48,245 44,962 at HES) Pine Appareils et fournitures photographiques 19 
Pes y yee} 30,134 ZEA) 28, 347 30,923 + 9.4 = tes! Tissus 4 la piéce 20 
84,877 97,554 113,664 121,003 119,640 + 6.2) > het Literie et linge de maison 21 
35,601 Jf, 224 Doe. li. 45,140 42,553 £27.28 + 6.1 Menus articles Ze 
86,412 90,829 101,825 105,647 106,239 + 3.8 - 0.6 Porcelaine et verrerie 23 
Sy ano ki 54,495 48,233 ethyl 66,289 + 15.7 - 15.8 Revétements de plancher 24 
56,455 65,430 62,564 67,395 76,095 Mee pat - 11.4 Tentures, rideaux et housses ZS 
48,686 59,595 56,245 45,733 43,282 - 18.7 ey | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
170,103 189,140 186,938 222,415 [ae MoS) + 19.0 - 6.3 Meubles zy 
56,391 56,496 58,730 63,256 81,194 + 7.7 =) PES | Gros appareils ménagers 28 
114,089 147,043 154,860 952,515 128,437 = Tae + 18.6 Télévision, radio et musique 29 
134,389 147,871 177,982 154,096 125,107 - 13.4 + 23.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
121,437 140,444 1275452. 130,096 123, (26 + 2a se | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
33,790 35,081 BANE 49,424 34,101 + 2561 + 44.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
107,078 134,856 150,622 115,677 108,515 Sy 2374 + 6.6 Bijouterie- 33 
109,250 144,072 1475276 eye be} 55,096 - 49.6 + 7.3 Jouets et jeux ; 34 
119,695 158,701 142,586 121,917 123,644 - 14.5 - 1.4 Articles de sport et valises 35 
90,186 105,128 112,947 83,031 74,564 - 26.5 + 11.4 Papeterie, livres et revues 36 
50,783 56,150 CYA ane) 62,949 47,423 + 20.4 oe ew | Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
861 821 896 1,011 1,341 + 12.8 - 24.6 Repas et casse-crottes 38 
4,799 5,691 6,165 5,841 4,462 = 555 + 30.9 Services et travaux de réparation 39 
61,375 76,189 79,225 62,301 77,034 - 21.4 - 19.1 Tous autres rayons 40 
2,826,453 3,338,133 3,324,716 2,938,964 2,844 , 203 - 11.6 + 3.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1981 and 1982(1) 


1982 
Decartnent January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 52,300 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39 , 366 43,467 ES | 44,980 47,470 50,274 
3 Women's and misses' sportswear 119,224 1125137 116,281 123,492 121,672 122,090 
4 Furs 18,866 19,967 20,677 18,994 18,939 7a leed (ald 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,823 69,843 68,204 74,084 68,239 74,379 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299 
7 Lingerie and women's sleepwear DN she 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153 
8 Intimate apparel 31,930 29,542 31,003 33,328 30,081 32,147 
9 Millinery mats sfaite eee eee eis viens 
10 Women's and girls' hosiery 23,207 Zoiglon 25,46 26,077 25,846 28,049 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 40,955 42,013 44,195 45,593 43,449 42,190 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 106,011 103,471 107,973 113,027 107,516 107,586 
13. Men's clothing 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 185,020 
14 Men's furnishings WOU RSS) 135,833 138,587 145,605 137,483 148,756 
15 Boys' clothing and furnishings 40,752 B92 1 41,902 42,949 39,937 38, 264 
16 Men's and boys' footwear 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 85,232 
17 Food and kindred products eae “xs se cow ose ee 
18 Toiletries, cosmetics and druqs 167,305 160,371 160,668 166,929 163,497 181,256 
19 Photographic equipment and supplies 54,544 Doe AKG 53,348 60,414 55,204 60,272 
20 Piece qoods 29,644 27,795. Sy heyyy 30,804 CNIS) Baie Wine 
21. Linens and domestics 116,706 106,351 110,531 108,055 101,889 103,575 
22 Smallwares and notions 40,307 38,107 37,158 40,197 38 , 263 39, 306 
23 China and glassware 89,870 94,516 OZ ome 88,018 90 ,093 D2 oye 
24 Floor coverings 59,724 56,610 58,765 63,688 59,017 60,268 
25 Draperies, curtains and furniture cov- UT soo> 67,538 67,834 69,516 62,251 65,602 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 51,070 48,428 47,501 SLE ais 46,468 50,551 
home furnishings 
27. Furniture 279 lou 204,819 198 , 303 207,044 ie oou 192,210 
28 Major appliances 68,637 SMT 5D, 147 60,818 58,796 60,247 
29 Television, radio and music 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138,505 
30 Housewares and small electrical appliances 141,033 129,060 126,257 136,834 131,839 143,971 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials sats eee eee 
33 Jewellery 125,505 121,003 123,094 124,390 120,943 128 ,377 
34 Toys and aames 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 86,501 
35 Sporting goods and luqgage VEZ, aD. (Si. 208 128 ,880 139.,381 129, 902 137,602 
36 Stationery, books and magazines 96,445 D2 een Oily sas 93,22 89,487 98,530 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs rhe aa ici sieve eee 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments er 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 3,109,013 


July 


Juillet 


54,607 
42,422 


120,627 
18,138 
68,639 


46, 246 
48,579 
30,853 


28, 786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 
174 ,093 
55,537 
31,276 


103,787 
38 ,852 
92,377 
57,793 
63,991 


49,587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


123,398 
87,682 
129 5395 


2,966,584 


"Total all departments". 


) Fach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1981 et 1982(1) 


ee eee eee 


1982 1981 Change - Variation 


August September October November December December December/ 


November 1982 Reece 
AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ 
novembre 1982 
ie} 
thousands of dollars per cent N 
milliers de dollars pourcentage 
48,060 oy Fe [3s] 45,251 43,764 42,372 50,872 - 3.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,518 51,250 43,044 42,327 5A 710 45,778 + 22.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
118, 330 131,519 117, 902 121,256 138,297 123,659 + 14.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,685 15,205 17,436 16,462 18,120 20, 306 + 10.1 Fourrures 4 
66,588 74,527 70,471 67,166 77,763 75,708 + 15.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,066 52,630 42,554 45,761 47,494 48,296 + 3.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
45,974 50,169 44,707 48,245 54,051 52,869 + 12.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
ae bee 31,228 30,550 27,043 31,648 31,691 + 17.0 Sous-vétements 8 
owe see ase aioe re eee nen Chape aux <4 
26,867 29,039 28,816 29,181 34, 340 24,276 + 17.7 Bas pour dames et fillettes 10 
44,536 49,333 41,660 43,924 49,560 44,596 + 12.8 Gants, moufles et articles de paruire pour 11 
co dames et fillettes 
91,844 105,619 98,423 97,470 102,134 104,415 + 4.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
157,856 162,801 144,753 147,102 176,654 182,672 =e AUS | Vétements pour hommes 13 
147,166 161,408 145,584 147,898 157,732 142,257 + 6.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
36,516 40,656 37,840 38,514 41,755 42,491 + 8.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
dsooD 70,848 63,415 71,406 80,140 86,616 + 12.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
wee es <sie eee eae cists eee Produits alimentaires et connexes 7 
174,190 170, 310 153,854 162,560 187,191 170,279 5 ie Ie y's Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,988 58,059 50,512 47,232 54,638 50,738 ae 159) Appareils et fournitures photographiques 19 
28,096 25,746 27,786 tastes ye) 28,758 31,435 FIZ 5. Tissus a la piéce 20 
95,477 103,307 91,746 104,279 A2iGaline 119,674 + 16.1 Literie et linge de maison 21 
Dihigoee: 39,685 36,171 36,997 44,574 42,018 + 20.5 Menus articles 22 
91,890 94,750 82,243 86,439 98,148 98,775 + 13.5 Porcelaine et verrerie 23 
55,401 59,814 52,591 50,097 51,364 60,813 riiaer tae Revétements de plancher 24 
60,879 66,145 61,738 61,914 65,873 74,402 + 6.4 Tentures, rideaux et housses 25 
49, 362 53,197 49,352 50,196 55,260 52,304 + 10.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
193,372 205,389 191,224 188, 104 202,030 215,321 + 7.4 Meubles 27 
67,809 70,498 54,654 54,079 ay fi be 74,152 + 7.2 Gros appareils ménagers 28 
131,408 qlee 132,495 129,873 146,511 123,524 + 12.8 Télévision, radio et musique 29 
1374931 148,152 130,329 154,646 177,163 143,958 + 14.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
eee eee eee o- eee CON eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
aes o* ons coe re A eae Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
117,334 123,689 114,236 120,914 127,834 120,085 + 5.7 Bijouterie- 33 
87,498 87,491 81,641 86,942 105,975 99,195 #5 FA, Jouets et jeux 34 
120,472 123,359 121,535 126,395 142,576 144,593 + 12.8 Articles de sport et valises 35 
4,109 O1,219 104,206 93,742 + 14.2 Papeterie, livres et revues 36 
a2 2 i gad : ae ar § oe is Roan Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
a on réparation et fournitures 
a cae nie te ae Repas et casse-crolites 38 
oa ia ae Aer SAC oe Services et travaux de réparation 3g 
os 355 Ral ae ae =e i ate Tous autres rayons 40 
2,901,594 3,070,229 2,816,515 2,906,728 3,182,419 3,083 ,503 + 9.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
1 aque rayon, incluant "Total, tous Tayons", a été ajusté individuellement. nN conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


mew 


OWUOAYND 


31 


32 


Department 


We has 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erinas 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luqgage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
5.58 4.41 3.63 3.51 2.58 
2.69 3.70 Yay 2.44 4.39 
Bed: 3.58 3.05 3.18 Zane 
4.40 5.06 5.53 23.82 28.14 
Eee) BACH Bo il2 Se 3.24 
4.72 S555) 2.90 Bate 3.16 
4.47 59) 3.66 POD) 3.16 
4.84 4.28 3.47 3.44 Bye) 
ews) le ot Vee: 1.06 Ni. 36 
2.78 Bae 2.85 Zale 3.04 
4.28 4.86 SigS)si 3.83 D6 
6.72 Hoey 5.66 Brent 4.66 
5.40 (saci 4.84 Dee Drrilids 
5.41 5.85 4.85 5.11 4.66 
5.83 6.24 4.04 3.63 3.58 
Wig 29) 8.71 6.60 D208 SAEs 
0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 
5.04 4.06 3.82 4.28 HV SI25) 
5.98 5.97 4.67 5.54 Dale 
6.92 Teta 6.40 6.91 6.84 
4.47 7.16 5. 9D. Sgeyy/ 5.50 
4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 
10.89 ele Qi2Z 8.95 8.74 
6.55 5.56 4.76 5.50 5.46 
Wewks) Wis 4.87 5.00 4.64 
Wes) 7.81 6.47 8.11 Pei 
5.42 6.34 5.58 6.25 De 27) 
Ne Zee) 1.82 PEA! 1.89 
4.29 4.83 4.19 510 Dee 
5.63 4.64 Dial S09 4.46 
5.18 4.76 5.66 Bie jl 3.94 
5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 
11.68 10.92 7.74 Tage) 7.18 
10.64 8.64 oA) 6.26 6. 38 
5.34 6.79 5.76 Bre Gil: R32 
eae 4.26 Ae2> 4.62 4.89 
2.84 BIE 2.74 bids 2.90 
0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 
9.83 0.68 N.56 0.76 0.69 
3.02 Day 2.85 2.82 rae | 
4.37 4.42 3.94 4.16 Bake 


June 


Juin 


July 


Juillet 


er ee tet 


= 29 = 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


1982 1981 

SS —  SSSSSsSFSSSSMMSsssFsseee 

August September October November December December nelew 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


a 


2.87 2.66 2 Lede 1.65 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
3.32 3.89 2.86 2.08 1.81 1.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 72 
filles 
2.68 1.99 3.02 2.68 1.60 1.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
Bee 6.58 Die a2 3.44 509 bn 4 Fourrures 4 
F 2eBo Bee) 2.68 1.87 1.87 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.07 2.85 5ES9, hee Tees 1.38 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
are 2.74 Oey) 2509) O291 DOD. Lingerie et vétements de nuit pour dames ts 
.20 2.44 es it 5505 (oe a 2.44 Sous-vétements 8 
1.68 diet? 1258 1.06 0.80 0.75 Chapeaux 2) 
3.70 Zea) 2.66 2.41 W695 1.34 Bas pour dames et fillettes 10 
4.06 2.82 3.58 2.63 Anis 1.05 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.62 3.48 4.17 Soils Lie Dt 3.01 Chaussures pour dames, jeunes filles et 4 
enfants 
6.55 4.18 5.14 3.54 2.43 2.42 Vétements pour hommes 13 
4.68 4.00 Say 3.09 1.08 1.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.01 Shek) 4.28 2.91 1.40 1.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.67 3.90 5.05 3.69 2.90 3.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
3.84 3.94 4.22 3.81 toe eS Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.15 3.93 5.60 4.00 1.48 1.39 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.50 4.25 5.47 4.66 6.09 6.70 Tissus 4 la piéce 20 
3.65 3.00 3.81 4.08 2.76 BZ Literie et linge de maison 21 
Siai le) Jea6 SATE) See 3.58 Bi o37/ Menus articles 22 
9.89 6.96 8.44 6.19 3.03 2.94 Porcelaine et verrerie 23 
5.43 4.53 S58) 3.42 4.79 De oe Revétements de plancher 24 
4.48 4.20 4.54 3.83 3.67 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 
Teid 5.72 6.69 4.42 ee Ad Dele Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
rar Ut 4.44 4.83 4.62 5.28 5.62 Meub les 27 
1.86 1.47 1239: Aad. 1.45 1.87 Gros appareils ménagers 28 
4.03 2.66 508? 3.05 1.90 1.83 Télévision, radio et musique 29 
4.43 4.21 (OR Mi) 4.14 io? 1.66 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 3.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.70 52on. 3.45 3.82 4.04 3.64 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.18 5.01 7.50 5.38 1.76 1.60 Bijouterie 33 
7.66 8.83 6.90 2.64 Pas) Dore Jouets et jeux 34 
4.91 5.10 7.67 5.14 thea) 2.30 Articles de sport et valises Ls) 
254 3.30 4.70 3.43 Tene ihow’ss: Papeterie, livres et revues 36 
3.10 Se Ed 2.87 ZeoD 7 ee | 2.06 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.04 Repas et casse-cro(ites 38 
eae ave aes 0.52 0.43 0.46 Services et travaux de réparation 39 
2.35 2.42 2.81 2616: 1.23 1.64 Tous autres rayons 40 
3.65 5.25 3.81 3.06 1.80 1.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1981 and 1982 


No. 


Department 


OoOMWOON OA 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 

January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
0.18 0.23 0.29 0.32 0.36 0.36 
De 0.31 0.38 0.40 0.22 0.17 
0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 0.35 
0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.03 
0.24 0.25 0.32 0.34 0.29 0.29 
e241 0.27 0.37 0.34 0.30 0.30 
Om22 0.25 0.29 0.31 0.31 0.31 
0.21 0.22 DsZ29 (054 0.30 O552 
0.56 0.62 0.82 1.05 0.76 0.72 
0.36 0.32 0.38 0.39 0233 0.30 
0.23 0.22 OR27 0.28 0.26 0.26 
0.14 etd 0.19 0.21 0.20 0.20 
0.16 0.16 0.21 OP ae) 0.18 0.22 
0.19 Ooi 0.21 0.21 0.21 Mei29 
0.17 OMAz. 0.24 0.30 0.26 0.28 
Dee Qe 0.16 0.19 0.18 0.18 
NSEXO) Nee. 1.49 1.69 1.68 1.45 
0.21 0.22 0.27 0.26 0.23 0.24 
0.18 0.16 0.21 ae 0.18 aaa) 
0.13 0.14 0.17 0. 14 0.13 
eZ 0.14 0.17 0.18 0.18 0.22 
0.22 eZ O22 0.20 0.14 0.15 
0.08 0.09 0.11 0.11 0.12 0.10 
0.14 0.17 0.22 0.20 0.18 Dan? 
Dies Oot 0.20 0.21 0.20 0.24 
0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 0.14 
Ob 17 0.16 0.18 0.17 0.18 0.19 
0.47 0.44 (3]5535) 0.52 0.51 0.60 
0.22 0.20 On2> 0.21 0.18 0.20 
1.18 0.21 0.20 0.22 22. rb ear 
0.18 0.20 Ong 0.20 0.24 0.22 
0.19 0.20 O25 0.28 35 0.32 
0.09 0.10 Oils O23 iO ps es 0.14 
0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 0.17 
0.17 0.15 0.18 0.20 G.23 0.26 
0.22 0.22 0.24 0.23 0.21 0.22 
0.35 0.28 9.35 Oy 33 0.36 
12.92 15.04 22.85 24.53 24.74 26.63 
1.31 1.32 1.81 gee! 1325 1.36 
0.29 N33 0.37 0.40 0.46 0.42 
O.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.26 


July 


Juillet 


0.26 
0.34 
0.31 
0.82 
0.25 


0.24 
0.17 
0.16 


0.25 
0.21 


Es: 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1981 et 1982 


ee ee aa rt ee 


1982 1981 
ne 

August September October November December December Rares 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


ee ee ee eS - SS No 
re ee ee eS Ir 


0.32 0.38 0.32 0.35 0.52 0.46 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.31 0.28 0.34 0.43 0.48 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.36 0.49 0.36 0.38 0.55 Too Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.10 0.15 0.20 0.27 0.32 0.30 Fourrures 4 

0.33 0.35 0.33 0.35 0.52 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 0.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 0.79 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.38 0.30 0.33 0.45 0.38 Sous-vétements 8 
0.70 0.91 0.82 0.99 15742 Va27 Chapeaux o 
0.27 0.44 0.40 0.42 O.59 0.66 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.36 0.31 0.39 0.72 0.74 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 0.35 Chaussures pour dames, jeunes filles et iis 
enfants 
0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 0.57 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 0.73 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.41 0.32 0.26 0.32 0.63 0.55 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.17 0.24 0.21 0.27 0.33 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.82 1.61 1.58 1.66 2.04 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.27 0.28 0.58 0.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.24 0.21 0.24 0.59 0.61 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.21 0.21 0.20 0.17. Oo. Tissus & la piéce 20 
0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.18 OFZ7 O27, 0.30 0.31 0.31 Menus articles 22 
0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 0.35 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 0.20 Revétements de plancher 24 
0.21 0.23 0.24 0.26 0.28 Oe2> Tentures, rideaux et housses ae 
0.14 0.17 0.16 0.22 0.41 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Oe19) 0.22 0.22 0.22 0.21 WSIS pe) Meubles Zo: 
0.53 0.66 0.72 0.74 Os 0.52 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.36 0.29 0.34 OepZ 0.50 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.24 B.25 0.26 0.48 0.52 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.26 0.28 0.30 0.28 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 0.54 Bijouterie 33 
0.14 Leip Wr 0.16 0.34 0.92 0.92 Jouets et jeux 34 
Dao: 0.20 0.15 0.18 0.39 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 0.69 Papeterie, livres et revues ' 36 
0.33 0.30 0.37 0.41 0.39 0.45 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
29.55 26.63 23.80 27.90 33.98 22.66 Repas et casse-croOtes 38 
1592 1.42 Par 2.01 2.24 1,87 Services et travaux de réparation BY 
0.40 0.42 0.39 0.37 0.72 0.60 Tous autres rayons 40 
2.62 0.30 0.28 0.32 0.51 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


= = 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 
———— see 


Change from Change 
previous 1982/1981 
month 
nea 1980 1981 1982 
ere Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent a 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,510,848 gw aia 2510) 1,624,889 = SIRil| + 4.5 
February - Février 1,453,884 1,488, 706 (lp Soe 5 av) - 4.3 + 4.4 
March - Mars 1,388,475 1,476,287 1,537,740 = ied + 4.2 
April - Avril 1,397,066 GABE cy T/A WG DG, 22 - 0.1 Seige) 
May - Mai Whig Ashi 5 205s 1,493,281 WS BAY 5B - 0.6 + 2.3 
June - Juin {SE SIS) (peut 6 Sas: Upelx, 205) ilies + 0.2 
July - Juillet 5 ES 7 (heZeneod 1,477,266 = Re - 3.0 
August - Aoat 1,346,822 1,512,048 1,476,402 - 0.1 - 2.4 
September - Septembre 1,401,404 Ng Say 11 58} 11556) 101740) + 4.0 - 0.1 
October - Octobre 1,434,563 liane pete Poy: TS ee + 0.2 
November - Novembre NO) 5 17S) WN OE? ED) lS BY + 3.8 = (O53 
December - Décembre A GDOr (9a 18S, a> Nig Daigo + 8.8 = 158 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exc lusively 
with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1980-1982 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1980-1982 


a ee ee eee eee eee 


Change from Change 
previous 1982/1981 
month 
Month 1980 1981 1982 
eres Variation Variation 
par rapport 1982/1981 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier es t2Oiew 1,470.0 le eexs}e 10, - 1.6 + 4.6 
February - Février 1,438.8 1,480.0 Ee. - 0.4 te oa 
March - Mars 1,408.9 1549970 I poDreal + 2.0 + 4,3 
April - Avril 1 Gee 7) dele) Vie a7 + 0.7 ae Ble! 
May - Mai 1 Go Soa ol6) Orrell =" Oa + 2.1 
June - Juin 1,420.8 1,563.0 1526859 - 0.1 + 0.4 
July - Juillet ido 6 1615.10 1,566.6 =i - 3.0 
August - Aodat Ve ac00 poo pal DD ier - 0.6 - 2.3 
September - Septembre 1,440.8 lassi a WD oe2 io - 0.1 
October - Octobre 1,442.6 lp G6>s.10) Up sOe®) - 0.7 eZ 
November - Novembre 1,441.4 1,570.0 1. 565.4 = Oe - 0.4 
December - Décembre 1,448.9 Rp exeric10) Teo ent - 1.9 - 1.8 


1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 


with them. 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Sasa 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Depars pirat MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mal Juin Juillet Aodt 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, D 86.83 110.01 128.82 115.40 98m eM hee fe 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6 103.83 98.45 DDD 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99.35 107.84 98.52 90.23 96.08 
4 Furs 12 67.11 26.19 18.47 17.20 47.90 91.86 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 Silas 100.97 90.84 SBS) 82.53 139.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 ig! 107.40 106.68 112.14 105.59 95.30 
9 Millinery 12 Sil osis} VE reev! 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 3 D2, 106.67 ie od 84.53 72.78 81.11 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 Bape 82.70 69.94 74.52 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
13. Men's clothing 4 SEE) CesT 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings 5 69559! 78.14 78.57 103.77 77.70 Nema 
15. Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 138257 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 105.21 85.19 edt 
17 Food and kindred products 7 D5 a2 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 91,02 91.00 87.50 89.74 ew) 
19 Photographic equipment and supplies 4 DLIL 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 Wat? 90.03 
21 Linens and domestics 3 77.07 84.43 B95Z EsoT Al 111.85 95.69 
22 Smallwares and notions 4 ANS AS CBigh 77.68 76.88 84.82 83 .B4 
23. China and glassware 4 73.31 Wao) Begs 84.33 83.31 76.93 
24 Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 EB safes! 102.81 91.04 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 93.62 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 83.16 

home furnishings 
27. ~—- Furniture 4 94.45 D Woda 105.50 100.66 122585. 96.66 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 101.15 122.44 101.32 
29 Television, radio and music 4 85.20 77.82 75.03 UZeB2 86.17 87.75 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.55 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.73 106.64 121.03 112.69 100.89 895725 
32 Plumbing, heating and building materials - 85.08 W11..89 120.16 126.52 110.00 94.72 
33 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 73.86 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 SP gle 66.15 57.84 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 113.79 120.15 1.2 84.05 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 103.11 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 91.68 

and supplies 
38 Meals and lunches 3 =eey| 95.34 eee 96.64 98.83 98.22 
39 Repairs and services 7 92.90 o1,50 CPST! 100.34 91.76 89.32 
40 All other departments 4 84.56 114.27 134.63 110.37 101.48 88.13 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 33293 95.37 93.70 91.90 eal, 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, 


e555 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1982 et 1983 


1982 1983 
| September October November December Januar y February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
| 
{ 
102.23 95.41 105.80 142.27 26555) 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
. formes pour dames et jeunes filles 
131.00 163.41 149.76 159125 IZOTD 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.99 103.27 116.94 bomen 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
103.49 127.36 AT2e25 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
111.10) 113.19 116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles ©) 
de chambres d'enfants 
117.06 98.74 120.71 Se /gei/ 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
DLwee 91626 141.57 Zp Ou, 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames v 
105.10 89.96 Tee i 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
91.00 141.75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chape aux ) 
(WsRaek) liZisp> 117.83 165.37 80.51 72.52 Bas pour dames et fillettes 10 
106.35 104.55 149.28 245.83 57.41 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.98 N26 124.33 136.25 59.65 DOA) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.93 110.20 143.18 191.80 63.06 My WA Vétements pour hommes 13 
93.20 94.59 151.55 269.67 STAG 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 
107.17 100.88 120.69 198.55 53.57 SP ee 2) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.50 110.09 122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
88.19 95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17 
89.68 Some. 114519 224.08 eo qo.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
92309 Bier 114.47 241.33 69.31 59. 14 Appareils et fournitures photographiques 19 
j 116.23 117.64 agate: 96.86 83.93 85.61 Tissus 8 la piéce 20 
V1IZe17, 100.26 108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 2a 
PAGES | 114.10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 
96.62 83.10 139.69 273.96 65.75 SIO”. Porcelaine et verrerie 23 
104.82 118.30 122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
| 105.31 107.69 sich hese. 118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses rb 
{ 
| 
| 
| 99.71 96.49 137.56 222619 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
106.94 sie) 102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27 
110.97 105.24 100.59 112.18 94.64 7OL27, Gros appareils ménagers 28 
111.39 104.45 130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 
. 93.14 89.86 123.18 223.38 675352 Trea Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
i 
96.92 107.06 105.55 142.46 vite a} 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
BUG 
100.05 112.13 98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- a2 
truction 
99.87 80.88 1597.52 311.73 46.83 52.35 Bijouterie 33 
60.09 100.24 231.65 383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
83.44 79.40 109.20 194.64 (ERE! 56.73 Articles de sport et valises 35 
107.65 ay 4 126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
90.76 119.96 124.13 17.57 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
. 111.65 146.87 84.22 79.92 Repas et casse-crottes 38 
sae He Hs 136.45 132.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 
82.55 90.61 96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 
101.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Se Bas MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 Ait e23 85.62 91.70 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 
3 Women's and misses' sportswear S 103.59 118.58 114.51 CEI Ve 101.61 
4 Furs 5 78.68 85.55 86.78 82.52 93.18 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 88.94 109.33 103.09 90.24 122.61 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3 94.26 109. 34 AO ire 89.61 122.76 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 TT197 109.79 90.32 93.94 
8 Intimate apparel 3 94 93 101.43 107.26 97.55: 97.47 
9 Millinery Aor cee sface iC ase ose 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.26 107.71 108. 86 93.49 102.01 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 3 94.91 107.60 103.71 87.34 94.83 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 101.74 TZ rs 107.63 96.95 105.48 
13. Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 
14 Men's furnishings 4 92.75 107.76 108.80 88.86 100.13 
15 Boys! clothing and furnishings 4 88.38 102.11 95.76 89.12 122.87 
16 Men's and boys' footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 
17 Food and kindred products oie atate ayers sete avers wae 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 105.78 104.61 92252 96.78 
19. Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104. 38 86.47 97.10 
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 101531 
21 Linens and domestics 3 O.0> 109.68 112.50 102.78 97.69 
22  Smallwares and notions 4 91293 109.00 114.31 106.84 110.72 
23 China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 SPIE) 98.87 
24 Floor coverings 3 95.85 182.52 104.51 103.14 101.85 
23 Draperies, curtains and furniture cov- 3 97.29 107.54 108.90 Tihs 38 101.70 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.90 101.70 110.58 99:97 102.59 
home furnishings 
27 ~=Furniture 3 100.61 110.49 111.01 102.24 99.16 
28 Major appliances 4 103.80 108 .03 104.36 95.56 Pa 
29 Television, radio and music 3 Diy 5 106.67 103.90 96.79 94.74 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.78 109.84 108.35 98.41 99.49 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 SEEM | 95.67 
34 Toys and games 4 81.93 92.61 97.5311 80.77 86.97 
35 Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 98.32 
36 Stationery, books and magazines 4 86.97 100.25 107.35 96.00 105.67 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Bd wate eee 
and supplies 
38 Meals and lunches . . . 
39 Repairs and services 6 . 
40 All other departments ‘ 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 ee 72 106.17 106.47 ore ey 101.35 
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87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


142.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 
89.14 
93.04 

102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.76 


104.11 


94.15 
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97.21 
106.79 
96.87 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 1982 et 1983 


1982 1983 
September October November December Januar y February = 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
13395 II2558 122-79 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
86.67 415207 114.13 79.62 B25 92 92.89 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
115.63 1S eed) 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
98.51 119.47 113.67 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
92.09 133.47 134.34 T7153 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
83'.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétement s 
ciate Ae ateee alpha see aud Chape aux 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 
89.34 132. 35 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
Doak? 110,72 99 S15 90.32 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
IIe 1D 129.29 W211 95 elon ad 76.06 91.85 Vétements pour hommes 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 
97.75 130.80 171.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
92.620 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 
eee coe coe eee ry wes Produits alimentaires et connexes 
86.74 125.97 32558 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.28 134.73 132590 88.30 Be 95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 
90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus & la piéce 
82.16 106. 33 109.00 99.91 90.77 oF ag ai Literie et linge de maison 
89.711 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 
87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 94.57 Revétements de plancher 
85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 99,35 Tentures, rideaux et housses 
CX ey? 120.75 112.05 82.76 87.98 . 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 
(ies) 103.37 108.60 109.15 98.55 104. 39 Gros appareils ménagers 
86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
oe fs we ? Quincaillerie, peinture, papiler-tenture, 
etc. 
. eee eee wee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
Fi truction 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie | 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 
99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 
es = sr o . eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
o<, io réparation et fournitures 
= ves . . Repas et casse-croGttes 
ae "ais a . Aceh Services et travaux de réparation 
; : . oe ee Tous autres rayons 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplany °C." Cede tS5"nideaur Sts. w0ttawa, “Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies td. 22 King St. W., Kitchener, Untario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4919-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. “k., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

simpson Sears Ltd., 222 Jarvis *St., Toronto, Ontario 

smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


M. Bil. 36 pp. 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retard Trades oM.- Bil T"Approx. 65" "pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


New Motor Vehicle Sales. M. 
ppprox. = |> pps tr irst,=tssue, 
(ISSN 0705-5595). 


Bul . 
IBZ. 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
Dp. “First “Issue,” 4972. “CISSN “0380- 
WATT)" 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 

Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 4a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
TOS 2G SSNUO7OS=5595))< 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @ succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la _ superficie 
total, des stocks, et comptes @ recevoir. 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, “1958. “(ISSN 0527= 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 

Direct #-Sel ling sGanadane AnacBila 14 
pp». fFarst,, Issue; .-1966-67.. - ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Bal 
1968-69. 


Campus Book Stores, A. 
8 pp. First Issue, 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
ppatnherst sissiie solo ton GLSSN) 10690= 
95259) 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
HO72—19 791... OSae BPLE e695 appa) /GRSBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un-= 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 


O.. Bil, 294pp.. Fanst-Issue,, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cast of) iqdods: sold,.aqnoss 
profit, operating expense items and 


Hee PRoOmhie. 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, , 1972-1979. -H.S.. Bil, .695 pagess 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication 
contient des données brutes et désaisonna- 
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec- 
tions sur les définitions, les conceptsde 
classement, la méthodologie ainsi que des 
renseignements sur la fiabilité des don- 


nées. 
Résultats d'exploitation - Commerce de 
détanl. Heo, Bal .2 29 pages. Premier 


numéro,1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des_ ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le coiit des biens ven- 
dus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports. on Operating Re- 
sults are available. 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail 
Stores, 1975 


Clothing 
63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
STI 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, 
172 


vente au détail, 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
denbijodterie, 4778 

63-610 Magasins de vente au détail de 

quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
Heo hORSasenLe 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se _ procurer 
gratuitement un catalogue complet des _ publica- 
tions courantes en s'adressant @ Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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